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Resumo

Artigo apresentado a Faculdade de Comunicacdo - UFPA como pré-requisito para obtencao
de conceito na disciplina “Estudos de Temas do Contemporaneo”, ministrada pelo Prof® Msc.
Guilherme Imbiriba Guerreiro Neto. Simultaneamente a tragédia nacional da morte do ex-
candidato a presidéncia Eduardo Campos, os usuarios produziram contetido massivo nas redes
sociais e em maior quantidade e velocidade do que as midias tradicionais. Todavia na sua
grande maioria sarcastico. Como forma de levantar a discussdo se esse fato é uma
consequéncia da dessensibilizacdo da sociedade pds-moderna, analisou-se memes que foram
veiculados no Twitter, os quais foram interpretados com base em categorias formuladas por
Erick Felinto em Grumpy Cat, Grande Mestre Zen da Geragdo Digital, Afetos e
Materialidades da Imagem Memética (2010).
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Introducéo

Discutir a internet nos dias de hoje é discutir a prépria sociedade, pois a construcdo do
sujeito social, suas experiéncias e seus valores, estdo cada vez mais incorporados no espaco
virtual. Como fendmeno p6s-moderno, a internet inaugura na sociedade um novo universal
(LEVY, 1999), uma nova configuracdo que tem afetado os individuos em suas proprias

identidades. Stuart Hall em Cibercultura (2006) defende a ideia de que na modernidade tardia,
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as identidades dos sujeitos se encontram descentralizadas, ndo mais unificadas como na época
do iluminismo. Diferente do periodo iluminista em que a raz&o era o centro da humanidade tal
como defendia Descartes na frase “penso, logo existo”, o que percebemos hoje € que o avango
da internet, da tecnologia movel e das redes sociais possibilitou uma fragmentacdo do
individuo que agora pode ser varias pessoas a0 mesmo tempo em qualquer momento e em
qualquer espaco dentro da rede.

A possibilidade de ser “varios” na internet ¢ a ideia de que o que circula na rede nao
necessariamente ¢ algo “real” pode proporcionar a banalizagdo de mortes, tragédias o
sofrimento alheio, que passam a ser tratados, na maioria dos casos, com humor, escarnio,
diminuidos em suas realidades para servir de entretenimento no ciberespaco. E com base
nessas consideracfes que esse artigo busca questionar o posicionamento do individuo pds-
moderno a partir de conteudos veiculados na internet, especificamente os chamados memes,
partindo da hipdtese de que as pessoas estdo cada vez mais dessensibilizadas dentro da
internet, 0 que as leva a satirizar, tratar com humor, banalizar as mortes e tragédias que
repercutem nas redes sociais. Para discutir essa falta de sensibilidade iremos abordar o
assunto através de duas questdes: Primeiro iremos debater a dimensdo estrutural, ou seja, a
influéncia dos avancos tecnoldgicos e da convergéncia mididtica no comportamento do
usuério. Em um segundo momento, analisaremos o sentido contido nos memes, tanto a partir
das implicacbes psicoldgicas que levam o individuo — enquanto produtor e reprodutor dessas
mesmas representacdes — a se posicionar de forma insensivel diante da dor do outro, quanto a
partir do sentido contido nos proprios memes, onde propomos analisar as marcas dessa
dessensibilizagdo. Para isso analisaremos trés figuras meméticas (memes) veiculados no
Twitter referentes a morte do até entdo candidato a presidéncia da repUblica, Eduardo
Campos, em que minutos ap6s a confirmacdo de seu falecimento era possivel perceber a
presenca de varios memes circulando nas redes sociais que, em sua maioria, buscavam

satirizar o acontecido tornando a tragédia um fato comico.

O que defenderemos nesse artigo como dessensibilidade nas redes sociais é percebido
através da producdo, reproducdo e compartilhamento dos memes, imagens, videos, dudios ou
textos que fazem referéncia a um contetdo ja existente na internet. O Objetivo varia de meme
para meme, podendo ter um sentido humoristico, politico, critico, etc. A questdo a se debater
nessa pesquisa é o fato de que certos memes satirizam determinadas situagdes como mortes e
tragédias, preterindo a discussdo ou o respeito em detrimento do humor e do entretenimento.

Para entendermos a repercussdo da morte de Eduardo Campos a partir dessa extensa producao
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de memes presenciada naquele periodo, é preciso atentar para o fato de que cada vez mais 0s
contetdos que circulam tanto nas midias tradicionais quanto na propria internet estdo
convergindo de seus espacos de origem e alcancando novas plataformas possibilitando a
criagdo de um novo contetido, completamente novo e transcodificado. E o que percebemos no
periodo das elei¢fes 2014, onde durante todo o periodo eleitoral os contetdos da televiséo e
do radio eram apropriados para a internet onde eram resignificados e (re)interpretados pelos

usuarios.

A Convergéncia Midiatica na Era dos Memes

Em 2014 os brasileiros utilizaram a internet como ferramenta para compartilhar
assuntos relativos as elei¢cdes. Cada acontecimento divulgado nas midias tradicionais (TV,
Radio, Jornal, etc.) era apropriado pelos internautas que traduziam e direcionavam tais
contetidos para a internet que, gracas a emergéncia das redes sociais, ganha cada vez mais
espaco nas chamadas tecnologias moveis (Smartphones, Tablets, etc.). No Facebook foram
mais de 674 milhdes de interacdes entre usuarios, ja no Twitter, cerca de 40 milhdes de posts.?
Do resultado das pesquisas a apuracao dos votos até mesmo cada pronunciamento oficial dos
presidenciaveis, tudo nesse periodo eleitoral era comentado e reproduzido nessas redes sociais
e em outras plataformas como Whatsapp, Snapchat e Instagram.

A velocidade da difusdo das informacdes e a participacdo ativa do usuério nas redes
sociais durante as eleicGes a presidéncia do Brasil € um exemplo do que defende o
comunicélogo Henry Jenkins ao debater a convergéncia midiatica. Segundo ele, a
convergéncia é:

O fluxo de conteudos atraves de multiplas plataformas de midia, & cooperagdo entre
multiplos mercados midiaticos e o comportamento migratério dos publicos dos
meios de comunicagdo, que vao a quase qualquer parte em busca de experiéncias de
entretenimento que desejam. (JENKINS, 2007, p.29).

A convergéncia midiatica, para o autor, se relaciona estreitamente com a cultura
participativa, em que 0s usuarios se envolvem de forma ativa com o contetdo dos diversos
tipos de midia. Para Jenkins, “os consumidores estdo utilizando novas tecnologias midiaticas
para se envolverem com o conteudo dos velhos meios de comunicagdo, encarando a internet
como um veiculo para a¢des” (Ibid. p.235). Com base nisso podemos perceber que durante a
exibicdo dos debates entre os presidenciaveis, os telespectadores produziam e veiculavam nas

redes sociais imagens (memes) satirizando o que estava acontecendo nesses debates. Dessa

?Disponivel em: http://g1.globo.com/politica/eleicoes/2014/noticia/2014/10/eleicoes-brasileiras-geraram-quase-40-milhoes-
de-tuites-diz-Twitter.html > Acesso em 18 de Novembro, 2014.
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forma, o usuério/telespectador transcodificava da televisdo, criando uma experiéncia mais
dindmica e aprofundada sobre o acontecido.

Contudo, esse tipo de envolvimento por parte dos individuos dentro do ciberespaco ndo
é algo recente, trata-se de uma evolugdo comportamental que acompanhou a evolucdo dos
proprios mecanismos de comunicagdo da internet. Sobre isso, cabe ressaltar que em 2004,
Tim O’Reily, da editora especializada em tecnologia O’Reily Media, apresentou ao publico
no evento MediaLive International o termo Web 2.0, que surgiu de uma constatacdo de que as
empresas que conseguiram se manter depois da bolha da Internet® (crise na bolsa de valores
americana Nasdag em 2000, que envolveu as maiores empresas com negocios na internet na
época), possuiam caracteristicas em comum. Para ele, tudo o que existiu antes da Web 2.0, a
chamada Web 1.0, possuia dois sentidos primordiais: a leitura e a ligacdo com outras paginas.
Com poucos usuarios em rede, os sites que predominavam na web 1.0 eram os de empresas e
instituicdes. Havia informacdo disponivel, mas pouco ou nenhum tipo de interagdo. Apds esse
periodo, surge a Web 2.0, em que o usuario torna-se gerador de contetdo, e o espaco virtual
torna-se um espaco de colaboracdo, comunicacdo, partilha e, principalmente, interacdo. Os
sites possuem conteudo mais dinamico e existe a popularizacdo das redes sociais. Iniciou-se
também nesse estagio a navegacdo mobile, o que para Pierre Lévy (2006) possibilita a
multiplicacdo e aceleracdo da quantidade bruta de dados disponiveis. Segundo Lévy:

A densidade dos links entre as informagfes aumenta vertiginosamente nos bancos de
dados, nos hipertextos e nas redes. Os contatos transversais entre os individuos
proliferam de forma anérquica. E o transhordamento caético das informagdes, a
inundagdo de dados, as aguas tumultuosas e os turbilhdes da comunicacdo, a
cacofonia e o psitacismo ensurdecedor das midias, a guerra das imagens, as
propagandas e contrapropagandas, a confusdo dos espiritos.” (LEVY, 1999, p.13)

J& o termo web 3.0 foi cunhado por John Markoff, jornalista do New York Times, que a
definiu como uma forma de organizar de forma inteligente o contetdo disponivel na web.
Essa forma de organizacdo e comunicacdo seria cada vez mais proxima da inteligéncia
artificial, em que maquinas podem auxiliar humanos a realizar todo o tipo de tarefa. A Web
3.0 seria mais focada nas estruturas das paginas do que no usuario. Seu objetivo € organizar
de forma inteligente todo o conhecimento disponivel na internet. Entretanto, o avancgo dessas
tecnologias, ndo modifica apenas as maquinas, mas também, o perfil do usuario. Dessa forma

é possivel entender o comportamento dos usuarios que presenciamos no periodo das elei¢Ges

% Ver: H& 13 anos, bolha da internet comegava a explodir nos EUA. Disponivel em:
<http://www.infomoney.com.br/mercados/acoes-e-indices/noticia/2698151/anos-bolha-internet-comecava-explodir-nos-eua-
veja-como-foi> Acesso em 05 de Dezembro, 2014.
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2014. Segundo Pierre Levy essa comunica¢do por mundos virtuais “é, portanto, em certo
sentido, mais interativa que a comunicacdo telefénica, uma vez que implica, na mensagem,
tanto a imagem da pessoa como a da situacdo, que sdo quase sempre aquilo que esta em jogo
na comunicagao” (Levy, 1999, p. 81). Essa interacdo mais efetiva abre espaco para que
qualquer pessoa possa expressar abertamente sua opinido, 0 que, por vezes, possibilita a
ocorréncia de uma série de compartilhamentos pautados sob uma nitida falta de sensibilidade
frente a assuntos que requerem opinides mais contidas, como o objeto a ser estudado nesse
artigo.

Algo que deve ser enfatizado é que discutir a convergéncia midiatica ndo implica
somente em abordar as trocas entre os meios midiaticos propriamente ditos, trata-se de
ressaltar as transformac@es tanto tecnoldgicas quando especificas do usuario. Para Jenkins, “A
circulacdo de conteudos - por meio de diferentes sistemas de midia, sistemas administrativos
de midias concorrentes e fronteiras nacionais - depende fortemente da participacdo ativa dos
consumidores.” (Jenkins, 2006, p.29).

A convergéncia representa uma mudanca cultural que influencia os usuarios a buscar as
informacBes que desejam e fazer suas préprias conexBes com a bagagem cultural que
possuem. O contetdo de midia de massa é apenas o pontapé inicial de uma infinidade de
possibilidades de objetos culturais, que gera a cultura participativa.

A apropriacdo de conteudos difundidos por grandes veiculos midiaticos por parte dos
individuos, que passam a (re)significar as mensagens e divulga-las nas redes sociais, € um
grande exemplo do que defende Jenkins. E € exatamente o que foi possivel perceber no dia 13
de Agosto no Twitter*, dia em que ocorreu o acidente que levou a 6bito o candidato Eduardo
Campos. Por volta das 13h30 eram apenas sites de grandes veiculos que dominavam o fluxo
de informacdo na rede a cerca do acidente. Contudo, nas 3 horas seguintes a situacdo mudou.
O perfil fake denominado de Dilma Bolada, referente a entdo presidente do Brasil, Dilma
Rousseff, foi o responséavel pela maior influéncia de informacédo sobre a morte do candidato a
presidéncia na rede social, reunindo cerca de 5204 usuérios que curtiam e retwittavam todo o
contetido postado pelo perfil falso.” No entanto, o contetido que circulava no Twitter sobre a

morte de Campos estava, em sua maioria, direcionado ao humor. Varios memes humoristicos

* Rede social criada por Jack Dorsey, Biz Stone e Evan Williams, no ano de 2006. Atualmente conta com mais de 240
milhdes de usuarios espalhados pelo mundo. Esta ferramenta se destaca na facilidade de criacdo e disseminagéo de
informacdo, seu formato em 140 caracteres permite 0 compartilhamento de mensagens em tempo real tal como um
microblogging

% Dados disponiveis em: <http://youpix.virgula.uol.com.br/jornalismo/ripeduardocampos-crise-jornalismo/> Acesso em 08 de
Dezembro, 2014.
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foram produzidos e veiculados nessa rede social e € a partir dela que selecionamos trés
exemplos onde analisaremos os tracos que apontam a falta de sensibilidade dos usuérios com
relacdo a morte do candidato. Contudo, antes de nos voltarmos para a analise dos memes,
cabe fazermos uma breve explicacdo sobre o que é o Twitter e tentar entender o seu papel na

producdo desse tipo de conteudo.

A Producdo de Memes na Era do Twitter

No Twitter, é criada a organizacao dos contetdos feitos por usuarios forma uma rede de
compartilhamento instantaneo, sendo comuns em sua utilizagdo os comentéarios sobre
acontecimentos noticiados por outras midias, como a televisdo, ainda tida como meio mais
confiavel de disseminacdo de informacdes por conta da sua credibilidade. Estudos feitos pelo
préprio microblog mostram que 80% dos usuarios desta plataforma a acessam a partir de
aparelhos smartphones e que 97% destes assistem televisdo todos os dias, e que enquanto
assistem os programas de TV, 50% usam o celular e 32% procuram informacdes sobre o que
estdo assistindo.® Isso mostra que muitas vezes as noticias televisionadas chegam até a
internet gerando a producédo de um novo contetdo feito pelos préprios usuarios.

De acordo com a pesquisadora e comunicéloga Raquel Recuero, o Twitter é:

Estruturado com seguidores e pessoas para seguir, onde cada Twitter pode escolher
quem deseja seguir e ser seguido por outros. Ha também a possibilidade de enviar
mensagens em modo privado para outros usuarios. A janela particular de cada
usuario contém, assim, todas as mensagens publicas emitidas por aqueles individuos
a quem ele segue. Mensagens direcionadas também séo possiveis, a partir do uso da
“@” antes do nome do destinatario. Cada pagina particular pode ser personalizada
pelo Twitter através da construcdo de um pequeno perfil. (2009, p.173)

Como em qualquer outra rede social, o Twitter possui usuarios formadores de opinido
que mantém influéncia sobre os seus seguidores e podem difundir informacdes com a rapidez
que a rede permite. Um individuo comum pode se tornar conhecido através da popularizacao
de seus tweets, viralizados por meio de retweets — forma de compartilhamento de mensagens
no painel principal dos usuarios seguidores — como no caso do perfil falso da Dilma Bolada
durante a repercussdo da morte do Eduardo Campos.

A producéo coletiva também e uma das principais caracteristicas do Twitter, quando um

assunto principal surge na web, como um evento mundial ou um acontecimento marcante na

® Dados disponiveis em : <http://www1.folha.uol.com.br/tec/2014/04/1441760-usuarios-moveis-sao-80-do-twitter-no-
brasil.shtmI>
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sociedade, 0s usuérios o comentam incessantemente partindo de diversos pontos de vista, que
podem ir do humor até posicionamentos mais sérios sobre o assunto. Surge assim uma
ressignificacdo do contetdo apresentado a priori, geralmente por outros veiculos midiaticos.
Com a popularizacao das redes sociais, essa interatividade se tornou o cerne da producéo de

contelido da internet, como observa Luli Radfahrer:

Quando a web comecou a se tornar popular, o que mais se falava dela era uma tal de
“Interatividade” que, sob o ponto de vista atual, era limitada e simploria, pois
significava apenas a capacidade de exercer o livre-arbitrio, escolhendo uma opgéo
entre um conjunto de ofertas. Hoje é diferente. A medida que o individuo pode
INTERFERIR no contetido e REDISTRIBUI-LO, a informacdo muda de papel, se
torna matéria-prima e demanda manipulacdo (RADFAHRER, 2007).

O Twitter possui uma plataforma simples para postagem de texto, que é um formato
muito mais acessivel do que a producdo de um video, por exemplo. Essa facilidade permite
com que mais pessoas tenham a sua voz no meio virtual, sem precisar possuir grandes
habilidades em outro tipo de midia. E necesséario apenas duas coisas: uma ideia e 140
caracteres (ou até menos). Por esses e outros motivos, esta rede social se tornou um grande
forum de discussdes e producdo de conteldo em tempo real, gerando material intelectual,
humoristico e até banal, tudo o que o usuério esta sentindo e pensando naquele exato
momento. Segundo Foucault “considera-se que no dizer verdadeiro, a funcdo das palavras é
mostrar 0 que se estd experimentando, mostrar 0 pensamento. Isto implica transmitir o
pensamento em sua transparéncia, e mostrar que esses sao de quem 0s exprime e transmite”
(FOUCAULT, 2001, p. 304-305). As pessoas tém a necessidade de mostrar o que estd em sua
mente e o Twitter facilita este compartilhamento de ideias, permitindo expor 0s pensamentos
do usuério diante de apenas uns toques no teclado do computador, ou de seu proprio
smartphone. No entanto, € preciso problematizar o comportamento dos individuos nessa rede
social. A existéncia de discursos, como no caso dos memes sobre a morte do Eduardo
Campos, que sao compartilhados mostra o quanto é preciso repensar as atitudes tomadas na
internet.

O conceito de Meme foi criado por Richard Dawkins em o Gene Egoista (1975). Sua
pesquisa d& inicio a uma busca pelo equivalente no campo cultural da reproducdo dos genes
da biologia. Para o autor, a selecdo natural poderia se estender a qualquer situacdo em que
unidades replicadoras disputam entre si pela oportunidade de fazer o grande salto de uma
geracdo a outra. O individuo, assim, seria produto de uma evolugdo tanto biologica quanto

cultural. O zodlogo propde, portanto, a criagdo de uma unidade bésica equivalente no campo



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
INTERCcOM  XIV Congresso de Ciéncias da Comunicac¢do na Regido Norte — Manaus — 28 a 30/05/2015

cultural, cunhada por meme, do grego mimeme que significa imitagdo. Com um conceito
bastante amplo, meme é qualquer representacdo mental que dependa do cérebro para
sobreviver e se difundir. Tudo o que é ensinado ou transmitido socialmente, como habitos,
teorias e crencas podem ser considerados memes. Dawkins também explana sobre o processo
de variacdo memeética, ou seja, quando uma ideia ou meme muda conforme é transferido para
outra pessoa.

Mas, o conceito de meme, tal como é conhecido nas redes sociais, foi aplicado a
narrativas especificas da Cibercultura apenas nos ano 2000. Segundo Erick Felinto (2013),
podemos identificar os memes a partir de duas caracteristicas: sua capacidade de imitar e de
replicar imediatamente imagens ou videos da internet. A primeira vista 0s memes apresentam
textos de fécil assimilacdo e figuras que fazem referéncia a um universo especifico. E preciso,
portanto, ter conhecimento desse universo para que a narrativa faca sentido. No caso do
objeto de estudo desse artigo, 0s memes foram produzidos em um contexto de conhecimento
nacional, a partir da morte do candidato Eduardo Campos no periodo eleitoral.

Uma classificacdo importante para essa narrativa surgiu em 2011 com a pesquisadora
Limor Shifman. A autora parte do principio de que o contexto sociocultural no qual o meme
esta inserido é determinante para a sua replicacdo e sobrevivéncia. Desse modo, poderiamos
diferencia-los entre memes globais e locais, 0s quais, por sua vez, guardam caracteristicas
culturais mais especificas e sdo, consequentemente, de uso bem menos abrangente (cf.
SHIFMAN, 2011). Voltando ao objeto especifico de estudo desse artigo, 0s memes da morte
do Eduardo Campos apresentam o sincretismo de uma tematica de repercussdo nacional com
textos globais e locais.

Outro ponto relevante para a classificagcdo dos memes é a finalidade dessa narrativa.
Quando a intencdo do texto € protestar contra algo, estes assumem um carater politico. Por
outro lado, as narrativas desprovidas de criticas e com viés de diversdo podem ser chamadas
de memes de entretenimento.

Por fim, Felinto aborda o carater epidémico dessas mensagens e o potencial de
viralizagdo que elas tém. A facilidade com que sdo produzidas e a ndo exigéncia de dominio
de softwares elaborados, torna sua producdo mais acessivel e reforca o seu potencial de
difundir-se. O que “consiste na repeticdo dos mesmos signos, na incessante multiplicagdo das
imagens e simbolos que, num paroxismo semidtico, terminam por abolir as fronteiras entre o
real e o simulado”. (FELINTO, 2008, p.35)
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Contudo, com base na estrutura dos avangos da internet, da interatividade entre usuarios
e da convergéncia midiatica, como explicar a dessensibilizacdo diante da dor do outro

presente nas redes sociais?

A Dessensibilizagéo na Era das Redes Sociais

Tragédia e comédia sdo historicamente indissociaveis. As primeiras defini¢des de
humor foram difundidas por Platdo e Aristoteles, que classificavam essas como partes da
dicotomia da linguagem. Ao se deparar com situagdes criticas, as quais para Aristoteles sao
como uma mimesis da tragédia, surgem sentimentos como repulsa e piedade, de tal modo que

liberta esse sujeito e o defende de tal fato. Por outro lado, Freud defendera que o humor:

E um meio de obter prazer, apesar dos afetos dolorosos que interferem com ele; atua
como um substitutivo para a liberacdo destes afetos, coloca-se no lugar deles [...] O
prazer do humor]...] procede de uma economia na despesa do afeto, ao custo de uma
liberagdo de afeto que ndo ocorre[...] (FREUD, 1905, p. 257)

Essa economia que € inerente ao ser humano funciona como um escudo, um
mecanismo de autodefesa que se manifesta quase que instintivamente nos momentos de
angustia. E como se o humor de um individuo necessitasse de uma plateia, como explicita
Morais:

O humor completa o seu curso dentro de uma Unica pessoa; ndo € necessario uma
outra para a fruicdo do prazer humoristico. Mas, quando o humor é comunicado ou
compartilhado pelo humorista, sentimos o mesmo prazer que ele. O deslocamento no
humor foi inicialmente considerado por Freud, em 1905, um mecanismo de defesa, a
realizar a tarefa de impedir a geracdo de desprazer, a partir de fontes internas.
(MORAIS, 2010, p.60)

Para geracOes passadas, situacdes em que o cOmico e o tragico se confundiam eram
frequentes e geravam comentarios entre familiares e amigos. Todavia a abrangéncia dos fatos
limitava-se a um determinado circulo social. Diferentemente do que ocorre no atual contexto
da web 3.0, em que se convive diariamente com as redes sociais em que é mais facil divulgar
pensamentos em forma de conteddo virtual, os quais possuem poder e alcance ainda maior.
Onde a presenca das redes sociais facilita a divulgacdo e a amplitude de pensamentos em
forma de conteldo virtual. Desta forma, nota-se que a opinido de cada um ndo se restringe a

um pequeno numero de pessoas como antes, ela é divulgada em redes podendo atingir grupos
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sociais distintos. Sendo assim, hd um aumento no impacto gerado a ponto de influenciar o
outro.

A capturacdo da dor em escritos varia quanto a quantidade de seus destinatarios e de
acordo com sua complexidade. O oposto do que ocorre quando capturada em um retrato, que
tem potencial de ampla divulgagdo, desse modo o efeito é direto, uma representacdo do real,
limitando assim a imaginacdo e as margens de interpretagdo que a mesma permite, porém
tende a ser esquecida muito facilmente (SONTAG, 2003). A internet permite uma mistura de
linguagens, tanto verbais quanto ndo verbais. Como consequéncia disso, ha tanto uma longa
duracgéo dos fatos expostos quanto um grande compartilhamento destes.

A reacdo do ser humano diante de situacdes tragicas é colocada em questdo nesse
artigo. Os receptores dessas informacgdes estdo mais interessados na noticia e em propagéa-la
no mundo virtual do que em seus protagonistas. E possivel perceber situagdes como acidentes
de grande repercussdo discutidos em vérias redes sociais, 0 que caracteriza a dessensibilizacdo
dos usuarios. Este tipo de atitude é tdo comum que as pessoas podem agir dessa maneira sem
nem notar. Da mesma forma que apOs 4 décadas de carissimos filmes de catastrofes
produzidos em Hollywood, ‘como um filme' parece haver substituido a maneira pela qual os
sobreviventes de uma catastrofe exprimiam o carater a curto prazo inassimilavel daquilo que
haviam sofrido (SONTAG, 2003, p.23). O ser humano se adapta facilmente a situagdes
distintas, mais rapidamente, se repetidas com frequéncia pois passam a ser naturais para ele.
Vaérias noticias ruins surgem a cada segundo e o individuo ao se deparar com mais uma pode
sentir que perdeu sua propria capacidade de reacao.

Liev Kulechov provou empiricamente que a associagdo pessoal de cada receptor
é fundamental para a compreensdo da sucessdo de imagens de um filme, Ja que elas néo
fazem sentido se analisadas sozinhas, conforme faz-se necessario. O instinto humano em
situacOes distantes diverge daquelas em que ele esta inserido no contexto. Sendo assim,
é mais facil opinar e resolver problemas alheios do que os seus préprios. Da mesma forma,
guando se sabe de uma Fatalidade divulgar, comentar sobre e brincar com isso tornar-se mais
simples. Entretanto, caso possua algum vinculo com a pessoa citada na noticia, a postura do

individuo muda.

A Dessensibilizacdo nos Memes sobre a Morte de Eduardo Campos
A dessensibilizacdo dos usuarios do Twitter pode ser percebida a partir da criacdo e do
compartilhamento de memes sobre assuntos tradgicos. Como citado anteriormente, todo

usuario tem o potencial de produzir e reproduzir contetdo na internet de acordo com a sua
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afinidade com o tema. Para exemplificar tal dessensibilizagdo, utilizou-se como objeto
empirico os memes produzidos a partir da morte do candidato Eduardo Campos nas elei¢cdes
de 2014.

Apls o debate eleitoral no Jornal Nacional, o candidato a presidéncia da
Republica Eduardo Campos que disputava as eleicBes pelo Partido Socialista Brasileiro
(PSB), morreu em acidente de avido em Santos, no litoral de Sdo Paulo. Campos governou o
Estado de Pernambuco por sete anos e em 2013 anunciou a alianga com 0 movimento Rede
Sustentabilidade, de Marina Silva. No dia do acidente Campos estava em terceiro lugar na
pesquisa do IBOPE sobre as eleicdes.’

A anélise dos trés objetos empiricos desse artigo teve como ponto de partida as
categorias cunhadas por Erick Felinto em Grumpy Cat, Grande Mestre Zen da Geragdo
Digital, Afetos e Materialidades da Imagem Memeética (2010). No artigo citado, o autor
analisa a relagédo entre texto e imagem nos memes do Grumpy Cat, apelido dado a uma gata
de aparéncia zangada da raca Snowshoe que alcangou fama internacional depois que suas
fotos foram postadas no site Reddit. Felinto divide as imagens meméticas em seis categorias:
Meta-meméticos, Citacionais, Narrativos, Jornalisticos, Filosoficos e Orientados ao Leitor. A
partir disso, foram eleitos trés memes de forma aleatdria sobre a morte do candidato Eduardo
Campos em que fosse possivel identificar as categorias acima.

Na primeira imagem memética (Figura 1) é possivel visualizar a fotografia de um
avido caindo acompanhada do texto “Datafolha: Eduardo Campos cai na ultima pesquisa”.
Identificamos a dessensibilidade na ambiguidade do verbo cair. A priori, analisando somente
a frase € possivel lembrar-se do discurso conotativo do IBOPE, j4 cristalizado socialmente, ao
anunciar os resultados das pesquisas eleitorais. Entretanto, associado a imagem, o verbo cair
assume um carater denotativo, simbolizando a morte do candidato na queda do avido. Assim,
supde-se que para gerar 0 humor, o usuario produtor do meme banalizou a causa da morte ao
escolher intencionalmente o verbo cair. Portanto, segundo Felinto (2010) podemos classifica-
lo como Citacional, ou seja, que faz referéncia a elementos da cultura midiatica nédo

necessariamente convertidos em meme anteriormente.

" Disponivel em: <http:/g1.globo.com/politica/eleicoes/2014/noticia/2014/08/dilma-tem-38-aecio-23-e-campos-9-diz-
pesquisa-ibope.html> Acesso em 09 de Dezembro, 2014.

11



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
INTERCOM  XIV Congresso de Ciéncias da Comunicag¢do na Regido Norte — Manaus — 28 a 30/05/2015

EDUARDO I}ABOS CAINAULTIMA

Figural

O segundo objeto empirico tem como titulo “Mandei derrubar mesmo. E se reclamar,
derrubo o do Aércio”, que tem como apoio visual a foto da presidenta Dilma em um
pronunciamento politico. (Fig. 2) Na imagem, a Dilma seria um simbolo equivalente ao
Grumpy Cat para Felinto. A dessensibilidade pode ser percebida quando o usuério reproduz
um falso pronunciamento da presidenta, em que ela se vangloria por mandar derrubar o avido
que causou a morte do candidato opositor Eduardo Campos.

Categorizando a partir de Felinto, 0 meme em questédo é Orientado ao Leitor, pois se
dirige de forma direta e explicita ao receptor visual da imagem, sempre de forma jocosa e
ironica. (FELINTO, 2010, p.07)

MANDEI DERRUBAR MESMO)

|
4
!$

Figura 2

Por ultimo, e possivel identificar a dessensibilizacdo em um terceiro meme (Figura 3)

produzido a partir da morte do candidato Eduardo Campos. O texto “Puta que pariu. Era o do
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Aércio” acompanha a imagem da presidenta Dilma com expressdo que sugere lamentagéo.
Podemos caracterizé-lo, a partir de Felinto, como jornalistico, pois faz referéncia a fatos de
grande impacto na midia, a morte do candidato Eduardo Campos. A ideia do produtor da
mensagem, assim podemos supor, era encenar uma situacdo em que a Dilma tivesse acabado
de ler a noticia sobre a morte do candidato Eduardo Campo e comentasse sobre ela. A
dessensibilidade com a morte do Eduardo Campos é percebida ndao pela lamentacdo da
presidente pela morte do candidato, mas por ter confundido o candidato que deveria ter sido

atingido, no caso o Aércio Neves.

IIA it Illl RECIO

Figura 3

Concluséo
A questdo da dessensibilizacdo nas redes sociais € um assunto delicado que precisa ser

debatido e posto no centro da discussdo sobre os limites e a liberdade dos individuos
conectados na internet. Como analisamos nesse artigo, a possibilidade criada pelo avango
tecnoldgico, a convergéncia midiatica e a interatividade, proporcionaram a criacdo de espacos
onde o usuario pode produzir e (re)significar os contelldos que a ele eram disponibilizados,
dessa forma, o que percebemos hoje, é que hd uma banalizacdo dos assuntos tragicos.
Analisamos brevemente trés memes sobre a morte do candidato a presidéncia Eduardo
Campos que, conforme apresentamos nessa pesquisa, abordaram com humor, critica e satira o
acidente do candidato. A problematica representa a falta de consideragéo dos individuos com
a dor e o0 sentimento dos outros nas redes sociais, algo que precisa ser questionado e refletido,
tanto pela academia quanto pelos usuérios. Este trabalho buscou explicar a falta de
sensibilidade presente nas redes sociais, a partir da producdo e reproducdo dos chamados
memes, ndo se esgotando em si mesmo e abrindo espaco para aprofundamentos futuros sobre

0 tema.
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