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RESUMO

TED significa Tecnologia, Entretenimento e Design. E a marca de um modelo de evento
globalizado que tem o objetivo compartilhar “ideias que merecem ser espalhadas”. Com a
repercussao desses eventos no ciberespaco, os organizadores criaram o TEDx como mais
uma ferramenta para comunidades locais realizarem seus eventos independentes. Este Paper
tem como finalidade descrever o processo criativo da ilustragao do evento TEDx CESUPA,
realizado em Belém, Pard. Neste processo as ferramentas de pesquisa utilizadas foram
pesquisa de campo, pesquisa bibliografica, pesquisa online e posteriormente a critica
genética, utilizada para descrever as etapas do processo criativo da ilustragao deste evento
que reuniu ferramentas analdgicas e digitais em sua concepgao e resultou em um didlogo
entre o global e local; cibercultura e cultura cabocla.

PALAVRAS-CHAVE: ilustracao; cultura amazonica; TEDx; critica genética; processo
criativo.

1 INTRODUCAO

Hé4 mais de 20 anos acompanhamos uma grande mudanca no mundo. A forma como
estabelecemos processos comunicacionais se transforma a cada segundo e isso, resulta nas
transformagdes de opinides, de vida e por fim, do ser.

O TED (Tecnologia, Entretenimento e Design) surgiu no inicio dos anos 80 com uma
proposta de difundir palestras, mas com o passar do tempo ampliou o seu repertorio,
abracando a multidisciplinaridade e a colaboracao. Hoje ¢ um evento global que ocorre nos
Estados Unidos e Canada sobre a forma de enormes conferéncias denominadas TED Talks
que apresentam ideias que merecem ser compartilhadas. A marca ¢ bastante presente na
sociedade de redes e utiliza da internet como principal meio de propagacao.

Desde 2006, as palestras sdo disponibilizadas via internet pelo seu site oficial e
compartilhadas por diversos usuarios em diversas plataformas como no canal oficial do

TED no YouTube. Segundo Carmine Gallo (2014, p. 12) em até 12 de novembro de 2012,
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as apresentacoes do TED.com bateram a marca de 1 bilhdo de visualizagdes e atualmente
sao vistas em média de 1,5 milhdo de vezes por dia. Os videos sdo traduzidos em até 90
idiomas e 17 novas visualizagdes das apresentagdes do TED sao iniciadas a cada segundo
todos os dias.

A organizagdo do TED vendo o potencial de espalhar localmente sua filosofia de
compartilhar ideias transformadoras, comecou a conceder licengas a terceiros para
organizar os eventos, chamados de TEDx (GALLO, 2014, 12). O TEDx ¢ um programa de
eventos locais que juntam pessoas para dividir uma experiéncia estilo TED de forma
independente para pessoas que querem criar um evento neste estilo em sua comunidade.
Esse paper ird apresentar o processo de criacdo da ilustragdo que compods a identidade
visual do evento “TEDx Cesupa: redescobrindo” uma conferéncia local multidisciplinar que
aconteceu em Belém. A ideia deste tipo de evento ¢ reunir publico e palestrantes que
compartilhem e valorizem o poder de ideias que sdao consideradas ferramentas
modificadoras da sociedade. Entre as personalidades convidadas estavam empresarios,
professores, artistas, escritores, jovens cientistas que de alguma forma contribuiram para
modificar a realidade local.

Em um evento TEDx, apresenta¢des do TED em video e palestrantes ao vivo se combinam
para estimular grandes discussdes e conexoes. Esses eventos locais possuem a marca TED
com um “x” adicionado a marca, na qual x = evento TED organizado de forma
independente. E uma plataforma que esta disponivel para qualquer um e todas essas
estruturas possiveis de evento ou encontros possuem uma importancia global e social, pois
permitem a interacao entre pessoas e organizagdes que desejam expandir suas ideias através
de meios acessiveis no mundo inteiro.

Participei de todas as etapas do planejamento e criagdo deste evento que se iniciaram em
2015 e trouxe esta ideia para dentro de meu projeto desenvolvido durante a disciplina
Projeto Experimental - Campanha Institucional, considerando todos os aspectos deste
evento globalizado. A criacdo da ilustragdo do TEDx Cesupa adequou referéncias locais
tendo como norte o manual de marca do evento e buscou fazer um didlogo entre a cultura
da Amazonia paraense e a cultura global de inovagao do TED. O matapi foi eleito como
elemento de representacao do funil que pode ser considerado como inovagao além de ser
ferramenta ecologicamente correta uma vez que € usado para a subsisténcia dos ribeirinhos
da Amazonia, sem causar danos aos rios e por simultaneamente ser um artefato cultural dos

pescadores da regido. Esta experiéncia criativa uniu viagens online e fluviais. Ilustracdo a
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nanquim finalizada através softwares de edigao de imagem e vetores que foram aplicadas
em diversas midias impressas e digitais. Entre as impressas podemos citar cartazes,
camisetas, crachas, livretos, brindes. E entre as digitais estdo assinatura animada utilizada
nos videos e material para redes sociais. Neste paper o recorte consiste em avaliar a

ilustragdo enquanto ferramenta de criagao autoral para um evento global.

2 OBJETIVO

Descrever o processo de criagdo da ilustragao do “TEDx CESUPA: Redescobrindo.” Para
isso irei descrever a forma como a cultura ribeirinha foi inserida no processo de criagao; os
artistas utilizados como referéncia e o didlogo estabelecido entre ferramentas analdgicas e

digitais.

3 JUSTIFICATIVA

O TEDx ¢ uma ferramenta de muita for¢a e conectividade e cada evento local mantém sua
caracteristica de ter a identidade local como uma ferramenta de identidade visual e que
inspire a todos que estdo vivendo essa experiéncia. Desenvolver essa ilustracdo para o
TEDx significou realizar um processo de conexdo criativo entre a cultura global da
cibercultura e a cultura ribeirinha da Amazonia.

A cibercultura ¢ a “cultura contemporanea, associada as tecnologias digitais (ciberespaco,
simulagdo, tempo real, processos de virtualizacao etc.), vai criar uma nova relacao entre a
técnica e a vida social” (LEVY, 2015, p.15). Portanto, a cibercultura colabora para ampliar
e aproximar pessoas fazendo com que elas se reunissem em comunidades no qual possuiam
interesses mutuos através do ciberespago, como ¢ o caso da comunidade do TEDx e
consequentemente do TEDx CESUPA, que reuniu pessoas em uma capital na Amazonia
para espalhar boas ideias. E a Amazodnia precisa muito destas discussdes enquanto
proposi¢des de politicas publicas transformadoras.

Entretanto a cultura ribeirinha amazonica ¢ algo que se ouve muito falar, mas ¢ pouco
vivenciado pelas pessoas da cidade apesar de refletir “de forma predominante a relagao do
homem com a natureza e se apresenta imersa numa atmosfera em que o imaginario
privilegia o sentido estético dessa realidade cultural” (LOUREIRO, 2015, p.78). Portanto, a
escolha do matapi na ilustragdao oportuniza de alguma forma a inclusdo deste elemento de
ligacdo entre a cibercultura do TEDx e a cultura amazonica do Estado do Para em uma

relagdo hibrida e comunicacional contemporanea.
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O matapi ¢ uma tecnologia sustentavel que ¢ utilizada pelos pescadores ribeirinhos para
pescar camardao. O matapi tem “o formato de um cilindro circular reto, fechado nas bases
por um tronco de cone circular reto, com a base menor voltada para o interior do cilindro”

(ARAUIJO et al., 2014).

Imagem 1: Fabrica de Matapi Ribeirinha. Foto: Renan d’Oliveira

Multiplas plataformas e ferramentas foram determinantes para a execucao de todas as
etapas do processo criativo dessa ilustracdo. O desafio de utilizar o desenho artistico como
ferramenta de comunicagdo do TEDx, se justifica enquanto estratégia de aproximar o
tecnologico do organico. A utilizacao de canetas nanquim, se deu como uma necessidade de
entrar em contato com métodos e técnicas mais tradicionais para, posteriormente
estabelecer o didlogo com técnicas de tecnologia mais contemporaneas através do

computador.

Imagem 11: Ilustragdo finalizada. Fonte: Renan d’Oliveira

Decidi usar o matapi ilustrado a nanquim em preto e branco para preservar a tradigao
analogica da ilustracdo, e através do computador utilizar a letra “X” da marca TEDx na cor
vermelha para fazer com que o elemento visual da marca se destacasse.

No item a seguir ampliaremos esta discussao.
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4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Esta pesquisa utilizou a metodologia qualitativa. As ferramentas de pesquisa utilizadas
foram critica genética, pesquisa de campo, pesquisa bibliografica e pesquisa online. A
seguir iremos refletir sobre o processos criativos da construcdo da ilustracio do TEDx
utilizando ferramentas da Critica Genética fazendo a reflexdo a luz de manuscritos,
anotagdes, fotos entre outras ferramentas utilizadas, na concep¢ao do universo da obra que
vai se reformulando enquanto resultado de processos.

Por meio da pesquisa bibliografica foi feita a reflexdo entre a relagdo local e global e a
construgdo do referencial tedrico e por meio da pesquisa online pudemos entender a
complexidade da marca TED e sua rede simbolica.

Durante a pesquisa online, acessando o manual de organizacdo da marca considerei trés
diretrizes importantes para a constru¢do da identidade do evento: “Seja Local”; “seja
criativo, diferente e participativo” e “diga a sua historia”, que diz respeito respectivamente
ao fato de estar conectado com a cultura da regido na qual o evento TEDx ¢ feito; criar algo
que inspire visualmente a comunidade e por ultimo, que conte a historia desse evento
através dessa identidade que em tultima instancia essa marca deve ser uma ferramenta de

reflexdo e propagac¢ao de ideias.

TEDXCalr0 oo mem e

Imagem 5: Cartaz TEDx Cairo. Fonte: Behance.net

Acessamos varias artes e identidades visuais dos TEDx que serviriam para referéncia,
disponibilizadas no site e nas plataformas de portfolio online, Behance® que retine inimeras
referéncias de identidade visual do evento e dentre as quais escolhi trés como inspiragdao. A
primeira do TED Siloé que utilizou ilustragdes infantis, a segunda do TEDx Cairo na qual

foram apostaram em uma arte mais simples de uma bicicleta ilustrada (Imagem 5) ¢ a

* Website de portfolio online da empresa Adobe.
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terceira que foi a do TEDx Universidad de Antioquia na qual a identidade visual foi usada
uma ilustracdo com lapis de cor e grafite.

Em dialogo com o local e considerando que Belém ¢ urbano e fluvial busquei também
inspiracao nas referéncias estéticas de Belém do Pard de 1900, em especial do Art Noveau,
expressdo artistica da belle époque, que “deixou suas marcas no vestudrio, mobiliario,
ourivesaria, escultura e artes graficas de Belém” (BASSALO, 2008, p.61), dentre seus
artistas, as artes de Alphonse Mucha foram determinantes para ser referencia nessa
ilustragdo, por ele utilizar tragos marcantes, em especial contornos para destacar elementos
visuais importantes, e elementos decorativos da natureza como flores, galhos e ornamentos
e percebe-se, naquele periodo do final do século 19, “o casamento entre as artes aplicadas,
artes classicas, comunicacdo de massa, processos produtivos mais eficientes

(cromolitografia) e tecnologia” (KOPP, 2009, p.48).
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Imagem 2: Cartaz para 'La Dame aux Camélias' (1896) de Alphonse Mucha. Fonte: Mucha

Foundation

ApoOs estas referencias selecionadas, utilizei técnicas de ilustragdo a lapis para criar parte
dos esbocos e como ferramenta de defini¢do da arte. Como homem urbano, acabei
desenhando um matapi na orientagao vertical, com a lampada, signo de ideias, no topo do

mesmo e referencias da natureza como flores e galhos.
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Imagem 7: Primeiro esbogo. Foto: Renan d’Oliveira
Apesar de ter gostado do esbogo, nao achei ele adequado para a utilizagdo da identidade
visual, logo foi necessario embarcar na pesquisa de campo, e através da convivéncia direta

com a comunidade ribeirinha entender a melhor forma de utilizar o matapi na ilustragao.

Imagem 8: Recebendo orientagdes de Ribeirinhos sobre utilizagdo do Matapi. Foto: Viviane Menna

Barreto

A grandeza dos rios, a sensagdo de descoberta de novos sentidos e informacdes de novas
culturas acabam dando um novo sentido para eu, homem urbano, fazer com que tivesse a
informacao e inspiracao necessaria para a utilizagao da arte pela contemplagdo do belo e da

calmaria que a regido dos rios e da floresta me proporcionou, como descreve Paes Loureiro:

“(...) penetrar na floresta, navegar nos interminaveis ¢ incontaveis rios
. . . ~

(aproximadamente 14 mil cursos d’agua) provoca a sensacdo de estar

distante “do mundo” e ndo a de estar diante de um mundo delimitado; a

de estar diante do proprio universo.” (LOUREIRO, 2015, p. 84)
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A pesquisa de campo ocorreu com pescadores residentes nas ilhas do rio TemTem afluente
do rio Tocantins e foi determinante para a constru¢dao da identidade visual, uma vez que
propiciou uma aproximacao com os saberes referentes ao uso do matapi, armadilha para
pesca de camardo, que compde a gama de tecnologias do caboclo ribeirinho que foi
escolhido para ser usado na ilustragdo por seus aspectos sociais, culturais bem como pela
esteticidade de sua forma que permitiu diversas formas de aplicabilidade da marca.

Escutei historias da comunidade sobre a criagdo dos Matapis e sua opinido sobre as formas
que eles utilizam o objeto para seus fins e na melhor forma de ilustrar isso na dire¢ao de
arte do projeto. Tivemos nessa viagem a ideia de utilizar uma lampada dentro do matapi e
recebemos orientacao de utiliza-lo na horizontal, pois ¢ como eles colocam o objeto nos rios
para pescar os camardes. Apds a pesquisa de campo finalizada, foi o0 momento de retornar

para o ambiente urbano e comegar o novo esbogo.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO
Ao realizar o esboco do Matapi e o contorno com nanquim, utilizei lapis 2B e canetas
nanquim 001 para os detalhes da madeira, nanquim 005 os tracos gerais e nanquim 008 para

os contornos gerais e destacar mais os elementos visuais decorativos.

Imagem 10: Esbogo a lapis e nanquim finalizado. Fonte: Renan d’Oliveira

Além do matapi, camardes dentro da armadilha fazendo referencia a fun¢ao original do
objeto; desenhei flores em referencia a expressao artistica da belle époque. Utilizei como
elementos visuais decorativos as vitdrias régias, planta peculiar encontrada na Amazdnia.
Entdo inseri na arte a lampada relacionando a boa ideia, a ideia que vale a pena ser

compartilhada com o “x” elemento visual principal do TEDx.
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ApOs isso, foi necessario aplicar o elemento visual do TEDx original na ilustragdo. Para
isso foi utilizado o programa de construgdo e manipulacao de vetores Adobe Ilustrator para
inserir o mesmo. Retirei o “x” da Logo do TEDx disponibilizada no site oficial.
A cor utilizada foi a destacada no manual de marca e no site que ¢ o vermelho no padrao de

cor digital RGB 230/43/30 e para impressao CMYK 0/100/100/0.

6 CONSIDERACOES

O processo foi bastante engrandecedor pois mergulhei na cultura cabocla, participei da
concepc¢ao de um evento globalizado e utilizei técnicas tradicionais como lapis € nanquim e
técnicas digitais na adequacgdo de elementos visuais da marca TEDx. Todas as etapas foram
importante e ajudaram na melhor adaptagao do objeto na ilustracdo. Apds isso a ilustragao
foi aprovada e adaptada em varias midias, tanto impressas como digitais e também no palco
do TEDx CESUPA. Obtivemos uma excelente repercussao e a recep¢ao foi bastante
positiva tanto nas redes sociais como no dia do evento. Por fim, ilustragdo conseguiu
realizar os objetivos de comunicacdao e adaptagdo em varias midias e estabelecer dialogo
entre a cultura ribeirinha da Amazonia e a cultura global do TED e TEDx e interagao

positiva com os palestrantes e participantes do evento.
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