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RESUMO

“Cenario” ¢ uma producdo dos alunos do 6° periodo do curso de Jornalismo da
Universidade Federal do Amazonas que tem o objetivo de transmitir informagfes sobre
assuntos da politica de forma acessivel para a populacdo em geral em forma de podcast,
entrevistando especialistas e com uma &rea destinada a ouvir as duvidas e opiniGes da
populacdo, buscando sempre mostrar, de forma geral, o impacto desses assuntos na vida do
cidadéo.

PALAVRAS-CHAVE: comunicacao, educacao, politica, radio, podcast.
1 INTRODUCAO

O podcast “Cenario” foi desenvolvido no ambito das disciplinas “Web Radio
(Podcast)”, “Oficina Basica de Radio Convencional e Web Radio”, “Técnicas de
Reportagem, Entrevista e Pesquisa em Jornalismo II” e “Redacdo Jornalistica II”, do 6°
periodo do curso de Jornalismo da Universidade Federal do Amazonas, campus Manaus. O
programa foi desenvolvido a partir da verificacdo de uma dificuldade que boa parte dos
cidaddos tem para entender assuntos recorrentes na midia, como a alta do dodlar, o

funcionamento do processo de impeachment, inflacdo, uso das redes sociais, Lei da Ficha
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Limpa, entre outros assuntos. Optou-se pelo desenvolvimento de um podcast por este ser
um formato de facil acesso, de facil compartilhamento, atemporal e perene, uma vez que
fica disponivel em um sitio na internet sem prazo de vencimento.

Para entendermos a objetividade do Cenério, € preciso fazer um apanhado histérico
do surgimento dessa ferramenta e a sua importancia na historia da comunicacdo de massa.
Sendo considerado um meio veloz de distribuir informagdes pela internet, o termo podcast
foi considerado a “palavra do ano” do ano de 2005 pelo dicionario New Oxford American e
é um neologismo que funde duas palavras: iPod, o player de dudio da Apple, e broadcast,
que significa “transmissdo” em inglés (TADDEI E FOSCHINI, 2006).

Primo (2005 apud ASSIS, 2009) descreve o podcasting como “um processo
midiatico que emerge a partir da publicagdo de arquivos na internet”. Segundo ASSIS
(2009), esse processo se da a partir da relacdo entre o arquivo de dudio que compde um
podcast e um arquivo de texto que ajuda a divulga-lo sempre que ele € lancado na internet.

Como um produto derivado do radio convencional, o podcast surge em 2003,
quando o jornalista Christopher Lyndon comeca a publicar os arquivos de suas entrevistas
em &udio na internet, com a ajuda de Dave Winer. Dai em diante, muitos outros programas
nesse estilo surgiram, mas foi s6 em 2004 que o jornalista Bem Hammersley, no The
Guardian, chamou de podcast o estilo da transmissao das entrevistas de Lyndon.

Silva (2008 apud ASSIS; LEITE, 2009), relata que o primeiro podcast brasileiro foi
o Digital Minds, criado por Danilo Medeiros em 20 de outubro de 2004. De Ia pra c4,
muitos outros podcasts surgiram, como o Perhappiness, de Rodrigo Stulzer, e Codigo Livre,
de Ricardo Macari. No ambito do jornalismo politico, surge em 2015 o podcast Contexto,
criado por Alexandre Borges, com locugéo de Felipe Moura Brasil, Bruno Garschagen e do
proprio Alexandre Borges, com edicdo de Filipe Trielli.

Voltando as origens radiofonicas, vale ressaltar a importadncia da producédo
jornalistica no radio, o que serve como base para a producdo do Cendrio. Encrustada na
historia da sociedade contemporénea, o radio jornalismo teve o papel de levar a debate
grandes fatos da histdria de forma mais imediata. O podcast tem dentro do seu formato a
mesma finalidade, ampliado a um puablico novo que surgiu com o avango e popularizagao

da internet. O Cenario, portanto, faz uso dessa finalidade, para transmitir e formar opinides.

2 OBJETIVO
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O objetivo principal do Cenario, enquanto painel informativo (PASSINI LUCHT,
2010), é propiciar aos seus ouvintes pontos de vista de especialistas sobre assuntos
recorrentes na midia nacional, como impeachment, inflacdo, alta e baixa do délar, confronto
entre ideologias, entre outros, em uma linguagem acessivel e informativa, mostrando

sempre ao final do programa o impacto direto desses assuntos na vida do cidad&o.

3 JUSTIFICATIVA

E bem claro o impacto social causado pelo radio e por suas vertentes, e é dessa
forma que podemos também apresentar o podcast. Em meio a uma geracdo cada vez mais
atrelada ao uso das midias sociais e menos ao uso dos meios convencionais, o Cenario se
apresenta como uma ferramenta midiatica da cibercultura, criada para instruir e fomentar
opinides, o que tem se demonstrado bastante efetivo quando analisamos os podcasts no
geral.

Um dos principais pontos presente na construcdo da ideia do Cenario como um
podcast € o fato do mesmo ter o seu desenvolvimento voltado a facilitar sua producéo e
distribuicdo, o que permite que qualquer pessoa se torne potencialmente receptor e emissor,
o tornando essa difusdo de informacdes mais democrética e viavel.

Em paralelo a isso, 0 uso jornalistico da ferramenta é uma alternativa para quem
deseja interagir com uma nova geracdo de maneira despojada e atrativa, sendo em alguns
casos, uma forma de inserir nos moldes radiofnicos o entretenimento com 0 noticioso.

Por mais que tenha um publico-alvo que esta na faixa etaria de 17 a 35 anos, 0
Cenario também ¢é feito para adolescentes e até mesmo para adultos e idosos, com o
objetivo principal de educar. Entre as caracteristicas do radio como meio de comunicacao,
destaca-se que o radio também tem o poder de ensinar. E o que nos diz McLeish (2001, p.
19):

O radio funciona bem no mundo das ideias. Como um meio de promover a
educacdo, ele se destaca com conceitos e também com fatos. Seja ilustrando
dramaticamente um evento histérico, seja acompanhando o pensamento
politico atual, serve para veicular qualquer assunto que possa ser discutido,
conduzindo o ouvinte, num ritmo predeterminado, por um conjunto de
informacdes.

(((verificar espagamento no modelo padréo)))
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Ainda segundo McLeish (2001, p. 20), o radio, como veiculo de comunicacdo em
beneficio da sociedade, “ajuda a desenvolver objetivos comuns e opgdes politicas,
possibilitando o debate social e politico e expondo temas e solugdes praticas”.

Os conceitos de McLeish apresentados em sua obra “Producdo de radio: um guia
abrangente de producdo radiofénica” confundem-se com o0s objetivos principais do
Cenario, que podem se resumir em “apresentar um determinado assunto em uma linguagem

acessivel para a compreensdo do cidadao”.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

O podcast Cenario se classifica como um podcast no formato de painel, dentro do
género opinativo, pesquisado e aprofundado por Marques de Melo (2003 apud PASSINI
LUCHT, 2010), seguindo a orientag&o de Passini Lucht (2010, p. 278):

O painel difere do debate por apresentar varias vozes debatendo um mesmo
tema, mas ndo necessariamente contraditérias. (...). Mesmo que exista
algum tipo de controvérsia, o objetivo serd sempre o de oferecer ao ouvinte
um quadro completo sobre o tema.

Quanto as entrevistas, foram usadas entrevistas de opinido, seguindo a orientacdo de
Ferraretto (2014, p. 177) que afirma que a entrevista de opinido “colhe o ponto de vista do
entrevistado sobre um assunto. Nesse caso, a relevancia da fonte determina, em parte, a
qualidade e credibilidade das declaragdes”. (FERRARETTO, 2014).

. No podcast Cenério, opta-se por utilizar o tempo maximo de 10 minutos,
principalmente para ndo cansar o ouvinte. Foi tomada, em relagcdo ao tempo do programa, a
orientagdo de Passini Lucht (2010, p. 279), que diz que o tempo de um programa no
formato de painel deve ter duragdo de até 1 hora.

Optou-se por utilizar também sempre 0 mesmo background, para manter um bom
ritmo, de modo que prenda a atencdo do ouvinte, e para manter a caracteristica do
programa. Além da locucdo, também foram utilizadas cortinas e as sonoras originais das

entrevistas feitas, conforme a orientagéo de Ferraretto (2014).

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

Para a producdo da edicdo piloto do podcast Cenario, foram feitos diversos

exercicios no ambito das disciplinas estudadas no semestre 2015/2 do curso de Jornalismo
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da Ufam. Exercicios de entrevistas e reportagens foram realizados, para a equipe se
acostumasse com o tempo estipulado. Outros recursos, como reunides de pauta, foram
utilizados para definir o tema da primeira edi¢do do programa.

A edicdo piloto do podcast é constituida de dois blocos, com um tempo total de 9
minutos e 58 segundos, separados por um intervalo entre blocos que contém dois spots,
com uma duracdo somada de aproximadamente 1 minuto e 20 segundos, incluidos no
tempo final do programa.

O produto é desenvolvido de forma expositiva, onde trés locutores apresentam as
ideias sobre o tema que sera discutido ao longo do podcast e fazem introdugdes as sonoras
que vao sendo apresentadas ao decorrer do programa, como as entradas de entrevistas com
professores especialistas no tema tratado além de enquetes com populares sobre o assunto
abordado.

O programa comeca com uma breve apresentacdo dos locutores em que cada um
traz uma breve forma de interacdo digital com o mesmo, apds esse instante fazem a
chamada de uma enquete feita em local de grande circulacdo de pessoas. Em um segundo
momento, ainda do primeiro bloco € veiculada a entrevista com o professor Thiago Jacauna,
do Departamento de Ciéncias Sociais da UFAM, que fala sobre as redes sociais como um
ambiente de debate. Apés isso, uma breve locucdo de transicdo encerra o bloco.

Dois spots, lidicos e com o intuito de, além de informar, descontrair o ouvinte, sdo
apresentados de forma a simular algo semelhante a um intervalo de um programa de réadio,
eles ocupam cerca de 10% do tempo do programa e ndo possuem vinculo direto com o tema
abordado no produto.

Na volta para o segundo bloco, é apresentada uma nova entrevista, dessa vez com a
professora Judy Tavares, do curso de Rela¢Ges Publicas da UFAM, que aborda, em sua fala,
comportamentos ideais nas redes sociais e selecdo de informagOes nesses ambientes
virtuais. A entrevista é dividida em duas partes, com breves introducdes antes de cada uma
das entradas.

O produto se encerra com comentarios dos locutores sobre o assunto explicitado,
emitindo opinides de conselho ao ouvinte de forma educativa sobre comportamentos ideais

ao discutir politica, e fecha enumerando na ficha técnica os integrantes do programa.
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APRESENTACAO
INTRODUCAO AO TEMA
QUADRO “O POVO FALA”
OPINIAO DO PRIMEIRO
ESPECIALISTA
INTERVALO
RECAPITULACAO DO TEMA
OPINIAO DO SEGUNDO
ESPECIALISTA
CONCLUSAO
FICHA TECNICA

Figura 1: Esquema geral do programa Cenario

6 CONSIDERACOES

Na compreensdo acerca da criacdo do podcast Cenario, é fundamental absorver as
principais ideias por trds disso, que estdo em viabilizar e acreditar no Cenério como uma
forma de propagar conhecimento, opinides e ideias de maneira pratica, simples e atual.

Além disso, vale ressaltar a compreensdao do podcast como uma ferramenta
importante na comunicacdo atual: um instrumento &gil como o réadio, porém com
plataforma digital e linguagens globalizadas, qualidades imprescindiveis nos dias de hoje.
Através de uma espécie de debate descompromissado, conseguimos divulgar os elementos
formadores de opinides e ideias decorrente da politica.

O trabalho no desenvolvimento do podcast despertou uma grande curiosidade e
consequentemente, um aprofundamento no conhecimento das técnicas de reportagem,
entrevista e pesquisa em Jornalismo, abrindo ainda, a possibilidade de estender essa

estratégia para midias como o radio convencional e outras plataformas.

REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

FERRARETTO, Luiz Artur. Radio: teoria e préatica. 1. Ed. Sdo Paulo: Summus, 2014,
FOSCHINI, Ana Carmen; TADDEI, Roberto Romano. Podcast. Cole¢do Conquiste a Rede.
1. Ed. 2006. Disponivel em <
http://www.dominiopublico.gov.br/download/texto/ea000097.pdf>. Acesso em 01 de maio
de 2016.

PASSINI LUCHT, Janine Marques. Géneros no Radiojornalismo. In: MELO, José Marques

de, et al. . Géneros Jornalisticos no Brasil. 1. Ed. Sdo Paulo: Metodista, 2010.


http://www.dominiopublico.gov.br/download/texto/ea000097.pdf

|
->.<- Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagdo
INTERCOM XXl Prémio Expocom 2016 — Exposi¢do da Pesquisa Experimental em Comunicagdo

LUIZ, Lucio; ASSIS, Pablo de. O crescimento do podcast: origem e desenvolvimento de
uma midia da cibercultura. In: SIMPOSIO NACIONAL DA ABCIBER, 3., 2009, Sio
Paulo. Anais... Sao Paulo: Programa de Mestrado em Comunicagdo e Praticas de Consumo

da ESPM, 2009. Disponivel em < http://www.lucioluiz.com.br/txt/pt/o-crescimento-do-

podcast-origem-e-desenvolvimento-de-uma-midia-da-cibercultura/>. Acesso em 02 de maio
de 2016.
MCLEISH, Robert. Producao de rédio: um guia abrangente de producédo radiofonica. Sao

Paulo: Summus, 2001.


http://www.lucioluiz.com.br/txt/pt/o-crescimento-do-podcast-origem-e-desenvolvimento-de-uma-midia-da-cibercultura/
http://www.lucioluiz.com.br/txt/pt/o-crescimento-do-podcast-origem-e-desenvolvimento-de-uma-midia-da-cibercultura/

