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RESUMO

O presente paper apresenta o blog “Go, Gina!”, produto do Laboratorio de Jornalismo Digital e Novas
Midias de 2015.2, realizado em 2016, da Universidade Federal do Para. A equipe produziu o blog com a
finalidade de conscientizar e sensibilizar os leitores sobre a realidade das mulheres contemporaneas, dando
énfase para as mulheres da Amazdnia. Para a producédo do blog, as integrantes da equipe fizeram um
prévio estudo de textos sobre a utilizagdo da internet para questdes sociais e ciberativismo, além de realizar
a leitura e analise de varios sites sobre o tema pois eram uma grande referéncia para a construgéo do
produto. O paper também traz a descricdo detalhada do produto, as técnicas utilizadas para sua producéo,
0 Seu objetivo e a justificativa da tematica escolhida.
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1. INTRODUCAO
Os problemas relacionados ao sexismo, que consiste em qualquer tipo de discriminacéo baseada

no género, sdo inimeros e didrios em todo o pais. Mesmo havendo um aumento de 11,1% da populacéo

! Trabalho submetido ao XXIIl Prémio Expocom 2016, na Categoria Radio, TV e Internet, modalidade
Blog.
2Aluna lider do grupo e estudante do 6° semestre do Curso de Comunicacdo Social, habilitacdo em
Jornalismo, da Universidade Federal do Para (UFPA). E-mail: isabella.rmoraess@gmail.com
3 Co-autoras e estudantes do 6° semestre do Curso de Comunicagdo Social, habilitagdo em Jornalismo, da
Universidade Federal do Para (UFPA). Emails, respectivamente: camilaguimaraes120@gmail.com,
julianna.leao@gmail.com, ludejornal@gmail.com, milenecostadesousa@gmail.com,
taianelima92@gmail.com
4 Orientadores do trabalho. Professores do Curso de Comunicagdo Social, habilitagdo em Jornalismo, da
Universidade Federal do Pard (UFPA). Emails, respectivamente: diogo.sm2@gmail.com,
elaidemartins@gmail.com
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feminina no Brasil, entre 2003 e 2013, a taxa nacional de homicidio, que em 2003 era de 4,4 por 100 mil
mulheres, chega a 4,8 em 2013, aumentando em 8,8% na década®. As mulheres ainda ocupam um lugar
desprivilegiado nos indices sobre trabalho, recebendo 30% a menos que os homens®. Em uma pesquisa
realizada pela ONG Think Olga’, 99,6% das mulheres entrevistadas ja sofreram assédio sexual em locais
publicos, indicando que o assédio ja é parte do cotidiano da mulher brasileira.

Aproveitando a oportunidade do Laboratorio de Jornalismo Digital e Novas Midias, em que foi
proposto a construgdo de um blog interligado com outras midias, a equipe decidiu criar um blog que se
propde discutir assuntos que fazem parte da complexidade feminina a partir de uma perspectiva feminista
e com uma abordagem jornalistica, como uma forma de questionar, conscientizar e sensibilizar a
sociedade para a realidade das mulheres. Apds a leitura de varios tedricos, acolhemos o conceito de blog
de Jan Schmidt, no qual ele defende que blogs séo “Websites frequentemente atualizados onde o contetido
(texto, fotos, arquivos de som) sdo postados em uma base regular e posicionados em ordem cronoldgica
reversa.” (SCHMIDT apud AMARAL; RECUERO; MONTARDO, 2008). Por ter o intuito de usar o
nosso blog para dar visibilidade e defender uma causa, a proposta de integrar o blog com outras midias foi

condizente com o0s objetivos da equipe, tendo em vista que:

A internet fomentou a disseminac&o dos ideais feministas, em especial porque propicia
as proprias feministas produzirem e divulgarem o contetido com facilidade e amplitude
na rede. Esse protagonismo € possivel por, dentre outras ferramentas, as redes sociais e
os blogs, que hoje se consolidam como uma midia alternativa a fazer frente ao
machismo da midia tradicional, exposto das novelas as propagandas comerciais.
(LANGNER, ZULIANI e MENDONCGCA, 2015, p. 5-6)

No mais, a temética também foi fruto de uma inquietacéo da equipe por ndo perceber 0s assuntos
do cotidiano das mulheres serem pautados com a frequéncia e complexidade que merecem nas grandes
midias nacionais e locais, mesmo com o crescimento da demanda por essa tematica nos Gltimos meses.
Portanto, podemos dizer que o blog tem como intuito fazer parte do ciberativismo feminista, tendo em

vista a finalidade de “difundir informagdes e reivindicagdes sem mediagao, com o objetivo de buscar apoio

> Dados do Mapa da Violéncia 2015: homicidio de mulheres no Brasil. disponivel em:
http://www.mapadaviolencia.org.br/
¢ Dados do Banco Interamericano de Desenvolvimento. Disponivel em: http://www.iadb.org/
7 O resultado da pesquisa esta disponivel em: http://thinkolga.com/2013/09/09/chega-de-fiu-fiu-resultado-
da-pesquisa/

2



_>'\/<_ Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao

. XXIIl Prémio Expocom 2016 — Exposicao da Pesquisa Experimental em Comunica¢do
INTERCOM

e mobilizacdo para uma causa; criar espagos de discussdo e troca de informacéo; organizar e mobilizar
individuos para agdes e protestos on-line e off-line” (RIGITANO, 2003), o que, de acordo com Maria

Rigitano (2003), configura o cibertativismo.

2.OBJETIVO

O blog “Go, Gina!” tem como objetivo geral contribuir para a discussao sobre as demandas dos
varios recortes de mulheres presentes na regido amazénica por meio nao sé do blog, mas também da
fanpage criada no Facebook, tendo em vista que “o usuario ativo da internet tem a seu dispor ferramentas
para divulgar o que deseja, além de poder interagir ou compartilhar”. (MORAES, Dénis. 2013, p. 104).
No mais, outro objetivo do blog € proporcionar as estudantes o exercicio do fazer jornalistico online,
agregado as estratégias de monitoramento e interacdo em midias sociais, planejamento de contetido e

producéo de matérias em texto e contetido audiovisual.

3. JUSTIFICATIVA

Diante dos dados alarmantes da realidade das mulheres brasileiras, a equipe, composta
exclusivamente por garotas, se sentiu quase na obrigagao de fazer a sua parte na missdo de conscientizar
a sociedade sobre os varios tipos de violéncia praticada contra as mulheres de forma téo frequente e
naturalizada. Como idealizadoras do projeto, ndo somos as Unicas a discutir essa tematica com uma
abordagem feminista em Belém do Para, porém atualmente sdo discussdes que ocorrem em nichos nas
redes sociais, sendo, portanto, inexistente no cenario local uma plataforma que traga esse assunto em um
formato jornalistico, tendo em vista que a imprensa local ndo tem dado muita atengdo para essa demanda
latente.

4. METODOS E TECNICAS UTILIZADOS
4.1. Procedimento metodoldgico

O primeiro passo para a concepcdo do blog foi uma reunido na qual ponderamos sobre varios
aspectos do blog. Decidimos ter uma fanpage no Facebook para divulgar as matérias publicadas assim
como contetidos exclusivos de segunda a sexta-feira. Também optamos por criar uma persona para utilizar

na fanpage.
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Nessa reunido, fizemos um levantamento de assuntos relevantes baseado no monitoramento das
discussdes de grupos e coletivos feministas e apds isso distribuimos as pautas. Da mesma forma,
decidimos a funcdo de cada integrante, a frequéncia de postagens e optamos por realizar um teaser em
video para cada matéria escrita.

O blog foi construido em plataforma Wordpress, por permitir maior liberdade de customizagéo.
Aplicamos no nosso produto as caracteristicas do texto na web que os blogs jornalisticos atualmente
incorporaram, que séo: hipertextualidade, multimidialidade, interatividade, memoria, instantaneidade,
personalizacéo e ubiquidade (CANAVILHAS, Jodo; SALAVERRIA, Ramon; ROST, Marcos et al,
2014. Com a estrutura do blog finalizada, comegamos o processo de producéo de pautas e publicagao.

Em equipe, programamos o langamento do produto simbolicamente para o dia 8 de marcgo, dia
Internacional da Mulher. Mesmo com a concluséo da disciplina que originou o produto, a equipe optou
por continuar a alimentar o blog em razéo da boa repercusséao de publico que teve. Atualmente, as reunides

para novas pautas ocorrem quinzenalmente.

4.2. A importancia dos recursos audiovisuais

O blog foi langado no dia 8 de margo com um video-enquete em homenagem as lutas femininas
do Dia da Mulher. Desde entdo, ficou claro o quanto a producgéo audiovisual foi essencial para esse
produto®.

O sucesso de diferentes tipos de publicagido com base em alcance médio e envolvimento.

Mostrar todas as publicagdes v Alcance Cliques em publicacBes ReacBes, comentdrios e compartilhamentos
Tipo Alcance médio Envolvimento médio

210

Video 1.348 100

31
Link 443 44

6 322
Foto 386 2

Video _ 29
154 P

compartilhado

Status 16

Fig.1: Os contetidos em video foram os de maior alcance na pagina

8 Todos os videos publicados podem ser assistidos em: https://goginablog.wordpress.com/videos/
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O post, publicado no Facebook em 8 de marco de 2016, teve grande alcance (apareceu na timeline
de mais de 3 mil usuarios) e foi muito bem recebido (cerca de quinhentos cliques). Os contetidos postados
na fanpage séo publicados de segunda a sexta. Por vezes também optamos por compartilhar postagens de
outras paginas, a fim de variar nossos temas e a0 mesmo tempo oferecer ao nosso publico outros

contelidos.

4.3. Escolha das pautas e quadros fixos
Tendo contato com alguns grupos e coletivos feministas, observamos 0s temas que estavam sendo

debatidos e a entdo fizemos um levantamento do que poderiamos abordar de forma jornalistica.
Distribuimos os assuntos entre a nossa equipe por afinidade com o tema e cada integrante ficou
responsavel por produzir sua pauta.

Como quadro fixo do blog, idealizamos o “Mana a Mana”, que traca o perfil de uma entrevistada,
com a finalidade de dar visibilidade a diversidade de mulheres contemporaneas, trazendo ndo apenas o
mero perfil de uma mulher, mas sim, uma mulher que seja relevante para representar a realidade do recorte
social a que pertence.

Produzimos também a série de entrevistas em video ‘“Trabalho de mulher ¢ onde ela quiser’” que
traz 0 depoimento de varias mulheres profissionais que atuam em &reas que sdo majoritariamente
dominadas por homens. Outro uso que fazemos da producéo audiovisual sdo as enquetes, que utilizamaos

para temas relevantes e que nos permitimos ampliar as opinies sobre ele.

5. DESCRICAO DO PRODUTO
5.1. A identidade visual

Figura 2: identidade visual do blog Go, Gina!
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A identidade visual do blog foi inspirada no estilo de desenhos das fanzines produzidas pelo
movimento feminista Riot Grrrl®, que ocorreu no inicio da década de 1990 nos Estados Unidos. Para
definir o que vem a ser uma fanzine, nos apoiamos no conceito elaborado pelo professor Henrique
Magalhaes (1993):

O fanzine € uma publicacdo alternativa e amadora, geralmente de pequena tiragem, e
impressa artesanalmente [...]. Os fanzines séo veiculos amplamente livres de censura.
Neles seus autores divulgam o que querem, pois ndo estdo preocupados com grandes
tiragens nem com lucro; portanto, sem as amarras do mercado editorial e das
vendagens crescentes. (MAGALHAES, 1993, p. 9-10)

Associamos a independéncia da producao das fanzines com a liberdade de producéo do nosso blog,
pois, assim como na fanzine, coube exclusivamente a equipe estruturar as plataformas utilizadas, elaborar
as pautas e produzir outros contetidos essenciais. A identidade foi desenhada @ méo livre no programa de
design grafico Adobe Illustrator por uma das integrantes da equipe. Para a escolha dos elementos que
compdem a identidade, utilizamos os principios, por assim dizer, do movimento Riot Grrrl, e buscamos

fugir de elementos que sdo tradicionalmente incorporados ao género feminino.

5.2. Nome do blog e persona

O nome “Go, Gina!” € um trocadilho com a palavra da lingua inglesa go, que significa “vai”, e a
palavra vagina, 6rgdo genital feminino. Segundo uma pesquisa realizada pela ONG britanica The Eve
Appeal'®, ainda hoje muitas mulheres, pronunciam com desconforto ou preferem usar outra palavra
“menos forte” para se referir a ela. Com a expressao Go, Gina! ndo fica explicita a presenca da palavra
vagina, porém, logo o leitor percebera que ela sempre esteve la. Tal expressdo foi construida com a
finalidade de dar um sentido incentivador e empoderador, que € a esséncia do blog, podendo ser entendido
como “vai, garota! vocé consegue!”.

Aproveitando a oportunidade que 0 nome do blog nos permitiu, criamos a Gina, que é a persona
utilizada para interagir com os leitores na fanpage do blog no Facebook. A persona, Gina, € recém

® O Riot Grrrl foi um movimento politico e cultural de resisténcia as feminilidades tradicionais, voltado
para incentivar garotas e mulheres a subverter a dominagdo masculina do cenario musical underground e
criar seu proprio “cenario” com a producdo de musicas, arte e escrita (DOWES, 2007)

10 A pesquisa constatou que 40% das mogas entre 16 e 25 anos de idade utilizam apelidos e 65% n&o
gostam de usar as palavras vagina e vulva. “A Vagina como ela ¢” da Revista Galileu, disponivel em:
http://revistagalileu.globo.com/Revista/noticia/2015/12/vagina-como-ela-e.html
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formada em jornalismo e atualmente é a social media da fanpage do blog Go, Ginal, é também uma
garota ligada em cultura e atenta aos problemas do mundo. N&o determinamos a aparéncia, orientagao
sexual, religido ou sexo bioldgico da Gina, pois queriamos que ela fosse capaz de representar todas as

mulheres.

5.3. Como navegar pelo blog

O blog foi hospedado de forma gratuita no site Wordpress em razéo de ja termos o dominio das
ferramentas de personalizagdo dessa plataforma. No menu superior localizado logo abaixo do banner
estdo as abas principais Gina. A aba “Inicio” nos da acesso as matérias publicadas enquanto que a aba
“Sobre” traz a apresentagao da proposta do blog e o conceito do nome. Por sua vez, a aba “Quem Somos”
mostra as integrantes da equipe, com fotos de um ensaio fotogréafico que realizamos especialmente para
compor essa aba.

A aba “Videos” ¢é onde esta armazenado todo o nosso contelido audiovisual, organizado em trés
categorias: a série “Trabalho de Mulher é¢ Onde Ela Quiser”, enquetes e teasers. Visualmente semelhante
a aba de “Videos”, a aba “Deposito” ¢ dedicada ao contetido extra das matérias publicadas que
enriquecem e aprofundam a leitura. Por fim, a aba “Interaja com a Gina” encontramos 0 email para contato
com a equipe do blog e botBes personalizados que redirecionam o leitor as outras plataformas
complementares do blog, como o canal no Youtube, fanpage no Facebook e perfil no Spotify.

O menu lateral € composto por uma ferramenta de pesquisa, catalogo das postagens mais recentes,
um widget da fanpage do Go, Gina! no Facebook ¢ um GIF que simboliza a ideia “Uma mulher sobe ¢
ajuda outra a subir”’, um principio do feminismo que significa que as mulheres devem ajudar uma a outra
a prosperar em um mundo de dominagéo masculina.

O primeiro video produzido pela equipe foi uma experiéncia colaborativa. Varias mulheres nos
enviaram falas curtas em resposta a pergunta: “Pelo que vocé lutaria no Dia da Mulher?!* Essa primeira
publicagdo jé apresentou caracteristicas proprias do blog: vinheta, trilha sonora e logomarca.

Desde o inicio, optamos por incluir teasers das matérias, a serem divulgados na fanpage antes da
publicacdo dos textos no blog, como uma chamada para criar expectativa. Esse recurso foi escolhido

também para aproximar ainda mais o publico dos entrevistados e alcancar organicamente mais usuarios

11 O video pode ser acessado pelo link: https://youtu.be/gXgB4anLIb8
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que potencialmente se interessariam pelo assunto abordado. Esse tipo de contelido da énfase a fala do
entrevistado, ndo se valendo de trilha sonora e n&o incluindo vinheta: apenas a logo do blog e recursos de
fade in e fade out. A série de videos “Trabalho de Mulher ¢ Onde Ela Quiser” se vale de recursos utilizados
no outros videos, mas inclui as perguntas da reporter em on, imagens de apoio e cenas em preto e branco
sdo usados como uma forma de conferir maior dramaticidade & matéria. Todos os videos s&o publicados

em trés plataformas: blog, Facebook e YouTube.

5.4. Por que o Facebook?

De acordo com a Pesquisa Brasileira de Midia de 20152, o Facebook ¢ atualmente a midia social
mais acessada pelos internautas (83%), seguido pelo Whatsapp (58%) e 0 Youtube (17%). Por esse
motivo, optamos por utilizar essa plataforma focando na regularidade de posts e na qualidade das
informacdes. Criamos a Gina, que fala em 12 pessoa e usa uma linguagem jovem e simples para
comunicar melhor. Em alguns momentos, usamos memes e gifs associados a informagdes Uteis e
empoderadoras, tendo uma boa aceitagdo pelos sequidores. As postagens na pagina também incluem
playlists do Spotify, chamadas com links para matérias novas no blog, albuns, fotos e divulgacédo de

eventos Os banners sdo elaborados a partir de um arquivo genérico em PSD, padréo para todas as pecas.

6. RESULTADOS

Quando apropriado, utilizamos o0 humor como forma de engajar mais usuarios, o que também
nos possibilitaao mesmo tempo comunicar uma mensagem mais séria. O gif sobre 0 meme “bela, recatada
e do lar’*3, por exemplo, foi a segunda postagem de maior alcance: chegou a cerca de duas mil pessoas.

Atualmente, 78% dos “fas” (curtidores) da pagina sdo mulheres e a maior parte tem entre 18 ¢ 34 anos.

2. Disponivel em:  http://www.secom.gov.br/atuacao/pesquisa/lista-de-pesquisas-quantitativas-e-
qualitativas-de-contratos-atuais/pesquisa-brasileira-de-midia-pbm-2015.pdf. Acessado em: 27 de abril de
2016.

13 “Bela, recatada e do lar” € uma matéria publicada pela Veja, que fala sobre Marcela Temer, esposa de
Michel Temer, entdo vice-presidente do Brasil. Disponivel em: http://veja.abril.com.br/noticia/brasil/bela-
recatada-e-do-lar. A publicacdo causou grande repercussdo na internet. Muitos internautas consideraram
que a publicacdo possui viés machista, o que gerou diversos memes. Disponivel em:
http://f5.folha.uol.com.br/voceviu/2016/04/10001668-marcela-temer-bela-recatada-e-do-lar-cai-nas-
gracas-da-internet-em-varios-memes-confira.shtml.
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Pessoas da América do Norte e da Europa curtem a pagina. Além do Pard, os trés estados mais alcangados
sdo S&o Paulo, Amazonas e Rio de Janeiro, respectivamente.

A repercussdo do projeto se evidenciou quando uma das representantes do blog foi convidada a
dar entrevista a radio Cultura (Pard), no dia 12 de abril de 2016, na qual foi apresentado o projeto. No
ultimo dia 28 de abril de 2016, 0 Go, Gina! teve participacdo na mesa de debate sobre Ciberativismo da
Semana de Comunicagéo da Universidade da Amazonia (UNAMA), ajudando a discutir uma temética

que tem se tornado uma demanda local, colocando o Go, Gina! como voz de referéncia no assunto.

7. CONSIDERACOES

Discutir 0 papel e as praticas que envolvem o universo feminino na contemporaneidade se
mostrou ndo s6 como uma inquietacdo, mas uma necessidade as integrantes do projeto Go, Ginal, tendo
em vista a maneira deficiente com que temas relacionados a mulher séo abordados pela grande midiae a
necessidade urgente de tratar com seriedade e profundidade tais assuntos. O enriquecimento advindo
dessa empreitada se deu tanto no @mbito pessoal quanto profissional da equipe.

Voltar o olhar para os assuntos que envolvem o universo feminino atual fomentou o pensamento
critico sobre o papel das mulheres na sociedade em que vivemos, levando em conta o contexto social e
historico dessa trajetoria, evidenciando crises e contradi¢des. Dessa maneira, 0 exercicio ndo poderia ser
mais contemporaneo e oportuno, uma vez que presenciamos o reposicionamento do papel feminino em
varios ambitos da sociedade. Assim, 0 que era apenas um produto laboratorial universitario, aos poucos,
foi tomando maiores proporcoes, difundindo debates e discutindo temas de grande relevancia, alcan¢ando

jovens e adultos, saindo e retornando a universidade.
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