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RESUMO

A reportagem intitulada “Adolpho Lisboa: histéria, cultura e encanto por um mercado
centenario em Manaus” faz parte do TeleNews, um telejornal experimental, e foi produzida
no 5° periodo, no ambito da disciplina de Telejornalismo, do curso de Comunica¢do Social
— Jornalismo, da Faculdade DeVry / Martha Falcdo, em Manaus/AM. A tematica escolhida
permitiu aos académicos colocar em préatica os conceitos aprendidos em sala de aula, a
linguagem jornalistica televisiva e as principais técnicas de producdo para TV, como
filmagem, entrevista e edicdo. Aprimorando assim o conhecimento sobre a area audiovisual
e da importancia da reportagem como ferramenta de informacdo aprofundada para a
sociedade.

PALAVRAS-CHAVE: Jornalismo; Reportagem; Telejornalismo; Mercado; Adolpho
Lisboa.

INTRODUCAO

A reportagem em telejornalismo “Adolpho Lisboa: histdria, cultura e encanto por um
mercado centendrio em Manaus” mostra a situacdo e a movimentagdo de pessoas em um
dos principais patriménios historicos e turisticos da capital amazonense, localizado no

Centro da cidade. A fim de informar aos telespectadores como o local esta ap6s quase dois
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anos da reinauguracdo, ocorrida no dia 24 de outubro de 2013, data do aniversario de
Manaus.

Cerca de R$ 17 milhdes foram gastos na reforma com a duragédo de oito anos sob a
gestdo de trés prefeitos. A demora deve-se ao cuidado minucioso de cada detalhe da
estrutura para manter as caracteristicas originais do monumento fundado em 1883, segundo
informac@es do Portal G1 Amazonas (2013).

De acordo com dados repassados pela administracdo do Mercaddo, como €
popularmente conhecido, 188 comerciantes trabalhavam no espago durante o primeiro
semestre de 2015. No prédio sdo comercializados peixes, carnes, hortifrutis, artesanatos e
estivas.

Diante da relevancia cultural e comercial representada pelo Adolpho Lisboa,
“considerado um dos mais importantes espagos de comercializagdo de produtos e alimentos
tipicos da regido amazénica em funcdo da variedade de espécies de peixes de agua doce,
frutas, legumes ¢ especiarias” (Prefeitura de Manaus, 2014), foi produzida uma reportagem
sobre a temética para 0 TeleNews, o telejornal criado como produto final da disciplina de
Telejornalismo, no 5° periodo do curso de Comunicagdo Social — Jornalismo, da Faculdade
DeVry / Martha Falcao.

Segundo Melo (1985, p.65), a reportagem faz parte do género informativo e “é 0
relato ampliado de um acontecimento que j& repercutiu no organismo social e produziu
alteragdes que sdo percebidas pela institui¢ao jornalistica”. O repdrter tem a liberdade de
aprofundar o assunto ouvindo varias vozes, nesse caso 0 depoimento de varios personagens
para a obtencdo de pontos de vistas diferentes sobre determinado assunto.

Barbeiro (2002) acrescenta que:

A reportagem é a principal fonte de matérias exclusivas do telejornalismo.
A busca constante da isengdo jornalistica é a melhor forma de passar as
informac@es para que o telespectador possa tirar suas proprias conclusoes
do fato relatado (BARBEIRO, 2002. p. 67).

Para tal finalidade, contextualizou-se o assunto fazendo uma relacdo da
movimentacdo atual do Mercaddo com a reforma pela qual passou. Para melhor
compreensdo, Cotta (2005, p. 76 e 77) explica a diferenca entre fato e acontecimento,
segundo o autor, “o fato jornalistico gera noticia e um texto no contexto. Isto €, tem um
contexto proprio (historico, politico, econémico ou social). A noticia cresce quando é

contextualizada pelo repérter. Ou seja, é apresentada dentro de um contexto”.
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Também tomamos como base as técnicas de producdo da reportagem para TV.
Unindo a teoria e pratica compreendidas em sala de aula. Reunido de pautas, entrevistas,
filmagem, decupagem, narracdo, edicdo e sonorizacdo sdo 0s principais processos aplicados
para a producdo do produto. Além das pesquisas feitas na internet e biblioteca da faculdade

com o objetivo de aprimorar o conhecimento dos integrantes do grupo acerca do assunto.

OBJETIVO

A reportagem televisiva tem o objetivo geral de permitir aos académicos colocar em
pratica 0s conceitos tedricos obtidos em sala de aula sobre esse tipo de abordagem
jornalistica. A producdo também visou ressaltar a sociedade a importancia historica,
cultural e turistica do centenéario Mercado Municipal Adolpho Lisboa apds quase dois anos
da reinauguracdo, ocorrida em outubro de 2013. Também se somam aos objetivos
especificos, a aplicacdo das técnicas de producdo, filmagem, entrevista, narracdo e edicéo
para a televisdo, além da aprendizagem do uso da linguagem jornalistica televisiva, por

meio do texto, imagens e narragéo.

JUSTIFICATIVA

O Mercado Municipal Adolpho Lisboa foi tombado como Patriménio Historico e
Artistico Nacional (Iphan) em 1987. Tido como um dos principais cartdes postais da cidade,
o local guarda histérias de funcionarios, turistas e pessoas que frequentavam o espagco com
a familia.

O Mercaddo também representa um icone da época aurea do ciclo da borracha,
compreendido entre o fim do século IX e inicio do século XX, periodo importante para o
desenvolvimento econdmico de Manaus. Mas 0 espacgo precisou ser reformado, sendo assim
as obras iniciaram em 2006.

Desde entdo, foram oito anos de espera para que voltasse a funcionar. Diante dessa
situacdo e de criticas sobre a gestdo, os olhares da sociedade e da imprensa local ficaram
voltados para a expectativa de reinauguracdo do prédio, adiada diversas vezes por motivos
de “polémicas envolvendo a Prefeitura Municipal de Manaus, a Camara de Vereadores
(CMM), o Ministério Publico e o Iphan” (PORTAL AMAZONIA, 2012).

Apesar disso, até hoje possui grande valor cultural para 0s manauaras que encontram
nele uma forma de preservar a memdria da capital amazonense. Por este motivo, a producéo

da reportagem televisiva foi de suma importancia para informar aos telespectadores como
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estava o funcionamento do local desde a retomada das atividades, ja que na reportagem ha
espaco para aprofundar o assunto. Melo apud Pena (2012, p. 69) afirma que o género
informativo pode ser compreendido a partir de um comparativo entre trés tipos de

abordagem jornalistica.

A nota corresponde ao relato de acontecimentos que estdo em processo de
configuracdo e por isso é mais frequente no radio e TV. A noticia é o
relato integral de um fato que ja eclodiu no organismo social. A
reportagem é o relato ampliado de um acontecimento que ja repercutiu no
organismo social (PENA, 2012, p. 69).

Lage apud Pena (2012, p. 75 e 76) também conceitua reportagem como “a exposi¢ao
que combina interesse do assunto com o maior numero possivel de dados, formando um
todo compreensivel e abrangente”. Uma forma de, também, pensar em matérias especiais

para o jornal do dia, trazendo uma leitura diferente sobre o que ainda nado foi abordado.

Reportagem é a principal fonte de matérias exclusivas do telejornalismo.
A busca constante da isengdo jornalistica é a melhor forma de passar as
informacGes para que o telespectador possa tirar suas préprias conclusoes
do fato relatado (BARBEIRO, 2002, p. 67).

A afirmacéo dos autores reforca os motivos que levaram a escolha da tematica, sendo
eles a relevancia social, cultural e histérica do patrimdnio. Pontos explorados por meio de
relatos de personagens, do resgate de informacOes, pesquisas e de imagens para a
elaboracédo do contedo explorado. Barbeiro (2002, p. 67) refor¢a que “o repérter deve cultivar
suas proprias fontes de informagdo e acompanhar os assuntos pelos jornais, revistas, emissoras de
radioe TV”.

Essa riqueza de informag6es nos proporcionou por em pratica todo o processo de produgdo da
reportagem para TV. Compreendendo as técnicas e aprimorando os conhecimentos da linguagem

jornalistica.

METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

A producdo da reportagem televisiva intitulada Adolpho Lisboa: historia, cultura e
encanto por um mercado centenario em Manaus’ teve como base tedrica as obras dos
autores: Barbeiro e Lima (2002); Bistane e Bacellar (2010); Cotta (2005); Melo (1985);
Paternostro (2006) e Pena (2012), indicados pela professora Vanessa Sena, da disciplina de

Telejornalismo.

” Disponivel em https://youtu.be/hQulvL t66mM



https://youtu.be/hQulvLt66mM
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Os referenciais tedricos serviram como base para as primeiras discussdes sobre a
escolha dos temas das reportagens veiculadas no TeleNews. Para isso, a equipe realizou
pesquisas sobre diversos assuntos na internet, e em seguida realizamos reunides para a
apresentacdo das ideias, onde filtramos as pautas mais interessantes e relevantes. Entre elas,
decidimos abordar a historia e a atual situagdo do mercado mais popular e antigo de
Manaus, o Adolpho Lisboa.

Posteriormente a escolha da tematica com a orientacdo da professora, elaboramos a
pauta, que Cotta (2005, p. 88) esclarece como o inicio de tudo e serve como planejamento
do roteiro a ser seguido pelo repérter. “A pauta define o objetivo da matéria. Esta defini¢do
deve ser clara, indicando o propdsito da escolha do assunto e com que finalidade foi feita
esta escolha” (COTTA, 2005, p. 88).

Para as gravacdes utilizou-se equipamentos do estudio de gravacdo da faculdade,
como camera, microfone com fio, iluminag&o e tripé. Na prética, dividiu-se em equipes para
a captacdo das imagens do local e das entrevistas para a obtencdo de dados e informacdes
para a construcdo do texto narrado.

Vale ressaltar que o texto narrado também é chamado de off, uma “marcacao técnica
no script de telejornal que indica se o locutor estard lendo o texto sem aparecer na tela”
(PATERNOSTRO, 2006, p. 212).

Com material coletado, o off foi escrito e encaminhado para edi¢cdo em estadio junto

as demais reportagens, sob a responsabilidade do editor Cristiano Loureiro.
DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

A ideia de producdo da reportagem televisiva surgiu a partir de reunides com a
equipe em sala de aula para a criacdo do TeleNews. Apds varias discussdes, decidiu-se
abordar a pauta sobre o Mercado Municipal Adolpho Lisboa, pela importancia que o ponto
turistico representa para a historia da capital e a sociedade amazonense, alem de estar
proximo de completar dois anos de funcionamento, ap0s passar 0ito anos com as portas
fechadas para reforma.

A escolha da tematica permitiu explorar as técnicas necessarias para a producdo do
conteudo levando em consideracdo o embasamento tedrico. Com base nisso, foi feita a
elaboracdo da pauta pelo pauteiro, pessoa responsavel por pesquisar a historia, informacdes

sobre a reforma e reinauguracdo, dar sugestbes de perguntas e sobre o caminho de
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construcdo da reportagem (BARBEIRO, 2002, p. 111). Também foi preciso solicitar
autorizacdo da administracdo do local e marcar a data para a gravacao.

A pauta foi entregue ao reporter e aos demais membros da equipe responsavel para
estudarem com antecedéncia. Uma nova reunido foi realizada no dia da gravagéo, feita em
um domingo, para definir os Gltimos detalhes.

No local foram gravadas as imagens internas e externas, levando em consideracéo o
texto a ser escrito e, principalmente, a qualidade ja que na TV a imagem € essencial para a
compreensdo do telespectador e deve-se ter essa “preocupagdo em todas as etapas da
producio de uma reportagem para a TV, desde a pauta” (HERODOTO, 2002, p. 111).

Também foram coletados depoimentos de personagens para falarem de suas
impressdes sobre o0 espaco. Como o permissionario José Francisco, que ha mais de 60 anos
trabalha no Mercado e o comerciante Américo Silva responsavel pela venda de diversos
produtos regionais feitos a partir de sementes, madeiras e palhas. Os depoimentos de
visitantes, como a assistente social Beatriz Santos e o Oswaldo Ferreira, de 7 anos, vindos
da capital de Belém, no Parad. Além da gravacdo de uma passagem, dentro de um box para
explicar quais os itens mais procurados, Bistane e Bacellar (2010) estabelecem como:

[... ] o momento em que o repGrter aparece na matéria. E quando ele assina
o trabalho, e deve justificar essa intervencdo fazendo algo imprescindivel,
gue acrescente, que valorize a reportagem [...] (BISTANE; BACELLAR,
2010, p. 23).

O material coletado norteou a producdo do texto para a montagem da matéria especial

com a duracdo de 2 minutos e 25 segundos. Nesse processo, a imagem também deve
acompanhar a narrativa e exige sensibilidade por parte do repdrter na hora de redigir,
conhecendo o material bruto, o que nas redacGes é chamado de decupagem.

Para escrever um texto de TV, precisamos saber quais as imagens
disponiveis que temos para serem coordenadas com as informacdes. Nao
podemos escrever uma palavra que seja sem conhecer as imagens,
ignorando-as. Temos de levar em conta que estamos trabalhando
primordialmente com a imagem. Sem ela estaremos fazendo radio, revista
ou jornal (PATERNOSTRO, 2006, p. 86).

A estruturacdo do texto passa pela atual situacdo das vendas, resgate da historia do

Adolpho Lisboa, tempo de reforma, estrutura do Mercado, precos e a movimentacdo de
visitantes. No entanto, a linguagem televisiva requer alguns cuidados na forma de transmitir
a mensagem, assim como nos demais meios de comunicagdo como o jornal impresso e
radio. Pois, na TV a informacdo deve ser repassada com eficacia de uma s6 vez. Barbeiro

(2002, p. 95) afirma que “o texto do telejornal tem uma estrutura de movimento,
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instantaneidade, testemunhalidade, indivisibilidade de imagem e som, sintetizacdo e
objetividade”.

Ja Paternostro (2006) apresenta a coloquialidade, frases curtas, concisas e diretas
como parte desse processo, onde o “texto € escrito para ser falado (pelo locutor ou pelo
reporter) e ouvido (pelo telespectador)” (PATERNOSTRO, 2006, p. 86).

Posteriormente, as imagens e a lauda do texto com os nomes, funcgéo e indicagdes de
cortes das deixas das falas iniciais e finais dos personagens foram encaminhadas para
edicdo final por meio do programa Adobe Premiere. Etapa fundamental para a montagem
da reportagem com imagens de apoio intercaladas com sonoras, “termo que se usa para
designar uma fala da entrevista” (PATERNOSTRO, 2006, p. 220), e sonorizacdo de
encerramento. Barbeiro (2002, p. 100) define como “contar uma histéria, e como toda
historia a edicdo precisa de uma sequéncia logica que pelas caracteristicas do meio exige a

combinacédo de imagens e sons”.

CONSIDERACOES

Produzir o produto audiovisual sobre o Mercado Adolpho Lisboa proporcionou
conhecer a historia e a realidade do espaco dois anos ap0Os a reinauguracdo. Além de
entender como funciona a pratica jornalistica para a televisdo. Vivenciar o processo também
ajudou a compreender a importancia e a relacdo do conhecimento teérico transmitido em
sala de aula com o0 modo de fazer jornalismo.

Tendo em vista que a reportagem é uma forma de documentar o contetido abordado e
de informar a sociedade de maneira mais aprofundada, a partir de varias vozes, com pontos
de vistas diferentes sobre determinado assunto. Proporcionando a sociedade a formacao de
opinido com posicionamentos criticos. Mas, cabe ao jornalista o papel de pesquisar,
confrontar dados para ent&o relatar com clareza e objetividade.

Pensar em uma pauta especial requer levantamento de dados, sugestbes de
perguntas, entre outras etapas a fim de deixar o repdrter preparado para as entrevistas. Pois,
uma boa apuracdo faz diferenca na hora de fazer a reportagem, bem como na organizagéo
das informacOes. Mas vale salientar que o repdrter também deve ter a iniciativa de preparar-
se antes e usar sua sensibilidade e criatividade em campo.

E ndo se pode esquecer das imagens. Fazer as sugestdes, ainda, na pauta norteou a

equipe refletir sobre os &ngulos a serem feitos, ideias de passagens e na elaboragéo do texto,
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por sinal deve estar em sintonia com o que serd mostrado ao telespectador. Sem esquecer-se
da linguagem coloquial, direta, informativa e clara.

Portanto, compreendeu-se que as etapas citadas tornaram o trabalho mais rico e
qualitativo. Para a equipe, a experiéncia foi de fundamental importancia por possibilitar
conhecer mais sobre uma parte da historia de Manaus, para a formacdo académica e,

futuramente serdo colocadas em préatica no mercado de trabalho.
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