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Prédios historicos: tempos aureos da borracha.
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RESUMO

A grande reportagem destaca os principais aspeéctagntro histérico de Manaus, com
origem no tempo aureo da borracha. O produto dtaesel do Trabalho de Concluséo de
Curso (TCC) de Jornalismo, que teve o objetivo meestigar a difusdo da memdria
amazonense, por meio de uma pesquisa multidisarpmvolvendo historia, cultura,
turismo, economia e cotidiano amazobnico. O traballsa despertar o interesse pelo
assunto na busca de uma reflexado e valorizacaoadielentidade cultural.

PALAVRAS-CHAVE: Histéria de Manaus; Jornalismo Cultural; Grandpd®eagem.

1 INTRODUCAO

Com a producdo da grande reportagem serdo apréasnsituacdes rotineiras
contextualizando assim a histéria do centro de Mganbuscando despertar o interesse do
telespectador, contribuindo com a formacao de weatidade sociocultural. O jornalismo
dentro desta perspectiva ira trazer uma problemgtianto ao conhecimento cultural. Essa
deficiéncia esta presente nos dados estimadodnubte de Desenvolvimento da Educacéo
Béasica, IDEB nos ultimos anos no Amazonas, revelamda fragilidade especialmente na
area de humanas: histéria, geografia, sociologifilosofia. Esse problema aponta a
necessidade de envolver mais os alunos do ensliz@@&m assuntos que reflitam sobre

sua regiao e histdria como um todo.

“Alimprensa é a vista da Nacdo. Por ela é que @dNacompanha o que
Ihe passa perto e ao longe, enxergar o que |heareal, devassa o que lhe
ocultam e tramam, colhe o que lhe se sonegam,utane, percebe onde |lhe
alvejam, ou nodam, mede o que lhe cerceiam, ouocaest vela pelo que lhe
interessa, e se cautela do que ameaca. " (JORNAQIBRASILEIRO,
apud, MELO, 2002, p.63)

Para isso o papel do jornalismo cultural é de fometdgal importancia, pois o
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jornalista tomara o papel de professor na areadaigicacdo, um educador que ensina a
populacao, por isso, depende desses meios de nRassabe-se que o jornalista precisa
estar preocupado com questfes sociais e educasideado um entendimento mais
agucado para com as reportagens, para poder den aigntetdo de sumo valor para o
publico.

“(...) o ponto de partida implicito para sehatir um papel educativo ao
jornalista é 'a suposicdo de que os jornalistanuehais informacdo e séo
mais capazes que a outras pessoas de chegar agdexeoliticamente
racionais. Essa suposicdo é inevitavel, porque escmio de uma funcéo
educativa pressupbe uma vantagem educacionalul&gst, como segunda
premissa dessa classe de jornalismo, um objetiuzagibnal claramente
definido que, no entanto, na maioria dos casosidiapratica, ndo passa de
formulacdes vagas e ocas, com base nas quais péolsestipular nenhuma
pauta pratica para o trabalho diario do jornalisidUNCZIK, 2001 p.101).

Segundo Daniel Piza 2013 (...) fica clara a impwith da critica em seu papel em
formar o leitor, de fazé-lo pensar em coisas que tidham pensado (ou ndo tinham
pensado nesses termos), além de Ihe dar informa@bgsnalismo especializado ganha
espaco também quando nos referimos a comunicadiioatuExiste uma diferenca entre o
jornalista que faz cultura e o jornalismo factualja peculiaridade € apenas informar o
jornalismo de cultura tem a visdo para o lado nedisco de um fato, aprofundando e
levando em consideracao o debate das ideias, fazetalespectador amadurecerem pontos
ainda nao discutidos, como na construcdo de umadgraeportagem, a qual tem a
preocupacdo em contextualizar temas problematieosmgblicacdo dentro do contexto
sociocultural. Segundo Barros (2008). “Proteger significa defender o isolamento ou o
fechamento ao dialogo com outras culturas, masesioontrar meios de promover a sua

propria cultura”.

Diante disto a abordagem feita na grande reportageard o expectador mais
préximo da sua historia, construindo um elo queepiadnos dizer em outras palavras uma
transformacdao cultural.

Todos o0s processos sociais sdo determinados pedaseppbes e
representacdes, bem como pelas atitudes e peltismsetos das comunidades.
Assim, as transformacdes sociais, a procura de sowedade sustentavel,
dependem do “empoderamento”, ou seja, de mudangguitivas e volitivas
operando junto ao acesso a recursos, oportunideaigacidades e informacao para
gue as pessoas possam tomar controle de suasagrojoias, sejam cidadaos ativos,
definir suas préprias agendas e influir na tomaslaetisbes, ndo estamos falando
de poder como sujeicdo de outros. De poder parabedster e manter
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relacionamentos assimétricos, injustos e desiguaéséamos falando de poder

compartilhado (JARA, 1998, p.308-309).

No entanto, notamos que no jornalismo ha diversameiras de se levar

informacodes

para populagdo, sendo elas feitas me#dss de comunicacdo como radio,

internet, impresso e televisdo. Vemos que os reswg&o diferentes e possuem formas que

determinam a quantidade de informac6es que chagapablico, porém ha dois fatores que

sao o diferencial nos meios de comunicacdo, essese$ sdo a noticia e a reportagem.

Apesar de terem suas diferencas, isso ndo o godnjetitvo da comunicagdo que é informar

a sociedade.

Entao

“Fator determinante para a circulagdo de uma r@otico tempo: o fato deve ser
recente e o anuncio do fato imediato. Este é um pmtogipais elementos de
distincdo entre a noticia e outras modalidadesnftennacfes. Aqui, talvez, um
aspecto importante ao diferenciar noticia de regerh: a questdo da atualidade.
Embora a reportagem ndo prescinda de atualidatlenée tera o mesmo carater
imediato que determina a noticia, na medida emagumcéo do texto é diversa: a
reportagem oferece detalhamento e contextualizagé@do que ja foi anunciado,
mesmo que seu teor seja eminentemente informat®@DRE e FERRARI, 1986,

p.18).

percebemos a grande importancia da reporiagede vemos que ela vai

além do comunicar ou informar. Este género intéapeese aprofunda em conhecimentos

gue muitas v

da escrita ou

2 OBJETIVO

ezes nao sabemos ou nem imaginamaosxdgia, ela pode ser feita por meio

da fala e isto requer tempo parausEstjabrangentes e minuciosas.

“Traduzir ndo € pouco basta confrontar o efeito @oral de expressées como
“hidrolato simples” e “perda de poder aquisitivobrpum lado, e “agua” e

“empobrecimento”, por outro. Mas o0 processo ndoepser reduzido a simples
trocas de itens Iéxicos. O processamento mentafalenacao pelo reporter inclui a
percepc¢do do que é dito ou do que acontece aseigdo € um contexto (o social e,

além desse, toda informacgéo guardada na memohABE, 2008, p. 22)

A producdo de uma grande reportagem sobre os jpaiscpontos historicos do
centro de Manaus, que foram construidos no tempmala borracha, tendo como foco o
ensino publico, estimulando a sociedade, por mesailinos, a valorizar e reconhecer sua
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cultura, despertando sua identidade cultural. Lewanatravés da reportagem,
caracteristicas que tem dificultado na construgdiiiica da sociedade; erguer questdes a
qual dificultam no contexto historico, tendo emtajsas lacunas educacionais. Pesquisar
autores que abordem a produgcdo da grande reportegémstoriadores que possuem
conhecimento sobre a histéria do centro histore®ddnaus no tempo aureo da borracha.

3 JUSTIFICATIVA

A escolha sobre os pontos histéricos do centro deaus € de suma importancia,
tendo em vista que o papel do jornalismo como devedambém € o de contar e resgatar
boas histérias, mostrando assim na producao dagraportagem a valorizacédo da historia
através de professores e historiadores, para akipasa aqueles que moram em Manaus e
que por falta de educacado e referéncia culturatad®ca a origem da arquitetura dos
casarbes, palacios e monumentos do centro histéfmado em vista a importancia de
sabermos sobre a proporcédo que Manaus tinha salesgamte do Brasil durante o apogeu
da producédo da borracha, com sua tdo magnitudelsrapando a Villa da Barra em uma
Europa dos tropicos, contribuindo com a sociedadenamara em um acervo de
conhecimento social, politico e modelo arquiteténic

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

A grande reportagem teve preocupacfes em destatapa@tancia do centro
histérico como uma construcdo social, para issentos um periodo de pesquisa e andlise
de livros e videos da época como os embleméaticasdgrafista Silvino Santos.

A producgéo teve como contrapartida 10 minutos eapactivas locacdes: teatro
amazonas, mercado Adolpho Lisboa, paco municipddFAM. O produto tem uma
definicdo direta, através de um reporter, segudapassagens e entrevistas.

O video teve como producao dois auxiliares compoite del camera profissional,
tripé, microfone sem fio, lapela, keizer, batergasarregador. Tendo como personagens
historiador e jornalista, Abrahim Baze, historiagoprofessor da UFAM, Otoni mesquita,
diretor de turismo da Manuscult, Jodo Araujo estardo Parana.

E um produto que pode ser veiculado em programac#égm. Exemplo: globo
reporter. Cabe porque mostramos detalhes e mindades do tempo aureo e atual dos
prédios histéricos, tendo como publico apapulacdo em geral e universo académico.

Métodos de Procedimento / Tipos de Pesquisa

* Bibliografico. (Livros). Consultar autores paraevida fundamentacéo tedrica do
tedrico do projeto de pesquisa sobre 0s monuméidgt®icos construidos no tempo aureo
da borracha na cidade de Manaus.

» Documental: Registro histérico, tendo como basgooumentario “No pais das
Amazonas”, de Silvino Santos, atribuindo valor @ojgio, como jornal, “A Capital”, de
circulacdo do tempo 4ureo da borracha.

» Levantamento de dados (PAC E IPHAN). Essas sategogque vamos usar para
instrumento de pesquisa, como educacéo e histoarzonas.

» Acao (o fazer reportagem). Ir a campo com nogéexderna ao publico-alvo para
a obtencdo de um resultado satisfatério. Instruosesis Pesquisas / Técnicas
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 Entrevista (estruturada/semiestruturada). Peagudd que vamos abordar com as
fontes, sejam elas, historiadores, socidlogos edworantigo.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

5.1 - Conceitos e defini¢cdes

Percebemos a grande importancia da reportagem, onde ela vai além do
comunicar ou informar. Este género interpreta e se aprofunda em conhecimentos
gue muitas vezes ndo sabemos ou nem imaginamos que exista, ela pode ser feita
por meio da escrita ou da fala e isto requer tempo para pesquisas abrangentes e
minuciosas.

“Traduzir ndo é pouco basta confrontar o efeito emocional de expressées
como “hidrolato simples” e “perda de poder aquisitivo” por um lado, e “agua”
e “empobrecimento”, por outro. Mas 0 processo ndo pode ser reduzido a
simples trocas de itens Iéxicos. O processamento mental da informacao pelo
reporter inclui a percepcdo do que é dito ou do que acontece a sua insercao
€ um contexto (o social e, alem desse, toda informacdo guardada na
memoria)” (LAGE, 2008, p. 22)

Neste capitulo em especial a referéncia sera a reportagem na televisao,
podemos entdo explanar suas caracteristicas e definicdes por meio da teoria e da
técnica no qual estes fatores se unem, sendo integrados pelas imagens, audios,
relatos, fatos e historias de terceiros, onde o principal também é levar noticia ao
telespectador (apuracgdo e ética). A unido do fator técnico e tedrico € prescindivel
para se uma boa reportagem.

“A reportagem visa atender a necessidade de ampliar os fatos para uma
dimensé&o contextual e colocar para o receptor uma compreensdo de maior
alcance, objetivo melhor atingido na pratica da grande-reportagem, que
possibilita um mergulho de félego nos fatos e em seu contexto e oferece ao
seu autor uma dose ponderavel de liberdade para superar os padrfes e
férmulas convencionais do tratamento da noticia.” (LAGE, 2008, p. 31)

A construcao e definicdo da reportagem comegam a partir da pauta, na qual
produtores e reporteres buscam assuntos que possam ser do interesse da
populacao, fatos reais muitas vezes nao vistos pelo poder publico ou do veiculo
de comunicacdo. Desde entdo se faz uma intensa busca de matéria ndo comum,

mas que seja excepcional, real ou exclusiva que possa levar um novo olhar para
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0 assunto ou até mesmo surgir discussdes no ambito académico ou social.
Entretanto o jornalismo passa por desafios, sendo gerada pelo novo meio
tecnoldgica, “internet” que por muitas vezes ajuda e ndao ajuda na conversacao

entre publico e comunicologo.

“25)O rigor na apuracdo dos fatos é determinante para a qualidade da
reportagem. O reporter precisa ter o maximo de informacgéo sobre o assunto
gue cobriu. A reportagem deve responder a todas as perguntas comuns que
o telespectador poderia fazer. 26). Na apuragdo, o que deve predominar é
exatidado dos fatos, a qualificacédo e a idoneidade das fontes. Os fatos devem
ser relacionados de forma mais objetiva possivel, ainda que a subjetividade
acompanhe o trabalho. ” (BARBEIRO, 2002, p.72)

De acordo com Barbeiro (2002) o repérter na sua responsabilidade e dever
faz com que a producao da reportagem seja rica em detalhes exclusivos e fatos
novos onde os assuntos ja podem ter sido apresentados em outras reportagens,
e antes de tudo o repoérter precisa estar atualizado, apurar com precisao, cultivar
as fontes, e se houver alguma duvida buscar especialistas para poder entender o
assunto que ira ser interpretado para o telespectador. Sendo assim, nao
exagerando na quantidade de dados e evitando confundir quem assiste a TV, no
qual ele tirara suas préprias conclusdes do fato mostrado. Outra responsabilidade
do reporter sera quando ele estive na frente das cameras, onde ali mostrara a
sua articulagédo, impostagcao de voz e interatividade, onde ele precisa ser objetivo,
claro, conciso tanto para o entrevistado desenvolver sua explicacdo e para o
telespectador ndo deixar de se interessar pelo assunto em questéo.

“42) Atencdo ao tom da voz. Nao faz sentido relatar um acidente, por
exemplo com uma voz alegre ou de consternacdo. O tom ideal, de acordo
com cada acontecimento, é alcangcado com a pratica (...) 50) O salto da
noticia para a reportagem se da no momento em que € preciso ir além da
notificacdo, e se situa no detalhamento, no efeito, na interpretacdo e no
impacto, adquirindo uma nova dimensdo narrativa e ética. " (BARBEIRO,
2002, p. 73-74)

Para que a reportagem na televisdo possa chegar ao seu apice e chamar
atencdo do publico, ela precisa estar dotada de imagens e &udios, colocando
assim as palavras no momento certo no decorrer da reportagem, ou seja, a

juncdo de todo esses elementos tedricos e técnicos € necessario para a
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reproducao do contetdo na reportagem.

“1) O reporter deve desenvolver a compreensédo da imagem. A regra é
imagem e palavras andam juntas. O conflito entre elas deve ser evitado, uma
vez que distrai o publico; mas e ainda assim ocorrer, prevalece o poder da
imagem (...) 8) Ndo use na reportagem mais palavras do que a duracéo das
imagens permite, nem escreva sem prestar atencdo no conteldo das
imagens. Nao redija frases para explicara a exatidao o que as imagens estéo
mostrando (...) 27) A reportagem deve ser completa em si mesma, com
comeco meio e fim. Nunca imagine que o telespectador ja conhece os
antecedentes do fato mesmo que venha sendo noticiado com insisténcia. (28
A reportagem é por dever e método a soma das diferentes versGes de um
mesmo acontecimento. ” (BARBEIRO, 2002, p. 70-72)

5.2 - A estrutura da reportagem na TV

Cabe ao reporter preparar um texto claro, com linguagem coloquial e
respeitando as regras gramaticais da lingua portuguesa. Isso porque na externa,
no calor no ato da matéria repérter ja terd que ir estruturando o corpo do texto a
ser apresentado ao editor de texto. Esse texto € composto pelo Off (narracdo do
repoérter), sonoras (entrevistados, personagens e especialistas), passagem
(imagem do repérter gravada na camera no local da ocorréncia ou lugar neutro) e
se tiver, um teaser melhor ainda (¢ a manchete da reportagem que entra na
escalado de um telejornal).

“A fala do reporter acontece em off, quando a voz esta ilustrada
com imagens, e em passagens, quando a figura do repérter esta na tela. A
linguagem deve ser sempre coloquial, num tom de conversa, mas sempre
respeitando as regras gramaticais da lingua portuguesa. Ndo é concebivel
em momento algum, erros de portugués. ” (CARVALHO atal, 2010 p.445)

A edicdo de texto e imagem € quem finaliza todo o trabalho da equipe de
reportagem. ApOs a equipe de reportagem chegar da externa, o processo €
acompanhado por um editor de texto que visa olhar com critérios o que deve ser
tirado ou colocado do texto do repdrter e passado ao editor de imagem junto com
a decupagem do material. Decupar € olhar a fita que foi gravado todo o material
da equipe da externa e anotar cada codigo e trecho que entram imagens e
informacdes diversas. I1sso serve como apoio para o repérter e editor escolherem
os melhores trechos e entradas para a edicdo de uma reportagem. Na correria do

dia-a-dia nas redacOes de telejornalismo, o reporter volta da rua com o material
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bruto para ser descarregado as 11h na TV e a matéria é destaque no jornal de
meio-dia. Sendo assim, nesses casos, nao tem condicdes de decupar material e
a alternativa é o editor de texto acompanhar todo o processo junto ao editor de
imagem, para que imagens + offs + passagem entrem de acordo com o texto.
Quando ha tempo para editar a reportagem, o editor de texto ou até mesmo o
repérter, devem decupar a material fita a fita. O editor de texto “esqueleta” o
material em uma ilha de baixa, ai apds isso o editor de imagem comeca a edicdo
da matéria, com cortes, passagens, efeitos sonoros, Gcs (artes) e vinhetas. O
termo esqueletar significa separar os trechos que deve entrar cada entrevista e
tempo, melhor passagem e separar o off valendo do repoérter.

“Todo material que chega da rua deve ser ‘decupado’, ou seja, visto nos
minimos detalhes. No cotidiano, isso é feito pelo editor, mas em reportagens
especiais normalmente o repérter participa do processo, até porque sdo
horas e horas de gravacédo e rever tudo facilita no momento de estruturar o
texto, escolher a melhor fala de um personagem ou a melhor imagem. ”
(CARVALHO atal, 2010, p.66)

“Editar é algo muito especial e depende muito do editor. Dificilmente dois
editores com o mesmo material em maos, a mesma reportagem para ser
editada, vao fazer a mesma edicdo. Isso ndo significa que uma matéria
esteja certa e a outra errada, levando em consideragcdo que os dois
analisaram todos os aspectos. Sdo, apenas, edicfes diferenciadas que véo
revelar a ideologia de vida de cada um.” (CRUZ NETO, 2008 p.84)

5.3 - A ética na produgéao

O jornalismo como tal, tem este propdsito em levar a informacgéo e educar o
publico. No entanto grandes transformacdes sociais como a revolugao industrial,
e 0 crescimento desacerbado tomaram grandes empresas de comunicacao,
como mais uma industria capitalista. Dai em diante é formada uma sociedade
pautada pela midia que, através da revolucdo industrial, possibilita seu avanco
com publicidades, adentrando os lares de familias, a qual recebem uma gama de
informacéo, levando sociedades suscetiveis a um bloco cada vez mais capitalista,
e com tudo isto menos critica.

“A linguagem da midia atinge, penetra e vai embebendo todo o ser
humano. Os sentidos, a inteligéncia, a afetividade, a imaginagéo, sobretudo
sua capacidade de amar e sonhar.” (JOSAPHAT, 2006 p. 14).

Mas € evidente que cada sociedade tem sua interferéncia social, pois cada
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uma tem uma carga de valores culturais e que, portanto, cada um tera a
ascensao da midia online de uma maneira, seja por conta do atraso tecnoldgico,
seja pelo regime politico, ou seja, pela gama de educacéo cultural.

‘A “ética regional” assume, esclarece e guia 0s comportamentos pessoais,
profissionais e sociais de um setor e de um vetor da sociedade tecnoldgica.
Ela ndo se ha de entender apenas como doutrina ética, elaborada de
maneira abstrata e universal e que viesse se aplicar a uma “regido” da vida e
da organizacao sociais. ' (JOSAPHAT, 2006 p. 33)

Diante disto pensamos se tudo estiver globalizado, como € que alguns
paises conseguem cumprir com seu detrimento, e com tudo praticam um excelente
papel no jornalismo. Bom isto se deve certamente, muito mais que uma conduta
ética, esse rigor vem dos direitos a ser cumprido, algo muito além da moral ou da
ética.

“A ética da comunicacao social s6 visara e promovera eficazmente esse
objetivo a medida que passa a influenciar os comportamentos pessoais, dos
profissionais da comunicacdo e de todos que nela estdo interessados e
envolvidos. E, ao mesmo tempo, ela sé deixara de ser uma palavra vazia ou
ideologia enganadora se os valores éticos e os direitos fundamentais se
tornam normas e se traduzem em modelos de orientagdo para o proprio
sistema de comunicac¢éo.” (JOSAPHAT, 2006 p.35)

6 CONSIDERACOES

Nosso trabalho de conclusédo de curso alcancou etivabjem manter nossa
fundamentacéo tedrica dentro das perspectivasatiuar, diante disto ficamos felizes com
a reportagem com a duracdo em sete minutos, ricondgens do periodo 4ureo da
borracha, assim como sonoras relevantes que penngefandamentacéo tedrica. Projeto
de conclusdo obteve uma andlise critica por piofiass da area na degustagéo do produto,
nos proporcionaram um feedback positivo enquantoptmduto rico dentro do contexto
histérico com um olhar critico a educacgéo e ecoaatniestado.

Tinhamos uma preocupacdo em nao levantar questilggegs que permeiam
assuntos transversais referentes ao governo feateaas do IPHAN, mas sim colocar a
importancia que ha em termos nossos prédios argpuites restaurados tendo em vista o
turismo e a histéria como um todo.

A grande reportagem traz uma abordagem com osiaie@rédios arquitetdnicos
na cidade de Manaus herdados pelo tempo aureo macha, contribuindo de forma
significativa através do audiovisual para o es@a@mazonas, tendo em vista o papel do
jornalista como registro historico. Diante distovideo apresenta a importancia que este
periodo de fartura nos deixou com a riqueza arguitea. O video aborda entrevistados
como historiador, jornalista e turismoélogo que thados seus conhecimentos especifico
irdo trabalhar com assuntos transversais voltadesmatica no video.

O argumento apresentado pelos personagens mosgeaeasidade que temos em
buscar pautas de cunho cultural, tendo em vistenér® que vivemos onde a educacao é
tratada de uma maneira béasica, excluindo uma sméedle um contexto histérico e
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cultural. Deixando-nos a margem de uma cadeiaigmliesse género de reportagem
desperta o interesse do telespectador e constedsoniedade pensante.
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