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RESUMO

Este trabalho visa contribuir na reflexao acerca do jornalismo cultural produzido pelo jornal
impresso de extensa credibilidade da cidade de Manaus, o jornal A Critica. O foco desse
artigo € abrir um debate reflexivo e de perspectivas em torno da producdo do caderno de
cultura Bem Viver. Além disso, esse momento de reflexdo tem como base 0s Ecossistemas
Comunicacionais, isto é, o pensamento fundante do mestrado em Ciéncias da Comunicacao
da UFAM. Considera-se relevante o jornalismo cultural de modo geral e especificamente o
desenvolvido na Amaz6nia, pois se trata de uma tematica de grande valia para destacar as
potencialidades locais, seja por meio da gastronomia, artesanato ou turismo. Trilhas que
pretendemos investigar como estdo sendo desenvolvidas por esse jornalismo que tem como
base a credibilidade, a imparcialidade e a objetividade.
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INTRODUCAO

O presente artigo é uma produgdo entusiasmada pelo desenvolvimento da pesquisa
de mestrado intitulada “Do Cria¢ao ao Bem Viver: estudo ecossistémico da metamorfose do
caderno de cultura do jornal A Critica”, desenvolvida no ambito do Programa de Pds-
graduacdo em Ciéncias da Comunicacdo (PPGCCOM) da Universidade Federal do
Amazonas (UFAM).

Vale ressaltar, a pesquisa no mestrado visa a analise da metamorfose que o caderno
de cultura do jornal A Critica vem passando ao longo dos anos, sendo desde o caderno
Criagdo até atualmente o caderno que dedica espago ao tema chamado de Bem Viver.
Porém, aqui iremos ter como foco somente a producdo atual de cultura desse jornal, mas
sem entrar no mérito de uma edicdo especifica, mas no produto enquanto totalidade.

Desse modo, esse trabalho tem a intencéo de refletir sobre a pratica do jornalismo
cultural em sua totalidade, e mais especificamente na cidade de Manaus, sobre a pratica do
caderno de cultura do considerado principal jornal impresso e de maior circulacdo da
cidade, e por vezes do Amazonas, jornal impresso A Critica, a partir da visdo dos
ecossistemas comunicacionais.

Levantar um debate acerca do jornalismo cultural tanto na esfera nacional, quanto
local, é de fundamental importancia, pois se trata de um tema que vem passando por
constantes transformagdes e também vem agregando cada vez mais teméticas a sua pratica.

Esse debate germina ao perceber que o jornalismo cultural € um tema um tanto
delicado e a0 mesmo tempo instigante. Delicado pelo fato de ser uma tematica que passou a
ficar um tanto esquecida, ou sub explorada em relacdo aos demais jornalismos
especializados como o esportivo, econdémico ou politico.

Por isso justamente instigante, pois se trata de um caso que desperta interesse em
buscar as relacfes que contribuem para que isso se torne uma pratica corrente. Desse modo,
consideramos que é preciso pensar esse problema de forma ecossistémica, o que significa
levar em consideracdo todos os fatores que possam contribuir para essas producdes acerca
do jornalismo cultural local.

Isto é, todas as possiveis relacdes econémicas, sociais, politicas, culturais que
possam estar veladas nos meandros dessas interacdes entre jornalismo cultural apresentado

por meio das midias, principalmente impressa, e sua ligagdo com os ecossistemas.
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CONCEITOS ENVOLVIDOS

ECOSSISTEMAS COMUNICACIONAIS

Os ecossistemas comunicacionais constituem um novo horizonte para a pesquisa dos
processos comunicativos, isso porque entrelacam diversas areas do conhecimento, tais
como, comunicacéo, ecologia, semiotica e imaginario. Por isso, considera as diversidades
cultural, social, tecnoldgica, biologicas etc, sempre emaranhadas em relagdes
ecossistémicas.

Pereira (2011) explica que o conceito deriva de uma visdo ampliada dos estudos dos
fenbmenos comunicacionais articulados com outras ciéncias, tais como a biologia (Maturna
e Varela), a nova fisica (Capra) e do pensamento complexo (Morin).

O PPGCCOM/UFAM se apropria dessa perspectiva por meio da realizacdo de
estudos em educomunicacdo (Claudia Guerra), em ecologia da midia e semiédtica (Mirna
Pereira), e da ecologia profunda e da complexidade (Gilson Monteiro). A pesquisa, nesse
contexto, diferencia-se dos estudos classicos, uma vez que passa a tratar o fenémeno
comunicacional integrado e, por isso em interacdo, como 0 meio em que ele se manifesta. A
esse respeito, citamos o estudo de Pereira sobre a relagéo entre os jogos eletrénicos e seus
jogadores, nesse caso, as criangas.

Pereira (2011) apresenta as origens da abordagem ecossistémica no livro
“Comunicac¢do Midiatizada na e da Amazonia”. Segundo a pesquisadora, o conceito deriva
de uma visédo ecologica da comunicacgédo desenvolvida de 2001 a 2005 no contexto de uma
pesquisa de doutoramento, realizada no Programa de Pés-Graduacdo em Comunicacgdo e
Semiotica da Pontificia Universidade Catolica de S&o Paulo (PUC-SP).

Desse modo, observa-se que 0s ecossistemas comunicacionais estdo envolvidos com
as relacdes entre diferentes sistemas que interagem formando processos signicos. Assim,
Pereira (2011) apresenta o resultado de uma visao conceitual:

Investigar 0s processos comunicativos na perspectiva dos ecossistemas
comunicacionais compreende, antes de tudo, entender que a comunicacdo
ndo € um fendémeno isolado; ela envolve um ambiente cultural que ao
mesmo tempo interfere e possibilita a constru¢do, a circulacdo e a
significagdo das mensagens. Significa que o ambiente que a envolve é
constituido por uma rede de interagdo entre sistemas diferentes e que
estes, embora diversos, dependem um do outro para coexistir (p. 51).

Isto é, Pereira inicia sua pesquisa por uma perspectiva ecoldgica, a qual fora o inicio
desse pensamento. Porém, ao dar prosseguimento a sua pesquisa, percebe que é possivel ir

além e realiza o deslocamento do conceito para a aplicacdo a comunicacdo no seguimento
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da cultura. Ou seja, seu pensamento entende a cultura como uma esfera complexa de
relacdes a ser explorada e compreendida pela perspectiva das inter-relagdes do processo
comunicacional.

Monteiro e Colferai (2011) também desenvolvem pesquisa a partir do pensamento
ecossistémico e consideram que um ecossistema comunicacional possibilita a mobilizacdo
social de um grupo e nele nenhum ser é excluido e todos tém uma contribuicao.

Sociedade, natureza e tecnologias da informacdo e comunicacdo séo
elementos que precisam ser tomados como constituidores da vida
cotidiana do amaz6nida para que nos aproximemos de uma tradugdo da
realidade da Amazénia. Pensamos aqui em ecossistemas comunicacionais,
entendendo que ‘num ecossistema, nenhum ser é excluido da rede. Todas
as especies, até mesmo as menores dentre as bactérias, contribuem para
sustentabilidade do todo’ [...] (p. 43).

Desse modo, para os autores, pensar de forma ecossistémica é pesquisar de modo
gue extrapole os seus limites a partir de um objeto particular a fim que se torne universal.
Ou seja, usam o pensamento ecossistémico como alternativa para estudar os fenémenos da
regido amazonica, de modo que as potencialidades desse lugar dialoguem e contribuam com
a ciéncia em sua universalidade.

Compreende-se, portanto, que a comunicagao também envolve um ambiente cultural
onde a construgdo, a circulacdo e a significacdo das mensagens se ressignificam
constantemente. Assim, esse ambiente cultural/comunicacional € constituido por uma rede
de interagcdes entre diferentes sistemas interdependentes que resultam em ecossistemas.
Logo, o jornal A Critica e, por conseguinte, as suas se¢des editorial e grafica abrigam
ecossistemas de servigos, informacdes, entretenimento e ideias.

Assim, pela sua tendéncia a uma abertura, consideramos que o jornalismo cultural
constitui um ecossistema comunicacional. Compreendemos como producdo dessa natureza
o0s textos propriamente informativos voltados para a temética cultura e 0s ensaios, artigos,

as criticas, resenhas e cronicas.

CULTURA E JORNALISMO CULTURAL

Antes mesmo de tratar sobre jornalismo cultural, é de fundamental importancia fazer
um breve debate quanto ao termo cultura, levando em consideracdo sua importancia no
cerne da pratica desse jornalismo especializado. Porém, nédo ¢ facil definir o termo ‘cultura’,
pois este envolve costumes e valores de uma sociedade e ao longo do tempo muitos sdo 0s

rotulos e interpretacdes acerca do termo.
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Um primeiro passo € entender o significado do termo cultura na linha da historia.
Santos (1989) apud Carvalho (1997) se dedica a esse trabalho, resgata sua origem e
explicita:

Cultura é palavra de origem latina e em seu significado original esta ligada
as atividades agricolas. Vem do verto latim ‘colere’, que quer dizer
‘cultivar’. Pensadores romanos antigos ampliaram este significado e o
usaram para se referir ao refinamento pessoal, e isto estd presente na
expressao ‘cultura da alma’. Como sinénimo de refinamento, sofisticacao
pessoal, educacdo elaborada de uma pessoa, cultura foi usada
constantemente desde entdo e o € até hoje (p.01).

Os estudos de Santos também nos mostram que a cultura em seu inicio era muito
voltada para definir pessoas cultas ou incultas, ou seja, letradas ou iletradas. Porém, com o
tempo o0 termo passou a tomar uma roupagem mais socioldgica e com isso passando a
agregar muito mais que as pessoas, mas tudo que compde uma sociedade ou comunidade.

Desse modo, torna-se indispensavel utilizar os escritos de um dos principais
pensadores contemporaneos sobre cultura, Pierre Bourdieu. Segundo Ballerini (2015)
Bourdieu tem uma visdo de cultura que merece atencdo especial, pois a considera
fundamental para entender o processo do jornalismo cultural no Brasil e no mundo.

As teorias sobre cultura de Bourdieu séo fundamentadas no que o autor denomina de
poder simbolico, constituido por diferentes fatores: o mito, a lingua, a arte, a ciéncia, a
religido etc., os quais sdo exercidos como instrumentos de dominacdo na sociedade. O autor
explica que o poder simbdlico & um poder invisivel, ndo notado (velado), ndo econdmico e
nem politico, mas predominantemente exercido de forma subliminar no contexto social.

Outro pensador que traz contribuigOes acerca da cultura e que tem similaridade com
Bourdieu é Edgar Morin. Morin (1962) apud Ballerini (2015) defende que a cultura
constitui um corpo complexo de normas, simbolos, mitos e imagens que penetram o
individuo em sua intimidade, estruturam os instintos, orientam as emocdes. E tudo isso
ocorre por meio de trocas simbolicas, que ocorre de geracdo para geragao.

Porém, com base na pesquisa em desenvolvimento, pretendemos adotar uma
perspectiva com uma visdo voltada para a caracterizacdo da cultura amazonica. A obra
“Cultura amazonica: uma poética do imaginario” de Jesus Paes Loureiro nos auxilia a
entender um misto de fatores que compdem esse cenario que ainda causa tantas incognitas
no gue tange a se considerar uma cultura da Amazonia.

Entende-se aqui por uma cultura amazonica aquela que tem sua origem ou
esta influenciada, em primeira instancia, pela cultura do caboclo. E
evidente que esta € também o produto de uma acumulacdo cultural que
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absorveu e se amalgamou com a cultura dos nordestinos que, em épocas
diversas, mais especialmente no periodo da borracha, migraram para a
Amazodnia (LOUREIRO, 2015, p. 49).

E coerente 0 pensamento do autor, porém é necessaria uma atualizagio: além dos
nordestinos que por aqui passaram e ainda muitos permanecem, € preciso levar em
consideracdo a contribuicdo dos demais povos que por aqui passaram e permanecem
constantemente, seja do sul, sudeste, centro-oeste e também o0s estrangeiros, 0s quais
realizam trocas culturais com a nossa cultura de forma perene.

[...] a persisténcia da cultura cabocla diante das outras contribuicdes que
viriam a ocorrer nas Ultimas décadas foram fatores que atuaram sobre esse
universo isolado, a fim de conferir & sociedade que nela vive
caracteristicas singulares que a diferenciam no conjunto da sociedade
nacional (LOUREIRO, 2015, p. 47).

Nesse caso cabe o conceito de hibridizagéo, proposto por Canclini (1996). O termo
abrange toda e qualquer mescla entre culturas seja erudita, popular ou massiva. Vale
ressaltar que o conceito ndo exclui a possibilidade de haver conflitos nessa interacdo de
culturas, ou seja, pode existir uma coexisténcia pacifica, mas também um sufocamento da
cultura menos predominante (BALLERINI, 2015).

Dessa feita, entendemos que ndo é facil definir o termo “cultura”, tendo em vista ser
um conceito que envolve subjetividade e mdultiplas interpretacdes dos sujeitos histéricos, o
qual implica no fato de qualquer tentativa também de delinear um conceito concernente a
pratica do jornalismo cultural podemos estar cometendo o erro de manté-lo na
superficialidade.

No que diz respeito sobre o surgimento da pratica do jornalismo cultural no
Ocidente, adotamos a obra “Jornalismo Cultural” de Daniel Piza (2013), onde explica que
um dos marcos mais emblematicos dos principios do jornalismo cultural se d& por volta de
1711. Ano este em que os ensaistas ingleses Joseph Addison e Richard Steele criaram a
revista The Spectator com o intuito de tirar a filosofia dos lugares tradicionais e fazé-la
circular nos ambientes mais cotidianos, como nos cafés e clubes.

[...] o jornalismo cultural, dedicado a avaliacdo de idéias, valores e artes, é
produto de uma era que se inicia depois do Renascimento, quando as
maquinas comegaram a transformar a economia, a imprensa ja tinha sido
inventada (por Gutemberg em 1450) e o Humanismo se propaga da Italia
para toda a Europa [...] Filho do ensaismo humanista, o jornalismo
cultural inglés ajudou a dar luz a0 movimento iluminista que marcaria o
século XVIII (PIZA, 2013, p. 13).
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De seu inicio no século XVII, o jornalismo cultural s6 passa a ter forca no Brasil no
final do século XIX, o qual revela muitos escritores brasileiros e dentre eles os maiores
escritores nacionais, como Machado de Assis e José Verissimo. Segundo Piza depois dessa
geragdo pioneira 0s jornais e revistas passam a dar espaco ao critico profissional e
informativo, aquele que reflete sobre a cena literaria e cultural. O &pice da critica em jornal
no Brasil comecou nos anos 40 e foi até o final da década de 60.

Quanto a conceituacdo do jornalismo cultural, destacamos aqui, por meio do
exposto por Ballerini (2015), quatro autores e suas respectivas concepgdes acerca do tema,
a0 passo que consideramos relevantes suas colocagdes.

Cremilda Medina (2001) comenta que o jornalismo cultural é fruto da
industrializacdo e divisao do trabalho. Antigamente os suplementos literarios reuniam artes,
ciéncia e filosofia e ndo tinham fronteiras entre as tematicas. A divisdo em editorias surgiu
com estimulo da proposta empresarial.

Para José Salvador Faro (2009), o jornalismo cultural € um espaco que se ocupa por
produgdes meramente mercantil e intelectual. Defende também que esse jornalismo
especializado transcende o aspecto informativo e construtor da realidade, pois ele molda a
percepcdo, a interpretacdo e condiciona o leitor na recepcao de sentidos sobre cada tematica
selecionada.

Ja Edgar Morin (2001) considera que a funcdo do jornalismo cultural € manifestar
de forma clara e acessivel que em toda grande obra (literatura, poesia, masica, pintura,
escultura), tem em seu contexto um pensamento profundo sobre a condigdo humana.

E para Jorge Rivera (2003) jornalismo cultural é uma area que envolve meios,
géneros e produtos que abordam com finalidade criativa, critica, reprodutiva ou de
divulgag¢dao das ‘belas-artes’, ‘belas-letras, e outros aspectos que tem ligacdo com a
producdo, circulacdo e consumo de bens simbolicos.

Com relacdo a préatica desse jornalismo especializado, analisando a tematica no
Brasil, Daniel Piza (2013) ressalta que desde a década de 90 a tendéncia do jornalismo
cultural tem se expandido para além da cobertura dos assuntos voltados as Belas Artes,
passando a ter espaco e destaque assuntos como moda e gastronomia.

Com uma observagdo mais atualizada, podemos incluir também o design, o turismo,
a decoracdo, a arquitetura, a gastronomia, a grade de programas de televisdo, moda,
comportamento, estilo de vida, etc. Fazendo uma andlise desde os grandes jornais

brasileiros e até mesmo locais, fica facil perceber o quanto todas essas combinagdes se
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mesclam facilmente desde a critica literaria e artistica até as informag6es que circundam a
cultura.

Porém, em outra perspectiva, podemos considerar que 0s artigos sobre essas
temaéticas locais como gastronomia, turismo, ou mesmo decora¢do com elementos extraidos
da natureza, podem ser vistos como uma forma de preservar a cultura amazoénica, o que nos
interessa nesse percurso investigativo.

Daniel Piza (2013) reflete com relagdo aos textos de jornalismo cultural atual e
destaca trés pontos negativos. Primeiramente, o intenso atrelamento a agenda cultural da
cidade. Assim, a proximidade de um evento é o pré-requisito de uma pauta. O segundo
ponto é o tamanho e a qualidade dos textos. E um release produzido e/ou reproduzido no
jornal. E o terceiro é a marginalizacdo da critica dentro do espaco desses cadernos, pois
quando ha algum tipo de analise é superficial, sem fundamentagé&o.

Diante dessas concepc¢des e estudos em torno do jornalismo cultural, pretendemos
seguir as trilhas expostas para investigar e analisar as potencialidades desse jornalismo
desenvolvido pelo jornal impresso A Critica e 0 que esta sendo transmitido com a sua

ocorréncia através de suas producdes.

JORNAL IMPRESSO A CRITICA

A Critica surgiu em 19 de abril de 1949, fundado por Umberto Calderaro Filho,
amazonense com experiéncia jornalistica em O Globo, jornal carioca criado por Roberto
Marinho. O nome A Critica veio do jornal Critica, editado pela familia de Nelson
Rodrigues. Em Manaus, ja circulavam o Jornal do Commercio, O Jornal (1930), Diario da
Tarde (1937) e A Tarde (1937). Dos jornais dessa época circulam apenas o Jornal do
Commercio e A Critica. Dos que surgiram depois de A Critica, mantém-se em circulacao o
Diario do Amazonas e 0 Amazonas em Tempo.

Quanto ao contexto dos jornais que circulavam na cidade na época de 1949, registra-
se:

Os periddicos que circulavam frequentemente eram o Diario da Tarde, A
Tarde e A Gazeta (vespertinos) e O Jornal e Jornal do Commercio
(matutinos). Nessa época, o jornal A Critica entrou no mercado, contando
com caixas de tipos, um prelo, maquina antiga de impressdo, e mais
alguns materiais gréficos [...] (TAVEIRA, 2001, p. 03).

Hoje o jornal circula de segunda a sadbado, com cinco cadernos, e no domingo com

sete cadernos: o primeiro caderno, com as seguintes se¢des: Primeira Pagina (manchete e
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chamadas), opinido, Brasil, Mundo e Politica); Craque (Esportes); Vida & Estilo (saude,
moda, tendéncias, culinaria etc.); + Dinheiro (negécios, empreendimentos e mercado
financeiro); Cidades (cotidiano das cidades do Amazonas); Bem Viver (programagéo
cultural etc.); e Classificados. Assim, A Critica se constitui no jornal com nivel
diferenciado de organizacdo grafica e editorial em relacdo aos demais, inclusive com maior
volume de informacdes.

O caderno de cultura, o Bem Viver, circula todos os dias e, na maioria das vezes,
apresenta a seguinte configuracdo alfanumérica: (BV1: manchetes e chamadas); (BV2:
entrevista com personalidades de sucesso); (BV3: Shows); (BV4: Coluna Social); (BV5:
Seriados); (BV6: coluna social); (BV7 Estreias de filmes, séries, programas); (BVS:
novelas/TV); (BV9: coluna social); (BV10: matérias diversas); (BV11: viagem); e (BV12:
Holofote).

O caderno Bem Viver é composto por 12 paginas. Trata-se de um caderno onde o
leitor encontra extenso material sobre as ‘maravilhas’ e oportunidades que a cultura nos

oferece, tanto regional quanto e principalmente nacional e internacional.

REFLEXOES E PERSPECTIVAS SOBRE A PRATICA DO JORNALISMO
CULTURAL NO JORNAL A CRITICA

A partir da descricdo do caderno de cultura do jornal A Critica, 0 Bem Viver, é
possivel perceber que se trata de uma producgédo pouco voltada para a cultura local. Em sua,
maioria, 0 caderno apresenta temas voltados para acontecimentos culturais das demais
regides do pais e também para outras localidades fora do Brasil.

Tendo como base um recorte dado em outubro de 2015, por ser 0 més de aniversario
da cidade de Manaus, e tendo analisado quatro edi¢cdes de domingo desse caderno de
cultura durante uma disciplina ministrada pelo PPGCCOM, foi possivel encontrar os
seguintes resultados:

1) todas as manchetes diziam respeito aos programas transmitidos pela Rede TV,
emissora de televisdo na qual a Rede Calderaro de Comunicacao também ¢ filiada;

2) agendamento de eventos locais sdo prioritariamente provindos dos 6rgdos que
estejam vinculados ao municipio ou estado;

3) colunas sociais ocupam a maioria das paginas, pelo menos quatro delas, e
transbordam com o colorido das fotografias dos eventos da elite manauara e em sua maioria

das celebridades nacionais;
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4) resumo de novelas e personagens da TV sejam entrevistas, 0 novo trabalho que
estdo desenvolvendo, futuros projetos, vida pessoal, etc.;

5) a Gltima pagina, nomeada de ‘holofotes’, mostram as ultimas noticias sobre a
vida das celebridades e as tendéncias da moda, tanto nacional quanto internacional.

Da auséncia de criticas, crbénicas e artigos sobre as producdes culturais ao
preenchimento das paginas com o sucesso e entrevistas de atores, convites a consumir mais
reality-shows, resumo de novelas, vida das celebridades, etc. Essa é a marca do jornalismo
cultural produzido no Bem Viver.

Isso mostra que o jornal procura divulgar os seus programas de TV e deixa em
segundo plano as programacdes culturais locais. Isto é, o caderno cultural que se configura
de um jornal local apresenta, em sua maioria, assuntos nacionais em detrimento do que esta
sendo produzido na regido amazonica.

Vale ressaltar que esse contato com o que é produzido e consequentemente
construido pelo caderno de cultura ndo ocorre somente de forma individual, mas
principalmente no imaginario social / coletivo, tendo em vista ser o jornal um mass media.

E 0 que devemos levar em consideragdo. O publico leitor* entra em contato com a
cultura externa, é sensibilizado por essa disseminacdo de ideias, e por fim busca meios de
ter acesso a essas identidades. Seja assistindo séries, reality-shows, novelas ou se
espelhando em padrdes de beleza dos artistas nacionais, principalmente das grandes
emissoras de TV.

Por outro lado ndo podemos sé pensar no velho paradigma da Agulha Hipodérmica
(emissor — mensagem — canal — receptor) e dizer que o publico ndo possui filtros. O publico
tem crivos apurados, s6 que em sua maioria ainda é por meio da midia. Ou seja, vai filtrar
(tomar para si) o que a midia mostra ou deixa de mostrar dado como ‘certo’ ou ‘errado’,
‘bonito’ ou ‘feio’, dentre outros paradigmas e esteredtipos impostos pela midia.

A midia ndo obriga ninguém, mas estimula, sugere, seduz, e consequentemente,
permeia o imaginario do publico. Isto €, o pablico se pauta principalmente por meio dos
veiculos de informacdo, o que valida a premissa: o jornal contribui amplamente na
construcdo do imaginario sobre cultura, seja local ou exdgena.

Desse modo, ao analisar essa forma de producéo do caderno de cultura Bem Viver,
encontramos algumas relagcOes ecossistémicas. Como dito, o jornal apresenta mais a cultura

de fora, ocasionando o que consideramos como conflitos de cultura, ou seja, quanto mais o

* Consideram-se todas as classes sociais.

10



|
\V/,
_>o<_ Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
INTERCOM XV Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Norte — Boa Vista - RR — 06 a 08/07/2016

jornal apresenta identidades e preferéncias que ndo sao locais, da Amazonia, mais o publico
toma para si essa outra cultura e acaba ndo reconhecendo a propria cultura. Isso influencia
nas proprias relages dos sujeitos amazénidas, pois ndo se sentem pertencentes no que lhe é
proprio, ou seja, hd um estranhamento ou mesmo vergonha de reconhecer os habitos da
regido, como o gosto pela culinaria ou mesmo os atrativos turisticos da regiao, preferindo o
os destinos ofertados pelo dito jornalismo cultural divulgado pelo jornal.

Dentre os temas explorados pelo jornalismo cultural, o jornal também apresenta
locais, shows, espetaculos e cinemas considerados relevantes, o que esta ligado as relagdes
econémicas de cultura, ou seja, eventos considerados relevantes nesse ambiente, como
shows, espetaculos, cinemas etc. Assim, esse caderno influencia nas escolhas da agenda
cultural do publico, o que seduz e induz o publico a tomar certas decisdes e ndo outras,
como na escolha dos eventos.

Ha também a forte presenca das publinoticias que tomam conta das paginas do
caderno, seja por meio de publicidade ou das matérias pagas, elas permeiam o jornal de
maneira sutil dentre as demais noticias culturais, o que determina o conteido programatico
do jornal, ou seja, a publicidade implica na entrada ou saida de uma matéria sobre a
tematica cultura.

E preciso relembrar que esses pensamentos se tocam e se entrelacam, unindo-se
numa perspectiva de pesquisa amazonica e na Amazonia, proposta pelos ecossistemas
comunicacionais. Nesse sentido, concordamos que:

[...] pensar Manaus, sua cultura, e seus ecossistemas comunicacionais,
pode configurar-se em exercicio destas sociologias transgressoras
propostas por Boaventura [de Sousa Santos], no sentido de propiciar a
construcdo de uma realidade mais rica, ndo subsumida apenas as
narrativas ja existentes, moldadas por determinacdo ideoldgica de
hegemonias [...] (FREITAS, 2012, p.88).

E preciso pensar Manaus e consequentemente sua cultura de uma forma
diferenciada, ndo peculiar como tem sido feito por varios que por aqui passaram, mas de
uma forma em que seja possivel enriquecer e propiciar novos olhares, debates e até mesmo
esbocar de forma seminal novos conceitos sobre a cultura manauara. Conseguindo com isso
se desfazer das amarras das narrativas j& impostas pela ideologia hegeménica, seja pela
grande midia, pessoas influentes ou por outros meios.

Desse modo, como breve reflexdo, podemos notar que essas interagbes que
acontecem no jornal, e especificamente no caderno Bem Viver, sé sdo possiveis devido ao

pensamento ecossistémico. E ndo poderia ser visto de outro modo, tendo em vista que todos
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esses campos a0 mesmo tempo em que sdo independentes também estdo interconectados e
principalmente influenciando-se mutuamente numa aspiracdo que pode ser configurada

como fundamental na relagdo entre seres humanos, natureza e conhecimento.

CONCLUSAO

Com base em nosso debate reflexivo, percebe-se que a pratica do jornalismo cultural
desenvolvido pelo jornal A Critica se da de forma ecossistémica. Assim, é notorio que o
jornal busca cada vez mais uma abertura ao que € externo a Amazonia.

A partir dessa breve analise, também fica exposto a necessidade de voltar o olhar e
explorar o que é da cultura local. Porém, precisa ser um olhar que va além do considerado
principal caracteristica dos municipios Amazonas, como o Festival dos Bois em Parintins, a
Ciranda em Manacapuru e a Festa do Cupuacu em Presidente Figueiredo, e também dos
demais estados da regido norte, mas pensar a cultura local como diversos sistemas que estéo
em constante movimento e construgao.

Isso significa levar em consideragcdo as demais atividades e costumes dos Nnossos
povos, como 0 modo de preparo dos alimentos da gastronomia do local com o0s peixes e
frutos da regido, as belezas naturais como rios e cachoeiras, a producdo dos artistas locais,
os fendbmenos naturais da Amazonia, enfim a prdpria historia da regido.

Com isso percebemos que o jornal A Critica, por meio do caderno de cultura Bem
Viver, pode ser um grande impulsionador para a construcdo e disseminacdo dessa cultura
local. Somente € preciso que o jornal repense o lugar em que se encontra para que seja
possivel filtrar o que é préprio da cultura amazonense e amazonica e saiba lapidar essa
fonte de significados.

Portanto, é preciso pensar 0 Amazonas € a Amaz6nia com um novo olhar, sem as
amarras dos velhos paradigmas e estereGtipos que aqui se instalaram durante décadas, mas
saber que esse lugar possui grandes potencialidades e que precisa ser documentado em sua
trajetoria cultural para que ndo se perca no tempo e na relacdo dos sujeitos que contribuem

na construcdo dessa historia cultural.

12



|
\V/,
_>o<_ Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
INTERCOM XV Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Norte — Boa Vista - RR — 06 a 08/07/2016

REFERENCIAS

BALLERINI, Franthiesco. Jornalismo cultural no século 21: literatura, artes visuais,
teatro, cinema e mausica: a historia, as novas plataformas, o ensino e as tendéncias na pratica
/ Franthiesco Ballerini. — Sdo Paulo: Summus, 2015.

CARVALHO, Yara Montenegro Bittencourt. A cultura nos cadernos de cultura: um estudo
comparativo entre quatro cadernos de cultura de irculacdo nacional e trés cadernos de
cultura de Manaus. Manaus: Editora da Universidade do Amazonas, 1997.

FREITAS, itala Clay de Oliveira. Tramas Comunicativas da Cultura. A danca no
jornalismo impresso em Manaus (1980 — 2000). Tese defendida pela Pontificia
Universidade Catolica de S&o Paulo, 2010.

LOUREIRO, Jodo de Jesus Paes. Cultura amazdnica — uma poética do imaginario. Jodo
de Jesus Paes Loureiro. 52 ed. — Manaus: Editora Valer, 2015.

MALCHER, M.A.; SEIXAS, N.S.A; LIMA, R.LAL. FILHO, O. A. (orgs.).
Comunicacao Midiatizada na e da Amazdénia. Belém: Fadesp, 2011.

P1ZA, Daniel. Jornalismo Cultural. 42 ed. 12 reimpressao — Sdo Paulo: Contexto, 2013.

TAVEIRA, Eula Dantas. A histéria do jornal de maior circulagdo do Amazonas.
Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacdo (Intercom), 2001.

13



