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Resumo

Segundo Nathale Kraetzig (2012), o jornalista € percebido socialmente ndo apenas pelo seu
trabalho, mas também através da forma como ele é representado em produtos audiovisuais
feitos no &mbito do entretenimento. Analisamos a série A Vida Alheia, exibida em 2010 na
Rede Globo. Tomamos como base estudos que analisaram a representacdo do jornalista em
diversos produtos audiovisuais. Averiguamos se existem semelhangas entre as
caracteristicas observadas, bem como buscamos identificar novos estereétipos atribuidos a
imagem do profissional. Para isto, utilizamos como metodologia a analise filmica proposta
por André Franca (2002). Os resultados apresentados aqui sdo derivados de pesquisa de
iniciacdo cientifica fomentado pela Fundacdo de Amparo a Pesquisa do Estado do
Amazonas (Fapeam).
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INTRODUCAO
Com o passar dos anos e o avan¢o das tecnologias, os meios de entretenimento

apresentam varias tramas para conquistar o publico. Notamos que a figura do jornalista é
presenca constante em diversos produtos audiovisuais, como novelas, séries de TV e filmes.
De modo que, por serem meios que atingem uma grande audiéncia, por vezes, sdo recebidos
pela sociedade como representacdes fiéis a realidade, embora em muitos casos nao
apresentem verossimilhanca. H& poucos estudos que busca analisar tal representacdo em
produtos audiovisuais. Neste trabalho apresentamos uma analise de série televisiva.
Escolhemos a série A Vida Alheia como objeto de andlise, tendo em vista que
estudos que analisam a representacdo de jornalista em producgdes brasileiras sao escassos. A
série ja foi objeto de estudo de outras duas andlises: um artigo que avalia a vinheta de
abertura do programa e uma pesquisa que o0 estuda como produto da industria cultural.
Portanto, tal estudo configura-se como um dos pioneiros na area, haja vista que nao

encontramos analises de representacfes do jornalista em seriados nacionais.
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de 6 a 8 de julho de 2016.
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A Vida Alheia foi exibida em 2010 pela Rede Globo e narra a rotina da redacao de
uma revista semanal de fofoca de mesmo nome. Entre as personagens, destaca-se a editora-
chefe Alberta Pecanha (interpretada por Claudia Jimenez), apelidada no mercado editorial
de “Pegonha”. Alberta também ¢ professora universitaria de Jornalismo. Ela se preocupa
em aumentar a venda e circulacéo da revista e faz de tudo para conseguir um furo. Para isto,
incentiva seus reporteres a descobrirem uma informacédo a qualquer custo. O advogado da
revista, Duran (Sandro Christopher), sempre tenta convencer a dona da empresa, Catarina
Faissol (Marilia Péra), e Pecanha a ndo publicarem matérias que possam levar a revista a
ser processada, mas elas geralmente o ignoram. A producdo também exibe problemas
pessoais e afetivos que envolvem os funcionarios da revista®.

Dirigida por Cininha de Paula e Marco Rodrigo, a producdo conta com o roteiro de
Miguel Falabella — criador da obra —, Flavio Marinho e Antonia Pellegrino. A série era
exibida uma vez por semana: todas as quintas, no periodo de 08 de abril a 26 de agosto de
2010. Ao todo, teve 20 episddios. Entretanto, a analise feita nesta pesquisa tomara como
objeto de estudo 10 capitulos, que compdem DVD comercializado pela Globo Marcas
Digital.

Considerando a escassez de metodologias que analisem representacdes em séries
televisivas, optamos pela utilizacdo da Analise Filmica proposta por André Franca (2002),
seguindo algumas das etapas metodoldgicas que julgamos atender aos objetivos deste
estudo. Os resultados apresentados aqui séo fruto da pesquisa A imagem do jornalista na
TV: uma andlise da representa¢do do jornalista na série “A Vida Alheia”. No estudo,
discutimos como o jornalismo e os profissionais da area sdo representados na série, além de
analisarmos questfes éticas presentes na producdo. Todavia, neste trabalho apresentamos
apenas a analise de estereétipos que sdo atribuidos ao jornalista no objeto estudado. O
trabalho contém, no primeiro momento, a apresentacdo do conceito de representacdo social,
bem como uma breve explanacao sobre o que ja existe acerca do estudo da representacéo do
jornalista em produtos audiovisuais. Em seguida, explicamos a metodologia e depois
entramos na analise em si.

REPRESENTAC}()ES DO JORNALISTA EM PRODUTOS AUDIOVISUAIS

Segundo Serge Moscovici (1981), um dos principais estudiosos do tema,
representacdes sociais sdo conceitos, explicacdes e preposicOes de determinados grupos ou

coisas. Oliveira e Werba (1998, p. 5) conceituam as RS como “‘teorias sobre saberes

4 InformagGes disponiveis no endereco http://memoriaglobo.globo.com/programas/entretenimento/seriados/a-vida-
alheia.htm
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populares e do senso comum, elaboradas e partilhadas coletivamente, com a finalidade de
construir e interpretar o real”. Com a evolucdo da tecnologia e a disseminagdo dos meios
audiovisuais,

a questdo das representacOes deixaria paulatinamente esse dominio
ligado a ideias e doutrinas formuladas proposicionalmente e
comecaria a envolver, cada vez mais, as representacdes visuais e
encenagOes mediaticas, nas quais, geralmente, os conceitos ndo sdo
expressos claramente, nem argumentos sdo construidos, estando,
pelo contrério, implicitos nas imagens visuais das narrativas
mediaticas (SOARES, 2007, p. 50).

Tendo em vista a afirmativa do autor, percebemos nos meios audiovisuais que

muitos sdo os profissionais representados. E as producdes estdo carregadas de esteredtipos
de forma implicita e explicita. Destacamos a figura do jornalista, constantemente
representado em produtos audiovisuais, historias em quadrinhos e até na literatura. Um dos
meios que mais apresenta, ao longo dos anos, o profissional como personagem em suas
producgdes é o cinema. No que tange ao estudo da imagem do jornalista na ‘Sétima Arte’,
Stella Senra foi uma das pioneiras. Autora de O Gltimo jornalista: imagens de cinema,
Senra aponta varias caracteristicas que o cinema atribuiu ao jornalista, aborda as
transformacbes no ambito jornalistico e expbe como as producdes cinematograficas
acompanharam tais modificacdes.

Outra autora que versa sobre o tema é Christa Berger, que organizou, em 2002, o
livro Jornalismo no Cinema. O livro relne artigos de Berger e outros pesquisadores, que
fizeram um levantamento de filmes que continham na sinopse alguma palavra-chave
relacionada a atividade jornalistica — configurando-se, assim, em um newspaper movie
(filme de jornalista), de acordo com a autora. Eles chegaram a um numero de 668
producdes com titulos traduzidos no Brasil, mais 117 que ndo foram distribuidos no pais,
resultando em 785 obras que continham o jornalista e/ou o oficio jornalistico representados.

Ja Stella Senra busca identificar os esteredtipos que se tinham dos jornalistas.
Conforme Rosa (2006), o jornalista americano Walter Lippman foi um dos primeiros a
conceituar esteredtipo. O autor o define como

uma imagem simplificada do mundo, formada a partir de
generalizacbes nem sempre corretas, sobre grupos ou categorias de
pessoas, com 0 objetivo de satisfazer a necessidade de se ver o
mundo de modo mais compreensivel do que ele realmente o é
(LIPPMAN, 1922, apud ROSA, 2006, p. 22).

Esta imagem pode ser construida de modo positivo ou negativo, mas o segundo se

destaca, pois sdo mais frequentes (LIMA, 1997). Segundo Senra (1997), caracteristicas
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como 0 mercenarismo, a idealizagdo e romantizagdo da profisséo, ignorancia, bem como a
presenca de alcool, cigarro e cinismo. Ela aponta que, destes, um dos primeiros estere6tipos
que o cinema atribuiu ao jornalista foi o mercenarismo. Isto €, o profissional era
representado como alguém que sé trabalhava por dinheiro (SCHUDSON, 1978, apud
SENRA, 1997). A autora explica que esta caracteristica estava ligada a forma como o
jornalista era remunerado no inicio da atividade profissional. Entretanto, tais condicdes
atribuiram ao jornalista um esteredtipo bem explorado pelo cinema: a imagem de um
profissional idealista e roméantico que, embora ndo fosse bem recompensado, dedicava-se ao
trabalho pelo bem coletivo (SENRA, 1997).

Devido a baixa extracdo social e a auséncia de formacdo académica dos primeiros
profissionais da imprensa, ao jornalista também se associou a ignorancia. J4 o contexto
boémio no qual muitos viviam resultou na integracdo de elementos como alcool e cigarro
(SENRA, 1997). A autora destaca que um dos mais insistentes estereo6tipos atribuidos ao
jornalista no cinema foi o cinismo. Para explicar tal associacdo, Senra recorre a explicacao
de Schudson (1978), segundo a qual o cinismo dos jornalistas seria como um desprezo pelas
ilusdes populares, além disso, os jornalistas sabiam o que estava por tras da realidade.

Além de Senra e Berger, outras autoras que se dedicaram a analisar a imagem do
jornalista na ‘Sétima Arte’ foram lIsabel Travancas (2001) e Rachel Rosa (2006). A
primeira notou que, ao longo dos anos, o cinema exp6s a figura do jornalista ora como
her6i, ora como vildo. A imagem de vildo se desenha quando os filmes exibem o jornalista
sendo um profissional sem carater, que busca alcancar os objetivos a qualquer custo, ndo
mede esforcos para conseguir um furo, e coloca a carreira na frente de tudo e de todos. Por
sua vez, o cinema também mostrou o jornalista como o herdi, que defende a verdade, a
democracia, 0 bem comum e se identifica com os valores do mundo (TRAVANCAS,
2001). J& a segunda ponderou que o cinema revelou o cotidiano dos jornalistas, a busca e
apuracao de noticias, o contado com as fontes e, segundo ela, o aspecto preferido: a relagdo
do profissional com a ética (ROSA, 2006). Ainda de acordo com a autora, os filmes que
retratam o jornalismo tém as questdes éticas como um eixo para o desenvolvimento da
historia.

Em pesquisas de iniciacdo cientifica recentes, feitas em 2013 e 2014, detectamos
ainda outras caracteristicas, como o poder da midia evidenciado nas producdes e a figura de

um profissional avido por informacdo e em busca de uma promocdo na carreira. Além
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disso, percebeu-se que algumas Teorias do Jornalismo sdo ilustradas nos filmes
(AMBROSIO, et al., 2014).

Mas nédo é sO a Sétima Arte que traz o jornalista como personagem de suas obras.
Embora a relacdo seja menos estudada, a televisdo também tem apresentado o profissional
da imprensa em suas producfes, por meio de novelas ou séries televisivas. Quando
buscamos estudos sobre a presenca do profissional em telenovelas, encontramos a
dissertacdo de Adaci Aparecida Oliveira Rosa da Silva, feita em 2012: O mundo do
trabalho dos jornalistas na realidade e na ficcdo. Uma analise comparativa do perfil do
profissional dos discursos da telenovela sobre as praticas do jornalista. A pesquisadora faz
um levantamento de quantas vezes o profissional apareceu em novelas da Rede Globo,
durante o periodo de 2000 a 2012. Além disso, faz uma analise comparativa de como as
novelas representaram o jornalista, tendo como base pesquisa sobre o perfil do profissional
e a realidade da prética.

Segundo a autora, no referido periodo, foram produzidas 58 novelas pela emissora.
Destas, 14 (isto é, 24,3%) tinham o jornalista como personagem de suas tramas, chegando a
um total de 18 jornalistas. Silva (2012) faz uma importante ressalva: “a distribui¢do das
telenovelas e suas tematicas na grade de programacdo é uma estratégia elaborada pela
emissora a partir de estudos feitos sobre as audiéncias e publicos” (SILVA, 2012, p. 129).

Na dissertacdo, a pesquisadora escolheu trés novelas® para analisar. De acordo com
ela, nas telenovelas, o jornalista aparece explicando de forma didatica como o jornalismo
pode ajudar a resolver as falhas da sociedade (SILVA, 2012). Nas tramas novelisticas,
temos diversas representacdes de profissionais. Ha caracteristicas que se assemelham
aquelas encontradas no cinema: o profissional que é “devotado” a pratica jornalistica, vai
atras da informacao a qualquer custo e tem relacdo forte com o meio urbano. O tipico caso
do profissional que quer subir na carreira também esta presente nas novelas, bem como
caracteristicas que Senra (1997) identificou no cinema, tais quais a figura do jornalista que
vive sozinho, tem vida pessoal comprometida e é mal remunerado. A autora indica que ha
também presencga de vicios como alcool e jogos e material para discussdes sobre ética,
como nas representacdes encontradas na ‘Sétima Arte’.

Além das telenovelas, o personagem jornalista estd presente nas séries televisivas.
Neste sentido, encontramos a monografia de Nathale Kraetzig (2012), no qual é analisada a

série Lois & Clark — As novas aventuras do Superman, além de trés (das quais s citaremos

5 A Favorita (2008), Paraiso (2009) e Insensato Coracéo (2011).
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duas aqui, por se encaixarem melhor nos objetivos deste trabalho) analises da série The
Newsroom, que estreou em 2012, no canal HBO. Kraetzig percebeu que na série jornalista €
representado como um profissional que ndo mede esforcos para obter informacgdes. “A
partir desta afirmacdo podemos notar a construcdo do perfil da jornalista investigativa, que
desconsidera conceitos de propriedade privada, ndo se constrange em violar espagos
proibidos na busca por um furo jornalistico” (KRAETZIG, 2012, p. 27). A representagido do
jornalista como heroéi é bastante reforcada na série, segundo a autora, até pelo fato de um
dos jornalistas da série ser realmente um herdi com poderes especiais (Superman). Kraetzig
(2012) tambem indica que este personagem foge totalmente das representagdes comuns em
produtos audiovisuais:

Por ser, paralelamente, um her6i, ele é mostrado como um homem
virtuoso, sem vicios ou desvios de carater, qualidades que ele leva
também para a sua pratica jornalistica. Tornando-se, assim, um
profissional que, se por um lado foge do estere6tipo de jornalista
complexo, cheio de problemas e focado apenas na sua profissdo, por outro
se aproxima daquele profissional considerado ideal, por focar suas agdes
na conduta ética e na busca pela verdade (KRAETZIG, 2012, p. 36-37).

Em pesquisa de iniciacdo cientifica realizada recentemente, Gavirati (2014)
destacou que o jornalista aparece em producdo cinematografica como um profissional
ingénuo e manipulavel, por acreditar na veracidade de declaracdes de fontes sem checar as
informacdes. Tal atributo também estd presente na série analisada por Kraetzig. Outro
aspecto apontado pela autora que merece ser destacado é o fato de a série apresentar
contrastes quanto a vida pessoal e relacionamento familiar dos jornalistas. De acordo com
ela, estdo presentes tanto a figura do profissional que se sente solitario e precisa renunciar
da vida pessoal em nome da profissdo, como a imagem de um jornalista que tem na familia
0 seu suporte. Esta é uma caracteristica rara nas producdes audiovisuais, como pode ser
percebido através das referéncias do tema. Como indica Senra (1997), no cinema, o
jornalista é desprovido de uma histéria pessoal, ou seja, na maioria dos filmes, ndo se vé a
familia ou a casa do personagem, nem se sabe quais Sa0 Seus gostos pessoais.

No que tange a representacdo do jornalismo na série televisiva The Newsroom,
Sinaldo Barbosa (2013) destaca que a série exibe o tipo de jornalismo ideal, proposto por
Eugénio Bucci (2000)%. Barbosa ponderou que o jornalismo representado pela série é

utopico e divergente da realidade vivida nas redacgdes.

6 Eugénio Bucci (2000), em Sobre Etica e Imprensa, embasa-se em Walter Lipmann (1922) para dizer que o jornalismo
ideal é aquele que transmite assuntos de interesse publico. Em outras palavras, o jornalismo deve trabalhar para o pablico.
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A série € um celeiro de debates sobre a pratica jornalistica e da margem a
discussbes do modelo comunicacional empregado pelas empresas
midiaticas, fazendo uma ode ao jornalismo ideal e mostrando
possibilidades, por mais que ousadas, de mudar esse atual paradigma
informacional pré-moldado nos grilhdes econémicos (BARBOSA, 2013,
p. 2-3).

Isso porque na série, uma das personagens defende a divulgacdo de fatos de
interesse pablico, mesmo que isso seja contrario aos interesses da empresa. Ou seja, 0
jornalismo representado em The Newsroom ndo se deixa levar pelos efeitos dos interesses
econdmicos e politicos. As andlises encontradas da série sdo mais focadas em reflexdes
sobre a pratica jornalistica que em analises de representacdes do profissional. Questdes que
envolvem discussdes éticas e deontologicas, como a importancia das fontes e
confidencialidade, bem como o impacto das novas formas de comunicacdo no jornalismo,
além da hierarquia organizacional da redagdo, o retrato do cotidiano dos jornalistas e toda a
pressdo que envolve a profissdo sdo exibidos na produgéo (BARBOSA, 2013).

A figura do jornalista como heroi, portanto, é evidenciada na serie (OLIVEIRA;
SCHNEIDER, 2014), por ser uma representacdo de profissional que desafia o sistema a fim
de produzir um jornalismo de qualidade. Embora estudos mais gerais no tocante a
representacdo do jornalista em produtos audiovisuais como novelas e séries sejam escassos,

a partir de tais apontamentos, podemos dar suporte a nossa analise.

METODOLOGIA

Escolhemos a metodologia da Andlise Filmica proposta por André Franca (2002).
O método consiste em seis etapas ou fases. Optamos por uséa-la devido a escassez de
metodologias na area. Acreditamos que, com ela, podemos atingir nossos objetivos.

Na primeira fase da metologia, o analista somente aprecia a producdo sem
preocupacdo alguma, como se fosse um telespectador comum e ndo precisasse fazer uma
andlise da obra. Ja a segunda fase acontece ao mesmo tempo da primeira. Nela, o analista
assiste ao produto e se entrega a ele, deixa-se levar pela emocéo da trama, permitindo que
este o0 togque. Logo, o individuo devera pensar sobre tema abordado, sobre a vida e 0 mundo.
Terminada a reflexdo, deve-se fazer anotacfes sobre o que se recordar referente a esses
assuntos (FRANGCA, 2002).

Franca propde que na terceira etapa o analista assista a produgcdo novamente e
dedique-se a observar os elementos cinematograficos, ou seja, fotografia, montagem, som,

direcdo, interpretacdo de atores, cenografia, etc. Entretanto, nesta pesquisa, ndo dirigiremos
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atencdo a esta etapa, pois 0 nosso foco ndo é avaliar a obra por meio de seus elementos
técnicos. Na quarta etapa, o analista deve elaborar hipdteses sobre a obra, sobre o projeto e
acerca da relacdo estabelecida dele com o mundo. Estas observacgdes norteardo a construgdo
de um sistema para a produgdo. Nesta fase do trabalho, o analista deverd também estar
atento as analogias e correspondéncias com o mundo que o artista coloca na obra e que 0
espectador entra em contato quando a ela se submete (FRANCA, 2002).

Franca sugere que, na quinta fase do estudo, o analista deve assistir a producao
mais uma vez para averiguar as hipdteses levantadas por ele sobre aquela obra. Nesta etapa,
ele confirma ou corrige seus apontamentos acerca da construgdo do filme. Por fim, a sexta e
ultima fase € designada a redacdo do trabalho, a analise em si. Nela serdo organizadas as
anotacOes feitas nas primeiras etapas e desenvolvidas as ideias esbocadas sobre a obra
analisada.

COMO O JORNALISTA E REPRESENTADO NA SERIE
Jornalista: o cinico

Em nossa analise, notamos que alguns das caracteristicas apontadas por Senra
(1997) também sdo reproduzidos na producdo analisada, a saber: cinismo e ma
remuneracdo. Para ilustrar a caracteristica do cinismo’, tomamos como exemplo uma cena
do episodio Manchas do Passado, que acontece a partir dos 11°°35°, quando Catarina
chama Alberta para uma conversa em sua sala. Na ocasido, a dona da revista chama a
editora para uma conversa, onde diz que a equipe vai economizar nas publicacdes sobre
determinada atriz (Isa Miller). Catarina tomou a decisdo ap6s um pedido da atriz e por esta
ter sido amante de seu pai. Ao ser guestionada pela editora sobre o motivo da atitude,
Catarina diz que sdo generosas, porém, ap0s Alberta negar a afirmacao, ela responde que €
pelo fato de a atriz ter sido namorada de seu pai. Para tentar convencer Alberta, a
empresaria afirma que as matérias podem sair nas paginas da revista, desde que nao saiam
na capa.

Alberta: Nossa, Catarina! Estamos editando agora?! Estudamos Jornalismo onde?
Num cursinho para mogas que ndo tém o que fazer?! (..) se Isa Miller estivesse
preocupada com a reputacdo dela, ela ndo sairia de casa para se expor como ela faz. E
olha aqui, Catarina, desculpe, mas eu tomei a liberdade e pedi ao Duran os ultimos gastos

da viagem que vocé fez. Se vocé acha que a sua pretensa amizade com Isa Miller que paga

7 Aqui tomamos como base os significados de ‘cinico’ do site Léxico - Dicionario de Portugués Online: “1. Diz-se de ou
designa 0 que ou gquem menospreza as normas sociais e 0s pensamentos e opinides normalmente aceites pela sociedade;
sem-vergonha, ousado ou descarado; individuo sem pudor ou sem vergonha. 2. Diz-se de ou designa quem atua com
hipocrisia ou sarcasmo” (Disponivel em www.lexico.pt/cinico).



http://www.lexico.pt/cinico
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essas contas, vocé t4 muito enganada. E o contrario. Se nos ndo publicarmos, as outras
revistas vao publicar e a gente fica pra tras. Em um ano, ninguém mais compra essa
porcaria. Olha aqui, a sua amizade com Isa Miller ndo vale nada. O que vale séo as
informacdes a que vocé tem acesso por causa da sua amizade com ela.

Como prop6s Senra (1997), ao jornalista € atribuida a caracteristica do cinismo, pois
estes profissionais sabem o que existe por trds dos acontecimentos. Acrescentamos ainda
que através desta cena, percebemos que Alberta se mostra uma profissional cinica, pois
utiliza sarcasmo e ironia para persuadir Catarina a manter a capa e as publicacdes sobre a
atriz em questdo. Além disso, toma a liberdade de investigar os gastos da patroa para
convencé-la de que a amizade dela com a atriz é vantajosa para a obtencdo de informacdes.
Destacamos ainda que tal fato a configura como cinica, pois a atitude citada a configura
como descarada e sem pudor ou vergonha de tomar tais atitudes, pois a mesma as faz sem
se preocupar com o que Catarina pensaria a respeito das agoes.

Outro fato nos permite observar a presenca do cinismo ligado ao jornalista na serie:
em algumas cenas, Manuela e Lirio se mostram preocupados em assumir 0 romance porque
Alberta ndo era favoravel a relacionamentos amorosos entre a equipe. Manuela: “Vocé
sabe que a gente ndo pode falar disso (namoro) la dentro da revista. A Alberta volta e meia
repete que ela ndo quer essa coisa de relacionamento 14”. Contudo, a editora tem um caso
com um rapaz e, por conta deste envolvimento, leva-o para trabalhar na revista — 0 que
torna a profissional cinica e hipdcrita, uma vez que ndo permite 0 namoro entre 0S
subordinados, mas acaba fazendo o que proibe aos funcionarios da redacdo. A editora da
revista ainda mostra seu aspecto cinico em outros episddios, como em Intimidacdo. Na
ocasido, a editora daria uma capa sobre o escandalo de uma filha de celebridade que agrediu
uma colega da escola. Entretanto, para descobrir mais detalhes sobre o caso, Alberta liga
para a famosa, mas acaba falando com a secretaria desta.

Alberta: (...) E que eu vou dar uma capa, mas eu gostaria primeiro de ouvi-la, eu
gosto, eu tenho muita ética. Eu gosto sempre de... entendeu?!... Saber o0 que a pessoa acha
e tal. Que eu t6 com vontade de botar no titulo da capa: ‘um amor de mde’ e queria saber o
que ela acha. A partir deste episodio, fica claro que Alberta é uma profissional cinica, haja
vista que diz ser ética enquanto tem atitudes antiéticas durante toda a série — aspecto que
sera abordado mais adiante neste trabalho. Na ligacdo, ela é irdnica e fingida ao afirmar que
gosta de ouvir as pessoas para saber o que elas tém a dizer, quando, na verdade, ligou para

obter mais informagdes sobre o escandalo. Para ilustrar que o cinismo é uma caracteristica
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atribuido a(o) jornalista na série analisada, escolhemos estes trés exemplos, mas existem
outras cenas nas quais podemos visualizar tal caracteristica. Contudo, deteremo-nos a estas
trés para assunto ndo ficar repetitivo.

O profissional mal remunerado

Senra (1997) destacou que o jornalista sempre foi visto como um profissional que é
mal remunerado. Este esteredtipo também é reproduzido em A Vida Alheia. Durante uma
conversa na redacdo, Pardal, o office-boy da revista repreende os jornalistas por estarem
falando mal da vida alheia. A fala ocorre no episédio Uma noite na opera. Pardal: A lingua
do povo ndo tem osso, ndo é?! E impressionante! Vocés ganham pouco, sdo explorados...
passam a vida tomando chuva em porta de evento e ainda falam mal dos outros?!

Além disso, como ja citamos anteriormente, no episédio Manchas do passado,
Alberta chega a um evento em que Manuela estd cobrindo e fala: “Vé se justifica o
excelente salario que vocé ndo ganha”. A partir destas cenas, podemos observar que a ideia
de que o jornalista € um profissional mal remunerado é mantida tanto por alguém que néo é
da area (Pardal), como também € reconhecida por uma jornalista (Alberta). De acordo com
Senra (1997, p. 47), “sabe-se que nos primoérdios a atividade jornalistica ndo era bem
remunerada, condenando o profissional a um estado de miséria cronica”. A autora fala da
remuneracao no inicio da profissdo, porém, percebemos que € uma imagem que persiste até
os dias atuais, tendo em vista que é uma questdo discutida e reclamada pela classe, além de
ser reproduzida em muitos produtos audiovisuais. Como exemplo, podemos citar o estudo
de Travancas (1993)8, onde a autora entrevistou e acompanhou a rotina de varios jornalistas
a fim de tragar uma ‘identidade social’ destes profissionais. Nele, Travancas observou que
uma das reclamac@es dos jornalistas sobre o oficio era a questdo salarial que, segundo eles,
o salario é ruim e ndo compativel com as exigéncias feitas a eles.

Na série também notamos que existe essa reclamacdo dentro da redacdo. No
episddio A luz que ndo se apaga, em cena ja citada anteriormente, Lirio conversa com
Manuela e critica a remuneracdo que recebe. Lirio: Ela (Alberta) ndo quer nada, né! Nao
quer nem pagar um salario decente pra gente!. Outra situacdo que podemos citar acontece
no episodio Abandonos. Durante uma reunido na redacdo, Catarina comenta que 0s
jornalistas precisam saber que existe uma fila de jovens querendo trabalhar na revista pela
metade do que eles ganham. A partir disso, observamos que existe este aspecto discutivel

sobre a forma como sdo remunerados os profissionais da imprensa.

8 Isabel Travancas publicou em 1993 o livio O mundo dos jornalistas, resultado de sua dissertagdo de mestrado. No
estudo, a autora fez etnografia e entrevistou varios jornalistas a fim de criar uma identidade social da classe profissional.
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O aspecto de profissdo mal remunerada ja é notado desde The Front Page®,
considerado um dos primeiros filmes a ter o jornalista como personagem. Segundo Senra
(1997, p. 62), na trama, “a0 mesmo tempo que se vangloriam da sua profissdo, os
jornalistas ndo cansam de reclamar das suas tarefas extenuantes e do salario ruim”.
Portanto, este estereotipo é ligado ao jornalista desde o inicio de sua representacdo nos
meios audiovisuais e se repete no objeto analisado por nés.

A busca por um furo e uma promocao na carreira

O cinema j& havia criado a imagem do jornalista como um profissional que néo
mede esforcos para conseguir um furo. Muitas producdes mostraram este profissional como
alguém disposto a passar pelos limites da ética por um furo. Este esteredtipo ainda se
reproduz até os dias atuais, inclusive em A Vida Alheia. Na série, a repdrter Manuela tem
grande preocupacdo em publicar uma histéria inédita que a promova na redacdo —
caracteristica esta que sera abordada mais adiante.

No episddio O direito de cada um, Manuela estava na casa de Lirio, quando recebe
uma ligacdo: um amigo fotografo havia acabado de avistar um jogador de futebol com um
travesti em um motel. Na hora, a reporter percebe que a histéria renderia um furo para a
revista onde trabalha. “O jogador entrando com travesti?! Isso € capa! Pega o0 nome € 0
endereco do motel, anda!”, diz Manuela a Lirio. Em seguida, ela liga para Alberta e vai
para a entrada do motel tentar flagrar algo. A mesma personagem também mostra tal
caracteristica no episédio Manchas do passado. Na ocasido, Manuela observava fotos de
celebridades com Lirio e Chico quando percebe que o filho de uma famosa atriz casada tem
um sinal de nascenca idéntico a de um ator, que ndo é o marido dela. Crente de que
descobriu um “pote de ouro” — como diz —, a repOrter conta a historia a Catarina e Alberta.

Ligada a vontade de descobrir um furo esta o desejo de subir na carreira. Em outras
palavras, podemos dizer que o que motiva 0s jornalistas representados a quererem dar um
furo a qualquer momento é a ideia de que se publicarem algo inédito conseguirdo uma
promocdo na vida profissional. Tal aspecto pode ser observado através da personagem de
Manuela, no mesmo episodio no paragrafo anterior. A jornalista conversa com Lirio e se
mostra ansiosa com a historia. Manuela: “Se essa histdria for verdade, eu tenho certeza
que a Alberta me promove. E ai, quem sabe, chegou a hora de eu ter a minha coluna, com a
minha foto estampada”. Estas caracteristicas foram observadas por pesquisas cientificas

feitas recentemente (AMBROSIO, et al., 2014). Os autores identificaram que este

® De acordo com Senra (1997), habitualmente é conhecido como o primeiro filme de jornalista.
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estereodtipo ja foi reproduzido pelo cinema. A personagem de Manuela ainda protagoniza
outra cena que mostra o jornalista como alguém que deseja uma promoc¢édo na carreira. No
episédio Abandonos, Manuela fica feliz com a capa que conseguiu na semana e conversa
com Lirio sobre uma possivel promogio: “E bem possivel porque, inclusive, a Alberta vai
ter que se afastar por causa desse problema da Paula. E ai, provavelmente, o Jodo vai pro
lugar dela e eu assumo como chefe de reportagem”.

Notamos que ha uma insisténcia dos produtos audiovisuais em mostrarem, ao longo
dos anos, a imagem do jornalista como alguém que estd sempre avido por um furo e se
dispde a qualquer coisa para subir na carreira. Todavia, Travancas (1993) destacou que,

existe um tipo de ‘cadeia da solidariedade’*°

, que “pode surpreender os leitores, que muitas
vezes imaginam os repdrteres sempre avidos por um “furo”, alguns inescrupulosos,
ansiosos por se destacarem no proprio jornal e em seu meio profissional” (TRAVANCAS,
1993, p. 44). Apesar de o estudo da autora ter sido feito na década de 90, julgamos a
importancia de menciona-lo, uma vez que ndo é de hoje que o cinema e outros meios
audiovisuais reproduzem uma imagem do jornalista que ndo condiz com a verificada pela
autora.

O tempo e a vida fora da redacéo

Em O ultimo jornalista, Senra (1997) apontou que o jornalista geralmente é
representado no cinema como personagem desprovida de vida pessoal. “(...) na maioria dos
filmes a ela consagrados ndo veremos a familia da personagem ou sua casa, nem saberemos
praticamente nada sobre seus gostos ou interesses pessoais” (SENRA, 1997, p. 53). Em
nosso objeto de estudo, notamos que esta caracteristica estd parcialmente presente, uma vez
que a vida pessoal dos jornalistas mostrada na série € o relacionamento entre funcionarios
da redacao.

Souza (2007, apud KRAETZIG, 2012) notou que ha também a figura do
profissional solitario, angustiado e com dilemas familiares. Em A Vida Alheia observamos
como € a rotina dos jornalistas na redacdo e um pouco da vida fora dela. A vida da
personagem Alberta é mais explorada pela série. Na trama, ficamos sabendo que a editora
mora com a filha adolescente (Paula) e tem problemas de relacionamento por ndo dar

atencéo a jovem.

10 A “cadeia da solidariedade” citada por Travancas diz respeito a uma caracteristica dos jornalistas entrevistados pela
autora de se ajudarem, passando certas informagdes uns aos outros, excluindo a ideia de que todos sdo egoistas a ponto de
estarem dispostos a passar por cima de tudo e todos a fim de conseguir um “furo”.

12
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Para ilustrar o aspecto citado, tomamos como exemplo o episddio A luz que néo se
apaga. Numa tentativa de se aproximar da mée, Paula, que fazia teatro, convidou Alberta
para ver uma apresentacao da peca da qual estava participando. A editora fica animada com
0 convite e a ideia de aproximag&o. Entretanto, ela acaba n&o indo ao compromisso, pois
estava em busca de uma foto que seria a capa da revista na semana. Segundo Travancas
(1993, p. 28): “o ponto de partida para a entrada na profissio ¢ a entrega de seu tempo. E
estar ligado a redacdo o tempo todo. H&4 uma cobranca implicita, se ndo explicita, de que ser
jornalista significa ser jornalista por 24 horas por dia”. Portando, tendo em vista a
ponderacao da autora, podemos considerar verossimil a imagem do jornalista que a série A
Vida Alheia reproduz de um profissional sem tempo para se dedicar a vida pessoal. Ao
longo dos episodios, o problema do relacionamento com a filha volta e meia é mostrado. A
relacdo das duas acaba ficando pior quando Paula se envolve com Tom, que também tem
um caso com Alberta, como citamos anteriormente. Ja nos episédios Um amor de mae, a
editora da revista tem maiores problemas com a filha, pois esta revela que esta gravida.

Em Abandonos, percebemos que o resultado da relacdo problematica entre a
jornalista e a filha, quando Paula mata Tom durante uma briga com ele e Alberta vai visita-
la na cadeia. “Vocé deu trés tiros no Tom e os trés acertaram em mim”, diz a editora a filha.
Além do exemplo de Alberta, podemos citar ainda outros acontecimentos exibidos na série,
como no episodio O sequestro. Na ocasido, Amadeu, um reporter da revista havia sido
designado a fazer a cobertura de um evento. Entretanto, ele precisava comparecer a festa de
aniversario da namorada e trocou de lugar com outro colega para cobrir um evento que lhe
desse mais tempo de chegar a comemoracdo. Tal caracteristica do jornalista representado na
trama também pode ser explicada por Travancas (1993, p. 34), no que tange a relacdo dos
jornalistas com o tempo. “N&ao existe jornalismo com cartdo de ponto ou horéario rigido de
saida. Isso me parece ser um traco importante da profissdo, e mesmo inerente a ela”. A
autora ainda fala que é comum que os jornalistas ndo sejam donos de seu tempo e de seu
espaco e que ndo raro os chamados de emergéncia e a producdo de matérias em horéarios
incomuns irritam os familiares.

CONSIDERACOES

Como podemaos perceber, ndo € apenas 0 cinema que tem trazido o jornalista como
personagens nos filmes. Embora em menor escala, as telenovelas e séries televisivas
também incluem os profissionais da imprensa em suas tramas. Proporcional a presenca do

personagem, temos os estudos sobre as representacfes em cada meio audiovisual. Por isso,
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faz-se importante uma pesquisa como esta para que se amplie o referencial tedrico e as
discuss@es sobre como os produtos da ficcdo tém representado o jornalista.

A partir da observacdo do nosso objeto de estudos, notamos que estereotipos ja
percebidos em estudos anteriores se repetem na serie. Bem como pudemos identificar novas
caracteristicas atribuidas ao jornalista. Temos a representacdo do jornalista cinico, da
ambicao de subir na carreira, da ansia por um furo, do profissional mal remunerado. Além
disso, a producao retrata a relacdo do jornalista com o tempo e a dificuldade de conciliar o
trabalho com a relacdo familiar, que muitas vezes é prejudicada pela auséncia do jornalista
em casa. Por outro lado, temos a imagem do profissional ético e ndo disposto a fazer
qualquer coisa na profissdo. Todavia, notamos que o jornalismo representado em A Vida
Alheia se difere ao de outras séries televisivas, como Lois & Clark — As novas aventuras do
Superman e The Newsroom — produtos analisados por estudos citados por nés. Entendemos
que se tratam de segmentos distintos do jornalismo. The Newsroom, por exemplo, exibe um
jornalismo utépico, pois, segundo seus analisadores, aproxima-se de um tipo ideal da
pratica jornalistica. No tocante a Lois & Clark — As novas aventuras do Superman, esta se
difere no aspecto familiar, ja que o jornalista da série analisada por Kraetzig mantinha uma
boa relagdo com os familiares. Entretanto, como semelhanga, podemos apontar o fato de
gue uma jornalista da obra chegou a usar disfarces na apuracdo de um fato.

Consideramos muitas das representacfes reproduzidas em A Vida Alheia como
verossimeis, baseando-nos em colocagdes de estudiosos do jornalismo. Por fim, destacamos
que as series televisivas tém ganhado cada vez mais espaco entre 0s programas de
entretenimento do publico. Deste modo, as representacdes sociais ganham mais forca ao
serem reproduzidas nas telas. Portanto, a partir deste trabalho, recomendamos a elaboracéo
de mais pesquisas acerca da tematica, haja vista que os meios tém ficado cada vez mais

fortes e atingido um grande nimero de pessoas.
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