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Resumo

N&o é possivel explicar o mundo em que vivemos sem considerar 0s impactos
crescentes de uma midia cada vez mais onipresente, sofisticada e instantanea. Os jornais
impressos, por sua vez, tiveram papel relevante nesse processo de massificacdo da
informacdo. No jornalismo, a opinido é a chave para entender o alcance da atuacdo dos
meios de comunicagdo no campo argumentativo e tem relevante participagdo no
processo de formacdo e consolidacdo da opinido publica. A questdo ambiental, por sua
vez, adquire um papel central na nossa sociedade e, nesse contexto, a abordagem
ambientalista assume uma significacdo politico-econdmica, um conflito de interesses
entre as grandes camadas sociais e 0 Poder instituido. A imprensa, no que lhe diz
respeito, desempenha um papel primordial na mediacdo desse conflito, uma vez que
carrega consigo um poder de mobilizacdo das massas. Como peridédico de maior
circulacdo e um dos mais tradicionais da regido Norte, o jornal A Critica, de Manaus, é
também um dos mais influentes do pais. O presente trabalho busca, portanto, analisar
editoriais jornalisticos que abordam questdes ambientais e foram veiculados em 2016
pelo jornal A Critica, examinando em que propor¢do o0 senso comum se contrapde a
discursividade estabelecida nesses editoriais. Neste artigo, nos concentraremos nos
seguintes editoriais: “Respeito ao meio ambiente”, de 12 de abril de 2016 e “Respeito a

natureza e as pessoas”, de 04 de agosto de 2016.

Palavras-chave: Jornalismo Opinativo; Editorial; Meio Ambiente; Anélise do

Discurso; Jornal Impresso.

! Trabalho apresentado no 1J 8 — Estudos Interdisciplinares da Comunicagdo do XV11I Congresso de Ciéncias
da Comunicagdo na Regido Norte, realizado de 24 a 26 de junho de 2019.

2 Estudante do sétimo periodo da Graduagdo em Comunicagdo Social — Jornalismo da Faculdade de Informacéo e
Comunicacao — FIC/UFAM. E-mail: mailto:gavecabral@live.com

® Orientadora do trabalho. Professora do curso de Comunicag&o Social — Jornalismo da Faculdade de Informagso e
Comunicagao — FIC/UFAM. E-mail: mailto:mariasandracampos@gmail.com



mailto:gavecabral@live.com
mailto:mariasandracampos@gmail.com

Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XVIII Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Norte — Parintins - AM — 24 a 26/06/2019

Sobre as estruturas do jornal impresso

O jornal impresso, embora tardio na Amazonia, é um veiculo de comunicacao
consolidado e de forte repercussao popular (LUFT, 2005). Da mesma forma, o meio
ambiente entrou na pauta das grandes discussdes globais, principalmente em relacdo a
Amazonia (TRIGUEIRO, 2003). Assim, se faz evidente a relevancia da abordagem dos
periddicos acerca das tematicas ambientais e do debate sobre essa abordagem, a fim de
medir de que forma a opinido do jornal reflete a opinido publica e em que proporcao o
ponto de vista do jornal contribui para a consolidagéo de conceitos socialmente aceitos
sobre 0 meio ambiente e teméticas afins.

Tal como qualquer outro empreendimento comercial, o jornal impresso também
depende das margens de lucro para manter a viabilidade financeira do negocio. Por
outro lado, tem por dever jornalistico noticiar os fatos relevantes de forma imparcial.
Segundo Charaudeau (2006), o plano econémico interfere diretamente na producdo
informacional que as midias produzem. Assim, ha grande probabilidade de que esse
conflito de interesses também afete pautas relacionadas ao meio ambiente, de forma que
a opinido expressa pela imprensa reflita, em alguma medida, os interesses privados de
Seus anunciantes, autoridades regionais e do proprio veiculo, além de legitimar uma

visdo estereotipada sobre a ambiéncia.

A opinido como género jornalistico

H& uma confusdo geral quanto ao conceito de jornalismo (LAGE, 2014). O
teorico portugués Nelson Traquina admite: “definir o que seja jornalismo ¢ missdo que
exige muito tempo e amplas abordagens” (2004). Grande parte das definigdes
amplamente aceitas de jornalismo, no entanto, relacionam a pratica do jornalismo a
noticia. Essa relacdo, como apontado por Marques de Melo (2003), ndo contempla a
amplitude de produces jornalisticas contemporaneas. Para além da noticia, 0s géneros
jornalisticos estdo cada vez mais consolidados.

Lia Seixas, no livro “Redefinindo os géneros jornalisticos”, defende que os
estudos dos géneros jornalisticos refletem as preocupacdes das teorias do jornalismo,
sendo divididos por um critério-chave: funcdo ou finalidade, que pontuariam
exatamente o elemento de defini¢do de cada unidade discursiva produzida pela industria

jornalistica.
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“A grande diferenca que existe entre as noc¢des de fungdo, finalidade, fim
comunicativo, atitude e proposito ¢ o grau de coletividade e cultura profissional
embutida na ac&o discursiva do jornalista. Enquanto as linhas sociol6gicas véem
a funcdo como organizacional, as linhas mais proximas da Retdrica trabalham
com a nogdo de intencionalidade reconhecida intersubjetivamente”. (SEIXAS,
2009, p. 42)

Dessa forma, pode-se afirmar que ha uma variedade de géneros que extrapolam
o simples carater informativo conferido ao jornalismo. Dentre eles, apresenta-se o
género opinativo, alvo da presente pesquisa. Por mais que sempre se usem noticias
como gancho, nos textos opinativos a noticia ndo é a prioridade, mas sim o
convencimento, “no sentido de obter adeptos para uma ideia, impondo-se como
expressdo de uma verdade” (MARTINS, 2009).

O editorial ¢ o género jornalistico que “expressa a opinido oficial da empresa
diante dos fatos de maior repercussao do momento” (MELO, 2003). Para Juarez Bahia,
o editorial “pode ser uma noticia, como defendem pesquisadores, mas ¢ uma noticia
qualificada, com conteldo oposto ao da informacdo, ou além dela, e sendo critica,
emissora de ideias e de juizos de valores”. Apesar de apresentar estrutura informativa, o
editorial tem estilo persuasivo e linguagem direta, o que leva Bahia a classifica-lo como
noticia engajada, “porque geralmente se envolve em busca de definicdo e escolha”
(1990).

Editoriais e opinido liquida

Bahia também ressalta que o editorial surge em um momento em que o0s veiculos
passam a reservar “um espago proprio a apresentacdo, formulagdo e sustentagdo de suas
posi¢des de principios” (1990). A isso, Maria Angélica Seabra Rodrigues Martins
acrescenta que os editoriais seriam, portanto, “uma visao politica, doutrinaria e critica
que se firma na manifestacdo de um partidarismo ideoldgico, mantendo-se até que a
noticia, conquistando seu papel nos meios de comunicacdo de massa, sobrepds a
informacdo a opinido” (2009).

Sendo representacdo da “opinido da empresa”, o editorial reflete, segundo Raul
Rivadeneira Prada (1977), os jogos de interesses caracterizados pelas “relagdes de
propriedade” das instituigdes jornalisticas:

“Além dos acionistas majoritarios, ha financiadores que subsidiam a operagao

das empresas, existem anunciantes que carreiam recursos regulares para os
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cofres da organizacdo através da compra de espaco, além de bragos do aparelho
burocréatico do Estado que exerce influéncia sobre o processo jornalistico pelos
controles que exerce no ambito fiscal, previdenciario, financeiro”. (MELO,
2003, p. 135)

Dessa forma, Marques de Melo apresenta o editorial como um espaco de
contradicGes, dadas as articulacdes no sentido de conciliar os diferentes interesses por
tras do cotidiano das redacdes jornalisticas. Além disso, com base no ensaio de Carlos
Eduardo Lins da Silva* sobre a flacidez das sociedades civis na América Latina,
Marques de Melo conclui que “embora se dirijam formalmente a ‘opinido publica’”, oS
editoriais veiculados nas médias e grandes empresas jornalisticas, na verdade,
“encerram uma relacdo de dialogo com o Estado” (2003).

Se levarmos em consideracdo o carater conjuntural da opinido jornalistica
presente nos editoriais, podemos classifica-la como opinido liquida, fazendo referéncia
aos estudos do sociologo polonés Zygmunt Bauman sobre a modernidade liquida. Para
Bauman, os tempos sdo “liquidos” porque tudo muda muito rapidamente e nada é feito
para durar, para ser “sOlido”. Para o professor David Harvey, hd uma falta de
profundidade intencional na sociedade pds-moderna:

“A fragmentacdo, a indeterminacdo e a intensa desconfianca de todos os
discursos universais ou (para usar um termo favorito) ‘totalizantes’ sdo o marco
do pensamento pés-moderno. [...] O pds-moderno assinala a morte dessas
‘metanarrativas’, cuja funcdo terrorista secreta era fundamentar e legitimar a
ilusdo de uma histéria humana ‘universal’. Estamos agora no processo de
despertar do pesadelo da modernidade para o pluralismo retornado do poés-
moderno, essa gama heterogénea de estilos de vida e jogos de linguagem que
renunciou ao impulso nostalgico de totalizar e legitimar a si mesmo”.
(HARVEY, 2007, p. 19-20)

A opinido expressa por um veiculo, o que Marques de Melo destaca como
representacdo de um conchavo, um consenso informal entre as forcas de influéncia nos
veiculos, pode ser altamente varidvel conforme mudem essas forcas de influéncia. O
que se defende institucionalmente hoje pode, sem escrdpulos, ser o que se repudia no
dia seguinte, bastando apenas que se mude a pressdo exercida por um dos poderes que

exerce influéncia sobre a linha editorial de um veiculo.

* SILVA, Carlos Eduardo Lins da. América Latina: Estado, sociedade civil e meios de
comunicagdo de massa. in. Cadernos Intercom. n. 3. Sao Paulo: Cortez, 1982.
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Influéncia sobre a opinido publica

Mesmo dirigindo-se & opinido publica, nos anos 1970 Jose Nabantino Ramos
apontava que “os editoriais sdo lidos por menos de 10% dos leitores”. Alan Viggiano®
apontou, entdo, algumas razdes para tal desapreco por parte do publico, das quais,
algumas delas persistem, segundo Marques de Melo: os temas abordados ndo provocam
interesse no leitor, tomando posicionamentos sobre politica, economia e administragéo e
deixando a margem problemas que correspondam aos interesses cotidianos dos leitores,
como trabalho, salde e educacdo. E por mais que eventualmente se trate desses temas
nos editoriais, “nunca sdo tratados na sua esséncia” (2003). Luiz Beltrao (1980)
acrescenta “o anacronismo ou a superacao das paginas onde os editoriais se localizam™®.
Segregar 0 conteudo opinativo em uma Unica pagina constitui, segundo Beltrdo, num
erro de concepgdo no modo de “exprimir a opinido do editor”.

Este, todavia, ndo é problema exclusivo dos editoriais, mas sim dos jornais
diarios brasileiros, que assumem uma postura elitista e ndo se preocupam com as
questBes fundamentais do publico, mas tratam de despista-las (MELO, 2003). O proprio
Viggiano (1970) revelou que a eliminacdo dos editoriais ndo é uma medida que conta
com a aprovacdo dos leitores, que encontram no editorial uma janela que oferece
“melhor ideia dos fatos nacionais e internacionais”. Afinal, os editoriais sdo parte
relevante dos jornais, que ainda figuram como o meio “mais completo” e de “maior
credibilidade”, como apontou Lourival Sant’ Anna:

“O jornal da sentido & informagdo de uma maneira que a maioria dos outros
meios — a excecdo é a revista semanal — ndo da. E isso € considerado
importante, sob o pano de fundo do bombardeio cotidiano de informages
fragmentadas. Em alguma medida, gracas a sua periodicidade de 24 horas, 0
jornal parece ocupar uma posicdo privilegiada na cesta de opcdes de meios de
que o publico dispde. O jornal ndo ¢ “quente” demais, como o radio, a televisao
e a Internet, identificados como superficiais e fragmentéarios. Também n&o é
‘frio” demais, como as revistas, de que muitos se queixam por darem voltas
demais antes de chegarem ao ‘x’ da questdo. Ele é objetivo sem ser raso e
reflexivo sem ser evasivo”. (SANT’ANNA, 2008, p. 21)

® VIGGIANO, Alan. Crise do editorial gera desinteresse entre os leitores. in. Cadernos de
jornalismo e comunicacdo. n. 24. Rio de Janeiro: Jornal do Brasil, 1970.

® In MELO, José Marques de. Jornalismo opinativo: géneros opinativos no jornalismo
brasileiro. Campos do Jord&o: Mantiqueira, 2003.
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Assim sendo, os editoriais jornalisticos atuam, para o publico geral, como
referéncia publica das opinides defendidas pelas empresas de jornais e para a esfera
governamental como pauta demandada por um stakeholder (grupo de pressdo),

influenciando a tomada de decisfes politico-administrativas.

Midia e meio ambiente

E importante ressaltar que o debate em torno dos problemas ambientais nem
sempre esteve atrelado a opinido pablica. A pauta ambiental s6 comecou a ganhar
importancia na década de 1990, com a realizacéo, no Rio de Janeiro, da Conferéncia do
Clima das NagOes Unidas, popularmente conhecida como Rio 92. Nesse contexto,
ganha-se também espaco nos meios de comunicagdo, que comegam a produzir matérias
e reportagens sobre a ambiéncia. Estes materiais, no entanto, ganham um carater cada
vez mais sensacionalista e alarmista. Os préprios grupos ambientalistas comecam a
adotar estratégias e atividades cada vez mais midiéaticas.

Celso Campos denuncia que ao se consolidar quanto ao publico, o discurso
ambientalista foi apropriado e desvirtuado pelos meios capitalistas:

“Assim, a expressdo ‘sustentabilidade’, que simbolizava todo esse mega projeto
ambiental, ganhou escala nos meios de comunicagéo, tornando-se conhecida no
mundo inteiro. Por isto mesmo, percebendo que, no fundo, o que se pretendia
era reduzir os grandes lucros da operacao capitalista responsavel pela destruicao
da vida no planeta nos ultimos 300 anos, e percebendo que o termo caira no
gosto popular, os paladinos do neoliberalismo trataram de ‘unir-se ao inimigo’
porque néo ficava bem combaté-lo. Afinal, ndo existe capitalismo sem consumo
e ndo existe consumo sem clientes que ‘acolham’ ndo sé os produtos, mas,
principalmente, a marca que 0s representa no mercado mundial. Por isto a ideia
de ‘sustentabilidade’ foi rapidamente incorporada a propria ideia de exploracao
capitalista, voltada para a exploracdo da natureza até os seus Ultimos suspiros
desde que o lucro da empresa seja ‘sustentavel’”. (CAMPOS, 2012, p. 06)

O pesquisador canadense Robert Cox, estudioso da comunicagdo ambiental, traz
uma importante abordagem relacionando os discursos e a ideologia ambiental. Cox
reconhece as crencgas sobre a natureza - como o discurso biblico, por exemplo - como
principio gerador da comunicacdo ambiental, reconhecendo que cada mensagem
ambiental é percebida de pontos de vista distintos e, logo, recebe uma significacdo

diferente.
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A comunicagdo ambiental se traduz em um viés tedrico e outro pratico. “Deve
ser entendida como um campo de conhecimento académico especifico, que propde a
analise das mensagens da midia relativas ao meio ambiente e seus efeitos na sociedade”.
Deve-se, a fim de realizar um estudo adequado, levar em consideracdo aspectos
politicos, econdémicos e culturais, 0s quais sdo intrinsecos a midia e constroem os mais
diversos ‘tons’ que se conferem ao mesmo assunto em diferentes abordagens. Sendo a
técnica aplicada, fica claro ao receptor as informac6es que se quer passar (ANDREONI
et. al., 2008).

Cox acredita que a habilidade da sociedade de responder apropriadamente as
mensagens ambientais relevantes ao bem estar tanto da civilizagdo humana quanto dos
sistemas naturais biologicos é desenvolvida justamente pela comunicacdo ambiental,
ndo podendo ser descartada, portanto, a influéncia e a confluéncia midiatica manifesta
sobre a ambiéncia (COX, 2010). De acordo com ele, somente a partir de uma analise
critica do discurso midiatico quanto ao meio ambiente se é possivel observar a atuacéo
do Poder por trés dos discursos relacionados a ambiéncia, além das distor¢des causadas
pelo conflito de interesses.

Tendo isso em vista, podemos partir para a analise dos editoriais publicados.

Respeito ao Meio Ambiente
O primeiro editorial a ser analisado, “Respeito ao Meio Ambiente”, publicado no
dia 12 de abril de 2016, aclama uma iniciativa da empresa Rio Limpo, instalada na Zona
Franca de Manaus (ZFM), que “compra material reciclavel recolhido por associacfes de
catadores que atuam na capital”. O texto usa o exemplo da Rio Limpo para criticar a
falta de “consciéncia” da populacdo, motivo pelo qual, segundo o jornal, a inddstria da
reciclagem ndo consegue se estabelecer em Manaus.
O editorial afirma que:
“Mais importante que programas oficiais, a cidade precisa desenvolver
consciéncia ambiental, de forma que os cidaddos tenham plena consciéncia da
importancia de reciclar e dar ao lixo uma destinacdo adequada. Mas, para
chegar a esse ponto, um longo caminho precisa ser percorrido. O nivel de
consciéncia da populacdo quanto ao meio ambiente se reflete nos altos gastos da
prefeitura com a limpeza dos igarapés que cortam a cidade, por exemplo. A

Secretaria Municipal de Limpeza Urbana (Semulsp) gasta até R$ 1 milhdo
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mensalmente para tentar manter os igarapés limpos, o que, sabemos, néo
consegue”.

Apesar de pesquisas comprovarem a baixa adesdo a reciclagem em Manaus
(somente 03% de todos os residuos descartados na cidade sdo reciclados, segundo a
Semulsp), esse ndo € um fendmeno isolado. O relatério Panorama dos Residuos Sélidos
no Brasil aponta que apenas 03% de todo o lixo produzido no pais é reciclado. Apesar
do texto insistir na falta de “consciéncia” da populacdo manauara, ainda ha uma
insensibilidade geral quanto a reciclagem no Brasil.

Milton Santos defendeu em “A Natureza do Espaco: técnica e tempo, razdo e
emocdo” que a “natureza sofre, antes de mais nada, um processo de instrumentalizagdo,
tornando-se um processo social e, com isso, desnaturalizada” (CUNHA, 2009). O texto
do editorial, ao defender que “mais importante que programas oficiais”, os cidadaos sio
0s maiores responsaveis pelos indices minimos de reciclagem cria uma sensa¢do de mea
culpa estatal, mitigando a responsabilidade das autoridades publicas no tratamento
responsavel dos rejeitos urbanos.

Ao reproduzir a ideia de que, ndo importando os investimentos publicos na
coleta seletiva do lixo, hd uma falta de interesse da populacgéo, o jornal ignora o fato de
que, segundo a prépria Semulsp, o servico de coleta seletiva atende apenas 12 dos 63
bairros de Manaus. Por mais que houvesse interesse, o que o periddico nega, ndo ha

atendimento a grande maioria da populacdo manauara.

Respeito a Natureza e as Pessoas

O segundo editorial, “Respeito a natureza e as pessoas”, do dia 04 de agosto de
2016, por sua vez, retoma o “jornalismo preventivo” atribuido ao jornal por Schirley
Luft em sua dissertagdo de mestrado. Luft (2005) defende que o jornal A Critica tende a
se manifestar “de forma mais preventiva e menos conflituosa” sobre meio ambiente e a
Amazonia.

No texto, o periodico critica o sistema deficitario de energia na Amazonia, mas
destaca que a construcdo da hidrelétrica no rio Tapajds ocorreria a um custo “dos mais
altos”.

A ldgica do texto parece bem simples. Primeiro, apresenta-se um problema:

“A Amazonia precisa de energia proveniente de fontes limpas. Desde sempre a

regido vive um eterno apagao, com municipios sendo atendidos precariamente
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por usinas térmicas altamente poluidoras. E preciso encontrar uma solucao para
isso. Trata-se de um pré-requisito para o progresso”.

Em seguida, apresenta-se uma possivel solu¢éo:

“Se é um fato que a regido precisa de energia, outro fato é que ndo precisamos
de uma hidrelétrica no rio Tapajdés, no Para. O Amazonas se beneficiaria
diretamente do projeto, uma vez que o empreendimento seria integrado ao
Linhdo de Tucurui, e aumentaria a disponibilidade energética no sistema.

Seria energia abundante, com poténcia de 8 mil megawatts, capacidade
suficente para atender mais de 20 milhdes de domicilios, 0 que colocaria a usina
entre as maiores do Pais”.

Note-se que mesmo afirmando que “ndo precisamos de uma hidrelétrica no rio
Tapajos”, o editorial lista todos os beneficios que a construcdo de uma hidrelétrica
traria. Logo em seguida, o texto lista os porqués de uma eventual hidrelétrica no
Tapajos ser considerada um “desastre ambiental” pelo jornal.

“Mas o custo disso seria dos mais altos. A primeira vitima seria a prépria
Constituicdo Federal, que proibe a remocdo de povos indigenas. Esta 14 no
artigo 231 da Carga Magna. Uma determinacdo clara que foi ignorada por
varios anos, enquanto o projeto esteve em discussdo, causando protestos de
indigenas, ambientalistas e da sociedade em geral. Outras vitimas seriam 0s
proprios indios.

A usina seria erguida na terra indigena Sawré Maybu, dos indios Mundurucu,
localizada entre os municipios de Itaituba e Trairdo. Eles teriam que ser
realocados em outra area, pois a terra que ocupam desde antes da chegada de
Cabral seria inundada para construcdo do reservatério da usina. E 729
quildmetros quadrados em uma das regides mais sensiveis e preservadas de toda
a Amazonia se perderiam para sempre”.

Essa abordagem retoma constantemente a ideia de que precisa-se preservar ndo
s6 os 729 quilometros quadrados afetados pelo projeto “em uma das regides mais
sensiveis e preservadas de toda a Amazonia” que se perderia para sempre, mas 0 povo
indigena munduruku, “pois a terra que ocupam desde antes da chegada de Cabral seria
inundada para construgdo do reservatorio da usina”.

O jornal contrapde “progresso” e “desenvolvimento” a preservacao do ambiente
e aos povos indigenas. Isso causa um efeito de distanciamento entre a problematica
apresentada e o publico leitor do jornal, além de ressaltar a ideia de um antagonismo

entre a sociedade urbana e a sociedade indigena. Ha, afinal, uma imagem estereotipada
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e amplamente reproduzida de que a sociedade indigena seria um atraso para o
desenvolvimento do pais. Seriam os indios, nesse estere6tipo, preguicosos e a procura
de dinheiro facil e, por isso, lutariam pela posse de terras.

O jornal, portanto, ao reproduzir esse discurso, mesmo que defendendo que a
construcdo de hidrelétricas na Amazdnia seria um “desastre”, o apresenta tdo somente
como um desastre ambiental, ignorando a faceta social, politica e econbmica,
igualmente presentes. Mesmo retomando o jornalismo preventivo de Luft, A Critica
acaba por apresentar o meio ambiente como um entrave ao progresso nacional e, mais

especificamente, da regido Norte.

Considerac0es Finais

O jornal A Critica ainda é o veiculo impresso de maior circulacdo e impacto na
regido Norte, com projecdo nacional. Sob a dtica da opinido liquida e conjuntural dos
editoriais jornalisticos, os elementos persuasivos dispostos ao longo dos textos exercem
influéncia direta sobre o poder publico, o empresariado e organizacdes da sociedade
civil. No entanto, a influéncia pode ser indireta sobre uma grande massa, haja visto a
minima adesdo a sua leitura por parte do publico geral.

Ao falar de meio ambiente, especialmente numa regido marcada por conflitos
ambientais desde sua invasdo pelos colonizadores, o periodismo parece atenuar as
responsabilidades do Estado e das grandes empresas. Ironicamente, mesmo nao sendo
esse o grande publico alvo, ¢ no “leitor comum” que o editorial busca responsabilizar
quanto aos efeitos negativos da polui¢cdo, do desmatamento, do consumo inconsciente.

Os editoriais em analise, apesar de reforcarem um papel “preventivo” também
demonstraram incentivar um conflito retérico entre ambiental e o desenvolvimento. Os
recursos linguisticos adotados mascaram uma opinido que defende o capital de se
adequar as conjunturas dramaticas de um ambiente cada vez mais escasso ap0s séculos
de exploragédo descontrolada e culpam os cidaddos comuns, que ndo fazem parte dos
grandes poderes, pelo descaso com a Terra.

Mesmo sem influéncia direta nesse publico, o perigo desse discurso esta na sua
reproducdo, uma vez que os editoriais atuam como referenciais de opinido para os 10%
de leitores, sejam eles atores publicos ou ndo, que tém influéncia direta, seja a nivel
programatico (como na formulacdo de politicas publicas) ou a nivel midiatico (como

nomes de influéncia social).
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