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Radiojornalismo: da gravata a bermuda. Observacdes de um pioneiro da
abobrinha®

Luiz Henrique Gongalves ROMAGNOLI?

Resumo

O radio é o meio de comunicacdo de massa mais proximo do seu publico. E onde
ressoam primeiro os movimentos da sociedade. Reflete tendéncias, mudangas e
comportamentos. Dos grandes jornais falados até a esculhambacdo de Jose Simdo na
Band News FM, o radiojornalismo vem trocando a linguagem séria e impessoal por uma
abordagem mais bem-humorada e proxima. Aqui vdo algumas observacGes de um
jornalista e professor que lida com o humor no radio desde o século passado.

Palavras-chave: Humor; radio; radiojonalismo; linguagem radiofénica

No principio era o “Trabuco”

O radiojornalismo viveu durante muitos anos sem registro de relacdo com o humor, nem
com a informalidade. Qualquer brincadeira com as noticias s6 era consentida — ainda
assim, de acordo com os humores do regime em vigor — nos seus devidos lugares: os
programas humoristicos e de variedades, por onde desfilaram parddias, satiras e borddes
de Alvarenga e Ranchinho, Zé Fidelis, Jararaca e Ratinho, Max Nunes, Castro Barbosa,

Lauro Borges e outros®.

A primeira manifestacdo de quebra do protocolo da seriedade jornalistica aparece com o
programa “O Trabuco”, apresentado pelo radialista e ator Vicente Leporace, criado em
1962 na Radio Bandeirantes, no qual ele lia os jornais do dia, especialmente o “Didrio
Popular®, e disparava seus comentarios carregados de ironia que divertiam os ouvintes e
causaram varios problemas com a policia. Leporace reinou unico até sua morte em abril
de 1978.

! Trabalho apresentado no GT Folkcomunicacéo, do PENSACOM BRASIL 2016.
2 Ex-professor do curso de Jornalismo na Escola de Comunicacdes e Artes da USP; presidente da Associacdo das
Produtoras Independentes de Ré&dio e Outros Conteudos de Audio — APRAIA.I Ihroma@gmail.com
3 -
Saliba 221
* Entrevista de José Paulo de Andrade ao autor, Revista Radio e Neg6cios n° 15
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A liberdade de critica era franqueada pelo proprietario da emissora, Jodo Saad, genro do
prefeito da cidade de Sdo Paulo e governador Adhemar de Barros, por isso, aos finais do
programa, programas, Leporace declarava-se “corintiano ¢ ademarista”, escancarando

suas preferéncias e descompromisso com a isen¢éo jornalistica.

A “ditadura derrotada”, o jeans e a turma do esporte

Durante os primeiros anos da ditadura militar o rddio manteve-se, como outros meios de
comunicacdo, calado através de censura ou autocensura, com a agravante de que tirar
uma emissora de radio do ar requeria uma opera¢do muito mais simples do que recolher
milhares de exemplares de jornal. Tanto de maneira provisoria, bastando um pequeno
grupamento policial nas instalagdes da emissora, quanto de modo definitivo com a
cassacdo da concessdo, que aconteceu algumas vezes com atos simples da burocracia a
servico do estado autoritario. A infiltracdo de policiais em redacGes também néo era

incomum®.

Foi a partir das primeiras reacdes da sociedade, que levariam a recuos do regime militar,
num periodo que Elio Gaspari chamaria de “a ditadura derrotada™®, que as
manifestacbes de informalidade e bom humor comecaram a chegar. As condi¢cbes
politicas, econdmicas e sociais da metade da década de 70 em diante formaram o caldo
para o0 surgimento em varios meios de comunicacdo de uma linguagem mais informal,

bem-humorada, irbnica e renovadora.

No final dos anos 70 e comego dos anos 80, a abertura politica estava em crescendo e
um renascimento cultural passava pela primeira geracdo de jovens formados num
ambiente menos opressivo e por sobreviventes bem-humorados dos anos mais pesados.
Em linha com este contexto local, havia um movimento global de abertura de espacos
para 0 jovem como publico consumidor A sociedade de consumo absorveu a

contracultura dos jovens do “Flower Power”, os gritos das manifestagdes estudantis e

® Idem
6 Gaspari, Elio , “A ditadura derrotada”
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sua rebeldia e devolveu produtos e modas para servir a este novo cidaddo que néo

queria a mesma roupa, cabelos e masica dos seus pais.

Mais explicito do que tratados académicos, este didlogo na redacdo da Radio Jovem Pan
em 1979, testemunhado pelo humorista e apresentador Serginho Leite, explica o

momento.

Num domingo a tarde, quando a emissora dedica sua programacéo ao esporte, o diretor
de jornalismo, Fernando Vieira de Melo, buscava nos jornais matérias que pudessem
ser recicladas para o noticiario da segunda feira. De sua sala, um ‘aquario’ de vidro no
meio da redacdo, divisou a caminho dos estidios o radialista Milton Neves, hoje
apresentador de radio e TV, entdo apenas plantonista de esporte e gritou ao seu estilo:
-Miltooon, o que é jeans?
A resposta veio sem muita elaboracdo:
- Ah, Fernando, jeans é moda.
Suficiente para receber a réplica, mal humorada como caracteristico de Fernando
“Maquininha”:

- Vocé é ignorante, Milton. Jeans é comportamento!

Apesar da sintética riqueza da constatacdo, ndo seria na Jovem Pan AM que a mudanca

de linguagem aconteceria.

Um sinal vinha do jornalismo impresso. Tarso de Castro, socio da primeira formacao
d’0O Pasquim, criava e editava nesta época, um tabloide cultural e de variedades
dominical na Folha de Sao Paulo. Nascia o “Folhetim”, definido como “0 primeiro
caderno cultural "alternativo™ dentro da grande imprensa no Brasil, recheado de humor,

irreveréncia e uma certa "marginalidade”. ’

O rédio traria ao jornalismo a informalidade e 0 bom humor por um caminho inusitado:

0 esporte, geralmente um espaco monocordico bitolado pelo mundo do futebol. Veio de

" http://almanaque.folha.uol.com.br/folhetim_index.htm
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I& a novidade das narragfes de Osmar Santos (1949- ), cheias de jovialidade com novas
girias e bordbes. Com seu passe valorizado na transferéncia da Radio Jovem Pan para
narrar futebol pela Radio Globo, audiéncia e faturamento em alta, o locutor conseguiu
abrir na R&dio Excelsior, do mesmo Sistema Globo de Radio, um espaco que chegaria a
duas horas, das 12 as 14 horas para fazer o programa “Balancé”, uma caotica mistura de

jornalismo, esporte, variedades e cultura.

Assim era subvertida a divisdo rigida entre os departamentos, que nas grades
tradicionais das emissoras dedicava na hora do almogo programas separados para
jornalismo e esporte. Acompanhado por Juarez Soares, cronista esportivo que tinha
intensa atividade sindical e politica, e Fausto Silva, entdo repérter de campo que se
destacava pelo raciocinio rapido e bom humor, Osmar Santos trouxe tambem a comédia
escrachada através da dupla Nelson “Tatd” Alexandre e Carlos Roberto “Escova”,
vindos do “Show de Radio” tradicional programa de humor esportivo, criado por
Estevan Bourroul Sangirardi e apresentado na Jovem Pan apos o futebol. A retaguarda
da producdo mostrava a unido do esporte, representado pelo produtor Odir Cunha,

depois Paulo Mateucci, com o jornalismo que vinha pela produtora Yara Peres.

O episodio com link incorporado a este artigo € tipico da mistura e tom da linguagem
do “Balancé”, comegando com um comentario de Osmar Santos sobre a repercussao
internacional da divida externa brasileira, colado a uma externa com Fausto Silva sobre

a renovacdo do contrato do craque Sdcrates do Corinthians.®

Finalmente, mas nao menos importante, o programa tinha como sonoplasta Johnny
Black (Jodo Antonio de Sousa), que criava ilustracdo e ‘“comentarios” sonoros, com

trechos de masicas escolhidos de acordo com a pauta do programa.

Quem se apresentava sempre no Balancé era o pessoal da chamada “Vanguarda
Paulistana”, que andava revolucionando também a musica, como Arrigo Barnabé,

Itamar Assuncdo e grupo Rumo. Mas os favoritos eram os engragados “Lingua de

8 https://www.youtube.com/watch?v=KxC58V_DOPA



Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagéo
Servico Social do Comércio — SESC S&o Paulo
Catedra UNESCO/UMESP de Comunicagéo para o Desenvolvimento Regional

Realizam

PENSACOM BRASIL — Sao Paulo, SP — 12 e 13 de dezembro de 2016

Trapo” e “Premeditando o Breque”, depois “Premé”, grupos formados por
universitarios: o “Lingua”, da Casper Libero, e o “Premé”, da Escola de Comunicac6es
e Artes da USP. Eles também frequentaram muito o palco do “Perdidos na noite”, a
transposigao para TV do “Balancé”, ja apresentado por Fausto Silva. A idéia de levar a
novidade do rédio para a telinha foi de Goulart de Andrade, jornalista que tambem teve
seu papel na modernizagdo da linguagem jornalistica com o “Comando da Madrugada”
na mesma Radio Excelsior, que registrava a desconhecida e fervilhante vida noturna de

Sao Paulo.

A novidade da linguagem informal e bem humorada personificada por Fausto Silva
gerava repercussdo, audiéncia crescente e algum faturamento. O “Perdidos na noite”
comecou na TV Gazeta, mas logo passou para a Record e em seguida Bandeirantes, de
onde foi fisgado para a TV Globo com a missdo de conquistar o Unico horario em que
ndo era lider absoluta, onde Silvio Santos ainda era imbativel. O resto da historia €

conhecido.

O Garotinho e a rapaziada.

Faustdo e Osmar Santos eram fas do “polpetone” no Jardim di Napoli — entdo a mais
badala cantina italiana na terra das cantinas italianas - as vezes compartilhado com o
publicitario Washington Olivetto, menino prodigio que colocou a propaganda brasileira
no mapa dos prémios internacionais a partir dos anos 70. S&o dele os comerciais que se
tornaram icones da nova publicidade, em que as figuras do gald e da modelo como
mensageiros das qualidades de produtos foram substituidas por um rapaz magro,
desengongado, mas muito simpatico e convincente: o Garoto da Bombril, representado

pelo ator Carlos Moreno.

Ligado nos movimentos do marketing internacional, Olivetto sentiu a oportunidade de
renovar a linguagem usando o humor e a irreveréncia, aproveitando suas influéncias,

principalmente as do pioneiro “O Pasquim”, que “além de tirar o empolado da
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linguagem do jornalismo brasileiro, sem duvida nenhuma estabeleceu o coloquial para

. , 9
muitas outras areas”

Uma destas areas era 0 nascente radio em FM usado como frequéncia efetivamente
comercial, depois de passar anos disfarcado como obrigatoriedade de legislagdo. Em 25
de janeiro de 1980, num aniversario de Sdo Paulo era inaugurada a Radio Cidade FM,
do grupo Jornal do Brasil, com a missdo de repetir em S&o Paulo 0 metedrico sucesso
que obteve no Rio de Janeiro, onde foi langada em maio de 1977 e rapidamente icada a
lideranca da audiéncia.

O segredo do formato era a liberacdo dos locutores, que podiam improvisar dentro do
tempo da introducdo das mdsicas, desimpostar a voz, dialogar com o ouvinte, a0 mesmo
tempo em que operavam a mesa de som, soltando mdsicas, vinhetas e comerciais e
assim assumindo completo controle sobre a dindmica da radio. Misturava técnicas de
dj’s das radios americanas com a naturalidade e o sotaque local dos apresentadores. Foi
um sucesso entre os jovens cariocas de classe média para cima, parte importante do total
de ouvintes de FM, o que se explica pela raridade dos aparelhos que captassem
frequéncia modulada, presentes em carros ¢ em grandes “receivers”. O walkman ¢ seus

similares s6 surgiriam na virada dos anos 80.

Conquistado o Rio de janeiro era a hora de S&o Paulo. Enquanto os apresentadores eram
selecionados, o coordenador Carlos Townsend solicitava a redacao da sucursal do Jornal
do Brasil, vizinha de andar, que indicasse um redator ou dois para escrever o noticiario

da nova emissora.

O autor, o golpe de estado, o radio lido e o radio falado.

Neste ponto entra o autor deste artigo, entdo funcionario da redacdo num cargo

administrativo que permitia que exercesse diariamente a funcdo de repdrter apesar de

9 “Pasquim, a subversio pelo humor”, documentario da TV Camara, dire¢do Roberto Stefanelli,
https://www.youtube.com/watch?v=z6WF63rr3rc,
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ainda ndo graduado em jornalismo. A vaga na radio era a chance de me profissionalizar
e ainda continuar prestando servicos no jornal. O entdo chefe de redacéo, Jodo Batista
Lemos ao me comunicar a contratagao, ordenou: “Tome conta daquela molecada, nao

deixe falar muita bobagem”.

Era a estreia em radio, numa radio diferente de todas ja ouvidas, a estreia no
radiojornalismo e o0 come¢o da convivéncia com apresentadores que ndo se
entusiasmavam pelo hard news, com excecdo do Paulo Leite, que fazia o horério da

manha a Cidade e trabalhava no jornalismo da TV Globo.

Com ele comecgaram as conversas sobre como fazer jornalismo adequado para aquele
publico. A tarefa seria ardua, considerando que até mesmo a locucdo conversada dos
apresentadores recebia criticas de ouvintes pelo telefone. Numa época pré digital, pré
CD e onipresenga do vinil, o acesso mais facil e barato a obtenc&o de mdusicas era captar

diretamente do ar em seus gravadores de fita cassete ¢ “aquela fala¢ao” atrapalhava.

Um dos procedimentos desta nova dindmica era falar durante os tempos néo cantados da
introducdo da musica e no final, sobre o fade-out. Eram o “antincio” e o neologismo
“desantincio”. O exemplo mais explicito do conflito entre o novo formato e o “velho”
jornalismo se deu numa tarde de abril de 1980, quando o apresentador Edmir Rabelo,
titular do horério das 14 as 18h., resolveu entremear um animado funk com uma nota
sobre um golpe de estado na Libéria. Entre cada frase que lia, descrevendo os horrores e
mortes no pais da Africa, aumentava o volume da suingada musica. Surpreso com a
minha reacdo e com a reunido com a coordenacdo que se seguiu, candidamente

defendeu sua atitude em nome da manutengao do “pique” da radio.

Mais uma vez deve-se reconhecer a importancia da atitude do coordenador Carlos
Townsend em manter proximos o departamento de jornalismo e os apresentadores. Da
convivéncia diaria e reunides conjuntas, nasceu a necessidade de criar um caminho,

informal como a linguagem da emissora, explorando os novos limites.
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Se é possivel resumir o conjunto de ideias a que cheguei durante o ano de 1980, com
apoio ativo do apresentador Paulo Leite e do reporter da sucursal do JB, Fernando
Zamith, e compartilhnado com a micro redacdo da Radio, que teve Rosa Spdsito, e em

sequida Ricardo Soares e Marcelo Moraes, vamos fazer a tentativa:

- Rédio escrito X radio falado: ao contrario de toda a pratica radiofonica, o improviso no
ar era regra na Radio Cidade, portanto cada vez que o apresentador lia algum texto, a
mudanga de postura, entonacdo e fluéncia denunciava ao ouvinte que havia uma
“intrusdo” na comunicagdo, que ficava “certinha” de repente. Por isso a tentativa de
tornar o texto o mais aproximado da linguagem cotidiana, mantida a substancia da
informacdo. O coloquial passou a nortear a redacdo das notas, dando ao apresentador a
oportunidade de se apossar da informacédo, e transmiti-la com maior envolvimento,

reduzindo o distanciamento da linguagem tradicional do radiojornalismo.

- Arredondar, explicar, pronunciar: Numeros devem ser arredondados. Prémios de
loterias, por exemplo viram assunto nas conversas pelo seu valor arredondado. Nao se
comenta no bar: “ Viu s6? Um sortudo ganhou um prémio de sessenta e cinco milhdes,
oitocentos e sessenta mil e novecentos e onze reais ¢ trinta € nova centavos”. Situagdes
politicas e econémicas devem ser resumidamente contextualizadas. Casos com maior
duracdo e destaque na midia merecem uma manchete “retrancada”, usando uma
equivalente em audio a terminologia do jornalismo impresso, algo como: “Caso Tieppo:
Delegado do Dops foi visto em reunido suspeita com o dono da corretora”. Seguia-se 0
restante do texto detalhando. As notas tinham indica¢fes da prondncia aproximada de
nomes estrangeiros do noticiario. Ndo usdvamos o dicionario fonético, apenas a
aproximacdo com o alfabeto corrente. Assim, logo depois do nome correto eram

grafados “Aiatola Comeini”, “Ronald Reigan” e “Rafés Assad”.

As vezes a necessidade do detalhamento gerava um texto um pouco maior do que as
rotineiras cinco linhas de 70 toques que delimitavam o padrdo para uma leitura de 30
segundos, mas a informalidade que o detalhamento dava, como se fosse um amigo

explicando a outro durante um café, diluia a sensagcdo do passar do tempo. Algumas
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vezes as noticias mais longas tinham uma separacédo logica em parégrafos, que permitia
aos apresentadores seccionar leitura com um andncio comercial, voltando depois como

que retomando a conversa.

- Equilibrio, adequac@o. Duas palavras mégicas na redagdo. A Radio Cidade era uma
FM voltada para um puablico jovem qualificado pelos boletins do Ibope como de bom
grau de escolaridade e situacdo econdmica media para mais. Com estas definicdes e o
feedback de pesquisas e ligagdes dos ouvintes, fomos aos poucos rastreando 0 Nosso
publico e descobrindo seu comportamento médio no correr do dia. Mais do que isso,
levavamos em consideracdo o ambiente politico: a “abertura lenta e gradual” conduzida
pelo general Geisel passava o bastdo para o general Jodo Batista Figueiredo e a
democracia “ que o meu pai me ensinou. E quem for contra eu prendo e arrebento”. O
final da censura prévia a imprensa era uma memoria muito recente. Na contraméo, uma
crescente liberagdo nos meios de comunicagdo em que a contestacdo ao regime vinha

embalada por irreveréncia e bom humor.

- Os avos dos “memes”. Certas expressoes foram criadas para em sua maior parte como
ironia com a linguagem formal do jornalismo do AM e seus borddes. O sol era saudado
como “Astro Rei”, num deslocamento da linguagem formal do AM, que se tornava
cdmico. Assim surgiram: “congestionamento por excesso de veiculos ou falta de ruas”,
“chuvas em pontos isolados. Se vocé mora num ponto isolado, saia de galocha”, entre

outros.

As noticias mais importantes do dia deveriam estar na programacao, principalmente no
periodo da manha e no fim da tarde, seguindo os movimentos dos jornais das emissoras
jornalisticas. Mas também tinhamos de alimentar o publico com informacéo sobre a
masica, a diversdo e arte e 0 comportamento. E para reforcar e dar substancia a relagdo

leve e amistosa dos apresentadores com o publico, abrir espago para a “abobrinha”.

Numa rapida defini¢do, “abobrinha” no noticidrio impresso, em radio ou TV ¢ a parte

do chamado “fait divers”, noticias que ndo se encaixam nas editorias tradicionais como
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esportes, politica e economia, mas caracterizadas apenas pelo lado bem-humorado.
Portanto ndo se consideram tragédias, crimes e outros fatos de carater mais sério.
“Estranha’, “divertida”, “inusitada”, “bizarra” sdo alguns dos adjetivos que podem ser

apensados a noticia caracterizada como “abobrinha”.

A centenaria senhora chinesa que revelava que seu segredo de longevidade incluia,
alcool, cigarros e comida gordurosa; a pesquisa cientifica que informa que ratos
detestam queijo; o técnico de futebol daltdnico que gritava para o juiz fazer gol; o
primeiro voo fretado de nudistas para visitar praias brasileiras. Estes sdo alguns
exemplos das “ndo-noticias” que compunham a pauta da Radio Cidade num equilibrio

com noticias “de verdade”, mais servico e cultura.

A proporcao das “abobrinhas” ndo passava de um quarto do noticiario. Mas sua
“visibilidade” era tanta que merecia registros positivos nos telefonemas e, em menor
escala, cartas dos ouvintes. Mas também criticas e comentarios &cidos em jornais e
radios jornalisticas, pregando a pecha de alienadas nas emissoras. Como o jornalista e
radialista Herodoto Barbeiro: “De um modo geral, as emissoras de FM aceitam apenas
noticias engracadas, descomprometidas, otimistas dirigidas ao ‘pUblico jovem’”.*
Exagerada como toda generalizacdo, mas com boa dose de razdo sobre a maneira que a
informacdo foi tratada no segundo momento de expansdo das FM, no qual a dilui¢do
dos formatos pioneiros de Radio Cidade, Jovem Pan, Excelsior FM, Band FM gerou
contrafacdes lucrativas, com equipes reduzidas e baratas e muita musica. Logo as
concessdes tornaram-se valiosa moeda de troca e centenas de emissoras foram

distribuidas principalmente pelo governo Sarney.

Todo o “Jornal da Manha” e mais 12 musicas

A férmula da Radio Cidade foi um sucesso também em S&o Paulo. A lideranca chegou

em menos de dez meses e com ela, 0 assédio aos profissionais por outras emissoras. Em

10 BARBEIRO, Herddoto, no prefacio de “Estrutura da informagao radiofonica’ de PRADO, Emilio, Sdo
Paulo, Summus, 1989

10
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agosto de 1981, a Jovem Pan 2, o FM da radio Panamericana, contratava da Cidade os
apresentadores Paulo Leite, entdo conhecido no ar como “Velho Milk”, seu irmao,
Serginho Leite, Cesar Rosa e este autor, encarregado de cuidar de jornalismo, producéo

e promocao.

Fazer o jornalismo da FM, filhote” de uma das maiores radios jornalisticas do pais era
uma tarefa ainda mais desafiadora. Para dar conta da empreitada, recebi um pequeno

exército de jovens estudantes que estagiavam em vérias reas da redacdo.*

Depois de alguma resisténcia dos repdrteres da AM, que reivindicavam, com razéo, um
pagamento extra para se dedicarem também a FM, de uma pequena catequese sobre o
formato da noticia na jovem emissora e de um ajuste da area técnica e de operacgdo, logo
estdvamos pilotando uma FM que tinha uma quantidade de informacdo que nao faria
feio em uma emissora jornalistica. Das 7 as 9 horas, no horério do apresentador
Serginho Leite, eram inseridas praticamente todas as noticias do “Jornal da Manha” do
AM, além de boletins de meteorologia com Narciso Vernizzi (o “Homem do Tempo”),
de trénsito, uma correspondéncia de Paris, por Realli Jr. e flashes de reportagem com
grandes nomes do AM como Milton Parron, José Nelo Marques, Aluani Neto, Miguel
Dias, Edson di Fonzo e tantos outros. Além disso, havia um boletim de hora cheia, com

dois minutos de noticias lidas por noticiaristas da casa com seus vozeirdes.

Mas toda esta carga de informacdo ndo impedia que fossem executadas até doze
mausicas por hora, quase as mesmas catorze previstas para o restante da programacéo. A
tatica era “manchetar” as noticias, reduzindo-as para uma ou duas linhas, de modo a que
pudessem ser apresentadas nas introducdes de mdasicas. As principais voltariam mais
detalhadas nos boletins de hora cheia. Esta tarefa era realizada pelo apresentador Sergio

de Sousa Leite, Serginho Leite para o publico.

11 « ., ) o . : .
Jose Vasconcelos “Zeca” Almeida Prado, Marcelo Mainardi, Meg Vicente, Fabio Pannunzio e
Fernando Savio na primeira formacao.
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Antes de fazer o teste para apresentador-folguista de final de semana na Radio Cidade
em 1980, Serginho vivia como musico de estudios de publicidade e de conjuntos de
bailes, compunha e produzia jingles em seu estudio caseiro. E cantando na noite,
misturava interpretagdes de classicos da musica brasileira com imitagbes impagaveis de
Jameldo, Clementina de Jesus, Nelson Gongalves, Cauby Peixoto ou Paulinho da Viola.
Logo levava seus talentos ao “Show de Radio” da Radio Jovem Pan, ja citado programa
de humor esportivo de grande sucesso. Alguns meses depois de aprovado para ser
“folguista” na Radio Cidade, Serginho foi levado pelo irmdo Paulinho Leite para a

Jovem Pan 2, onde comegou no horario das 7h. as 11h.

Os Leite eram os melhores representantes da geracdo criada por Carlos Townsend e sua
Radio Cidade, em que a formacdo cultural, nivel de informacdo e fluéncia para a fala
improvisada eram mais importantes do que o “vozeirdo”. Como contraposicao, o estilo
de narracdo que impera desde meados dos anos 80 nas FMs se baseia em velocidade e

repeticdo de chavdes e slogans promocionais.

A saida de Serginho e Paulinho Leite para a Radio Globo FM, em 1983 detonou a
decisdo tomada por Anténio Augusto Amaral de Carvalho Filho, “Tutinha”, diretor da
JP2, induzida pelo pai, “seu Tuta” (Antdnio Augusto Amaral de Carvalho), de
privilegiar a marca da emissora em detrimento de apresentadores com personalidade e
espaco para improviso. Mesmo que este formato, com bom espago para a noticia e 0s
apresentadores tenha levado a JP2 a lideranca da audiéncia ja em 1982.

A programacdo com pouca fala, repeticdo de slogans e sem espaco para a personalidade
dos apresentadores aparecia simultaneamente no Rio de Janeiro, sede do sistema Globo
de Radio, proprietaria da 98 FM, que logo tiraria a lideran¢a da audiéncia da Radio
Cidade, usando a tatica de inserir a maior quantidade de mdsica e o slogan “Vocé liga e

€ sO sucesso™.

Um estudo mais detalhado comprovara que estas alteracGes eram a resposta das direcoes

das emissoras ao crescimento do publico ouvinte, impulsionado pela chegada ao
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mercado das imitagdes do “Walkman” criado pela empresa Sony. Vendidos a pregos
muito menores do que o aparelho importado, foram o passaporte para a entrada de uma
multiddo de novos ouvintes no mundo da FM, principalmente jovens de classes sociais
média e mais baixas, que ndo tinham carro e nem “receivers”. Em algum tempo, a
chegada dos aparelhos tipo “trés em um” com toca-discos gravador e player de fita
cassete e claro, radio AM e FM, transformado em novo sonho de consumo de jovens e

suas familias, sacramentava o aumento da base de ouvintes.

Menos de trés meses apOs a estreia de sua nova programacdo com Serginho Leite,
Paulinho Leite e outros apresentadores consagrados, a Globo FM paulista sofria
intervencdo da direcdo da sede, que implantou o formato da vencedora 98FM carioca,
“de poupo papo e muita musica“, restringindo ao minimo o espaco da fala do

apresentador.

Com isso, as emissoras que se dispunham a chegar a lideranca deixaram de se preocupar
com a qualidade fala e da informacdo jornalistica, restringindo-se as obrigacGes da
legislacéo.

As novas liderancas dos anos 80 e 90 foram conquistadas com emissoras que seguiram
as tendéncias musicais com o pop das “boy bands” induzido pelas grandes gravadoras
multinacionais, o pagode e o sertanejo reembalados para consumo da grande massa de

jovens consumidores que emergia.

O vacuo até o deboche do macaco Simao

A explosao inicial das emissoras de frequéncia modulada ¢ a historia da degluticéo e
adaptacdo dos canones do radio norte americano dos anos 50 e adiante. Foi temperada
com o talento de uma geracdo de radialistas que rompeu com a linguagem formal do
radio seja jornalistico, seja musical. E vale citar pioneiros como Big Boy, que também

nortearam a invasao da informalidade no radio.
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A linguagem informal seguiu em frente e influenciou todas as geracfes seguintes de
apresentadores de radios musicais. E manteve espacos ocupados como no esporte.
Naqueles mesmo corredores da Radio Jovem Pan o apresentador Milton Neves, a
caminho de se tornar uma celebridade do rédio, passou por um grupo da FM, no qual eu

estava e puxou conversa em 1982.

Ele acabava de conquistar o lugar do “Show de Radio” que seguia para a Radio
Bandeirantes. Contou-nos que iria fazer um programa (que seria o “Terceiro Tempo™)
em que a tonica seria a agilidade da fala da frequéncia modulada. Comentou

entusiasmado: “Vou fazer como vocés no FM, no pique”. E assim foi.

Mas no FM, o ritmo e a pauta do jornalismo regrediram em pouco tempo e na maioria
das emissoras voltou ao espaco da obrigatoriedade legal, com textos duros,
copidescados superficialmente. Com a saida da “moda” dos apresentadores com
personalidade e espaco conquistado para falar, os salarios logo foram sendo rebaixados
e a cadeira de redator de FM passou a ser um ponto de passagem para jornalistas com

outros objetivos.

Da equipe pioneira da Jovem Pan, o redator “Zeca” Almeida Prado, hoje produtor
independente, seguiu carreira em radios como a 89 FM e Eldorado FM e difundiu o
formato e fez incursdes por novas &reas como meio ambiente, sustentabilidade e

inovacao.

O jornalismo das grandes redes de radio ganhou espaco com a chegada das emissoras
all news, mas as novas geracdes de jornalistas e radialistas seguiu durante muito tempo
com a mesma dindmica das emissoras tradicionais, em lentos avancos e recuos na
relacdo de informalidade com o ouvinte. Vieram os ancoras, como Herodoto Barbeiro
na CBN, que manteve a sisudez durante anos, até que apds a virada do século se
permitiu fazer algumas brincadeiras com o reporteres, trazendo para o radio a conversa

de elevador, geralmente sobre o transito, o tempo ou o futebol. Finalmente abriu espaco
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para que a genialidade de Johnny Black voltasse a se manifestar com comentéarios

musicais ao fim do jornal, como no finado “Balancé”.

A chegada da Band News FM, ja nos anos 2000 consagrou, depois de algumas
tentativas, a linguagem mais leve e o bom humor do ancora Ricardo Boechat,
influenciado pela irreveréncia do debochado colunista Jose Simdo, como me contou em
entrevista'®. Sem a meméria do inicio do FM, uma nova leva de jornalistas de radio esta
sendo formada praticamente do zero, tateando e experimentando com resultados

variaveis.

Inconclusdo

Este artigo ndo tem conclusdes formadas com rigor académico, porque o tema
radiojornalismo e seu processo de atualizagcdo de linguagens carece de pesquisas e
resgate de informacao e personagens.

Informalidade, bom humor e ousadia de linguagem néo fazem parte do curriculum das
faculdades de jornalismo, onde o radiojornalismo é apenas uma disciplina entre varias.
Uma hipdtese para pesquisa do avanco da informalidade e bom humor no
radiojornalismo:

Esta criado um conjunto de circunstancias que a semelhanca do que aconteceu nos anos
80, pode significar modificacbes importantes na linguagem do radiojornalismo, desta
vez quebrando paradigmas ainda intocados. O inicio da radio jovem em FM coincidiu
com uma abertura no regime ditatorial com uma melhora no humor reinante na
sociedade, com o crescimento do mercado para o “jovem poOs-baby boomer”; o
cruzamento de personagens que tocavam pequenas revolucdes no jornalismo impresso,
na musica, publicidade, radio esportivo e TV e a novidade da tecnologia com o FM em
larga escala, o walkman, e a qualificacdo da gravacgdo em cassete.

O momento atual tem a chegada de uma tecnologia poderosa, a internet, que prové
avan¢os no modo de consumo do radio e de todos os outros meios, cria condi¢des para

encontros tdo significativos de talentos em varias plataformas atraves das redes sociais e

12 Entrevista de Ricardo Boechat ao autor, Revista Radio e Negécios n® 16
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sem o cenério de saida de uma situacdo politica traumaética, tem farto espago para a

circulacdo de piadas e frases de bom humor envolvendo o noticiario.
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