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Do pensamento comunicacional latino-americano a um curso de graduacéo em
Educomunicacédo: renovacGes e avancos na perspectiva do paradigma
educomunicativo?
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RESUMO

O cerne epistemolodgico da &rea do conhecimento denominada Educomunicacao advém,
em sintese, do pensamento comunicacional latino-americano, que resiste, especialmente
a partir dos anos 1960, a acepcao eurocéntrica e imperialista norte-americana acerca de
uma cristalizada e quase que irreversivel passividade dos povos do Novo Continente.
Consome-se, pois, midia, na América Latina, na contramaré da ordem dominante,
movimento que os cursos de Comunicagéo Social ndo tiveram suficiéncia de mensurar
por formar egressos prioritariamente para o mercado e, por conseguinte, para a
hegemonia dos grandes grupos de comunicagio. E proposta desse trabalho apontar que
nessa brecha encontra-se o bacharelado em Educomunicacdo na Universidade Federal
de Campina Grande, na Paraiba, uma vez que sua proposta de formacao de egressos visa
a comunicadores que considerem a audiéncia enquanto coletivo de sujeitos
genuinamente latino-americanos, com suficiéncia de rompimento incessante de viséo de
mundo, conforme a reorganizacdo de gestdo dos grandes grupos de midia.

PALAVRAS-CHAVE: Paradigma educomunicativo; pensamento latino-americano;
contra-hegemonia; neocolonialismo

Introducéo

No inicio da segunda metade do século passado as pesquisas de comunicacdo
comecaram a considerar o paradigma que revia a condicdo de passividade do sujeito
social que compde a audiéncia. Estudiosos estabelecidos na América Latina faziam uma
releitura acerca da relacdo hegemoénica formulada por emissores de contetdo que,
mediante persuasdo, utilizam-se dos meios para estabelecer consumo aos receptores.

Na percepcdo do boliviano Luis Ramiro Beltran ha uma condi¢do ndo passiva na
audiéncia, especialmente se considerado o contexto em que o0s latino-americanos
resistem, enquanto ex-colénias, & hegemonia dos blocos econémicos situados na Europa
e na América do Norte. Na perspectiva do colombiano Jesis Martin-Barbero a

audiéncia é ressignificadora de sentidos, com discernimento suficiente para ndo somente

! Trabalho apresentado no GT Pensamento Comunicacional, do PENSACOM BRASIL 2016.

2 Doutor em Ciéncias da Comunicacgdo pela ECA/USP. Docente na Unidade Académica de Arte e Midia da UFCG.
Coordenador de graduacdo/diurno do bacharelado Comunicacdo Social com linha de formagdo em Educomunicago.
e-mail: claudio.messias@ufcg.edu.br.



mailto:claudio.messias@ufcg.edu.br

Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
Servico Social do Comércio — SESC S&o Paulo
Catedra UNESCO/UMESP de Comunicagéo para o Desenvolvimento Regional

PENSACOM BRASIL - Séo Paulo, SP — 10 e 11 de dezembro de 2018

resistir, mas contestar os contetdos com os quais discorda. O brasileiro Ismar de
Oliveira Soares, avante, compreende 0s sujeitos da recep¢do como interlocutores dos
processos comunicativos, com protagonismo que os coloca, mediante aos pressupostos
de uma comunicacdo e uma educacao libertadoras, de Paulo Freire, como produtores de
contetdos que fazem a hegemonia rever suas estratégias de persuasao.

Essa forma triade de compreender o pensamento comunicacional latino-americano nos
faz, desde 2017, conceber o que conceituamos como sendo o paradigma
educomunicativo®. Nesse pressuposto, o sujeito social que compde a audiéncia é
legitimamente ativo, e ndo estatico, nos processos comunicacionais e, muito mais que
isso, com o advento de multiplas plataformas de interacdo propiciadas pela tecnologia
digital, torna-se legitimo produtor de conteldos, situacdo que propicia condicGes de
cisdo de visdo de mundo determinada pela ordem dominante.

Esse trabalho considera a perspectiva de que as interacGes reciprocas entre meios e
sujeitos da audiéncia alteram sobremaneira a ordem de construcio de discursos. E fato,
pois, que os estudos de comunicagdo tém, necessariamente, de considerar que 0s
conteldos das mensagens, para chegar ao publico, perpassam por contextos de
letramento. Se antes, no final do século passado, bastava ligar aparelhos de radio e TV
ou abrir paginas impressas de jornal para consumir contetdos carregados de persuasao,
agora € condicdo primordial que se saiba minimamente a linguagem das maquinas para,
assim, figurar a arena de interagdes em que se situa o fluxo comunicacional.

O paradigma educomunicativo, nesse contexto, ndo considera outra situacdo sendo
aquela em que os sujeitos da audiéncia estejam passiveis permanentemente a
rompimento com a visdo de mundo imposta, em forma de consumo, pela hegemonia
(GRAMSCI, 1986). O que significa dizer que estejamos, atualmente, sob dois aspectos
de consideracdo acerca do que pode ser denominado fato/noticia. Ambos ficam envoltos
no conceito de verdade, de maneira que seja noticia o que a midia hegemaénica divulga,
e noticia falsa aquilo que é divulgado fora do crivo do jornalismo.

Nesse periodo nebuloso de questionamento acerca da verdade ocorre, no campo da
comunicagdo, a consolidacdo de um curso de nivel superior cujo propésito €, desde

2010, formar comunicadores que considerem situacOes diversas de letramento da

3 Esse € o objeto de nossa tese de doutoramento, defendida no Programa de Pds-Graduagédo em Ciéncias
da Comunicagdo da ECA/USP em 20 de fevereiro de 2017.
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audiéncia, em especial no tocante ao lidar com as midias digitais. Nascido sob a
denominacdo de bacharelado em Comunicacdo Social com linha de formacdo em
Educomunicacéo, esse curso oferecido pela Universidade Federal de Campina Grande,
na Paraiba, esta passando por renovagao de reconhecimento junto ao INEP/MEC* e, em
tramites internos, por atualizagdo de Projeto Politico Pedagogico de Curso, assumindo a
nomenclatura de bacharelado em Educomunicagéo.

A proposta, em sintese, € reunir subsidios de formacdo a egressos reconhecedores da
forma autbnoma com que os sujeitos da audiéncia se relacionam com os contedos
midiaticos que consomem e produzem. O pressuposto epistemoldgico, nesse interim,
contempla a democratizacdo tanto nas formas de produzir contetdos quanto na
compreensdo da audiéncia como passivel, permanentemente, de mudanca nas formas de

encarar sua relacdo com aquilo que determina a ordem dominante.

Considerac0es acerca do conceito pés-verdade

O trabalho estd considerando a assertiva de que o conceito sobre pds-verdade,
transformado em verbete de dicionario de significados pela Universidade de Oxford, no
Reino Unido, no ano de 2016, advém de fenbmenos presentes no universo das
comunicac0es, e, conforme D”Ancona (2018), tdo rapido quanto sua significacdo formal
esta sendo a distor¢do presente na construcdo de sentidos relacionada ao que seja, hoje,
a noticia. Temos, pois, uma audiéncia que de receptora passiva dos conteddos
produzidos pelos veiculos de comunicacdo - perfil que as pesquisas identificaram na
segunda metade do século passado - tornou-se interlocutora nesses processos
comunicacionais e, enfim, assumiu o posto de também produzir aquilo que é consumido
pela massa, tornando-se, ela propria, protagonista.

Necessario, entendemos, revisitar 0s estudos que ddo estrutura para a Escola Critica
Latino-americana de Comunicac¢do concebida por José Marques de Melo. Repensar
hegemonia e contra-hegemonia no contexto da gestdo da comunicacdo (BACCEGA,
2002), sob a premissa de que transformacdes sociais e politicas que incidem em nagdes

tanto americanas como europeias podem, ainda, ser ecos de periodos nao-democraticos

# Instituto Nacional de Estudos e Pesquisas em Educagdo “Anisio Teixeira”, vinculado ao Ministério da
Educacéo.
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tidos como superados mas ainda informalmente intrinsecados em grupos sociais com
baixo ou nenhum letramento, ou, destarte, providos de formagéo.

Veem-se grupos de comunicagdo articulando a manutencdo de uma hegemonia de
controle de contetidos de maneira que, conforme nossa hipotese, reduza-se o conceito de
verdade, de veracidade, quando o conteldo noticiado provém da audiéncia. Nesse
sentido h& o contraditorio discurso midiatico de desmerecer, em crédito, as noticias
originarias das redes sociais, mediante uso das midias digitais, ao passo em que sdo
essas mesmas plataformas o territdério que, responsavel pelo declinio de audiéncia
principalmente no meio televiséao, est4, na atualidade, sendo amplamente explorado por
tais grupos de comunicacao.

Citamos como parametro que confirma nossa proposta de reflexao, aqui nesse trabalho,
a Pesquisa Brasileira Midia 2016°, mostrando que 63% de 15.050 pessoas entrevistadas
nas cinco regides administrativas do Brasil afirmam ficar informadas sobre o que
acontece no proprio pais através da televisdo. O segundo recurso mais citado como
fonte de informacédo € a internet, com 26%. Juntos, os meios radio e jornal totalizam
10% nessa mesma perspectiva de levantamento. Sete a cada dez entrevistados que
afirmam informar-se pela TV admitem consumir esse meio nos 7 dias da semana.

A valia dessa pesquisa nacional sobre consumo de midia pode ser potencializada pelo
fato de, pela primeira vez, um levantamento do género mensurar o indice de
confiabilidade dos consumidores midiaticos ante aos veiculos produtores de contetdos.
A divulgacdo do balanco ocorreu em agosto de 2016, ou seja, meses antes de o
dicionario Oxford escolher “pos-verdade” como verbete do ano e com coleta de dados —
feita em abril - ainda ndo influenciada por fatos politicos como o plebiscito que decidiu
pela saida do Reino Unido da Unido Europeia e a eleicdo de Donald Trump presidente
dos Estados Unidos.

O brasileiro, segundo a pesquisa, confia “sempre” nos meios menos citados entre os
preferidos, como radio e jornal, quando recebe noticias em seu cotidiano. Ao todo, 29%
atribuem credibilidade total ao que ouvem nas emissoras de radio e ao que leem nas
paginas dos jornais. Em sentido inverso, os veiculos de comunica¢do menos confidveis

séo a televiséo (8%) e a internet (22%, em média).

5> Levantamento anual desenvolvido pela Secretaria de Comunicacéo Social da Presidéncia da Republica,
com aplicagdo do servico Ibope Inteligéncia.
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O sujeito social ‘audiéncia’, portanto, a0 mesmo tempo em que produz conteudos e
torna-se protagonista na gestdo dos processos comunicacionais contemporaneos,
demonstra discernimento com relacdo ao fluxo de informagbes que circula em
plataformas como as redes sociais. E, had de se ressaltar, continua, enquanto massa
consumidora, sob a alca de mira dos grupos hegemonicos de comunicacdo, porém
mantendo uma tendéncia, registrada desde a década passada, de menor adesdo a
televisdo e, o que é novidade, dividindo o consumo dessa, simultaneamente, com o

acesso a internet, principalmente mediante uso de midias digitais.

A perspectiva de formagéo em Educomunicagdo

A iniciativa por criar um curso situado na inter-relacdo entre os campos da comunicagéo
e da educacdo partiu da Escola de ComunicacGes e Artes da Universidade de Sao Paulo,
nos anos 1990. O projeto, assinado por tedricos como Ismar de Oliveira Soares, Adilson
Odair Citelli, Maria Aparecida Baccega e Maria Cristina Castilho Costa, mensurava a
formagéo de cidad&os cuja agdo, no espaco da educacdo formal, situasse sujeitos em
letramento ante a uma realidade em que, dentro de sua propria acdo, refletissem
criticamente acerca da construcdo persuasiva de discurso das midias.

Colocado e retirado de pauta em ocasides diversas (MESSIAS, 2011), o projeto
pedagogico desse curso da USP comecou com grau de formacdo em licenciatura em
Comunicacéo e Educacdo, migrou para bacharelado e, quando aprovado pelo Conselho
Universitario, em 2009, foi denominado licenciatura em Educomunicacdo. Os
pressupostos epistemologicos eram oriundos das pesquisas desenvolvidas no Nucleo de
Comunicacdo e Educacdo da ECA/USP, fonte na qual a Universidade Federal de
Campina Grande bebeu para a formulagdo, em 2009, da primeira proposta de criacdo de
um bacharelado em Educomunicagdo. Quando implantado enquanto demanda do
programa de reestruturacio e expansio de cursos por universidades federais Reuni®,
esse curso foi alocado na Comunicacdo Social, ganhando a condi¢do de linha de
formagéo em Educomunicagéo.

Enquanto demanda do Reuni o novo bacharelado da UFCG precisou atender a alguns

pressupostos norteadores, diferenciando, tal qual ocorreu na USP, as versdes inicial e

® Programa instituido pelo decreto 6.096, de 24 de abril de 2007, e implantado em 2010, com o objetivo
de ampliar o acesso e a permanéncia no ensino superior publico do pais.
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definitiva do Projeto Politico Pedagdgico de Curso. Da sintese acolhida a partir do
arcabougo tedrico do NCE da Universidade de Sdo Paulo o PPC da universidade
paraibana ganhou adequacdo para formar em grau de bacharelado. Estava, pois,
condicionado a atender ao que o MEC definia como Bacharelados Interdisciplinares
(Bls).

Na perspectiva das politicas publicas norteadas pelo Reuni um curso como o de
Comunicacdo Social com linha de formagcdo em Educomunicacdo da UFCG teria de
estar organizado dentro de grandes areas do conhecimento, como, no caso, a
Comunicagdo, por sua vez situada nas Ciéncias Sociais, por envolver campos de
saberes, praticas, tecnologias e conhecimentos definidos de modo amplo e geral em
termos de afinidade de seus objetos, métodos cognitivos e recursos instrumentais.
Bacharelado com essa perspectiva, outrossim, proporciona formacdo com foco na
interdisciplinaridade e no dialogo entre areas do conhecimento e entre componentes
curriculares, estruturando as trajetérias formativas na perspectiva de uma alta
flexibilizac&o curricular.

Ha pontos coincidentes entre aquilo que preconizam os Referenciais Orientadores para
os Bacharelados Interdisciplinares e Similares’, do MEC, e a primeira versdo do PPC de
Comunicacdo Social/Educomunicacdo. Em ambas as perspectivas essa graduacéo,
inédita, traz por principios 11 pontos, a considerar:

1. formacdo académica geral alicercada em teorias, metodologias e préaticas que
fundamentam os processos de producédo cientifica, tecnoldgica, artistica, social e
cultural;

2. formacdo baseada na interdisciplinaridade e no didlogo entre as areas de
conhecimento e os componentes curriculares;

3. trajetdrias formativas na perspectiva de uma alta flexibilizag&o curricular;

4. foco nas dinamicas de inovacdo cientifica, tecnoldgica, artistica, social e
cultural, associadas ao carater interdisciplinar dos desafios e avancos do
conhecimento;

5. permanente revisdo das préaticas educativas tendo em vista o carater dindmico e

interdisciplinar da producéo de conhecimentos;

" Documento elaborado por grupo de trabalho instituido pela Portaria SESU/MEC N.o 383, de 12 de abril
de 2010, e atualizado em novembro do mesmo ano depois de submetido a aprovacdo da Camara de
Educacdo Superior do Conselho Nacional de Educacéo.
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pratica integrada da pesquisa e extensdo articuladas ao curriculo;
vivéncia nas areas artistica, humanistica, cientifica e tecnoldgica;

mobilidade académica e intercaAmbio interinstitucional;

© © N o

reconhecimento, validacdo e certificacdo de conhecimentos, competéncias e
habilidades adquiridas em outras formagdes ou contextos;

10. estimulo & iniciativa individual, a capacidade de pensamento critico, a
autonomia intelectual, ao espirito inventivo, inovador e empreendedor;

11. valorizacéo do trabalho em equipe.

Na perspectiva do perfil de formacdo de egressos os dois documentos tambem
contemplam competéncias, habilidades, atitudes e valores comuns. Podem ser

destacados, nesse interim, 13 pontos similares, quais sejam:

1. capacidade de identificar e resolver problemas, enfrentar desafios e responder a
novas demandas da sociedade contemporanea;

2. capacidade de comunicacgdo e argumentacdo em suas multiplas formas;

3. capacidade de atuar em areas de fronteira e interfaces de diferentes disciplinas e
campos de saber;

4. atitude investigativa, de prospecgéo, de busca e producdo do conhecimento;

5. capacidade de trabalho em equipe e em redes;

6. capacidade de reconhecer especificidades regionais ou locais, contextualizando e
relacionando com a situagdo global;

7. atitude ética nas esferas profissional, académica e das relacfes interpessoais;

8. comprometimento com a sustentabilidade nas relagBes entre ciéncia, tecnologia,
economia, sociedade e ambiente;

9. postura flexivel e aberta em relagdo ao mundo do trabalho;

10. capacidade de tomar decisdes em cenarios de imprecisdes e incertezas;

11. sensibilidade as desigualdades sociais e reconhecimento da diversidade dos
saberes e das diferencas étnico-culturais;

12. capacidade de utilizar novas tecnologias que formam a base das atividades
profissionais;

13. capacidade de empreendedorismo nos setores publico, privado e terceiro setor.
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Com turmas iniciais vigentes desde agosto de 2010, o novo curso da UFCG demandou
quase trés anos até a finalizacdo do PPC, sendo considerado um marco inovador no
campo da Comunicacdo. Em junho de 2014, consolidadas as normatizacfes de estagio,
atividades complementares flexiveis e de trabalhos de conclusdo de curso, o
bacharelado foi submetido a processo de reconhecimento pelo Inep/MECS. Iniciou-se,
entdo, um processo de revisdo das propostas de formacdo discente, prerrogativa
contemplada no Bls e pressuposto recorrente, epistemologicamente, na
Educomunicacéo.

Em 2018, dentro de politicas publicas de educacdo cuja legitimidade é questionada no
contexto em que o governo vigente decorre da destituicdo, em impeachment, da
presidente eleita em 2014, Dilma Roussef, a aplicacdo da Portaria Normativa 19, de 17
de dezembro de 2017, somada a denominada Classificacdo Normalizada da Educacgédo
(Cine), alterou (i) os parametros de avaliacdo de cursos superiores no Brasil e (ii) os
critérios de classificagdo de cursos por areas de conhecimento. Desses dois tramites
surge o cendrio que mostra a desfragmentacdo do campo da Comunicacdo, reduzida, em
muitos de seus aspectos, ao jornalismo e suas derivacoes.

Consulta feita pelo Inep/MEC no segundo semestre de 2018 sugere autonomia das
coordenacdes de cursos de graduagdo na aceitacdo, ou ndo, da classificagdo via aquilo
que o governo denomina Cine Brasil 2018. Na UFCG o bacharelado em
Comunicacdo Social/Educomunicacdo ndo concordou, por decisdo do Nucleo Docente
Estruturante, com a classificagdo dentro da Area Béasica de Ingresso de Artes e
Humanidades, com a area principal de Jornalismo e Informacdo, nem com a area
detalhada Jornalismo e Reportagem, propondo a inter-relacdo das areas basicas de
ingressos Educacdo, Arte e Humanidades e Ciéncias Sociais, resultando no opcional
Programas Interdisciplinares em Ciéncias Sociais, Jornalismo e Informacdo. Somente 6
de 71 cursos da UFCG ndo aceitaram a classificacao.

Essas inovagdes nas politicas publicas coincidem com acbes de coletivo docente que
miram alteracdes no PPC do curso da UFCG. A principal delas condiz a atendimento de

reivindicacdo dos primeiros egressos do bacharelado, formados a partir de 2014.

8 O bacharelado em Comunicagéo Social com linha de formagéo em Educomunicacéo foi reconhecido
com conceito 4.
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Ingressados em Comunicagio Social, via plataforma do SISU®, os discentes reclamavam
ludibriagdo, uma vez que se matriculavam achando tratar-se de um curso de Jornalismo.
Acolhida essa questdo, dentro da premissa da area de estar permanentemente em
retroalimentacdo, a atualizacdo do projeto politico-pedagdgico de curso passa a
contemplar a alteragdo na denominagéo e, na premissa do Cine Brasil 2018, o codigo de
curso passa a ser de Educomunicacéo, e ndo mais Comunicagéo Social.

Tais alteracdes, ainda em processamento, dependem de avaliacdo pela Pro-reitoria de
Ensino da UFCG, que ja sinalizou, através da Coordenacdo de Graduacdo,
positivamente no sentido de haver alteragdo em nome de curso e no contetdo integral
do PPC. O aval final serd dado pela Camara Superior da UFCG, em inicio de 2019, com
perspectiva de ingresso da primeira turma em Educomunicacdo, via Sisu, no semestre
letivo 2019.2.

Considerac0es finais

A desmaterializagdo do fato através da sensibilizacdo da nocdo de verdade nos
enunciados que relacionam informacéo e noticia tem sucumbido as relacGes dos grupos
de comunicacdo hegemoénicos com a audiéncia. Isso afeta sobremaneira o desafio de
formar comunicadores para um mercado em célere transformacdo, afetado
especialmente pela reducdo do poder dos grupos produtores de contetido e pelo aumento
no dominio pleno da industria de tecnologia. N&@o basta, pois, formar quem comunica; é
preciso preparar para o0 mundo do trabalho o comunicador que esteja atento a um
protagonismo cada vez mais evidente da audiéncia, agora também produtora de
contelidos e co-responsavel pela verdade.

O jornalismo, fechado em um feudo que estacionou no século passado e resistiu a
reconhecer as novas demandas de uma sociedade conectada pelas redes sociais, é
reconhecido pelas politicas publicas, no Brasil, enquanto principal area formadora de
comunicadores, mas, na rotina do mundo do trabalho, se faz insuficiente. Surge, pois, a
brecha para cursos de graduacdo que, com o principio de interdisciplinaridade
curricular, contemplam as demandas sociais contemporaneas e formam egressos com a

multifacetada caracteristica de restringir o perfil de atuacéo.

® Sistema de Selecdo Unificada, adotado pelo MEC como pardmetro de avaliagdo para transicdo do ensino
médio para 0 ensino superior no pais.
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O bacharelado em Educomunicagdo da Universidade Federal de Campina Grande
aparece nesse cenario como promissora op¢do para a formacao de agentes mediadores
entre 0 caos que submete a descrédito cada vez maior a midia hegemdnica e uma
audiéncia cada vez mais participativa e agente protagonista de sua prépria agédo
comunicativa.

Em meio a esse cenario ha, ainda, a salutar tarefa de administrar as tentativas das
politicas publicas de alterar o perfil de formacdo no ensino superior do pais,
influenciadas por acbes externas que de forma ingrata colocam a realidade educacional
brasileira no patamar dos demais paises que comp&em o0s blocos dos 5 continentes do
planeta. Resisténcia, pois, continua sendo a palavra-chave do pensamento
comunicacional latino-americano e, por conseguinte, da Educomunicacdo, cujo lema é

contestar, com fundamentos.
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