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Resumo

Os aportes conceituais dos professores-pesquisadores Maximiliano Martin
Vicente, Lucia Santaella, Ciro Marcondes Filho, Ana Claudia Mei e Esther
Império Hamburger agregam cinco olhares & constante construgdo de um
Pensamento Comunicacional Brasileiro. Os quatro primeiros tiveram o maior
namero de projetos financiados pela FAPESP, entre 1992 e 2016, em quatro
categorias de fomento. J& a professora Esther Hamburger é a coordenadora de
Ciéncias Humanas e Sociais 11 da Fundagdo. Convictos que a FAPESP legitima
a Comunicacdo, o Pensamento proposto se estrutura em um campo onde se
realiza Ciéncia com empirias variaveis que satisfazem os desejos do pesquisador
a postulados e paradigmas existentes, mas que nem sempre fazem do objeto a
melhor referéncia para o conhecimento.

Palavras-chave

Campo; Ciéncia; Comunicacdo; FAPESP; Pensamento Comunicacional
Brasileiro.

Embora haja infinitos processos e mobilizacGes para as tentativas de legitimacéo
do campo, definir Comunicacdo ainda se encontra no horizonte do improvavel. Muito
desse dilema pode estar no pressuposto do professor José Marques de Melo (2008) sobre
a falta de competéncia de nossa comunidade académica em comunicar seus avancos e
conquistas as autoridades que tomam decisGes no sistema nacional de Ciéncia e
Tecnologia. Uma situacdo que langa um questionamento paradoxal: como comunicadores

podem falhar na comunicagdo?
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Talvez, a primeira pista resida no fato de que a Comunicagéo incorre em processos
humanos de troca, em relagdes medidticas e também em questionamentos que se validam
em problemas de pesquisa. Trés dimensdes que reforcam a necessidade de que comunicar
se pauta pelo ambiente em que estamos, ndo somente em sentido fisico, mas também, por
uma condi¢do simbdlica daquilo que vivenciamos. Neste artigo, nos concentraremos
sobre o caréater epistemoldgico plausivel 8 Comunicacdo, considerando as noc¢des dadas
por cinco professores-pesquisadores que materializam esse esfor¢o simbdlico, por meio
da pesquisa académica, no contexto de investigagOes realizadas com fomento da
Fundacdo de Amparo a Pesquisa do Estado de Séo Paulo (FAPESP), tanto no ambito
académico de realizacdo plena da Ciéncia quanto no ambito institucional.

A nossa proposta em curso corrobora com a constante construgdo do Pensamento
Comunicacional Brasileiro e tem sua origem em nossa pesquisa de Doutorado A FAPESP
e a Ciéncia da Comunicac&o: Legitimacdo, Contribuicdo e Construcio da Area®. Ao
longo de quase quatro anos, estudamos o tema para propor uma construcdo taxiondomica
a fim de verificar suas contribuicdes na legitimacdo do conhecimento, tendo como
horizonte, uma agéncia de fomento. Para se atingir tal objetivo, foram considerados 912
projetos decorrentes de Bolsas de Estudos e Auxilios Regulares, fomentados pela
Fundacdo. Assim nossa tese € de que a pesquisa em Comunicacao é atraente; seu impasse
conceitual é subjetivo e disciplinar; e a Area carece de uma metapesquisa para refletir
sobre 0 que se escreve e se produz, em especial, nos Programas brasileiros de Pos-
Graduacdo em Comunicagdo como tentativa de tirar os estudos da Area de sua forca

institucional para um pensamento auténomo, legitimado e reconhecido.

Entretanto, ao propormos um Pensamento Comunicacional, a partir da FAPESP e
seus indicadores, o que evidenciamos neste ensaio, nao € trazer em si a discussao de nossa
tese, mas sim, uma parte dela. E que vamos considerar quais sio as nocdes de
Comunicacéo e as implicacGes da FAPESP, nesse processo de legitimacdo, na opinido de
algumas liderancas do fomento e da coordenacéo de Area da Fundac&o. As liderancas de
fomento, com as quais trabalhamos, foram identificadas ap6s analises quantitativas que
resultaram nos professores-pesquisadores com o0 maior numero de orientacdes e

solicitacfes de pesquisadores visitantes estrangeiros. Chegamos até esses nimeros, apos
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analisarmos um periodo correspondente a 25 anos de pesquisas em Comunicagédo (1992-
2016), devidamente registradas no banco de dados da Biblioteca Virtual da FAPESP.
Assim temos, entre as Bolsas para Iniciacdo Cientifica e Mestrado, o Prof. Dr.
Maximiliano Martin Vicente (UNESP Bauru); para o Doutorado, a Prof® Dra. Lucia
Santaella (PUC-SP); para o Pds-Doutorado, o Prof. Dr. Ciro Marcondes Filho
(ECA/USP); e para 0 Auxilio Pesquisador Visitante, a Proft Dra. Ana Claudia Mei (PUC-
SP). Na condicdo institucional, trazemos a discussdo, a Proff. Dra. Esther Império
Hamburger, coordenadora da Area de Ciéncias Humanas e Sociais 1l (CHS Il) da
FAPESP.

Inicialmente, tragamos um panorama da demanda dos sujeitos de pesquisa, N0SSO
conceito proprio que parece melhor definir os pesquisadores que pleiteiam o apoio da
Fundacdo. Para a compreensdo das demandas, recorremos a Biblioteca Virtual da
FAPESP para comparar o nivel de produtividade. Dentro da Area CHS II, que além da
Comunicacdo, compreende Artes, Letras, Linguistica, Ciéncias da Informagdo e
Museologia, entre 1992 e 16 de dezembro de 2017, foram milhares de projetos, tendo a
Comunicagio um total de 1.486 pesquisas cadastradas. A situacdo geral da Area em
Auxilios a Pesquisa, Bolsas no Brasil e Bolsas no Exterior € ilustrada nos quadros que

seguem.

QUADRO 1 - Auxilios a Pesquisa da CHS 11 (1992-2017)

Tipo de Comunicacao | Artes | Letras | Linguistica | C.Inform. | Museologia

Fomento

Auxilios a 22 19 24 26 4 1
Pesquisa
em

Andamento

Auxilios a 553 983 | 1.095 987 186 39
Pesquisa

Concluidos

Total 575 1.002 | 1.119 1.013 190 40

Fonte: Biblioteca Virtual FAPESP



QUADRO 2 - Bolsas no Brasil da CHS 11 (1992-2017)

Tipode | Comunicagdo | Artes | Letras | Linguistica | C.Inform. | Museologia

Fomento

Bolsas no 37 97 121 91 16 3
Brasil em

Andamento

Bolsas no 775 1.820 | 1.955 1.291 326 21
Brasil
Concluidas

Total 812 1.917 | 2.076 1.382 342 24

Fonte: Biblioteca Virtual FAPESP

QUADRO 3 - Bolsas no Exterior da CHS Il (1992-2017)

Tipo de Comunicacao | Artes | Letras | Linguistica | C.Inform. | Museologia

Fomento

Bolsas no 4 17 17 16 2 1
Exterior
em

Andamento

Bolsas no 86 189 312 211 16 5
Exterior

Concluidas

Total 90 206 329 227 18 6

Fonte: Biblioteca Virtual FAPESP

A ordem de pedidos é Linguistica, Letras e Artes, em primeiro; Comunica¢do, em
segundo; Ciéncia da Informagdo, em terceiro, e Museologia, em quarto lugar. Outra
leitura possivel, a partir dos fomentos concedidos, é o de que a Comunicagdo é mais forte

na solicitacdo de bolsas de estudo ao passo que seus pares na CHS 11, alem das bolsas,
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também tém forca nos Auxilios a Pesquisa, 0 que denota que os pesquisadores da
Comunicacao estdo fazendo trabalhos mais pontuais (Iniciacdo Cientifica, Mestrado e
Doutorado talvez) e menos pesquisas amplas, duradouras, caso dos projetos tematicos por
exemplo. Ou seja, esses pesquisadores estdo pensando em curto e ndo a longo prazo. Se
formos comparar para nivel de igualdade referencial, considerando os Auxilios a
Pesquisa, a Comunicacao detém 595. As Artes, com 990, sdo 166,39% a mais; as Letras,
com 1.113, sdo 187,06% a mais e a Linguistica, com 1008, sdo 169,25% maior. Sao
dados que demonstram como a Comunicacdo ainda pede pouco. Para Esther Hamburger,
um indicativo disso é que somos muito recentes na academia, na pesquisa, e até mesmo
no mundo, o que reforca essa caracteristica das Humanas em serem menores, se

comparadas as Ciéncias Bioldgicas e Exatas.

A minha impressdo é essa. Foi uma surpresa, para mim, ver como as Artes
pedem muito. E na FAPESP, o ganho esta relacionado ao pedido. E uma
proporcao do que é pedido. N6és nunca vamos ganhar mais se a gente nao pedir
mais. (HAMBURGER, 2017).

Por esse cenario, € que ela concorda com a afirmacéo do professor José Marques
de Melo sobre o estigma da Comunicagdo em ser a prima pobre das Ciéncias Sociais®.
Segundo Esther Hamburger, ha uma perversidade muito grande nessa autoimagem
porque parece que, para deixar de ter essa pecha, a Comunicacdo precisa se elaborar,
socioldgica ou filosoficamente, deixando de lado suas proprias realizacbes. Embora
defensora da teoria, até pela natureza de sua formacdo como antropdloga, a professora

acredita que a Area, muitas vezes, despreza as questdes praticas a ela inerentes.

Neste sentido, o professor Maximiliano Martin Vicente entende que a FAPESP,
assim como outras instituicbes similares, fortalece os estudos em Comunicacdo. Ao
autorizarem a aplicacdo do dinheiro publico em pesquisas, a institui¢do, segundo a visao

dele, exerce sua funcéo social e propicia credibilidade & Area.

A condicdo institucional das agéncias de fomento ndo deve se restringir ao
planejamento administrativo. Suas Areas devem reconhecer também as transformacdes

do campo que validam a necessidade do fazer cientifico, sobretudo, ao considerarem as

* A afirmacdo do professor foi feita para a Revista Pesquisa FAPESP.



praticas mencionadas linhas acima. A professora Lucia Santaella, por exemplo, abordou
temas, como Midias Sociais, que representam um avango pratico em nossa Area, pois elas
sdo um novo fenbmeno que precisa receber a atencdo das agéncias de fomento. A
pesquisadora da PUC-SP, uma das referéncias seminais da Area, criticou a postura de
6rgdos de fomento que ainda estdo muito atrelados as midias tradicionais. Em seu
entendimento, as Subéreas precisam ser ampliadas e ainda que isto seja moroso, 0

processo é necessario, existente e passivel de adaptagao.

Os pesquisadores vao expandindo a sua area de pesquisa e as agéncias
de fomento tém que estar abertas para 0 novo e inesperado. Basta ver o
interesse atual da Fapesp, por exemplo, em pesquisas naquilo que vem
sendo chamado de humanidades digitais. (SANTAELLA, 2017)

Entretanto, para a professora Esther Hamburguer, temas como esse ou que
envolvem o préprio digital, por exemplo, sdo importantes se colocados para pensar no
todo. Ela destaca que muitos projetos chegam a FAPESP para estudar esse viées da
Comunicacéo, porém, acredita que ndo necessariamente o objeto seja a melhor ancora

para o conhecimento.

Eu acho que a gente vive um momento muito interessante, que pode ser
bastante produtivo, porque de alguma maneira, a Area esta no centro
das preocupacdes mundiais e, a0 mesmo tempo, a disciplina continua a
se debater sobre sua delimitacdo, né? O objeto ndo é uma ancora boa.
Talvez a melhor ancora seja a conceitual. (HAMBURGER, 2017)

Independentemente das feicBes fisiondmicas da Area, a FAPESP esta ai para
fomentar os desejos de investigacdo dos pesquisadores. E muitos, como a professora
Ldcia Santaella, enxergam além de suas proprias producdes. Ela diz que incentiva seus
alunos a obtencdo de uma bolsa FAPESP por prestigio e crivos pontuais e exigentes que
atendem rigores seletivos e ndo burocraticos em suas regras de concessdo. Além disso,
entende que o fomento é uma consolidacio da Area, j4 que destina verbas para a

realizacdo de pesquisas no campo.



E preciso apostar naqueles que estdo dispostos a dedicar grande parte das
horas de sua vida a pesquisa, caso contrério, se estara gastando dinheiro
publico com pessoas que ndo dardo ao auxilio que recebem o retorno devido.
Fico bastante furiosa com pessoas que recebem uma bolsa atras da outra e,
depois que chegam ao topo, decidem abandonar a vida académica. Felizmente,
iSS0 é raro, mas acontece e j& testemunhei. (SANTAELLA, 2017)

O fomento é um compromisso bilateral entre instituicdo e pesquisadores firmado
no conhecimento. E é nesse sentido que o professor Ciro Marcondes Filho relaciona a
Area com a organizagio da Fundagdo. Segundo ele, uma batalha que o préprio, ao lado
de colegas, desenvolve, hd uma ou duas décadas, na tentativa de um reconhecimento
efetivo. E sob essa perspectiva de construgio que ele assume desfazer a visdo de que a
Comunicacéo € a prima pobre das ciéncias. Em tom critico, Ciro Marcondes Filho atribui
essa qualificacdo a pessoas que, segundo ele, nunca entenderam de Comunicagdo, mas
que sempre estiveram em postos considerados chave dos 6rgéos de financiamento que
organizam burocraticamente os saberes e encontraram pouca resisténcia da nossa Area

gue nao se impos, de acordo com ele, como saber autbnomo de campo tedrico proprio.

Essa falta de imposicdao talvez se comprove pela diversidade que experimentamos
pelas inGmeras préaticas que detemos ou pela migracdo de outras Areas em nosso
territorio. Dentro de um universo de 912 pesquisas, apoiadas pela FAPESP entre 1992 e
2016, e que sdo o referencial deste ensaio, encontramos a fragmentacdo da Comunicacao
como tema. Nas Bolsas de Estudo no Brasil, pesquisadores trataram de Comunicacéo,
Comunicacdo de Massa, Comunicacdo Internacional, Comunicacdo Intercultural,
Comunicacdo Organizacional, Comunicacdo Publica e Comunicacdo Visual. Entre os
Pesquisadores das Bolsas de Estudo no Exterior, aparecem a Comunicagdo Publica,
Comunicacdo Digital, Comunicacdo Internacional, Comunicacdo Comparada e
Comunicacdo Visual. J& nos Auxilios Pesquisador Visitante sdo tratadas a
Comunicacdo, Comunicacdo Digital, Comunicacdo Cientifica, Comunicacao
Comparada, Comunicacao Intercultural, Comunicacdo na Administracdo, Comunicacéo
Organizacional e Comunicacdo Social. Entre os Auxilios Publicacdo, sdo temas: a
Comunicacdo Digital, Comunicacdo Social, Comunicacdo de Massa, Comunicacao
Cientifica e a Comunicacdo em si. E entre os Auxilios Regulares, os pesquisadores
abordaram, nas suas tematicas, a Comunicagdo Cientifica, Comunica¢do de Massa,

Comunicacdo Digital, Comunicacdo em Saude, Comunicac¢do Visual, Comunicacao



Intercultural, Comunicacdo Interpessoal, Comunicagdo N&o Verbal, Comunicacao
Publica, Comunicacdo Rural, Comunicacdo Social e Comunicacao Verbal.

Todos os temas decorrem, majoritariamente, de praticas de pesquisa com
problematicas presentes em nosso cotidiano de estudos da Comunicagdo e que fazem a
pesquisadora Ana Claudia Mei entender a FAPESP como fator de legitimacéo cientifica
da Area que coabita um espaco de disputa com as demais disciplinas da Grande Area das
Ciéncias Sociais, justamente por trabalhar com a linguagem e ter, nessa materialidade,
contatos que tangenciam outros espacos do saber, como a Arte, por exemplo. Nesse
sentido, o que ocorre no campo, segundo sua definicdo, € uma cobranca de resultados
mais concretos, como se 0s estudos de compreensdo dos processos comunicacionais ndo
permitissem formar um conhecimento maior objetivo e subjetivo dos sujeitos pelos

processos dos quais fazem uso para estar no mundo e existir.

Caminhos da Comunicacéo

A partir daqui, com aportes de pesquisadores inerentes a um percurso formativo
que passa por Iniciacao Cientifica, Mestrado, Doutorado e Pds-Doutorado, se constroem
possiveis Caminhos da Comunicacdo. O professor Maximiliano Martin Vicente acredita
que, na Graduacdo, todo aluno visualiza a Iniciacdo Cientifica e o Mestrado como
complemento de sua formacdo e também como chance de se associar a pesquisa. Além
de atender fatores econémicos, a bolsa FAPESP, dificil de ser conseguida, representa
satisfacdo no curriculo. Na opinido do pesquisador, quando o aluno se insere em um grupo
de pesquisa, ele acaba gerando projetos que, de alguma forma, sdo submetidos as agéncias
de fomento. Sobre o primeiro contato do jovem aluno com a pesquisa académica, ele diz
que dai nasce o aprendizado de elaboracdo de um projeto, formulando perguntas e
seguindo métodos que levardo a resultados, posteriormente, tornados publicos em
congressos ou publicacbes. O professor acredita que orientador e orientando precisam
formular um tema relevante, de preferéncia, inovador e desafiador a ponto de trazer novos

elementos para a Area em que atuam.

Por essas posturas que se maturam, os fluxos véo se dando e organizar uma Area
de conhecimento € plausivel, demonstrando sua forca de expressividade com condigdes
de legitimacdo. Para Lopes (2017), essa legitimacdo € conquistada, mas, precisa ser

reconhecida. E o interesse pela epistemologia, segundo a pesquisadora, é recente no Brasil
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e na América Latina. Como assinala Braga (2011), ja que a constitui¢do interna do campo
da Comunicacdo ndo se faz a partir de proposi¢des abstratas ou de gestos epistemologicos
formalizados, a préatica da pesquisa assume um peso. E dentro deste peso, leituras

diferenciadas surgem.

Para o professor Max Vicente (2017), a Comunicacdo é Ciéncia: “A palavra
ciéncia implica em conjunto de saberes, demanda um método e a especificacdo dos
conhecimentos. Desde todos 0s pontos de vista, a Comunicagdo cumpre esses requisitos”.
Ainda sobre o conceito de Comunicacéo, ele a trata como processo de intercambio
igualitario de informag6es com repercussdo social e interferéncia na prépria visdo de

sociedade.

Essas formagdes levam a construgdes histdricas e sdo elas o mote que a professora
Ldcia Santaella considera. Um entendimento mais amplo superaria algumas questdes
soltas que, se ndo sdo entraves, acompanham as incoeréncias da materializacdo do nosso
saber, entre elas, seu carater homogéneo/heterogéneo. Independentemente de filiacGes e
reverberacbes socioldgicas, antropoldgicas, psicologicas e até bioldgicas no campo
comunicacional, Santaella destaca que o que tem de ser avaliado € se uma pesquisa

contribui para 0 campo da comunica¢do com avangos ou nao.

[...] o campo se define por seus atributos, ou seja, como um campo de pesquisa
e de conhecimento. Ora, como campo de pesquisa e conhecimento, deve haver
sempre uma realidade empirica a que a pesquisa se dedica, quer dizer, 0s
fendmenos diversificados em que a comunicacdo ocorre. Para compreender
que fendmenos sdo esses, deve-se partir de alguma definicdo do que €
comunicacdo. As definicbes sdo muito variadas. Para alguns, a comunicacao
é humana e social, deixando para fora do campo muitos outros fendmenos que
poderiam ser também definidos como fendmenos comunicacionais. Trabalhei
esse tema complexo com algum cuidado no meu livro Comunicagdo e
Pesquisa, o qual, alias, comega com uma discusséo acerca disso [...] Relendo
essas paginas para responder a sua pergunta, surpreendi-me com o quanto a
informacdo ai contida é ainda atual, depois de 16 anos, desde que redigi essas
paginas [...] Para resumir, ndo h&d uma definicdo acabada e privilegiada de
comunicacdo. Elas sdo muitas e cada pesquisador elege a definicdo que mais
se ajusta aos seus interesses de pesquisa. (SANTAELLA, 2017)°

® Declaracéo feita em entrevista ao autor.



Esse presumido conceito de Comunica¢do, como selecdo propria dos
pesquisadores, conflita com a perspectiva histérica sobre a qual o professor Ciro

Marcondes Filho trabalha o conceito e faz uma constatacao:

Tivemos nossa ‘doenga infantil”, que foi nossa submissdo a outros saberes,
inclusive na montagem de corpos docentes das faculdades de Comunicacao.
Como poucos defendiam essa autonomia, muitos colegas de outras areas
vinham com a concepg¢do de que “Comunicacdo qualquer um pode ensinar”.
Mas, ndo! Como ciéncia adulta e respeitada, seus postos devem ser
efetivamente ocupados por formados em estudos comunicacionais sérios e
aprofundados. (MARCONDES FILHO, 2017)°

Ainda dentro de sua analise, o professor pondera também que houve um uso
metaforico da Comunicacdo, por parte de outras ciéncias depois da Virada Linguistica,
de Wittgenstein, nos primordios do século XX. A partir de termos similares a nds como
informacdo, mensagem e comunicagéo, saberes como a Biologia, a Fisica e a Quimica
tomaram isso de empréstimo estabelecendo um transito que prejudica a Comunicagéo
impedindo uma existéncia epistemoldgica prépria por um comportamento parasita. Com
um olhar atento a movimentos que perfazem a Historia da Comunicacgédo, Ciro Marcondes
Filho diz que, nos anos 1990, a expansdo da Internet, a crise das ideologias e o
aparecimento do pds-moderno propiciaram & Comunicacio uma Area de investigacao
propria sem o uso metaforico de objeto de outras disciplinas. Ele afirma categoricamente
(2017)" que a “Comunicacio precisava se livrar do titulo absurdo e equivocado de ser
uma ‘ciéncia aplicada’. Isso ndo apenas renovava os estudos de Comunicagdo bem como

os criava efetivamente. Estudos de Comunicacgdo s surgem a partir dai”.

Assim as praticas comunicacionais se reforcam e, como analisa Esther
Hamburger, ao olhar mais para as suas praticas, a Comunicacgdo se pensa territorialmente
ja que “ao mesmo tempo que esses meios estdo sendo reconhecidos centrais em outros
campos do saber, nas Artes, na Economia, nas Ciéncias Sociais, na Filosofia, vocé tem
uma dificuldade de defini¢do do coraciio da disciplina, na propria Area”. Mas esse transito

segue existindo e entender o mundo de hoje pode surgir da transdisciplinaridade, por meio

5 Declaracéo feita em entrevista ao autor.
7 Em entrevista ao autor concedida no dia 12/09/2017.
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da producdo compartilhada de conhecimento em contraposicédo a redutos capazes de

congelar o pensamento.

Eu ndo gosto de pensar disciplina como um campo limitador, entendeu?
Delimitador. Eu acho que, muitas vezes, a discussdo intelectual se fixa em
questdes que ndo sao tdo interessantes. Importante sdo as ideias mais do que a
filiaco disciplinar delas. Os desafios que o mundo coloca sdo agudos e
urgentes. Um senso de urgéncia em mim. Eu acho que o mundo sugere coisas
para a gente. E a gente tem que se posicionar, no mundo, a tentar conduzir
para onde a gente acha que ele deve ir. Eu acho que é muito rico a gente se
abrir para outras disciplinas nesse sentido. (HAMBURGER, 2017)®

Abrir-se significa manter relagdes. E dentro do cenario das pesquisas apoiadas
pela FAPESP, a contribuicdo da professora Ana Claudia Mei € pertinente quando, em sua
lideranca de Auxilios para Pesquisador Visitante, consegue trazer ao Brasil, o olhar
estrangeiro da pesquisa. Os documentos da Biblioteca Virtual apontam para um maior
namero de visitas do Prof. Dr. Eric Landowski, da Fondation Nationale des Sciences
Politiques (Sciences Po), de Paris, na Franca. Frequentador do Brasil, desde 1982, sempre
circulou pelas instituicdes onde a Semidtica estava se implantando e demonstrou

afinidade de escrita e fala em linguas neolatinas.

Ao falar de internacionalizacdo, um critério consideravel na avaliacdo da Area
atualmente, Ana Claudia Mei lembra que o Brasil ainda tem muito a avancar,
principalmente, em publicagdes. Atualmente, hd uma exigéncia vigorando de que os
artigos produzidos sejam publicados em periodicos qualificados, mas, o que a
pesquisadora sente, na Area da Comunicacao, é que se publicam artigos em coletaneas de
projetos tematicos coletivos ou livros monograficos. As revistas digitais, segundo ela,
proliferam, mas, ndo alteram essa percepcdo. Por outro lado, as edi¢cdes impressas
desaparecem em face dos custos. Um bom caminho, na visdo dela, sdo os livros que,
traduzidos para linguas de interesse, podem nos colocar em outro patamar. Trata-se de
algo mais materializado que ainda carece de mais producdo bibliografica que, nem
sempre, € resultado dos inUmeros contatos pessoais que se estabelecem nos encontros
cientificos e que no ambito da FAPESP, podem extrapolar a categoria para professores

visitantes com solicitacfes sendo feitas também por pds-graduandos e pesquisadores que

8 Entrevista concedida em 10/10/2017 ao autor.
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realizam o pos-doutorado no exterior. VVoltando as interacdes, é por meio desse mote que
Ana Claudia Mei pensa o conceito de Comunicacao, ja que isso propicia processos de
significacdo que passam desde 0 corpo a corpo as formas mediadas que englobam, na
visdo dela, os media colocados a nds por seus recursos tecnolégicos em relagdo ao mundo

que vai além da estrutura dos sentidos fisicamente pensados.

E justamente o trabalho integrado entre as vertentes sincronicas da
Comunicagdo e as diacrbnicas que permite dar conta do campo da
Comunicacdo e fazer amarragdes para analises mais densas na abrangéncia do
fendmeno e consistentes nos argumentos. As varias atuacdes da Comunicacédo
no digital, no impresso, no audiovisual, no radiofonico, no gestual, entre
outros, é que permitem os tratamentos do local, do glocal e do global, do
cultural e do multicultural. (MEI, 2017)°

Assim, do ponto de vista prético, identifica-se que had muito a ser produzido com
uma lacuna de oportunidades cuja demanda emana do pesquisador que pode encontrar
respaldo para essa aplicabilidade na FAPESP. Ja do ponto de vista tedrico, compreende-
se que a Comunicacéo precisa de uma Taxionomia. E varias justificativas concorrem para
isso. Uma delas vem de Craig Calhoun (2012) ao acreditar que o estudo intelectualmente
sério da Comunicacao deve ser transformador para as Ciéncias Sociais que, em fungéo de
tantas disciplinas emergentes, se viu composta por subcampos com potencial para se
tornarem disciplinas separadas por conta propria. De modo geral, essa visao taxiondmica
coincide com o que José Luis Braga (2011) trata como tautologia, ou seja, na

Comunicacéo, se faz necessario observar como a sociedade conversa com a sociedade.

Entre sua diversidade, de temas e fendmenos da Area, Lucia Santaella (2001)
reforca as tradicGes da pesquisa e as linhas de forca da Comunicacdo ao passo que
Anamaria Fadul (2003) se atenta ao avan¢o da pesquisa em Comunicagdo. Uma condi¢édo
que a faz apontar para a necessidade de estudos sobre epistemologia e taxionomia da
producdo cientifica existente. Fadul elenca vérios fatores para o que chama de campo
cientifico consolidado, entre eles, a vasta producdo dos Programas de P6s-Graduacéo; o
namero de revistas cientificas, com perfis tematicos definidos; e a presenca da
comunidade cientifica nos congressos e seminarios de associacBes nacionais e

internacionais para discussdao com o0s pares. A isso, é possivel acrescentar também,

° Em entrevista ao autor.
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passados 15 anos da analise de Anamaria Fadul, as agéncias de fomento, em especial, a
FAPESP que reconhece a Comunicagido como Area fazendo disto um exercicio pleno de
legitimacdo. Para esta construcdo, Lopes (2017) aposta em algumas teses. A primeira
passa pela legitimacédo social do campo, no Brasil, como fato concomitante a legitimacao
cientifica de modo que o campo de estudos faca a teorizacdo de préticas, ja legitimadas
por meio de uma autonomizagdo, com determinantes de seu funcionamento no ambito da
pesquisa, ensino e profisséo. A segunda tese se centra na institucionalizagédo do campo de
estudos. E por fim, a atencdo para a centralidade da Comunicagdo acompanhada da critica
a disciplinarizacdo do conhecimento. Hipdteses que apontam para um cenario favoravel,
que venha constituir uma geragdo “legitima” da Area, ao contrario da formagdo inicial
dos programas de P6s-Graduacdo, no Brasil, quando os pesquisadores foram induzidos,
de acordo com Marques de Melo (2008), aos reducionismos sociologicos para

sobreviverem academicamente.

Consideracoes Finais

Que contribuicbes o0s pesquisadores elencados aportam ao Pensamento
Comunicacional Brasileiro? Séo seis: Experiéncias; Contribuicdo Efetiva; Emergéncia;
Postulacdo de Desafios; Especificidade e Expansdo. Tratam-se de possibilidades dentro
de uma Area, que no contexto dos fomentos da FAPESP, ainda tém amplo espaco de
oportunidades haja vista seu grande nimero de Pesquisadores e Programas que podem
tirar a Comunicacéo da posi¢cdo coadjuvante na obtencdo de apoio financeiro a producgéo
do conhecimento. Nosso campo € vasto, e 0 observado nas amostras da FAPESP, é apenas
parte de uma Area de Conhecimento com forte potencial de consolidacéo, ja que se tem
incentivo a pesquisadores iniciantes, frentes segmentadoras de correntes de estudos
teoricos, esforcos para reconsiderar o estatuto epistemoldgico e muita possibilidade de

dialogo internacional.

A sensacdo que se tem, amiude, é que os fomentos estdo se figurando muito mais
no sentido de custeio econbmico de pesquisadores do que no investimento em
conhecimento a ser obtido. Se ainda estamos atrés de outros saberes, dentro da mesma
categorizacao de Area, por que ndo aprender com quem vem se destacando? Sera que ndo

é hora de repensarmos como fazermos projetos se abrindo a conversa interdisciplinar?

13



E mais uma experiéncia que esta dada. E é a Experiéncia, uma das contribuictes
que identificamos nos aportes da pesquisadora Lucia Santaella, da PUC-SP, ao dizer que
o0s 6rgdos financiadores precisam acompanhar a mesma dindmica de acontecimento dos
fendmenos que precisam ser observados a partir de uma nocdo de Comunicacao afim ao
pesquisador que promova uma Contribuicdo Efetiva (a outra contribuicdo para o

Pensamento Comunicacional) a ponto de promover avangos a Area.

A medida que os acontecimentos se d&o, a Comunicagdo entra em discussdo, e
assim, Esther Hamburger, coordenadora da CHS 11 da FAPESP, sinaliza ao Emergente,
defendendo que nem sempre 0s objetos de estudo s&o a melhor ancora para discutir o
conhecimento. Um postulado que nos parece assegurado em face dos pesquisadores
interdisciplinares se darem melhor dentro do campo diante dos originarios, sempre

detidos as eternas questdes conceituais de seus espacos de atuacgéo.

Assim vai se formando a Postulacdo de Desafios da qual se ocupa a leitura que
fazemos da contribuicdo do pesquisador Max Vicente, da UNESP Bauru, que atribui ao
orientador e também ao orientando a funcao de trazer temas inovadores e desafiadores a

Area para que haja repercusséo social e interferéncia na vis&o social.

E quem é provedor disso, em defesa do campo, na visdo do professor Ciro
Marcondes Filho, da ECA/USP, sdo os sujeitos formados em estudos comunicacionais,
capazes de conferir a Especializacdo ao campo, ainda mais quando o pesquisador em

questdo, considera a Comunicacdo como Area muito mais recente do que se imagina.

Por fim, aparece a Expansdo, contribuicdo resultante da perspectiva da
pesquisadora Ana Claudia Mei, da PUC-SP, que valoriza as préticas dentro da Area e
sinaliza fortemente para que coloquemos nossas producdes em outros espacos. E uma
afirmativa que soa como processo inverso de tudo que se aprende sobre Comunicacao
quando, nos cursos de Graduacdo ou Pds, se materializam o0s pensamentos quase sempre
acriticos norte-americanos e europeus. Se, como abordado ao longo deste ensaio, a
filiacdo disciplinar ndo € o mais relevante, a producdo brasileira pode entrar nesse cenario

ndo como perfil identitario, mas sim, com aportes aos estudos globais em Comunicacao.

Enfim, fica evidente o papel da pesquisa, com o olhar atento e relevante dos
pesquisadores, para a formulagdo de boas problematicas de investigacdo que se ocupem
das demandas da sociedade, sempre em atualizacdo. E para o exercicio pleno disto, um

dos caminhos é o fomento FAPESP.
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