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RESUMO

A abordagem por competéncias esta na base das politicas educacionais brasileiras desde 0s
anos 1990. Na educacéo superior, a referéncia sdo as diretrizes curriculares, que trazem
competéncias a serem desenvolvidas no egresso. A primeira diretriz do curso de
Comunicacdo Social, em 2002, ja tinha o item das competéncias. Em 2013, os cursos de
Jornalismo e Relagdes Publicas se tornaram autdbnomos, com diretrizes curriculares
préprias, assim como a proposta para as de Publicidade e Propaganda em 2019. O objetivo
deste estudo foi identificar as competéncias comuns a formacdo de egressos desses cursos,
presentes nos respectivos documentos de orienta¢do curricular. Como resultado, percebeu-
se que, para além do saber académico do campo da Comunicacdo e de cada profissao,
destacaram-se competéncias gerais com base humanistica, que trazem aspectos transversais
considerados importantes na atualidade.

PALAVRAS-CHAVE: diretrizes curriculares; campo da Comunicacdo; competéncias;
formacéo académico-profissional; egressos.

INTRODUCAO

Desde o inicio dos anos 2000, a questdo da formacdo na area da Comunicacdo tem
sofrido mudangas. O curso de Comunicacdo Social com habilitacbes deu lugar a cursos
auténomos, como Jornalismo e Relagdes Publicas, para citar dentre os mais tradicionais que
ja tiveram implantadas diretrizes curriculares®, apesar de ambos os documentos explicitarem
a articulacdo ao campo da Comunicacdo. Portanto, esse é um periodo de transicdo em que 0s
cursos que atenderam prontamente a legislacao estdo finalizando as primeiras turmas.

As diretrizes curriculares estabelecidas pelo Ministério da Educacdo (MEC) forjam os
projetos pedagdgicos dos cursos. Os itens apresentados nas orienta¢es demonstram que o foco
tem sido um perfil alinhado ao mundo do trabalho, por meio de competéncias que devem se

manifestar nos egressos, direcionando a educacéo superior brasileira a empregabilidade.
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Isso decorreu, como se depreende de Mancebo, Vale e Martins (2015), da
privatizacdo do ensino em paralelo & acomodacdo do capitalismo brasileiro, tendo como
justificativa a proximidade com as mudangas contemporaneas ocorridas em termos de
reestruturacdo produtiva a partir da década de 1980. Essa realidade, entretanto, muitas
vezes escamoteia uma dimensdo do projeto de formacdo do discente, que precisa
contemplar a concepgéo da educacdo ofertada na graduacdo, com seus objetivos, processo
ensino—aprendizagem e formas de avaliag&o.

No contexto dos documentos de orientacdo curricular dos cursos do campo da
Comunicacdo em maior numero no Brasil, de acordo com os ultimos dados do Inep
(2018b): Jornalismo, Publicidade e Propaganda e Relagdes Publicas, o objetivo deste
trabalho foi identificar as competéncias comuns a formacao de egressos desses cursos.

O estudo foi de natureza qualitativa e compreendeu uma discussdo sobre a
abordagem por competéncias e a reflexdo sobre ela no campo da Comunicacdo, que
subsidiaram a andlise de conteddo a partir de pesquisa documental, baseada no
levantamento de informagdes das diretrizes de Jornalismo e de Relages Publicas e da

proposta divulgada pelo MEC para as de Publicidade e Propaganda.

SOBRE AS COMPETENCIAS

A concepcdo das competéncias comecou a ser incorporada na educacgéo brasileira
entre meados dos anos 1990 e a primeira década do ano 2000 sob influéncia da Organizacéao
das Nagbes Unidas para a Educacdo, a Ciéncia e a Cultura (Unesco) e da Organizagdo para a
Cooperagdo e o Desenvolvimento Econémico (OCDE) (MEC, 2018). A abordagem por
competéncias fez parte das diretrizes curriculares dos entdo cursos de Comunicacgdo Social
(MEC, 2001) — implantadas apds quase 20 anos da vigéncia dos curriculos minimos.

A educacdo superior passou a ser direcionada pela flexibilizagdo curricular dos
cursos de graduacdo, tendo a ideia de se elaborarem projetos pedagogicos dinamicos,
baseados na relacdo teoria—pratica, na interdisciplinaridade, desencadeando uma formacao
processual e continua, a partir de praticas pedagogicas diferenciadas. Para isso, sdo indicadas
diretrizes curriculares que substituiram os curriculos minimos, cujo foco era disciplinar.

As diretrizes séo colocadas como um referencial na organizagdo dos projetos
pedagogicos, permitindo a escolha dos contetdos pelo perfil do egresso pretendido, inclusive
para atender demandas locais ou regionais, recomendam a duracéo do curso, alem de orientar

sobre atividades complementares e formas de avaliagdo da aprendizagem dos estudantes. Os
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contetdos se vinculam a um perfil profissional que seja apto a enfrentar mudancas sociais e
laborais pelo desenvolvimento de competéncias necessarias ao egresso.

A visdo critica das competéncias entende que ha a retirada da possibilidade de
emancipacdo da pessoa em favor do sistema produtivo (ALMEIDA, 2009), além do
reforco de organismos internacionais na incorporacao de politicas educacionais avaliativas
(SACRISTAN, 2011). Por outro lado, ha o potencial das competéncias em contribuir com
o aprendizado, seja em conhecimento, préticas laborais ou vivéncia em sociedade, pois
podem ser construidas nos diferentes &mbitos em que as pessoas se inserem (RUE, 2009;
SCALLON, 2018). Nesse sentido, coloca-se a definicdo de Machado (2016, p. 98) sobre
uma pessoa competente: aquela “[...] capaz de mobilizar o que sabe para realizar o que
deseja. [...]. Nao basta desejar, ndo basta conhecer, € preciso competéncia para realizar”.

Rué (2009) sintetiza que as competéncias tém natureza complexa e incorporam ao
mesmo tempo conhecimentos, habilidades e atitudes; podem ser aprendidas; sdo
dindmicas; a base é contextual e ha dificuldade em avalid-las. Destaca-se que vao além de
habilidades e ndo sdo capacidades, pois desenvolvidas e transformadas ao longo do tempo.
Quando uma pessoa domina uma competéncia, ou seja, sabe aplica-la em dado contexto,
pode amplia-la para outra atividade.

Essa perspectiva das competéncias na formacdo do estudante, desde a educagéo
basica até a superior, é vista como um projeto para se formar pessoas (MACHADO, 2016).
Busca dimensdes individuais que serdo desenvolvidas e aprimoradas ao longo da vida, mas
em constante colaboragcdo com o entorno social. Assim, “[...]. A finalidade da competéncia
é o préprio individuo. O aluno desenvolve suas competéncias no préprio processo de
aprendizagem.” (RUE, 2009, p. 20, grifo original).

Para Le Boterf (2003), o foco das competéncias também esta na pessoa, ndo em seus
saberes, pois é ela quem as coloca em acdo. O autor destaca o agir com competéncia, baseado
em um saber ser (conhecimentos, habilidades, experiéncias, emocoes, resultantes de vivéncias
ao longo da vida, incluindo educagéo formal) combinado a determinado contexto. Nao basta a
pessoa ter capacidade se ndo compreende qual a necessidade do ambiente em que esta inserida.

Entende-se que a educacdo do seculo 21 passa por uma transi¢cdo da concepc¢ao
tradicional para a contemporanea, em que as competéncias sdo vistas, segundo Denyer et
al. (2007), como alternativa entre transmisséo de conhecimento e instrumentalizacido da

formacgéo, uma terceira via. No mundo do trabalho acontece fendmeno semelhante, quando



Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagéo
Servigo Social do Comércio — SESC Séao Paulo

PENSACOM BRASIL — Séo Paulo, SP — 09 e 10 de dezembro de 2019

0s modelos de gestdo migram da administracdo cientifica para os novos arranjos de
negdcios em redes, influenciados pela tecnologia.

Na educacdo, as competéncias auxiliam a integracdo teoria—pratica e a
interdisciplinaridade, tendo a centralidade no aprendizado do estudante. No mundo do
trabalho, busca-se com as competéncias a articulacdo dos diversos processos de uma
organizacéo aos interesses individuais dos profissionais (DUTRA, 2017).

Inserir a nocdo das competéncias na educacao procurou, de acordo com Rué (2009):
dar respostas aos indices de abandono ou fracasso escolar; trazer funcionalidade social e
produtiva a formacdo; e propor um projeto de formar pessoas. Essa visao nao significa que as
competéncias se reduzem a uma formacdo instrumental, mas a uma formacdo geral que
permita as pessoas orientarem seu futuro pessoal e profissional, sem opor uma concepcao
académica como melhor frente a das competéncias como pior (RUE, 2009).

Dessa maneira, ndo se abandonam componentes conceituais (disciplinas, contetidos,
teorias) pela aplicacdo na pratica ou se voltando a resultados, como se o conhecimento
estivesse sendo desvalorizado e s6 o que tem utilidade passasse a importar (MACHADO,
2016). A ideia das competéncias busca outra logica para o trabalho educacional, mas ndo

disputa espaco com as disciplinas, tanto que Machado (2016, p. 93) afirma:

[...] a organizacéo da escola €, e continuara a ser, até onde a entendemos,
marcadamente disciplinar. Os professores sdo, e continuardo a ser,
professores de disciplinas, de matérias, ndo havendo qualquer sentido na
caracterizac¢ao de um professor de “competéncias”. Urge, no entanto, uma
reorganizagdo do trabalho escolar, que reconfigure seus tempos e seus
espacos, que revitalize os significados dos curriculos como mapas do
conhecimento que se busca, e da formacéo pessoal como a constitui¢do
de um amplo espectro de competéncias.

Denyer et al. (2007) expdem a necessidade do sentido do conhecimento ao estudante, o
que uma educagdo transmissiva ndo faz. Zabala e Arnau (2010) corroboram a afirmativa,
explicando que a educacao por competéncias busca ultrapassar a aprendizagem que memoriza,
com dificil aplicacdo prética. Para que isso aconteca, é necessario contextualizacdo, de
preferéncia com um problema motivador, relacionado a realidade do discente, entdo ele vai
resolver tal situacdo pela constru¢do do conhecimento. Nesse caso, Scallon (2018) afirma que
os estudantes se motivam a aprender na comparacgao com as préaticas da pedagogia tradicional.

A abordagem por competéncias inverte a logica tradicional; sdo situagBes-problema
colocadas ao discente o ponto de partida da aprendizagem, pela mobilizacdo dos diversos

recursos necessarios para respondé-las. Nessa direcéo, Denyer et al. (2007) escrevem que nem
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sempre € preciso adquirir novos saberes para realizar uma atividade, mesmo assim a
aprendizagem é significativa, pois o estudante pode aprender a gerenciar melhor os recursos
disponiveis e aprender equivale também a descobrir modos diferentes de aplicar o que ja sabe.
No entanto, o contraponto de Almeida (2009) é relevante no sentido de que a
implantacdo de uma pedagogia das competéncias foi feita por quem?, na verdade sem
maiores esclarecimentos sobre a concepc¢do teodrica de base ou uma socializagcdo do seu
significado, sendo prescritiva, gerando resisténcia @ mudanca e manutencdo de praticas
pedagdgicas. A autora destaca ainda que os professores nem sempre sabem como levar tal
concepcao a sala de aula, em especial se for acerca de conhecimentos que ndo estariam

relacionados as competéncias de determinado contexto dado.

PERSPECTIVAS SOBRE O ENSINO NO CAMPO DA COMUNICACAO

Como éarea do conhecimento, conforme o Conselho Nacional de Desenvolvimento
Cientifico e Tecnoldgico (CNPq), o campo da Comunicagdo esta inserido na grande area
de Ciéncias Sociais Aplicadas e tem como subareas Teoria da Comunicacdo, Jornalismo e
editoracdo, Radio e televisao, Rela¢cbes Publicas e Propaganda e Comunicacéo visual.

Essa configuragdo reverbera no ensino da Comunicagdo, em que o estatuto das
profissdes dimensionou a formacdo académica, ja que orientada pelo mundo do trabalho em
Jornalismo, Publicidade e Propaganda e Relag¢fes Publicas, por exemplo. Esse cenario impoe
tensbes constantes ao campo, a exemplo do manifesto da Federacdo Brasileira das
Associacgdes Cientificas e Académicas de Comunicacao (Socicom) e suas filiadas ao Instituto
Nacional de Estudos e Pesquisas Educacionais Anisio Teixeira (Inep), vinculado ao MEC,
contra a classificacdo das graduacdes na Cine Brasil 2018 (Classificacdo Internacional
Normalizada da Educagéo) sem a previsdo do nome Comunicagio* (SOCICOM, 2018).

Fernandez (2010) explica que hd uma relacdo proxima entre a formacgéo superior e
a atuacdo no mundo do trabalho no Brasil, derivada da tradicdo educacional do pais de
vincular o diploma como forma de acesso a profissdo, apesar dessa ndo ser mais a

realidade prescrita na legislagdo nacional (MEC, 2013a). Somente os rela¢fes-publicas

4 Foram questionadas a substituicio da Comunicacdo por Jornalismo e Informagéo e a migracéo de Publicidade e Propaganda e
de Relagbes Publicas para Negdcios e Marketing. Também houve uma audiéncia em Brasilia entre os representantes e o Inep
para discutir nova proposta de classificagdo. Em resumo, a Socicom solicitou a troca do termo Jornalismo por Comunicagéo e
que os demais cursos se integrem a mesma area relacionada. De acordo com o Inep (2018a), a Cine Brasil adotou como
metodologia a International Standard Classification of Education (ISCED) de 2013, da Unesco, com o objetivo de subsidiar
levantamentos estatisticos, comparagdes educacionais entre paises e avaliagdo da educagao superior.
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devem apresentar diploma do curso homénimo em decorréncia da obrigatoriedade do

registro profissional. Fernandez (2010, p. 65) comenta que hoje:

[..] As profissbes tradicionais da area da Comunicacdo e as ocupagBes
emergentes, possuem uma caracteristica de agrupamento que abarca, de forma
difusa, profissionais oriundos de campos do conhecimento distintos, como, por
exemplo, egressos de Artes, Design ou Computagdo. Sao formacoes dispares,
que empregam seus saberes também no campo de atuacdo profissional da
Comunicacdo Social. Muitas vezes o perfil profissional é embasado pelo fazer
pratico e ndo pelo que aprendeu nos bancos escolares.

A diversidade de profissdes vinculadas a area ainda tem influéncia regional, pela oferta
de vagas, salario, cargos ocupados e atividades realizadas. Além disso, houve ampliacdo do
espaco de atuacdo em funcéo de tecnologias emergentes, como marketing digital, webdesign,
producdo de conteudo, consultoria em business intelligence (Bl)/analista de dados, especialista
em SEO (search engine optimization) e gestdo de redes sociais (FERNANDEZ, 2010).

Fora a articulagdo com a tecnologia, para Gobbi (2010), o campo da Comunicacdo
pode ser compreendido também a partir de duas subareas: consolidadas (Cinema, Jornalismo,
Publicidade e RelagBes Publicas) e emergentes (Cibermidia, Cibercultura, Folkcom,
Propaganda Politica, Comunicacdo Organizacional, Jornalismo Cientifico, Economia Politica).

Em relacdo ao ensino, o curso de Jornalismo foi o pioneiro no pais, na década de 1940,
sendo autdbnomo até 1969, quando o colocaram como uma das habilitagGes de Comunicacéo
Social, juntamente com Editoracdo, Publicidade e Propaganda, Relagdes Publicas e a
polivalente®. Foi o primeiro curriculo minimo do curso, orientagéo que vigorou até 2002. A
caracteristica dessa época era a indicacdo das disciplinas com ementas que dividiam em parte
tedrica (tronco comum) e profissional, formatando o curriculo e separando a teoria da prética.

Esse modelo foi substituido por diretrizes curriculares, entendidas como referencial
as instituicbes de educacao superior na elaboracdo dos projetos pedagdgicos dos cursos.
Nesse caso ndo se elencam disciplinas, mas o perfil do egresso por meio de competéncias
necessarias a0 mundo do trabalho. A diretriz de Comunicagdo Social indicava uma
formacéo basica, com competéncias gerais, e orientacdes especificas para cada habilitacéo.

Em 2006, o curso de Cinema e Audiovisual se tornou autdbnomo, com diretriz
curricular prépria, 0 mesmo acontecendo com Jornalismo e Relag¢fes Publicas em 2013.

Conforme consta nos pareceres (MEC, 2013b, 2013c), existe a vinculagdo com o campo da

5 O comunicador polivalente, como se nominou no documento do MEC, poderia atuar nos veiculos de comunicagéo e
outras tarefas informativas, como de publicidade ou relagdes-publicas. Tal entendimento se justificou porque no mundo
do trabalho da época nédo havia fronteiras entre elas. Ndo foi uma habilitacdo incorporada a realidade brasileira, tanto que
no curriculo seguinte, de 1978, desapareceu.
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Comunicacéo, a semelhanca de outras areas do conhecimento, como Engenharia ou Saude
(KUNSCH, 2015). No caso da proposta para as diretrizes de Publicidade e Propaganda
(MEC, 2019), a articulagdo ao campo comunicacional foi um ponto muito reforgado.

COMPETENCIAS NAS DIRETRIZES CURRICULARES

As diretrizes curriculares de Jornalismo e de Relag@es Publicas, e a proposta para as
de Publicidade e Propaganda, trazem o perfil de competéncias dos egressos de cada curso.
Como comenta Lima (2011), no contexto atual do mundo do trabalho, as profissdes cedem
lugar as competéncias desenvolvidas pela pessoa, pois as profissdes regulamentadas véo
perdendo a forca que tinham no século 20.

Le Boterf (2003) afirma que o mundo do trabalho vai buscar cada vez mais
profissionais que saibam usar Seus recursos pessoais € essa sera a identidade deles em
relacdo a empregabilidade. Ele resume um profissional como alguém que sabe administrar
uma situacdo complexa. Para o autor, o profissionalismo é uma combinagdo singular de
competéncias pessoais, coletivas e organizacionais e precisa ter base ética.

Uma profissdo, para Machado (2006), € mais do que uma ocupacdo, pois apresenta trés
aspectos essenciais: exige competéncias especificas em area de conhecimento, geralmente
oriundas da educagéo superior; deve ser exercida com autonomia, seja em relacdo ao mercado
ou ao Estado, com base em valores; e tenha um compromisso publico voltado ao bem comum
por parte de cada profissional, afastando-se de interesses meramente pessoais ou do grupo a
que pertence. Assim, contrapde-se a0 amadorismo e ao mercenarismo.

De acordo com Schiavoni (2007, p. 116-117), um profissional de Comunicagao néo
¢ alguém regulamentado por lei, “[..] mas a soma de um amplo espectro de
conhecimentos, absolutamente necessarios para o desenvolvimento de uma estratégia de
comunicagdo e para sua implantagdo, com o uso das mais variadas ferramentas e com a
necessaria dose de talento”. Desse modo, precisa de uma formacdo que valorize tais
aspectos, indo além do prescrito, como escreve Le Boterf (2003).

No panorama atual em que as relacbes de trabalho foram substancialmente
alteradas, o profissional deve conseguir se inserir no mundo globalizado e saber conviver
em cenarios mutantes e complexos, orienta Kunsch (2007). Hoje a area da Comunicagéo

nas organizagbes, por exemplo, assume novas exigéncias, como a geracdo de valor
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(identidade, imagem, reputacdo), questdes envolvendo a sustentabilidade e a diversidade.

Paulino (2011, p. 109) conclui que

O mercado de trabalho para o comunicador [...] Requer um profissional
com habilidades em multiplataformas, com destreza no uso da lingua e
das linguagens [...] no uso de ferramentas para havegacao na Internet e
maturidade intelectual [..]. Exige nogOes de marketing e de
administracdo, visto que a concorréncia é grande; as empresas estdo em
constante processo de adaptacdo ao ritmo de fusdes e incorporacdes [...];
e a carreira € de responsabilidade integral do profissional. [...].

Para isso, como coloca Oliveira (2008), o profissional precisa desenvolver espirito
colaborativo e capacidade critica, manter o didlogo com a sua area e as outras de uma

organizacéo, estando em aprendizado constante. Isso porque,

Tudo indica que os individuos com mais chances de insercdo no mercado
de trabalho sejam justamente aqueles que dispdem de amplo e solido
repertério intelectual, associado a experiéncia profissional e a alguma
maturidade emocional — fatores que contribuem sobremaneira para se
reinventarem continuamente durante o periodo que se convencionou
nomear de vida atil. [...]. (LIMA, 2011, p. 154, grifo original)

Essa reflexdo é corroborada por Castro (2010), ao dizer que uma profissionalizagdo
é passageira, enquanto a educacao é permanente. Tanto que precisa se estabelecer em bases
solidas, que valorizem o pensamento. Segundo o autor, depende da combinacdo entre
ciéncias, humanidades, além dos contetdos profissionais.

Nesse sentido, valores como cidadania, diversidade, ética e sustentabilidade,
alinhados a visdo critica e reflexiva sobre a prética, aparecem nas propostas educacionais
contemporaneas e no objetivo de formacdo de cursos superiores no contexto das
competéncias, tendo como suporte aprendizagem ativa, interacdo disciplinar, superacdo da

dicotomia teoria—prética, visando a autonomia do estudante.

ANALISE DE CONTEUDO

Com vistas a identificar o vinculo das diretrizes curriculares dos cursos de Jornalismo,
RelacGes Publicas e da proposta das de Publicidade e Propaganda ao campo da Comunicacgao,
na perspectiva das competéncias para a formagéo do egresso, foi utilizada pesquisa documental
com a técnica de andlise de contetdo, conforme proposta de Bardin (2016) — pré-analise,

exploracédo do material e interpretacdo, com o apoio do software NVivo.
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O estudo teve como base os trés documentos relativos a cada orientagdo curricular
para o levantamento das informagdes. O processo de codificacdo comecou pela frequéncia
das palavras mais citadas nos documentos para a definicdo de categorias, que foram
selecionadas para cada diretriz e posteriormente reunidas em termos comuns aos
documentos pela pesquisadora.

Com esse procedimento, foram identificadas as competéncias compartilhadas pelos
trés cursos, apresentadas em ordem alfabética: aperfeicoamento de préaticas profissionais,
cidadania, desenvolvimento sustentavel, direitos humanos, dominio técnico e profissional,
ética, gestdo de projetos, inovacdo, interesse publico, interpretacdo e gestdo de
informagdes, linguagens mididticas, pesquisa, planejamento, prestar assessoria e/ou
consultoria, relacionamento interpessoal, senso critico, uso de tecnologias.

A partir do levantamento, também foram listadas as competéncias comuns a pelo
menos dois cursos. No caso de Jornalismo e Relagbes Publicas: aprendizado permanente,
lingua estrangeira. Em Jornalismo e Publicidade e Propaganda: capacidade analitica,
conhecimento sobre a realidade local, escrita em lingua portuguesa, expressao oral,
respeito a diversidade, trabalho em equipe. Para Relagdes Publicas e Publicidade e
Propaganda: atitude empreendedora, criatividade, gestdo e estratégia, integracdo teoria—
pratica, interdisciplinaridade, negociacéo, tomada de deciséo.

Percebeu-se que a conjuntura atual da formacdo no campo da Comunicacao
compreende individuos que desempenhem uma profissdo tendo por base a tradicdo
cientifica e técnica da sua area de conhecimento, mas que desenvolvam competéncias
gerais, a serem mobilizadas na realidade em que se inserirem, com condi¢cdes de atuarem
com responsabilidade social, ambiental, de forma cidadd, ética e critica.

Com esses aportes é que se entende que foram elaboradas as diretrizes curriculares
recentes dos cursos vinculados & area da Comunicacdo. Destaca-se a base humanistica ao
lado dos conhecimentos prdprios do campo (linguagens, midias e tecnologias) como fatores
de aproximacao entre 0s cursos, que trazem aspectos transversais considerados importantes
na atualidade, em dimensdes individuais e coletivas, reafirmando a necessidade dos egressos
participarem da sociedade e de exercerem a cidadania. Essa visdo é corroborada em Kunsch
(2015, p. 36), que coloca “[...] a necessidade de uma formagdo geral e humanistica numa
perspectiva interdisciplinar com vis&o critica e sintonizada com a sociedade contemporanea e

com as demandas regionais e locais de onde estdo instalados os cursos”.
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Os contornos dessa formacéo trazem um panorama mais completo para a educacéo,
alinhados a um cenério complexo do mundo e suas relagcBes sociais, indo além do
desenvolvimento cognitivo, pois inclui atitudes, valores e emogdes, ganhando extensao e
profundidade ao conectar conhecimentos, habilidades e aspectos afetivos das pessoas.

Nesse sentido, Zabalza (2015) coloca que as competéncias quebram os preceitos
académicos e de racionalidade universal do aprendizado em alguns cursos, abrindo-os a
acOes e experiéncias sociolaborais. Masetto (2003) comenta que os curriculos dos cursos
devem dialogar com as necessidades da sociedade contemporanea para que tenham sentido,

assim, além de aspectos cognitivos, o discente de educacao superior deve desenvolver

[...] competéncias e habilidades que se esperam de um profissional capaz
e de um cidadao responsavel pelo desenvolvimento de sua comunidade.
Isso fez com que os cronogramas curriculares se abrissem para atividades
praticas integrando-se com teorias estudadas e a discussdo de valores
éticos, sociais, politicos, econémicos, por ocasido do estudo de problemas
técnicos, integrando-se a analise tedrico-técnica de determinada situacao
com os valores humanos e ambientais presentes e decorrentes da solucéo
técnica apresentada. (MASETTO, 2003, p. 20)

Pensar no estudante como ser complexo e no significado de uma disciplina na sua
vida futura, nos diversos ambitos (social, profissional, familiar, politico, econdmico), faz ver
a necessidade de uma aprendizagem significativa (SCALLON, 2018). Os conhecimentos néo
se fecham em si mesmos, mas precisam ser resgatados de modo a auxiliar o discente a
interpretar, argumentar, compreender, expressar-se, resolver problemas. Gil (2013) acredita
que a principal funcdo da instituicdo educacional hoje € municiar os estudantes com
conhecimentos e habilidades necessarios para viver em sociedade.

Essa concepcdo engendra também uma visdo de matriz curricular flexivel e
dindmica, base para repensar disciplinas, conteldos, metodologia, avaliacdo, tempo e
espaco de aprendizagem, com uma diversidade de estratégias educacionais. A escolha dos
métodos vai depender dos objetivos tracados em favor da aprendizagem do estudante. Tais

questdes tém relevancia frente a conjuntura apontada por Trindade (2018, p. 61):

O campo da comunica¢do como um todo vive na empiria, isto €, na sua
praxis do senso comum educacional, as questdes da formacdo docente e
discente trabalhada no eixo dicotbmico da teoria versus préatica, sem
conhecer subcampos da educacdo fundamentais ao estabelecimento de
politicas diretrizes de formacdo. O curriculo, por exemplo, é visto s
como estrutura de disciplinas ou grade, ndo como um campo de reflexdo
de formacdo de sujeitos. A didatica é vista por uma concep¢do
instrumental de usar técnicas facilitadoras da aprendizagem e ndo como
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um campo da educacdo que faz pensar as ldgicas dos processos de ensino
e aprendizagem, frente as politicas de formacéo possiveis.

Quando o professor seleciona praticas diversificadas o estudante tem outras
possibilidades de estimulo & aprendizagem. Dessa maneira, € interessante incorporar uma
ideia de curriculo diferenciado, com uma reflexdo sobre necessidades formativas
especificas, em que os docentes pensem nos desafios a serem enfrentados pelos egressos.

Zabalza (2007) destaca, por exemplo, a demanda por formacdo polivalente, que
exige mais interdisciplinaridade nos cursos e entre cursos. Os discentes poderiam vivenciar
a interdisciplinaridade a partir de projetos conjuntos, em que fossem acessados
conhecimentos de diversas disciplinas para mobilizar e desenvolver competéncias.

Machado (2016) afirma que no aspecto inter/transdisciplinar as atividades educacionais
também devem centralizar os projetos das pessoas, a partir dos contetdos disciplinares, sem
subordinacdo a aplicagdo pratica, mas a producdo de conhecimento e compreensdo da
finalidade cidada da educacéo, pela articulacdo entre projetos individuais e coletivos.

Os trabalhos interdisciplinares, conforme Scroferneker e Vitoria (2017, p. 94-95),
ajudam a “repensar a pratica ¢ a teoria, fazendo emergir os problemas da realidade social, a
partir de outra matriz tedrica [...] na necessidade de interacdo entre o campo da formacao
académica, o campo profissional e o desenvolvimento da humanidade do ser humano”.

Entende-se, portanto, que a aprendizagem se expande para além do espaco da
formagéo superior, tomando o entorno social como local de ensino—aprendizagem e de
producdo de conhecimento, aproximando a sociedade da sala de aula, o que pode ser feito,
por exemplo, por meio de projetos integrados.

Com essas perspectivas, os estudantes podem compreender melhor a realidade
profissional e ter condicdes de operar as mudancas que percebam ser necessarias quando
egressos. A partir da reflexdo sobre dado contexto, podem aplicar os saberes da formacéo
na &rea da Comunicacdo em prol do desenvolvimento tanto pessoal quanto social.

Ao explorar a capacidade da formacao superior de promover reflexdo, é importante
proporcionar aos discentes condi¢des de exercita-la, compreendo a pratica como instancia
para se repensar a teoria. O egresso deve conseguir integrar os conhecimentos na atuagao

profissional. Oliveira (2008, p. 54) explicita que ao

[...] desenvolver principios de uma formacao mais abrangente centrada na
condicdo humana, torna-se necessario diferenciar, sem preconceitos, 0
papel e 0 espaco dos ambientes académico e profissional na formagdo do
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estudante, entendendo a importancia de cada um e a necessidade de
articula-los, a partir de suas diferencas.

E a possibilidade da educagio superior como lugar de formar profissionais que
auxiliem a modificar o que ndo agrada no mundo do trabalho, em um horizonte de “[...]
formacdo de cidaddos que, dotados de pensamento critico e com o foco voltado para o
interesse publico, sejam os agentes de uma praxis transformadora.” (LOPES, 2018, p. 17).

Esse panorama mostra que € possivel ir além do pensamento hegemdnico do mercado,
com a elaboracdo de projetos pedagodgicos e de praticas educacionais que efetivamente cuidem
de levar ao mundo do trabalho profissionais, conforme Oliveira (2008, p. 56), “[...] nunca na
perspectiva de adestramento, que reforca a idéia [sic] de uma formacdo referendada pela
repeticdo do que ja é praticado”, mas de forma a abrir novos espacos de atuacdo ou trazer

outras concepcoes a eles. Esse € um legado a ser compartilhado com o0s egressos.

CONSIDERACOES FINAIS

A educacdo superior concretiza-se no planejamento de cursos criados a partir de
projetos pedagdgicos, seguindo as diretrizes curriculares do MEC. Uma graduagdo tem como
objetivo um perfil de formacéo, sistematizado por meio de uma matriz curricular, em que cada
disciplina, a partir de uma ementa, desdobra seus procedimentos didaticos, metodoldgicos e
avaliativos. Essa formalizagdo deve dialogar com o contexto sociolaboral, com seus requisitos
e necessidades. Nessa conjuntura, esta clara a repercussdo dos diversos interesses econdmicos
na formacdo superior, pela dindmica das relacGes existentes na sociedade.

Com este estudo, percebeu-se a possibilidade do alinhamento das diretrizes a
formacéo da pessoa em sentido mais completo, para que se construam competéncias que
ajudem o egresso a trilhar o caminho escolhido, com potencial de orientar mudancas
profissionais e pessoais, portanto individuais e coletivas.

Mesmo que as diretrizes de cada curso analisado tenham suas particularidades, elas
se articulam ao campo da Comunicacéo no painel de competéncias gerais que indicam um
equilibrio a formacdo profissional pela preocupacdo humanistica, aspecto que foi
contemplado no processo de elaboracdo dos documentos pelas comissoes de especialistas. A
discussdo apresentada pode colaborar no delineamento do eixo de formacgdo geral que
compde a matriz curricular dos projetos pedagogicos, facilitando a integracéo teoria—pratica

e a interdisciplinaridade necesséaria a educagao contemporanea.
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E uma ideia de formagdo de profissionais com capacidade critico-reflexiva, com
preocupacao cidada e responsabilidade social, em que se assume um compromisso diante da
sociedade em suas acOes. S&o dimensdes desenvolvidas e aprimoradas ao longo da vida,
podendo ter como ponto de partida um processo de educacdo superior, porque O
conhecimento produzido nessa instancia pode contribuir com a sociedade.

Apesar de cada disciplina de um curso ter sua propria ementa, 0s contelidos a serem
desenvolvidos dependem da aprendizagem que se almeja e ndo do cumprimento do
programa como tradicionalmente se pretendia. A analise do contexto de cada turma de
estudantes deve colaborar para que os conhecimentos sejam articulados com as vivéncias
do cotidiano, com vistas a uma atuagao transformadora do mundo em que se vive.

Os futuros profissionais podem ter condi¢cbes de alterar estruturas a partir do
desenvolvimento de ideias autbnomas, mais criticas, reflexivas e empreendedoras, com
capacidade de mudanca social. A educacdo superior deve ter essa responsabilidade de
trazer novas possibilidades as praticas profissionais. Afinal, os egressos devem ter uma
formagdo que aprimore o mundo do trabalho, oriente mudancas, trazendo reflex&o a agéo,
com a ideia de serem mais criativos e inovadores.

Destaca-se que, desse modo, uma formacdo superior vai além das exigidas pelas
praticas profissionais, ndo se encerrando nelas, sendo entendida como inicio de uma jornada
que vai durar toda a vida, dependendo de outros cursos, vivéncias pessoais e no mundo do
trabalho — que também € construido pelos egressos. Portanto, eles precisam ter uma base
solida, permitindo que se movam na sociedade contemporanea, a partir do aumento do
repertério de saberes e experiéncias desde que sdo estudantes, fazendo parte de operacBes

cognitivas a serem acionadas futuramente, dependendo do cenario em que se encontrem.
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