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RESUMO

Este trabalho é o resultado do Projeto Experimental de Comunicacdo (PREX), que visa
compor um produto jornalistico apresentado como trabalho de concluséo de curso na
graduacdo de Jornalismo da Universidade Paulista (UNIP). Um livro-reportagem, tipo
biografico, elaborado com base nos resultados obtidos em Iniciacdo Cientifica realizada
pelo autor, sob orientagdo do Dr. Antonio Adami e em pesquisas complementares sobre
jornalismo, elaboracédo de biografias e livros-reportagem. O livro apresenta um estudo de
caso sobre a trajetdria pessoal e profissional de Osvaldo Moles, desde sua influéncia nas
Radios Paulistas, a descoberta do potencial comico de Adoniran Barbosa - com quem
estabelece uma forte relacdo de amizade, criando dezenas de programas, personagens e
musicas que fazem o sucesso do sambista - até as diversas areas em que atuou, além de
aspectos pessoais de sua personalidade e familia.

PALAVRAS CHAVE: Osvaldo Moles; Radio; Comunicacdo e Memdria; Jornalismo e
Publicidade; Adoniran Barbosa

1 INTRODUCAO

Osvaldo Moles, participa ativamente da evolugdo da comunicacao no Brasil, sendo
um dos primeiros comunicadores multimeios no pais. Moles comeca a atuar na imprensa
escrita na cidade de S&o Paulo, no Diario Nacional, no ano de 1929, trabalhando na redagéo
do jornal com expoentes do movimento modernista brasileiro, tais como Mario de Andrade
e Sérgio Milliet. Depois, no inicio da década de 1930, trabalha no S&o Paulo Jornal e segue
em viagem para o nordeste, fixando residéncia na cidade de Salvador-BA. Neste periodo,
trabalha no jornal "O Estado da Bahia" que tem seu acervo atualmente armazenado na

Biblioteca Central do Estado da Bahia, no setor de "Periddicos Raros", e segundo
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informacdes do técnico administrativo Luiz José de Carvalho, em entrevista por nds
realizada, o periodico circulou entre os anos de 1933 e 1969. Ainda na imprensa escrita,
Moles trabalha a partir de 1935, no Correio Paulistano, Folha de S. Paulo, Revista
Manchete e outros, muitas vezes colaborando com cronicas sobre o cotidiano. Anos depois,
algumas dessas crénicas foram selecionadas pelo autor e publicadas no livro "Piquenique
Classe C - cronicas e flagrantes de Sdo Paulo”, lan¢ado pela Boa Leitura Editora no ano de
1962. Consagrado no radio, Moles assume o cargo de redator, desde a fundacdo da PRG-2
Radio Tupi de S&o Paulo®, no ano de 1937. A partir de 1941 aceita o convite de Octavio
Gabus Mendes e passa a trabalhar na PRB-9 Radio Record de Sdo Paulo. Nesta emissora
Moles descobre o potencial comico de Jodo Rubinato, radioator e sambista paulista,
popularmente conhecido pelo nome de Adoniran Barbosa, e entdo cria dezenas de
programas e personagens que retratam a sociedade "italo-caipira-paulistana” e as mudancas
urbanas da cidade de Sao Paulo, tdo bem escritas e cantadas por Adoniran (MATOS, 2002).
Com aparelhos instalados nos lares brasileiros, a radiofonia foi um fenédmeno de
massa desde que nasceu em 1922, principalmente com a grande expansao nos anos de 1930,
sendo o0 meio réadio, o grande mediador da cultura brasileira. Segundo (NAPOLITANO,
2004, p. 12,), o radio e o responsavel pela massificacdo da sociedade brasileira,
principalmente apds a Segunda Guerra Mundial. Assim, o resgate das experiéncias
radiofonicas produzidas por Osvaldo Moles compreende ser de grande relevancia para a
evolucéo da linguagem do meio no Brasil, mostrando como seu trabalho continua atual.
Apesar de ser por natureza um meio invisual, a sua forca esta paradoxalmente vinculada
a ligacdo que mantém com a imaginacao, isto é, com a criacdo de “imagens mentais”. Da
informacdo a publicidade, é esta capacidade de criar uma espécie de “imagens
imaginarias” que faz da radio um meio resistente as transformacdes tecnoldgicas que

converteram uma civilizacdo fundada em dois milénios de palavra numa civilizagao da
imagem. (Oliveira, 2011)

No campo da publicidade, Osvaldo Moles também trouxe grandes contribuigdes,
seja no préprio meio radiofénico ou na Morumbi Publicidade, empresa que manteve em
sociedade com Mario Nadeu e que foi responsavel pela venda das cadeiras cativas do
estddio "Cicero Pompeu de Toledo” (Estadio do Morumbi). Em entrevista por nos
realizada, Jerson Ramos, que trabalha para o Sdo Paulo Futebol Clube (SPFC) desde os

anos 1950, fala sobre a criacdo do personagem "S.O." - o Sentadinho de Oliveira; as

% PRG-2 Radio Tupi de S0 Paulo - "A mais poderosa emissora paulista” teve sua inauguracdo em 3 de setembro de 1937
e foi registrada oficialmente como radio Tupy, com "y", na "Rela¢do das Esta¢des Brasileiras de Radiodifusdo”, listagem
do Ministério da Viacgao e Obras Publicas, drgéo responsavel na época pela Radiodifuséo, e que mais tarde seria 0
Ministério das Comunicacdes, segundo dados extraidos de entrevista com o prof. Dr. Antonio Adami.
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publicidades do SPFC veiculadas principalmente nos jornais "O Estado de S. Paulo™ e na
"Gazeta Esportiva”; e dos treinamentos de marketing e vendas que Osvaldo Moles
ministrava aos funcionarios e jogadores do clube. O ex-governador de Séo Paulo, Laudo
Natel, presidente do SPFC na época, relata, em entrevista por nos realizada, que Osvaldo
Moles era "um intelectual”, responsavel por "tirar as ideias do papel e coloca-las em
pratica”, além de confirmar a informacdo de que foi a arrecadacdo da venda das cadeiras
cativas que possibilitou a construgéo do estédio.

Em 1962, Moles trabalha mais uma vez com Laudo Natel, desta vez na criagdo de
sua campanha majoritaria para o cargo de Vice-Governador do estado de S&o Paulo. Esta
possivelmente € a primeira campanha no Brasil que utiliza conceitos de marketing politico
(CARDOSO e MICHELETTI, 2012), quando propde estratégias que vado além do campo da
publicidade, ou seja, o trabalho de Moles envolve a producdo de documentos que analisam
psicologicamente o perfil dos eleitores e a construcdo e desconstru¢do da imagem dos
demais candidatos daquele pleito politico; também realiza estudos sobre o posicionamento
que Laudo Natel deve assumir em cada fase da campanha; a realizacdo de pesquisas de
opinido; a transformacdo de ataques de campanha em forcas de marketing; entre outros
elementos que tornaram Laudo Natel vitorioso daquele pleito, com mais de 1 milhdo e
duzentos mil votos.

O marketing politico é a ciéncia, arte e técnica que se alimentam dos climas sociais, das
identidades de atores principais e secundarios, da geografia ambiental, do clima das

circunstancias, do sistema normativo, e, por consequéncia, ¢ um espelho que projeta a
imagem da propria cultura politica. (Torquato, 2006, p.7)

Outra vertente de trabalho de Osvaldo Moles é encontrada no cinema. Campo em

que desenvolve roteiros premiados ao lado de Miroel Silveira, como o do filme "Simdo, o

caolho™ (1952), dirigido por Alberto Cavalcanti e baseado na obra de Galedo Coutinho

(1937). Trabalha também no roteiro do filme "Mulher de Verdade" (1953/1954), que marca

a estreia de Inezita Barroso no cinema. Moles foi um grande entusiasta da industria do

cinema nacional, mantendo sua contribuicdo em outros filmes e incentivando investimentos

na area, como escreve no semanario "Cine Repérter" publicado em 17 de dezembro de
1949:

Oduvaldo Viana também demonstrou, ha pouco tempo, que fita de cinema é como

batata. E sd botar no balcdo e todo mundo vem comprar. Uma producdo nacional

razoavel da, pelo menos mil por cento de lucro, que é a base de trabalho dos produtores

americanos. O lucro minimo de mil por cento ndo é obtido em sonhos, mas nas

bilheterias do cinema de acordo com o calculo antecipado dos produtores.
(MOLES,1949)
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Na primeira metade da década de 1950, acreditando no valor cultural do radio,
Osvaldo Moles deixa a PRB-9 Radio Record, para trabalhar com liberdade de criagdo e
experimentacdo na PRH-9 Radio Bandeirantes. Nesta emissora ele produz programas de
alto nivel como o "Histéria da Literatura Brasileira” e "Museu do Ipiranga”, este com
supervisdo dos dados historicos de Sérgio Buarque de Holanda, que na época era o diretor
do Museu Paulista. Foi também na PRH-9 Bandeirantes, que Osvaldo Moles participa da
implementacdo do "Sistema RB-55" ao lado de Julio Atlas e Henrique Lobo, que sob
orientacdo do psicdlogo argentino Carlos Pedregal, também conhecido como o professor
Bascaran, reune pela primeira vez as publicidades em blocos comerciais, que sdo veiculadas

no mesmo padrao utilizado até hoje por todas as emissoras de radio e televisdo do Brasil.

2 OBJETIVO

O objetivo deste trabalho foi a produgdo de um produto jornalistico. Um livro-
reportagem, tipo biogréafico sobre Osvaldo Moles, com base em pesquisa realizada em
projeto de Iniciacdo Cientifica e pesquisas complementares necessarias para resgatar a
histéria do personagem com o objetivo de garantir o devido registro do trabalho deste, que
foi um dos pioneiros no radio paulista e do marketing politico no Brasil. No campo
biogréfico, esta investigacdo se ateve aos registros de sua infancia, estudos, amigos, familia
e influéncias. Seu temperamento, seus sonhos, suas realizacfes e suas frustracdes. Sobre
sua trajetoria profissional, este trabalho buscou elementos para mostrar como Osvaldo
Moles soube entender e registrar em sua obra, a cultura paulistana e brasileira. Moles
registra também as mudancas urbanas ocorridas na cidade de Sdo Paulo, em diversos
trabalhos de sua autoria, principalmente nas cria¢fes interpretadas por Adoniran Barbosa,
além de representar a vida dos nordestinos e de imigrantes, por exemplo, os italianos,

registrados em suas cronicas e programas radiofonicos.

3 JUSTIFICATIVA

Justificamos 0 objeto da pesquisa e a insercdo desta no campo da historia dos
meios, considerando o texto de Marques de Melo (2012), onde escreve que a década de
1990 compreende um periodo desalentador para a disciplina da Histéria do Jornalismo.
Segundo o autor, os primeiros anos do seculo XXI voltaram a receber pesquisadores
interessados no tema, que redne "trés conjuntos de analises criticas do jornalismo: os

processos, as conjunturas e os narradores™ (Marques de Melo, 2012).
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Tenho a convicgdo, como ja adverti em obras anteriores, de que, apesar de sua vocacdo
universal, o jornalismo, tal qual praticado no presente, ainda permanece ancorado nas
realidades nacionais que lhe déo sentido e das quais se nutre cotidianamente. (Marques
de Melo, 2012)

Ainda justificando nossa pesquisa, recorremos a producdo cientifica de grupos de

investigacdo especializados, tais como o "Midia, Cultura e Memoria"®

no Brasil, que
trabalha com a analise da producdo midiatica e da configuracdo histérica dos meios de
comunicacgéo, contribuindo para estes campos com maior compreensdo sobre a realidade
social e a historia dos meios no século XX e inicio deste século. Segundo Manuel Angel
Fernandéz Sande, professor da Universidad Complutense de Madrid (UCM) e membro do
"MediaCom Group" na Espanha, que assina o prefacio deste livro-reportagem, estes estudos
tornam possivel o desenvolvimento de enfoques, escolas e diferentes metodologias que se
integram & literatura cientifica. Contudo, Sande ressalta que a maioria dos estudos
realizados esta no campo da imprensa escrita e, em menor medida, em outros meios como o
cinema e a televisdo, sendo o radio, também um meio quase esquecido entre 0s
pesquisadores.
De todos eles, a maior desatencdo historica recaiu sobre a radiodifusdo. Este déficit ndo
foi consequéncia da casualidade, sem duvida tem ocorréncia direta dos mdltiplos
desafios adicionais a que € obrigado a enfrentar o historiador de radio, em especial a
impossibilidade de localizagdo de fontes documentais escritas que permitam uma
reconstrucdo completa do fendmeno ou periodo analisado. Essa dificuldade aumenta

conforme voltamos a origem dos meios e suas primeiras décadas de atividade. (SANDE,
2012, tradugdo nossa)

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Em um estudo de pesquisa qualitativa formula-se questdes a fim de delimitagéo do
campo do objeto da pesquisa, “A questdo central é uma questdo ampla que pede uma
exploracdo do fendmeno ou do conceito central em um estudo” (CRESWELL, 2010,
p.161). Ainda segundo Creswell, a escolha de um projeto é imediatamente influenciada
pelos problemas da pesquisa, ou seja, pela questdo que esta sendo estudada, pelas
experiéncias pessoais do pesquisador e pelo publico para o qual o pesquisador escreve. Um
dos recursos Uteis no detalhamento do problema de pesquisa é o destrinchar da formulacéo
inicial, buscando destacar as respostas que o pesquisador gostaria de obter (LUNA, 2002,
pg. 30). Desta maneira é identificado o problema central da pesquisa, permitindo o
desenvolvimento de subquestdes e hipoteses.

® Coordenado pelo professor Dr. Antonio Adami e cadastrado no CNPgq desde 2002.
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Neste estudo optou-se por uma abordagem qualitativa de pesquisa fenomenologica
que fala a respeito dos processos utilizados em diferentes meios por Osvaldo Moles, que
introduz sua obra como parte integrante da cultura popular brasileira (NAPOLITANO,
2004) e, em especial, concentrando esforgos da pesquisa para questdes do chamado "novo
jornalismo”, jornalismo literario e técnicas de biografismo, aplicando essas técnicas para
redacdo deste livro-reportagem. O método de trabalho utilizado esta dentro de um quadro
tedrico condicionado por pressupostos epistemoldgicos, com o entendimento do papel do
pesquisador como "intérprete da realidade pesquisada", segundo os instrumentos teérico-
epistemoldgicos adotados. Nesse sentido, houve a busca por cotejar diferentes fontes de
informacao, principalmente as entrevistas aos familiares da esposa de Osvaldo Moles e sua
prépria familia, para informacbes sobre suas origens, descendéncia, vida e obra. As
entrevistas em profundidade realizadas compreendem profissionais que trabalharam com
Osvaldo Moles, tais como dirigentes do Sdo Paulo Futebol Clube, profissionais do radio,
amigos e familiares do pesquisado.

Para Jean Poupart (2008:216), os argumentos que se aplicam a defesa dos métodos
qualitativos servem igualmente a entrevista. Sdo trés os que merecem destaque na
opinido do autor. O primeiro, de cunho epistemoldgico, defende a necessidade de uma
exploracdo em profundidade da perspectiva dos atores, essencial para uma completa
apreensdo e compreensdo das condutas sociais. O segundo, de ordem ética e politica, é
calcado no fato de que a entrevista abre a possibilidade de compreender e conhecer 0s
dilemas e questdes enfrentadas pelos individuos. Por fim, Poupart aponta, sob o ponto de
vista metodolégico, que essa ferramenta é capaz de “elucidar as realidades sociais”. Ele

vé a entrevista como um “instrumento privilegiado de acesso a experiéncia dos atores”,
uma maneira de explorar melhor o mundo da vida dos informantes. (Batista, 2012)

Em entrevista concedida ao programa Roda Viva, exibido pela TV Cultura em
fevereiro de 2012, o jornalista e bidgrafo Alberto Dines diz que “a biografia é o estagio
superior do jornalista”, ao refletir sobre as func¢des basicas deste profissional em entrevistar,
pesquisar, checar as informacdes e escrever, sempre em profundidade quando se trata de
uma biografia. Assim navegamos pelos estudos da vida, na busca pela configuracdo de um
perfil pessoal e psicolégico de Osvaldo Moles. Sérgio Vilas Boas (2008) propfe quatro
elementos da pesquisa biografica que referem-se diretamente na maneira de pesquisar e
compreender o biografado que foram utilizados como métodos para esta pesquisa. Sendo
eles: 1 - Descendéncia; 2 - Fatalismo; 3 - Extraordinariedade; 4 — VVerdade.

Segundo Creswel (2010), a composicdo dos significados subjetivos pode ser
atribuida a pesquisa documental e da metodologia oral para pesquisa historica, sendo
negociada social e historicamente para producdo de relatério conclusivo, apresentado na

finalizacdo deste estudo. Para Berger e Luckmann (2004), em “A Construcdo Social da
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Realidade™ (2004), os significados ndo estdo estampados nos individuos, sdo formados pela
interacdo com as outras pessoas - dai o construtivismo social -, normas historicas e culturais

gue influenciam na vida do pesquisado.

Desde os anos de 1960 a 1970, que os historiadores orais debatem questGes referentes a
memoria. Os depoimentos orais ndo eram considerados pelas ciéncias humanas por nao
haver, segundo alguns pesquisadores, um critério cientifico comprovado capaz de validar
seus resultados. Apenas recentemente € que uma parte dos historiadores documentalistas
entendeu que a historia oral se mostra eficaz e pratica na busca do descobrimento do que
ocorreu, com métodos de natureza cientifica para recuperar a historia e a cultura.
(ADAMI, BOLL E OLIVEIRA, pg3, 7* Conferéncia Brasileira de Folkcomunicagéo —
Folkcom 2004)

Como referéncia para a arquitetura desenvolvida no nosso projeto de pesquisa e
discussbes em torno da metodologia adequada para a pesquisa, utilizamos Jean Poupart em
“A pesquisa qualitativa - Enfoques epistemoldgicos e metodologicos” (2008); John W.
Creswell em “Projeto de pesquisa: métodos qualitativo, quantitativo e misto” (2010); Ofélia
Maria Guazzelli Charoux em “Metodologia: processo de producgéo, registro e relato do
conhecimento” (2007); e Sérgio Vasconcelos de Luna em “Planejamento de pesquisa: Uma

introducdo; elementos para uma analise metodoldgica” (2007).

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

Livro-reportagem, tipo biogréafico, que envolve um estudo de caso, sobre a vida e obre de
Osvaldo Moles.

Ficha catalogréfica elaborada pela Biblioteca da UNIP — Campus Vergueiro

Micheletti, Bruno Domingues

Osvaldo Moles — o intelectual que falou com o povo: a
trajetoria de um pioneiro no radio paulista / Bruno Domingues
Micheletti — Sdo Paulo, 2012.

287 f.: il. color.

Trabalho de Conclusdo de Curso (graduacdo) —
Apresentada ao Instituto de Ciéncias Sociais e Comunicacgao
no curso de Comunicagdo Social — Habilitacdo em Jornalismo
da Universidade Paulista, Sdo Paulo, 2012.

Area de Concentrac&o: Livro Reportagem
“Orientacdo: Tania Sandroni”
“Orientacdo da Pesquisa: Dr. Antonio Adami”

1. Osvaldo Moles. 2. Radio. 3. Comunicacdo e
Memoéria. 4. Jornalismo. |. Universidade Paulista - UNIP. II.
Titulo.
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6 CONSIDERACOES

Para tratamento cientifico e aprofundado do tema, o autor continua atualmente
pesquisando a vida e obra de Osvaldo Moles, como Mestrando do Programa de Pos-
Graduacdo em Comunicacdo (PPGCOM) da Universidade Paulista - UNIP, com bolsa
CAPES, dando continuidade aos trabalhos de pesquisa realizados no projeto de Iniciagédo
Cientifica "Osvaldo Moles: pioneiro do radio paulista”, premiado durante o XIV Encontro
de Iniciacdo Cientifica da Vice-Reitoria de P6s-Graduacdo e Pesquisa da UNIP/PIBIC-
CNPq em 2012 e da produgdo deste livro-reportagem, tipo biografico, "Osvaldo Moles - O
intelectual que falou com o povo", elaborado como Projeto Experimental de Comunicagao
(PREX) para a conclusdo da graduacdo em Comunicacdo Social com habilitacdo em
Jornalismo concluida pelo autor em dezembro de 2012. Ressaltamos ainda que a pesquisa
em nivel de Iniciagdo Cientifica, foi orientada pelo Dr. Antonio Adami e financiada pelo
Santander, através do Programa Santander Universidades de Bolsas de Educacao.

O livro-reportagem "Osvaldo Moles - O intelectual que falou com o povo" traz a
luz importantes e inéditos fatos a respeito da trajetdria do pesquisado, sendo que obteve,
como importante fonte para pesquisa, 0 acesso ao acervo pessoal de Beatriz H. R. de
Almeida Savonitti, sobrinha-neta’ e proprietaria do espélio de Osvaldo Moles, um rico
acervo que contém roteiros originais, letras de musicas compostas em parceira com
Adoniran Barbosa, além de pecas publicitarias, contratos, recibos diversos, projetos e
planos para a produgdo em comunicacgdo, jornais de época, certificados de prémios e troféus
recebidos por Moles, cartas e documentos pessoais, livros e discos de vinil, mobiliario do
seu escritorio pessoal, entre outras raridades que esteve a disposicdo desta pesquisa, para
analise e desenvolvimento do tema. Como consideracdo final, também vale ressaltar que
Osvaldo Moles recebeu diversos prémios, em diversas areas de sua produgdo intelectual,
com destaque para os 12 troféus "Roquete Pinto", com que foi agraciado.

" Por parte de Maria de Lourdes Ramos Ferri Moles, pioneira critica de cinema e esposa de Osvaldo Moles.
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