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RESUMO

O “Especial Cultura de Quinta” foi transmitido omi dentro das unidades do Centro
Universitario Bardo de Maua ao longo do segundaestmde 2012 e também pela internet
na radio online. A proposta é ser um canal de caagao, onde os alunos do terceiro
semestre de Jornalismo possam levar aos demaiersitévios relaxamento, informacao e
cultura durante os intervalos das aulas de todgsiatas-feiras. A producdo esta vinculada
a um projeto interdisciplinar dentro da disciplida Géneros Jornalisticos em Radio,
ministrada pelo professor Eduardo Soares.
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O radio viveu sua época de ouro no Brasil durastelécadas de 40 e 50, e,
conforme abordado por Prado (1989), ainda podeaesiderado um dos mais eficazes
meios de comunicacdo. Dessa forma, utilizando-serdoursos corretos, torna-se uma
excelente fonte de transmissao de informacdesasiddevido a sua capacidade de alcancar
lugares a que outros veiculos ndo chegam e peldosaato, que convida o ouvinte a
pensar e imaginar de maneira propria.

Na obra “Estrutura da informacé&o radiofénica”, Prgti989) afirma que, em sua
organizacdo tradicional, o radio utiliza o esquesnmunicativo classico: emissor-meio-
receptor. Dessa forma, possui caracteristicas @imstantaneidade, a simultaneidade e a
rapidez, sendo que todas elas contribuem para thzeneio o melhor e mais eficaz a

servico da transmisséao de fatos.

Outras caracteristicas deste meio de transmissdo méasagens
corroboram tal hip6tese. Entre elas, a capacidaderadiio de ser
entendido por um publico muito diversificado, po@onexigir um
conhecimento especializado para a decodificacdo e=capcdo nas
condicbes mais diversas, todas elas favorecidasgogbnomia concedida
ao aparelho receptor a partir do invento do trémsigPRADO, 1989,
p.18)

O autor aponta também outros aspectos. Entre &ligdta de percepcao visual no
radio, mas que, segundo o autor, ndo deixa ddgepasitivo, pois obriga 0 ouvinte a criar
mentalmente a imagem visual transmitida pela imageimstica.

Prado (1989) comenta, ainda, em sua obra divdedoses de eficacia para uma
melhor mensagem radiofénica. Uma delas é o fatdiéagia. Segundo o autor, deve-se
dispor a mensagem e seu conjunto de forma que darespacos delax, que permitam
passar do estado de escutar para o de ouvir eveisa; sem que com ISSO se percam

elementos de compreenséo da mensagem.

A audiéncia é determinada, além disso, pelo irgergse o ouvinte tenha
sobre o tema, pelos recursos expressivos e suar@gab. Nao se deve
esquecer que o radio transmite sons e, portantdatos podem ser
transmitidos com todo o0 seu contorno acustico. Bso tem tanta
importancia a realizacdo de um indice de audiédegiaum espaco.
(PRADO, 1989, p. 26)

Na obra intitulada “Radiojornalismo”, os autoresa@tter e Harris apontam as

vantagens de programas especiais e documentéegsndo eles, esses formatos déao a
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oportunidade de contar uma histéria em maior pditiade, além de poder utilizar efeitos

SONoros e musicais junto as sonoras.

O documentério de radio deve ter uma forma prépriena historia para
contar. O produtor deve saber se haverd uma cénclizal da histéria
para ser atingida, ou se 0 que se quer mostrargaapuma serie de
imagens sonoras individualizadas, que ganham idpce quando
colocadas juntas, num mesmo trecho gravado. Lestrde que as
palavras das outras pessoas causam mais impaqtedss suas, e que ha
sons muito mais importantes do que palavras. Essaedséncia do
documentério. Use todos esses recursos e seu do@uine seri
memoravel. CHANTLER, Paul, HARRIS, Sim1998, p. 165-166)
Os autores apontam ainda que, caso o programpdaigade uma serie, ele deve ter

uma identificagdo propria — uma musica para alertuencerramento. Para Chantler e

Harris, o tempo é outro aspecto muito importantauemdocumentario, e a forma como vai

trabalha-lo, influenciara o produto final. Outronpm mencionado durante a obra, diz

respeito as sonoras que irdo fazer parte dos pnagra

Procure vozes e sons que surpreendam o ouvinteoate® uma maneira
de utilizd-las no documentario. Comece com sondedprse isso
corresponder ao conteudo da matéria. Faca o ousortgoreender que
vocé esta transmitindo informacdes importantes @ ddéixe que ele se
distraia. CHANTLER, Paul, HARRIS, Sin1998, p. 166)

2 OBJETIVO

Chantler e Harris afirmam que, devido a seu formatgrograma radiofénico
permite “brincar” com 0S recursos sSonoros, que amios programas mais dinadmicos e
interessantes, fazendo com que o ouvinte se engolvao que esta sendo transmitindo e
nao se canse facilmente.

Considerando essas questdes, 0 objetivo foi criarespaco que possibilitasse a
transmissao de um conteudo diferenciado, voltadenar@tenimento, para os estudantes do
Centro Universitario Bardo de Maua, localizado eilmeRRao Preto, interior paulista. Esse
espaco permitiu também aos alunos de ComunicagéialSda mesma universidade, um
contato real com esse meio de comunicacao.

Os temas abordados no Cultura de Quinta, sdo assuationais, que ganharam um
foco regional com o olhar impar dos alunos, queuaram lugares que inspiram a cultura

popular em Ribeirdo, mas ainda pouco exploradesasbs até o universo do universitario.
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Portanto, o objetivo também foi fazer essa ponteeenuniverso cultural local e o publico

universitario.

3 JUSTIFICATIVA

Entre as justificativas possiveis, algumas podendestacadas. Entre elas:

1 — N&o existia, nas unidades do Centro UniversiBBardo de Mau4, localizado em
Ribeirdo Preto, SP, canais internos de comunicagéte os alunos do curso de jornalismo
pudessem expor seus trabalhos. Visando alteracesgeo, foram instaladas, ao longo das
unidades, caixas de sons para que esses projetessemn ser acompanhados por outros
estudantes. Porém, as transmissfes contavam apendsoletins informativos. Nas aulas
de Géneros Jornalisticos em Radio, os alunos prigaecessario, durante as discussdes em
sala, a criacdo de um programa em que pudessesmitancontetudos diferenciados e
voltados para o entretenimento, com intuito deialiw stresssofrido por estudantes

durante o periodo universitario.

2 — O fato dos programas terem sido pensados enddgielos durante o segundo
ano do curso de Jornalismo permitiu aos alunoseiae os processos de producédo de um
programa radiofénico, ja que, ao longo das aulsgstudantes tiveram que criar roteiros e
trilhas sonoras, buscar informacdes e trabalh&obass, o que permitiu uma maior imersao

e um contato direto com esse veiculo de comunicacao

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADAS

A ideia de criagdo do “Especial Cultura de Quint&pnforme exposto
anteriormente, surgiu nas aulas da disciplina @&nelornalisticos em Radio. Nas
discussbes em sala, em que se debatiam os fordefmegramas radiofénicos voltados ao
entretenimento, os estudantes sugeriram ao professwiacdo desse espagco em que
pudessem criar seus proprios projetos e apresenans outros estudantes.

Essas propostas foram colocadas em pratica nas aefuintes. Os estudantes
foram divididos em grupos e ficaram responsaveis dexidir quais temas, voltados a

cultura e entretenimento, gostariam de trabalhar.
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Apéds escolhidos os assuntos a serem abordaddsjdieido um profundo trabalho
de pesquisa, em que os alunos deviam buscas irfoemdistoricas e inéditas a respeitos
dos temas selecionados. Essa pesquisa teve coneo abasernet, mas também foi
complementada com o uso de livros, jornais, progeade televisdo e radio e entrevistas
com especialistas de cada area.

Foram realizadas gravacoes dos depoimentos coseoiidios entrevistados, depois
da pesquisa sobre todos os temas e as melhores foaria responder 0s questionamentos
gue se encaixassem no formato do Cultura de Quinta.

Para isso, foi utilizado ainda o recurso de engtasi orais. O tipo de entrevista
utilizado no trabalho foi a dialogal, pois foi nealda com tempo e cuidado num ambiente
tranquilo e permitiu o aprofundamento e o desdobramde todos 0s assuntos.

Uma entrevista conduzida corretamente é precedideoda de cumprimentos e de
palavras sobre qualquer assunto — provavelmentee solentrevista mesmo -, que tem
funcao fatica, isto é, objetiva estabelecer o ¢cormas termos pretendidos. (LAGE, 2001,
p. 79).

Enquanto as pesquisas eram concluidas, os alumbgrna deram inicio a criacdo e
selec&o dos recursos sonoros que seriam utilizados.

Esse trabalho, amparado pelo Operador de AudiBeittro Universitario Bardo de
Maua, André Bodao, consistiu na selecdo de trib@msoras, producdo de vinhetas de
abertura e encerramento, passagens e captacatelgstas.

Com todo o conteudo pronto, os alunos, junto afepsor Eduardo Soares, deram
inicio a criacao dos roteiros, com indica¢gfes dakewr dos locutores, tipos de entonacéo e
entradas e duracfes das sonoras.

Apo6s a finalizacdo dos roteiros, 0s grupos in&maros processos de gravacdo e
edicdo dos programas, sempre utilizando as depeiagédo estudio de radio do Centro
Universitario Bardo de Maué e auxiliados pelo Ogerale Audio André Bodao.

A transmissao dos programas foi iniciada na vadtaulas, apos as férias escolares
de julho, nas unidades do Centro Universitario Baldé Maua, na cidade de Ribeirdo Preto,
SP.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO
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O “Especial Cultura de Quinta” ganhou esse nonrespo um programa cultural,
voltado ao entretenimento, veiculado as quintaggenas unidades do Centro Universitario
Bardo de Maua. O nome também se utiliza de umdibcana palavra quinta, que pode ser
utilizado tanto para designar o quinto dia da seapemmo para afirmar que algo néo possui
um valor @iria: “de quinta categorid). O nome foi definido pelos alunos do terceiro
semestre do curso de Jornalismo de 2011 do Cenixetditario Bardo de Maua.

Todas as quintas-feiras, um programa inédito imradCada um deles conta com
uma vinheta de abertura padrdo e uma répida intdmdsobre o assunto a ser abordado
naquele dia. Cada programa possui também um nadpe@rque o diferencia dos demais,
e conta com entrevistas, musicas, sons variadog@scefeitos sonoros.

Os trés programas selecionados abordam os seguémeas: o seriado mexicano
Chaves, o Cinema Cineclube Cauim de Ribeirdo P&fp,e a ex-atriz e cantora norte-
americana Marilyn Monroe. Cada programa conta apnoximadamente, 25 minutos de
duracéao.

O programa intitulado “Vila do Chaves” entra nawvenso da seérie de televisao
mexicana de comédia, criada e protagonizada poermplsomes Bolafos, produzida pela
Televisa e exibida pela primeira vez em junho dél1® estrondoso sucesso obtido pelo
seriado, que, ainda nos dias de hoje possui mildeefas espalhados pelo mundo, foi o
gue motivou a criacdo do programa. Chaves foi inétido por toda a América Latina e na
Espanha, com seu audio original, mas também emredttes dublagens em outros idiomas
em mais de dez paises. No Brasil, a série tevestu@ia no programa do Bozo em 1984,
com o episodio “cacando lagartixas”. A partir dahaves nunca mais deixou a televisdo
brasileira, tornando-se assim o seriado mais aksidd Brasil.

O “Vila do Chaves”, que integra o Cultura de Qajnpreocupou-se, entdo, em
apresentar a historia da série e de seus persadmgeddes, piadas e curiosidades que, até
entdo, eram desconhecidos do publico geral.

“Cauim, a popularizacdo do cinema’ aborda a hst@o Cineclube Cauim,
existente no municipio de Ribeirdo Preto ha 33 amos Unico cinema de rua que
sobreviveu ao tempo na cidade. O principal objetiwcCauim é levar toda a populagéo do
municipio e regido ao cinema, gratuitamente. Agdodo programa, € transmitida aos
ouvintes a historia de luta e resisténcia do Caainavés de relatos de seus idealizadores,
como o de Fernando Kaxassa, um apaixonado derodrtei que, até hoje, resiste aos

movimentos modernistas e acredita que o cinemajtenser para todos.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
inTERcom XX Prémio Expocom 2013 — Exposigao da Pesquisa Experimental em Comunicagao

O programa conta também as histérias de funcios@ide pessoas apaixonadas por
essa forma de arte.

“Quero ser Marilyn Monroe” € um programa que via@ passado dessa atriz,
cantora e modelo norte-americana, que estrelou am de 30 fiimes que se tornaram
sucesso durante as décadas de 50 e 60, e quefideta unsex symbolMarylyn Monroe
se consagrou etdollywoodpor sua versatilidade em comédias e romances.

Porém, em 5 de agosto de 1962, o brilho se apaddatlyn faleceu enquanto
dormia, e as circunstancias de sua morte sdo, @& bhm mistério. E inegavel a
contribuicdo da atriz para a cultura mundial. EM@9 %la foi classificada como a sexta
maior estrela-feminina de todos os tempos petwerican Film Institute Dessa forma, o
programa “Quero ser Marilyn Monroe” relata como d&vida de Marylyn. Suas origens,
curiosidades e historias inusitadas sdo contadasndemaneira espontanea, atreladas ao

sons de suas musicas e passagens famosas queamaadaistoria do cinema.

6 CONSIDERACOES

Com o advento da televisdo e, mais recentemeatetainet,o brilho do radio tem
se apagado, levando, dessa forma, um pdadmaginagao dos ouvintes. O que temos hoje
sao programas prontos e enlatados que nao obrigam gsta ouvindo ter um minimo de
raciocinio sobre o que esta acompanhando. Difesimtgvenciado nas décadas em que o
radio era considerado o melhor meio de comunicgéage, independente do que estava
sendo transmitido, muitos dos deveres ficavam gocdos ouvintes, que deviam pensar e
raciocinar por conta propria. Estas caracterisficaiam ser facilmente percebidas durante
as radio-novelas, programas extremamente popudsmegiue as historias, bons atores e
efeitos sonoros realistas eram 0 segredo do g@aeaocaptar a atencdo dos ouvintes, que
tinham suas imaginac¢des estimuladas devido adaltanagens.

Dessa forma, poder resgatar a utilizacdo do réehiaum meio universitario atraves
do programa Cultura de Quinta e apresenta-lo aasngeracdes de uma maneira que 0s
cative é também uma forma de voltarmos ao tempa paaler vivenciar um pouco do que

nossos antepassados puderam conferir de perta:de @uro do radio brasileiro.
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