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Estacdo Centro: um jornal-laboratério voltado & valorizacdo do centro de S&o Paulo®
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RESUMO

O presente trabalho descreve o processo de criacdo do jornal-laboratério “Estacdo Centro”,
voltado a valorizacdo do centro de S&o Paulo, e que foi projetado editorial e graficamente
pelos alunos do 6° semestre de Jornalismo da Faculdade do Povo (FAPSP). Sdo descritos 0s
passos de producdo do impresso, desde a pesquisa feita com os moradores e trabalhadores
do bairro a edi¢do, revisdo e diagramacédo dos textos. O paper também destaca as matérias
que foram produzidas para a primeira edi¢cdo do jornal, que foi lancada em dezembro de
2012 e é objeto deste estudo.
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1 INTRODUCAO

Exaltado nas primeiras décadas do século XX em funcdo da riqueza oriunda do ciclo
do café®, que transformou suas varzeas alagadicas, brejos e ribeires em vias publicas
luxuosas, com ares parisienses®, o centro de S&o Paulo comecou a experimentar a partir da
década de 1970 uma significativa decadéncia, segundo aponta Heitor Fragoli Jr. (2004), no
artigo “Centralidade em Sdo Paulo: trajetorias, conflitos e negociagdes na metropole”,
presente no site do projeto “Sio Paulo 450 anos™®.

As empresas e as elites, que até entdo gravitavam na regido, comecaram a migrar

para novos pontos da cidade, que passaram a ser explorados pelo mercado imobiliario. Isso

! Trabalho submetido ao XVIII Prémio Expocom 2013, na Categoria Jornalismo, modalidade JO 03 Jornal-laboratdrio
impresso.

2 Aluna lider, estudante do 7° semestre de Jornalismo, email: irgcema@gmail.com

® Orientadora do trabalho. Professora do Curso de Jornalismo da Faculdade do Povo (FAPSP), email:
paixao.patricia@uol.com.br

* Em funcio da queda nas exportacdes de algoddo, aclcar e cacau na segunda década do século XVIII, os fazendeiros
brasileiros, viram no café uma oportunidade para impulsionarem seus lucros. Desta forma, resolveram ampliar os cafezais.
Na segunda metade do século XIX, o café tornou-se nosso principal produto de exportagdo, sendo também muito
consumido no mercado interno.

SEspecialmente as chamadas “ruas do Tridngulo” - Ruas 15 de Novembro, Direita e Sdo Bento — que se tornaram pontos
de concentracdo da vida social e comercial da cidade durante o ciclo do café, abrigando lojas luxuosas, cafés e locais
sofisticados, que reuniam a elite paulistana.

® Projeto educacional direcionado & rede plblica municipal de ensino de Sdo Paulo, desenvolvido em parceria pelo
Instituto Unibanco, Instituto Votorantim, Instituto GTECH e a BEI Editora. O endere¢o do site do projeto é
http://www.aprenda450anos.com.br/
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ocorreu principalmente em funcdo de uma politica equivocada de urbanizagdo do centro,
entendida, de acordo com Fragoli (2004), como a simples execucdo de grandes obras de
engenharia para incrementar a rede viaria. Essa politica acabou desvalorizando os iméveis
do centro de Sdo Paulo, por perturbar a rotina dos moradores do local. Foi nesse momento

que, segundo Gldria Kok, as categorias informais tomaram a regido.

Nas décadas de 1980 e 1990, as empresas e as elites deixaram o centro,
enquanto as classes populares ocuparam as suas ruas no exercicio de
atividades informais - vendedores, camel®s, engraxates, plaqueiros,
pamonheiros, catadores de papel, entre outros. Em 1998, cerca de 2,6
milhGes de pessoas, com idade acima de 10 anos, dedicavam-se a essas
atividades na cidade. (KOK, 2003, p.74).

O centro, antes amado passou a ser considerado um lugar perigoso, sujo e
abandonado.

Na década de 90, iniciativas comecaram a ser criadas para revitalizar a regido,
dentre elas a criagdo da ONG Viva o Centro que, segundo a se¢do “Quem somos” do site da

entidade:

objetiva o desenvolvimento da Area Central de S&o Paulo, em seus
aspectos urbanisticos, culturais, funcionais, sociais e econémicos, de
forma a transforma-la num grande, forte e eficiente Centro Metropolitano,
que contribua eficazmente para o equilibrio econdémico e social da
Metrépole, para o pleno acesso a cidadania e ao bem-estar por toda a
populagéo.

Em 2001, a Prefeitura de Sdo Paulo também iniciou um programa de reconstrucéo
do centro, com diferentes objetivos, dentre eles resgatar o carater pablico do bairro, ampliar seu
uso residencial, reduzir a violéncia da regido e consolidar sua identidade.

Passados dez anos, os efeitos desse movimento de revitalizagdo comecgaram a ser

~

notados. Matéria publicada no portal “Estaddo”, do jornal “O Estado de S.Paulo”, em 30 de
abril de 2011, produzida por Daniel Trielli, Rodrigo Brancatelli e William Cardoso,
mostrava que o centro de Sao Paulo tinha voltado a crescer em funcdo de melhorias feitas

no local:

O centro de Sdo Paulo inverteu a tendéncia de queda dos anos 1990 e viu
0 nimero de moradores aumentar acima da média entre 2000 e 2010.
Enquanto a populagdo paulistana cresceu 7,9% na ultima década, a do
centro aumentou 15,4%, um ganho de 63.774 habitantes. Boa
infraestrutura, facilidade nos deslocamentos e uma rede de servicos foram
redescobertos por quem escolheu, na dltima década, morar em locais
como Sé, Republica, Santa Cecilia ou Bela Vista. Segundo a prefeitura,
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oito distritos do centro ganharam 12 mil habitantes entre 2000 e 2010, e a
populacdo chegou a 411 mil. (...)

Hoje o centro da capital paulista experimenta um momento melhor. E um dos
bairros brasileiros mais ricos em histdria, diversidade humana, negécios e atrativos de
entretenimento.

Mas nem tudo sdo flores. Apesar da volta do crescimento, o centro ainda possui
problemas como a sujeira de suas vias publicas, descaso com o patriménio historico, falta
de iluminagdo em alguns logradouros e falta de assisténcia aos moradores de rua e aos
drogados que ocupam o local, especialmente a regido da Luz, conhecida popularmente
como “cracolandia”, por reunir grande nimero de usuarios de crack.

Por isso, os paulistanos nutrem uma estranha relacdo de amor e édio pelo bairro.
Assim como ha os que amam o local, fechando os olhos para suas deficiéncias, ha os que
tém ojeriza pela regido, ignorando 0s aspectos positivos que ela tem a oferecer.

Ciente desse contexto, a Faculdade do Povo (FAPSP), situada no miolo do centro de
Séo Paulo, no bairro da Republica, prevé em seu Plano de Desenvolvimento Institucional a
valorizacdo do centro. O Projeto Pedagogico do Curso de Jornalismo da faculdade (2007,

p. 31) deixa esse objetivo claro ao ressaltar que:

A oferta desse tipo de servigo [de atividades pratico-profissionais, como o
jornal-laboratdrio] pode ser estendida a comunidade, expandindo-se para o
entorno da instituicdo, de modo a contribuir para a valoriza¢do da regido
central de Sdo Paulo — engajando-se em movimentos como 0s promovidos
pela Associagdo Viva o Centro — e possibilitar aos novos profissionais
egressos de seus cursos atuarem em um mercado em franca expansdo e
efetivarem novas praticas sociais e culturais.

Essa preocupacéo é sintonizada com o posicionamento de Luiz Beltrdo, um dos
pioneiros nas pesquisas e debates sobre jornalismo no Brasil. Ele diz (apud Lopes, 1989,
p.49) que o jornal-laboratorio: “(...) Permite que o aprendiz de Jornalismo se exercite na
capacitacdo e analise dos problemas de sua comunidade, de seu pais e da civilizacdo
contemporanea”.

Em fungdo desse quadro, nés, alunos da primeira turma do curso de Jornalismo da
FAPSP (a graduacdo de Jornalismo comecgou a ser oferecida pela faculdade em 2010, hoje
estamos no 7° semestre), para atender a exigéncia da disciplina “Producdo Jornalistica
Impressa — Jornal”, lecionada pela professora mestre Patricia Paixdo, e 0s objetivos do

plano de desenvolvimento da faculdade e do projeto pedagdgico do curso, criamos em 2012
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(quando estdvamos no 6° semestre) o jornal-laboratorio “Estacdo Centro”, um veiculo
voltado a valorizacdo do centro de S&o Paulo, que dialoga com os trabalhadores e
moradores da regido central como um jornal de bairro, e no qual podemos colocar em
pratica todo conhecimento adquirido nas disciplinas “Técnicas de Pesquisa, Reportagem e
Entrevista Jornalistica (I e I1)”, “Introducdo ao Jornalismo Impresso” e “Redac¢do no

Jornalismo Impresso”, vistas desde 0 3° semestre do curso.

2 OBJETIVO

A valorizacdo do centro de Sdo Paulo € o objetivo principal do “Estacdo Centro”. O
veiculo pretende destacar o que o bairro possui de melhor e também denunciar as mazelas e
problemas que ainda afastam muitos paulistanos do local.

Buscamos um centro atrativo, limpo, preservado, seguro, socialmente responsavel e

agradavel, ndo so6 para os que vivem nele, mas para todos que trabalham nele e o visitam.

3 JUSTIFICATIVA

O centro de S&o Paulo conta com alguns jornais voltados as pessoas que vivem e
trabalham no bairro. No entanto, a regido carece de um veiculo desvinculado de interesses
politico-partidarios e/ou comerciais, que seja exclusivamente voltado a valorizacdo do
centro, e que tenha uma identidade bem definida, com um projeto editorial estrategicamente
pensado em cima das necessidades do publico-alvo e da regido, e um projeto grafico
atrativo, capaz de tornar agradavel a leitura. Hoje boa parte dos veiculos que circulam pelo
centro ndo possui credibilidade, seja pela falta de independéncia, seja pelo aspecto visual
“amador”, ou por ambos 0s motivos.

Como uma das poucas excecdes, podemos citar o jornal “Centro em Foco™’

» que
cobre relativamente bem a regido, mas mesmo assim carece de um visual atrativo e
criatividade na pauta.

O “Estacdo Centro” surge com a missdo de acabar com essa caréncia. O jornal
possui editorias que foram projetadas com base em uma pesquisa com o publico do centro
de Séo Paulo. Elas mostram o que a regido possui de melhor, a fim de mudar a opinido

daqueles que costumam difaméa-la e torcer o nariz para ela, e também expfem, em alguns

! http://www.jornalcentroemfoco.com.br/
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casos, as mazelas do bairro, a fim de pressionar o poder publico, no caso a Prefeitura, a
cuidar melhor daquele que é um dos principais cartdes de visita da cidade de S&o Paulo.
Espelhando nossa energia, criatividade e experimentacdo, de jovens estudantes de

comunicacdo que somos, seu visual € moderno e leve, para chamar a atencdo dos leitores.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Primeiramente é importante destacar que as duas turmas do 6° semestre do curso de
Jornalismo da FAPSP (periodos matutino e noturno) trabalharam juntas durante todo o
processo de cria¢do do jornal “Estacdo Centro”.

Como em uma redacdo de impresso, fomos divididos por editorias e nos cargos de
pauteiro, editor, reporter e redator. Os editores ndo foram excluidos da tarefa de apuracéo e
redacdo dos textos. A professora Patricia Paixdo atuou como editora-chefe do jornal.

José Marques de Melo (apud LOPES, 1989, p. 51), seguidor de Luiz Beltrdo e que é

outro pesquisador renomado do Jornalismo no Brasil, afirma que o jornal-laboratério:

constitui o instrumento basico de um curso de jornalismo, no sentido de
integrar os estudantes na pratica da futura profissdo. A sua finalidade é a
de permitir um treinamento adequado na prépria escola, de modo que 0s
alunos tenham oportunidade de colocar em execucdo, ainda que
experimentalmente, o acervo de conhecimentos tedricos adquiridos nas
diversas disciplinas de natureza técnico-profissionalizante.

Esse treinamento pratico da profissdo foi, de fato, proporcionado a nés pelo jornal
“Estagdo Centro”, como o leitor vera a seguir.

O primeiro passo para criar o veiculo foi fazer uma pesquisa de carater exploratorio
com trabalhadores e moradores do centro de S&o Paulo para descobrir o que eles gostariam
de ler em um veiculo voltado ao centro e para saber os pontos fortes e fracos do bairro, na
visdo dessas pessoas. Conversamos em agosto de 2012 com 100 moradores e trabalhadores

do centro, aplicando um questionario que trazia questdes abertas como:

*QO que vocé mais gosta no centro de Séo Paulo?
* O que vocé menos gosta no centro de Sdo Paulo?
*Que temas/tipo de noticia vocé gostaria de ler em um jornal voltado ao publico do centro

de Séo Paulo?
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Com base nessa pesquisa, criamos 0 projeto editorial, pensando no nome da
publicacdo, nas suas editoriais, na sua linha editorial, na linguagem a ser aplicada nos
textos, entre outros pontos.

Depois de aprovado o projeto editorial, fizemos uma reunido de pauta, com a
coordenacgdo da professora, para saber quais seriam as matérias da primeira edicdo. A
escolha das matérias também foi norteada pelos resultados apontados na pesquisa com 0s
trabalhadores e moradores do centro de Sao Paulo, como sera exposto mais a frente.

Apls a reunido de pauta, partimos para a realizacdo das entrevistas e,
posteriormente, para a redagéo, edigéo e revisao dos textos.

A diagramagdo dos textos foi feita pelos alunos do curso de Publicidade e
Propaganda da FAPSP, seguindo as orientacdes do projeto grafico que nés, alunos de
Jornalismo, recomendamos. Na FAPSP temos a orientacdo de, sempre que possivel,
trabalhar em parceria com os colegas dos outros cursos de Comunicacdo da faculdade,
atendendo ao conceito de Comunicagéo Integrada, presente atualmente no mercado.

5 DESCRICAO DO PRODUTO

O “Estacdo Centro” é um jornal proximo ao formato germénico (mais alto que o
tabléide convencional — ele tem 28 x 33 cm), colorido, com 20 péaginas e que,
diferentemente de outros impressos que circulam na regido do centro, possui um visual
atrativo, leve, parecido propositalmente com o de uma revista, com imagens bem
trabalhadas, boxes e exploracao de diferentes elementos graficos, como subtitulo, intertitulo
e olho.

O nome “Estacdo Centro” foi escolhido com base em um brainstorming® que
fizemos, com a coordenacdo da professora Patricia Paixdo. Dentre os significados do termo
“estagdo” esta o de “estada ou paragem num lugar”. O “Estacdo Centro”, portanto, é o
“local de parada, de ponto de encontro” dos trabalhadores e moradores do centro, o espago
no qual essas pessoas encontram noticias de seu interesse.

O jornal conta com 13 editorias estrategicamente projetadas com base na pesquisa
que fizemos com os moradores e trabalhadores da regido, e com base no objetivo do jornal,

de valorizar o centro de Sao Paulo. Sao elas:

8 Técnica de apoio a criatividade, utilizada especialmente no meio publicitario, na qual os participantes de uma reunido
sugerem diferentes ideias para um topico proposto, em total liberdade, sem qualquer tipo de restri¢éo.
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Entrevista: editoria destinada a entrevistar personalidades que escolheram o centro de S&o
Paulo como local para morar ou que apreciam e lutam pela valorizacdo da regido. Nesta
primeira edicdo, o jornal traz uma entrevista com o padeiro, empresario e apresentador de
TV (canal “GNT”), Olivier Anquier, que reside no edificio Esther, no bairro da Republica,
e escolheu a dedo o local por admirar o prédio. O edificio foi projetado pelo arquiteto
Alvaro Vital Brazil e € um dos marcos da arquitetura modernista em S&o Paulo.
Personagens do Centro: o centro de Sdo Paulo ¢ um local riquissimo em personagens
pitorescos. Nele transitam pessoas de diferentes lugares do estado, do pais e até de outros
paises, e com diferentes fun¢des, legalizadas ou ndo, com atividades comuns ou bizarras.
Sdo artistas de rua, camelds, cartomantes, engraxates, comerciantes, homens de negécio e
muitos outros tipos que se misturam aos moradores da regido. Essa editoria tem como
objetivo destacar, a cada edicdo, um desses personagens. Neste primeiro niumero do jornal,
trazemos um perfil de um homem que prega a volta de Jesus nas ruas do centro, usando um
amplificador portatil.

Bom exemplo e Mau exemplo: essas duas editorias foram criadas para destacar os pontos
positivos e negativos do centro de Sdo Paulo, sempre fazendo uma relagdo com o trabalho
da administracdo municipal. A ideia é mostrar acdes da Prefeitura que mudaram cenarios
negativos do centro e por outro lado (no caso da secdo Mau exemplo), apontar situacfes de
descaso e falta de empenho da administracdo. Nesta primeira edi¢do, trazemos, em Bom
exemplo, uma matéria sobre a reinauguracdo da Praca Rooselvet, um espaco que por muitos
anos virou “residéncia” de drogados pela situacdo de abandono; e em Mau exemplo,
trazemos uma reportagem sobre a sujeira nas ruas do centro, um dos problemas que mais
incomodam quem vive e trabalha na regido, de acordo com a pesquisa exploratdria que
fizemos.

De Tudo um Pouco: o centro de Sdo Paulo também é uma miscelénea de produtos e nichos
de mercado. Certas ruas sdo famosas por encontrar determinados artigos com precos
atrativos e facilidade de acesso, como é o caso da rua Sdo Caetano, conhecida como a rua
das Noivas; a rua 25 de Marco, por sua variedade em miudezas, bijuterias e presentes; a rua
José Paulino, pela variedade de lojas de vestuario, entre outras. Por esta razdo, essa se¢ao
foi criada com a finalidade de informar os moradores e trabalhadores do centro sobre os
pontos de comércio interessantes que a regido oferece. A variedade de comércio do bairro

foi um dos atrativos apontados na pesquisa que fizemos. Nesta primeira edicdo, o leitor
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encontra uma matéria sobre a Rua Santa Efigénia, conhecida como o “paraiso dos
eletronicos”. Como a rua ja foi tema de varias reportagens, fizemos uma matéria diferente.
Encaramos o desafio de comprar o maximo possivel de produtos dos diversos segmentos
oferecidos na rua (eletrbnica, informatica, equipamentos de seguranca, maquinas
fotograficas, acessorios, entre outros) com o limite de R$ 100,00. Assim, produzimos um
texto com dicas sobre como encontrar os melhores precos e variedade de mercadorias.

Meu “point” no centro: essa editoria foi construida pensando em contar com a
interatividade do leitor. O objetivo é que um trabalhador ou morador do centro de Séo
Paulo aponte o lugar do bairro que ele mais gosta. Esse lugar pode ser uma praga, um
monumento, um bar, um comeércio, entre outras op¢des. Nessa primeira edicdo escolhemos
um personagem, a professora aposentada Vera Ribeiro, que é admiradora do Bar Brahma,
mas a ideia €, a partir das proximas edicdes, receber sugestdes vindas dos leitores. A secdo
sempre traz a pessoa fotografada no seu “point” preferido. No caso desta primeira matéria,
Vera Lucia foi fotografada dentro do Bar Brahma (a entrevista foi feita 14).

Cultura & Lazer: o centro de Sao Paulo € riquissimo em atrac6es de cultura, como centros
culturais, teatros e monumentos. Também pensando na necessidade apontada na pesquisa
sobre as opgdes de lazer no centro, esta editoria traz informacgdes sobre eventos culturais e
areas de lazer da regido, que sdo acessiveis a todos. Nesta primeira edi¢do, trouxemos uma
reportagem sobre o Turismetrd, um programa de passeios promovido por uma parceria
entre a Sdo Paulo Turismo (empresa de turismo e eventos) e o Metrd, que engloba os
principais pontos turisticos e histéricos do centro de Sdo Paulo ao custo de apenas um
bilhete do metro.

Destaque: essa secdo é reservada para a matéria de capa, a reportagem mais importante da
edicdo. No caso desse primeiro nimero do jornal, estamos falando da situacdo dos
moradores de rua do centro de Sdo Paulo, que foi apontada na pesquisa que fizemos como o
problema que mais incomoda que vive e trabalha no bairro. Ouvimos uma especialista
conceituada no assunto, a pesquisadora da FEA/USP (Faculdade de Economia,
Administracéo e Contabilidade da Universidade de Séo Paulo) Silvia Schor, que coordenou
0 Censo dos Moradores de Rua de S&o Paulo feito pela Fipe (Fundagdo Instituto de
Pesquisas Econémicas) em 2010 e que fez um estudo para a Prefeitura sobre o perfil
socioeconémico dos moradores de rua da regido central de Sdo Paulo. Ouvimos tambem um

representante da Prefeitura, responsavel por cuidar do problema, além de termos feito trés
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perfis com moradores de rua do centro, dentre eles, com um ex-alfaiate da “Rede Globo”,
que em funcdo de problemas pessoais com a familia, acabou virando mendigo.
Aprovado!: essa editoria é destinada a resenha de filmes, livros, CDs e exposicdes de arte.
Nesse primeiro numero trazemos uma resenha do novo livro de Drauzio Varella — a obra
Carcereiros — que enfoca o cotidiano dos agentes penitenciarios que trabalharam no extinto
Carandiru (considerado no passado a maior casa de detencdo da América Latina).
Bem-estar: por conta da vida corrida de quem trabalha no centro, fica dificil ter tempo para
cuidar da saude. Esta também foi uma das queixas apontadas pelos entrevistados na
pesquisa. Por isso, essa se¢do pretende trazer dicas de salde e bem-estar, sempre com a
opinido de um especialista no assunto. Nessa primeira edi¢do, trazemos uma matéria sobre
os beneficios da caminhada, uma atividade fisica gratuita, facil e que pode ser praticada na
hora do almoco, para quem tem o tempo curto. Entrevistamos uma cardiologista do
Hospital Albert Einstein para falar a respeito e demos uma dica de uma caminhada que é
praticada em grupo no periodo noturno, no centro de So Paulo, e que alia a atividade fisica
a cultura.
Coisa Nossa: essa editoria tem como objetivo destacar a importancia dos diversos
monumentos e prédios do centro de S&o Paulo que foram tombados pelo patriménio
historico, averiguando o estado de conservacdo desses patrimdnios e alertando, quando
necessario, o poder publico e os 6rgdos responsaveis, sobre a situacdo de descaso. Neste
primeiro nUmero trazemos uma matéria sobre o conjunto arquiteténico da Estacdo da Luz.
Cronica: secdo que traz uma cronica inspirada no cotidiano do centro de S&o Paulo.
Estacdo Crianga: editoria dedicada aos filhos dos leitores, com brincadeiras e
passatempos. O objetivo é fazer com que o trabalhador ou morador do centro leve o jornal
para casa, para seu filho brincar (nesta secédo), e, assim, aumente o tempo de contato com a
publicacéo.

A ideia é que nas préximas edi¢cBes o jornal traga, além dessas editorias, a secao
Opinido do Leitor, que recebera criticas e sugestdes. Nesse primeiro nimero deixamos ao

leitor o e-mail estacaocentro@fapsp.com.br a fim de proporcionar essa interagéo.

Também temos a intencdo de encurtar sensivelmente a periodicidade do veiculo,
para conversar pelo menos bimestralmente com nosso publico-alvo.
Quanto a politica de distribuicdo, seguiremos a estratégia de distribuir o veiculo em

pontos de reconhecida importancia da regido central, como centros culturais, ONGs e locais
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de grande concentracdo de pessoas, além da divulgacdo feita pela internet, nas midias

sociais e em uma pagina vinculada ao site da nossa faculdade (www.fapsp.com.br).

6 CONSIDERACOES

Com um estratégico projeto editorial, um belo projeto gréfico e matérias criadas
com base nas necessidades e interesses do publico do centro, acreditamos que o “Estacéo
Centro” conseguira a médio e longo prazo atingir o objetivo de valorizacdo do centro de
Séo Paulo.

Também proporcionara as proximas turmas de Jornalismo da FAPSP, a préatica da
profissdo, tdo necessaria, como aponta Luiz Beltrdo e José Marques de Melo.

Elaborar este jornal, trabalhando com um publico real, nos fez crescer como alunos,

consolidando nosso conhecimento das técnicas de reportagem e de jornalismo impresso.
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