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RESUMO

Raizes é uma revista que aborda temas sobre o universo sertanejo. E um material feito para
o leitor do interior do estado de S&o Paulo que tem interesse em se informar sobre rodeios,
mausicas, histérias e curiosidades. A publicacdo tera circulacdo mensal, traz pautas que véo
desde gastronomia caipira até o cuidado com os animais dentro de um rodeio e contém
matérias como reportagens sobre musicas sertanejas e suas vertentes, gastronomia, 0
esporte rodeio, seguranca, entrevista pingue-pongue e ensaio fotografico. O foco principal é
informar o leitor sobre os acontecimentos desse universo, visando a investigacdo imparcial
dos fatos.

PALAVRAS-CHAVE: country; revista; rodeio; sertanejo.
1 INTRODUCAO

A Revista Raizes ¢ uma publicacdo impressa sobre a cultura sertaneja, explorando
meios como musica, gastronomia, rodeio, historia, artistas etc. O projeto tem como enfoque
noticias atuais que possam informar e acrescentar algo ao leitor, ndo esquecendo de um
contetdo dindmico e descontraido para que a leitura ndo fique pesada.

A ideia do projeto surgiu quando o grupo constatou por meio de pesquisas, que a
musica sertaneja universitaria vem crescendo muito no pais. Consequentemente, seu
publico vem aumentando de forma gradativa. E um publico que ndo tem material de
informagdo com profundidade, os produtos em circulagdo resumem-se, em sua maioria, a

servir de catalogo e agenda de eventos.

2 OBJETIVO
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O objetivo do projeto é fornecer um meio de comunicacdo e interacdo para a
informacdo de um publico carente de noticias deste universo. Com reportagens explicativas

e informagdes sobre toda a cultura sertaneja.

3 JUSTIFICATIVA

A importéancia do trabalho encontra-se no fato de ndo existir na regido nenhuma
revista que trabalha profundamente o tema. O publico alvo é carente de informagdes sobre a
cultura sertaneja e existe um numero grande de pautas possiveis sobre o assunto. A escolha
da revista se deve ao fato de que nesse tipo de publicacdo, o tempo para apuracao de casos,
aprofundamento de reportagens e liberdade de escrita é maior. E possivel ter uma noticia
melhor elaborada esteticamente e de investigacdo aprofundada das informacdes.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Para a construcéo da publicacdo experimental, buscou-se uma selecdo de fontes de
localizacdo estratégica (rodeios na regido — proximidade entre fonte e publico), fontes que
estdo acostumadas a dar entrevistas (media training), especialistas nas areas sobre as quais
as reportagens tratam (veterinarios, esportistas, treinadores, cantores e compositores), etc.

Seguindo esses preceitos, foram entrevistadas fontes para diversas matérias no
rodeio de Jaguariina. Em junho de 2012, a equipe realizou as primeiras entrevistas: o
veterinario Marcos Sampaio de Almeida Prado (Dr. Kiko), que faz a fiscalizacdo do trato
dos animais em dezenas de rodeios pelo pais; a amazona Daiane Sudario, primeira colocada
neste ano no Campeonato Super Horse 3 tambores Brasil; o pedo Jodo Paulo Sales que foi
um dos finalistas da competicdo de montaria em touro do rodeio de Jaguaritna 2012; o
diretor do evento de Jaguaritna, Daniel Feix; o coordenador de planejamento de alimentos
e bebidas Alexandre Maiorano Reina (Flamel) e o coordenador de distribuicdo de bebidas
Rogério Costa Santos, ambos fazendo parte da organizacéo dos eventos da Santarena’; e a
dupla sertaneja Fernando e Sorocaba — sendo o segundo, além de cantor, um dos

compositores mais cotados nos ltimos anos’.

6 Empresa brasileira de gestdo de eventos country, vinculada ao circuito de rodeios Brahma -

http://www.santarena.com.br/agencia/Portugues/wp/
" Dados do Ecad (Escritorio Central de Arrecadacdo e Distribuicdo). Informagdes disponiveis em:
http://www.ecad.org.br/viewcontroller/publico/RankingAutoral.aspx


http://www.santarena.com.br/agencia/Portugues/wp/
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A dupla sertaneja Munhoz e Mariano também foi fonte essencial devido a sua
recente posicdo de destaque no sertanejo universitario com a musica Camaro Amarelo, de
2012, que deu origem a pauta sobre a relacdo dos carros com a musica popular brasileira.

Para a composic¢do da editoria Perfil, foram entrevistados o humorista Bambuzinho e
sua filha Glaucia Franchini. O humorista foi selecionado como “personagem” para essa
edicdo da revista devido a sua historia iconica no humor caipira do interior de S&o Paulo.
Participando da caravana de Geraldo Meirelles, que revelou duplas como Chitdozinho e
Xororo, Jodo Carlos da Silva presenciou diversos momentos importantes da historia da
musica sertaneja em Sao Paulo.

Outras fontes escolhidas foram os integrantes da Orquestra Filarmdnica de Violas de
Campinas devido a sua formacdo académica voltada a mdsica - a sua historia e também
estrutura. Entre os entrevistados temos mestrandos e doutores em masica popular brasileira,
com recorte na musica caipira, pela Unicamp e também graduados em viola caipira pela
USP. Portanto, além de produzirem musica caipira e sertaneja, essas fontes também
possuem conhecimento técnico sobre o tema.

Para a reportagem sobre gastronomia caipira, foi consultada uma gastrénoma da
regido de Campinas para informar sobre a historia do prato escolhido por ela, a galinhada.
Dafne Ferracini formou-se em gastronomia pelo Centro Universitario Nossa Senhora do
Patrocinio, CEUNSP, e um tema pertinente em seus estudos foi comidas regionalizadas.

A equipe tinha interesse em uma pauta especifica, a do Selo Verde. Ja que o rodeio é
um esporte polémico, foi definido como pauta para mostrar a seguranca que existe e para
informar ao puablico sobre como os animais sdo tratados desde quando saem dos pastos,
passando pelo transporte, até chegarem a arena. Para isso, foram entrevistados Tiago
Romero, assessor da CNAR (Confederacdo Nacional de Rodeio), que distribui o Selo Verde
aos eventos que estdo regularizados de acordo com as leis de rodeio, e Sérgio Almeida,
presidente do rodeio de Indaiatuba de 2011, que foi o primeiro no Brasil a ganhar o Selo.

Todas as pautas foram desenvolvidas com base nos critérios de noticiabilidade: a
atualidade, proximidade, identificacdo social, intensidade, ineditismo e identificagéo
humana. Além disso, a revista, como veiculo que prima pela forma, pela estética, em
conjunto com a producdo de um jornalismo aprofundado, foi a melhor op¢do como suporte
deste projeto de jornalismo cultural. Como explica Sergio Villas (1998, p. 9), “Com mais

tempo para extrapolagfes analiticas do fato, as revistas podem produzir textos mais
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criativos, utilizando recursos estilisticos geralmente incompativeis com a velocidade do
jornalismo diario”.

Algumas pautas foram desenvolvidas com base nas pré-entrevistas realizadas,
principalmente, durante a festa do pedo de Jaguarilina e dados coletados em pesquisas
bibliograficas e em bancos de dados especializados no assunto — o chamado Jornalismo
Data-driven. Foram consultados bancos de dados de instituicdes como o ECAD para
observagao de tendéncias do tema foco da revista: 0 meio sertanejo. Sendo assim, a equipe
definiu reportagens e noticias focadas nos interesses do publico sertanejo, consumidor de
mausica, moda, gastronomia, industria, e demais vertentes da cultura de consumo sertaneja e
do esporte.

Todas as pautas foram produzidas a partir de pesquisas sobre a cultura sertaneja,
artigos de sociologia sobre o rodeio e sua influéncia cultural e pesquisa de material de
assessoria de imprensa dos organizadores de eventos e também da Confederacdo e
Federacdes de rodeio.

A revista aborda diversas vertentes, sendo organizada em editorias. Trabalhou-se
com a editoria Meio Ambiente, Esporte, Mercado, Perfil, Cotidiano, Musica, Gastronomia,
Moda, Agenda, Entrevista e Capa. Todas as reportagens, portanto, tém em comum a
abordagem pelo viés da cultura sertaneja e do esporte de rodeio. Nesse sentido, a sessdo de
masica busca o debate sobre tendéncias do sertanejo, discussdes sobre novas composi¢des e
arranjos, sempre com entrevistas de artistas e compositores desse género musical. Nesta
edicdo a retranca da matéria foi a repeticdo de tematicas nas cancdes de diferentes duplas,
destacando-se o0 atual sucesso Camaro Amarelo, interpretada por Munhoz e Mariano,
langado em meio a uma avalanche de musicas sobre carros.

O perfil, outra sessdo fixa da revista, pretende revelar a vida de artistas, esportistas,
ou pessoas com historias de vida que, de alguma forma, estdo correlacionadas com a musica
ou o esporte de rodeio. A revista buscara fontes que vé@o do caipira ao cauboi, pessoas
desconhecidas ou celebridades, sempre buscando revelar novidades e a noticia. Nesta
edicdo, a fonte selecionada é o humorista de Campinas Bambuzinho que, além de fazer
shows, caracterizado de caipira, também atua na Radio Central AM apresentando um
programa sertanejo.

Esta sessdo soma-se a outra pagina que também une o literario ao jornalismo: a
Crbnica. Nesta busca-se um olhar mais livre sobre os fatos originados nas mais diversas

facetas do rodeio e da cultura sertaneja. Na primeira edicdo, este texto foi construido sobre
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0 inusitado: e existéncia de um pedo surdo mudo que acumula mais de 400 milhdes de reais
em premiacdes do circuito nacional de montaria em touro — Eder Jinior, 30 anos.

A sessdo de cotidiano € aberta a discussdes sobre o rodeio e sua regulamentacéo,
com funcdo principal de trazer matérias que mostrem os bastidores desses eventos e 0 apoio
de entrevistas de especialistas nos assuntos tratados. Neste nimero, que traz a reportagem
intitulada “A vida do outro lado do brete”, o foco € nos trabalhos dos veterinarios de rodeio
e nas discuss0es sobre o tratamento destinado aos animais durante os eventos.

A ideia para a pauta de gastronomia era trazer um gastrénomo para contar a historia
do prato e trazer uma receita pratica aos leitores, ja que como falado no primeiro capitulo, a
revista também deve fornecer entretenimento. Esta € uma editoria fixa e a cada edicao
buscar-se-iam gastronomos diferentes, para que ndo houvesse repeticdo dos profissionais e
dos pratos.

A pauta de moda ficou destinada ao fim da revista. As fotos foram produzidas antes
dos textos, ja que seria necessaria uma visita a loja especializada em roupas country e
produtos de montarias para decidir e encontrar 0 rumo da matéria. Para essa primeira
edicdo, o grupo decidiu falar sobre o xadrez, uma das pecas chaves do estilo sertanejo. A
cada edicdo, a ideia € trazer uma curiosidade de alguma peca de roupa ou acessorio e
trabalhar mais com o visual da pagina. Definimos essa editoria como fixa, também por
atrair o publico feminino.

A editoria Mercado ocupa-se da cobertura de fatos e novidades econdmicas no meio
country e sertanejo. Nesta edi¢do, o uso da ferramenta web para a venda de chapéus foi o
destaque.

Pensando novamente em novidades e 0 que o publico gostaria de saber, a equipe ndo
poderia deixar de fora uma agenda de eventos. E essencial fornecer pelo menos algumas
informacdes sobre shows, langcamentos de CDs ou DVDs.

Ja a matéria de capa é uma sessdo da revista totalmente aberta e que pode transitar
entre todas as vertentes do sertanejo. Dessa vez, a retranca é a origem e desenvolvimento da
musica sertaneja, com uma pauta de certa forma nostalgica. A reportagem levanta uma
discussdo: o sertanejo universitario € mesmo sertanejo ou ele recebe esse nome apenas pelo
interesse comercial das gravadoras? Entrevistas com especialistas em mausica caipira e
popular brasileira, e graduados em viola caipira, alem de um levantamento de material
sobre a historia do género, levaram a construgdo de uma reportagem, acompanhada de

infografico para esta primeira edicao.
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Para a realizacdo de todas as pautas objetivadas pela equipe de projeto experimental
da Revista Raizes, houve o deslocamento para as arenas, a imersdao em alguns rodeios
proximos a RMC. No rodeio de Jaguaritina — Jaguariina Brahma Country Festival — foi
possivel 0 acesso a arena de rodeio, aos bastidores do evento, camarotes e camarim.

A equipe também esteve presente na Feira Agropecudria, Industrial e Comercial de
Indaiatuba, a FAICI, que no ano passado atendia por Festa do Pedo de Indaiatuba e esteve
entre as cinco melhores festas de rodeio do pais. Além disso o evento foi o primeiro a
receber o Selo Verde, concedido pela CENAR. A reportagem também acompanhou a
realizacdo do PAM 2012 (Paulinia Arena Music).

Para entrevistar o humorista Bambuzinho (Jodo Carlos da Silva), realizou-se contato
com a familia do artista que recebeu a reportagem em seu apartamento, localizado na cidade
de Campinas, durante toda uma tarde. Aceitou conversar longamente sobre sua vida pessoal
e carreira, além de compartilhar fotos, videos e audio, como registros histéricos de seu
trabalho.

Realizou-se também contato com o jornalista e integrante da Orquestra Filarmonica
de violas Wilson Lima. O instrumentista faz os trabalhos de assessor da orquestra de violas
e foi a ponte entre a producdo da Raizes e os diretores e integrantes da orquestra e
especialistas em masica popular e viola caipira. As entrevistas para a matéria de capa sobre
a histéria do sertanejo foram realizadas pouco antes do ensaio semanal dos integrantes da
orquestra, que ocorrem nas noites de quinta no auditorio da Unicamp, e também logo apds o

evento. No mesmo dia foram capturadas fotos do ensaio para utiliza¢do na revista.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

O projeto grafico da revista visa valorizar o projeto editorial e também tornar
atraente ao publico consumidor da revista, seguindo os preceitos expostos por Ali (2009) e
Collaro (2000). Por ser de distribuicdo gratuita e ter como finalidade divulgar marcas
através de seu espaco comercial (que se limita a 40% do espaco da publicacdo), a Revista
Raizes precisa convencer o publico de sua qualidade logo no primeiro contato visual, que
ird definir a permanéncia como leitor da publicagdo pelas préximas edigdes.

O branco ¢ largamente utilizado na revista, especialmente em matérias nas quais
optou-se pelo uso de apenas uma coluna larga com mancha. A péagina foi virtualmente
dividida em cerca de seis colunas, para maior mobilidade na diagramacdo que utilizava

cerca de quatro destas colunas com texto, deixando as marginais em branco.
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Também utilizou-se uma espécie de lide em linha fina, com letra em tamanho e
fonte diferente do restante do texto. Este formato possibilita uma leitura mais dindmica da
reportagem, no qual o titulo (composto em uma linguagem indireta e ndo factual) é
complementado pela linha fina e pela foto e legenda. Em alguns casos, porém, por questdes
estéticas e de espaco fisico limitado, optou-se pela exclusdo da linha fina.

A ideia € o uso da formula do “menos ¢ mais”. O espago para o conteudo editorial ¢
preservado na revista, porém as paginas mais limpas, com o0 uso de texto em uma ou duas
colunas, possibilita uma estrutura mais limpa. Fios e boxes sdo evitados e o privilégio para
a delimitacdo do texto € do branco. O respiro da pagina é garantido com essas areas sem
mancha.

As fotos estouradas em uma pégina sdo mantidas a esquerda, nas paginas pares,
onde também é mantido o titulo. Essa opc¢édo deve-se a pesquisas que indicam que o olhar
do leitor percorre a pagina da esquerda (canto superior) para a direita (canto inferior).
Assim, esses elementos introdutérios das matérias ficariam localizados no espaco que o
leitor prioriza, com a intengdo de ganhar a fidelidade do publico para o texto da matéria.

Um conjunto especifico de fontes também foi selecionado para atrair o leitor. A
tipografia, além de facilitar a leitura, também pretende deixar a publicacdo mais leve.
Fontes mais neutras, retas, em tamanho grande e sem muitos detalhes foram selecionadas
para a revista Raizes com o objetivo de facilitar a leitura mesmo em locais com pouca
luminosidade, como é o caso dos eventos de rodeio. S&o trés fontes: uma para os titulos e
lide, uma para o corpo do texto e uma terceira para as legendas e créditos. A fonte do corpo
das matérias € a Didot. Criada no século XVIII, ela é uma fonte serifada. Inicialmente
considerada de leitura dificil, a fonte de caracteristicas modernas, foi reformulada no inicio
da década de 90 e ganhou aplicacdo em livros e também na revista Vogue (ALI, 2009).
Com essa nova versao a leitura tornou-se mais fluida e agradavel, dai sua escolha para a
revista Raizes.

O titulo e lide s&o compostos na fonte SF Old Republic. Disponivel nas opgdes bold,
italic e regular, essa fonte torna possivel variagdes nos titulos de acordo com o perfil da
reportagem, algo essencial para tornar os titulos mais adaptaveis. Ja os créditos e legendas
sdo compostos na fonte Agency FB, que € uma composicdo tipografica de desenho
quadrado e letras estreitas, porém conservando a legibilidade e ao mesmo tempo conferindo

um tom de neutralidade em meio ao restante do texto, que precisa ter mais destaque.
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Uma paleta de cores foi cuidadosamente selecionada seguindo os preceitos da
comunicacgédo visual pelas cores. Apesar de ser um ramo de estudos ainda limitado pela
dificuldade de comprovacdo, pela observacdo empirica € possivel perceber que a cultura
imprime significados as cores. A semiologia e a sinestesia, por exemplo, ja trazem alguns
conceitos que permitem a escolha de cores como a cor laranja para a editoria de
gastronomia (instiga o apetite), 0 amarelo para o esporte (transmite energia), o verde,
puxando para o amarelo, para musica (imprime criatividade, além de descontra¢do), o
vermelho para a matéria de capa sobre a historia do sertanejo (uma cor que se impde e
provoca sensacdo de amplitude, destaca), o cinza para o editorial (confere neutralidade,
seriedade), verde escuro para mercado (associado a estabilidade e remete a dinheiro), o lilas
para a cronica (transmite intimidade), o verde azulado para a entrevista (imprime seriedade)
e o preto para o indice (elegancia e distincdo) (COLLARO, 2000, p. 75). Todas
selecionadas para indicar, juntamente com o titulo da editoria, 0 tema que sera tratado
naquele espaco a cada edicdo.

Outro recurso grafico utilizado na revista Raizes para auxiliar na transmissdo de
informacdo é o infografico. Capaz de simplificar a compreensdo de assuntos mais
complexos ou densos, o infografico retne ilustracdo e informacdo e serdo utilizados
especialmente nas matérias de capa da revista. Nesta primeira edicdo, o infografico da
matéria de capa é responsavel por contar um pouco da histéria do sertanejo, através de uma
linha do tempo desse estilo musical. As ilustracBes sdo entdo acompanhadas de pequenas
“ilhas de texto”, nos quais sao transmitidos dados baseados nos depoimentos de estudiosos
que apontam caracteristicas de alguns dos momentos definidores de quase um século da
historia fonografica do sertanejo.

6 CONSIDERACOES

A producéo da revista Raizes tornou possivel a pratica das varias etapas de criacdo e
desenvolvimento de uma revista jornalistica segmentada. A pratica jornalistica expandiu-se
da concepcéo do projeto gréfico a elaboragdo das pautas, trabalho de campo, producdo dos
textos e diagramacao e edigdo final da publicacdo. Além disso, as pesquisas bibliograficas e
de campo foram indispensaveis para sua realizacao.

Partindo da viabilidade de sua entrada no mercado editorial, baseada em estudos que
apontam um publico e uma producgéo cultural sertaneja crescente, foi possivel construir um

produto s6lido também do ponto de vista comercial. Afinal, o mercado musical sertanejo e
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a organizacdo de rodeios movimentam milhdes de reais ao ano, atraindo um publico
diversificado em todo o Brasil, mas com destaque para a regido sudeste, onde esta
localizado geograficamente o publico ao qual esta revista se destina.

O sertanejo estd no auge de seu sucesso, com duplas surgindo em todas as
oportunidades. A revista Raizes se aproveita disso para extrair pautas e entrevistas e se

sustenta com reportagens atuais e esclarecedoras.
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