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RESUMO

Através do Projeto “Papeis que lembram”, buscamos agregar responsabilidade
social a marca Post-it. Ndo queriamos fazer apenas mais um outdoor que ficasse “invisivel”
no meio de tantos outros, apenas poluindo o cenario urbano.

Pensando nisso, decidimos mostrar a real funcionalidade dos papeis adesivos

enguanto alertamos sobre a atual situacdo do nosso planeta.

PALAVRAS-CHAVE: papeis; lembrar; mundo;melhor.

1 INTRODUCAO

O Projeto surgiu em sala de aula, Quando o Professor Paulo Valiengo nos deu o
seguinte briefing: vender um produto pelos valores que a marca prega.

Foi feita uma reflexdo sobre os valores da marca e sua real usabilidade para
chegarmos a uma peca que servisse como elo entre esses valores e o produto.

Realizamos um estudo sobre como a marca Post It se colocava no mercado e como é
feita sua comunicacdo visual. A temética que optamos seguir para a campanha foi a tdo
falada responsabilidade social, um assunto que muitas vezes € esquecido no cotidiano das

grandes cidades.

A Responsabilidade Social é um conjunto de conceitos e agdes que
contribui para fazer um mundo melhor com a participacéo de todos e isto
inclui toda e qualquer atitude que tomemos para que este fim seja
alcancado. E na decisdo individual e cotidiana que se fard a efetiva
responsabilidade social (ARTIGONAL, 2010).

Buscamos com esse trabalho mais do que vender a marca Post It e fixar a ideia de
gue ela lembra o que é importante, nosso objetivo era despertar no target o senso de

responsabilidade social e lembra-los de seus papeis para a constru¢do de um mundo melhor.
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2 OBJETIVO

O Post-it vem buscando solugdes para pessoas que tendem a esquecer 0 que €
preciso em qualquer hora do dia. De facil colagem, ele gruda em qualquer superficie e pode
ser removido facilmente. A nossa estratégia é despertar o interesse através de razdes
maiores que devem ser constantemente lembradas. O Post-it tem essa fungdo, e nos
conseguimos ligar o seu papel com a importancia do nosso meio-ambiente, sem citar o

produto no outdoor.

Nosso grande objetivo é vender a marca pelos valores que ela prega.

Definir o posicionamento da marca significa construir a sua mensagem
central, a principal ideia que a marca quer transmitir a todos 0s seus
publicos. (TROIANO, C2011)

3 JUSTIFICATIVA

O outdoor é uma midia tradicional em metrépoles, muito visivel em ruas, estradas,
para que pessoas que passem pelo local sem tempo consigam visualizar e captar a

mensagem com rapidez.

A Responsabilidade social é o foco da nossa campanha, devemos manter em nossa
memdria 0 quanto € importante preservar o meio ambiente e desenvolver a prética da

sustentabilidade.

A peca em outdoor foi escolhida, pois se trata de uma midia tradicional em
metrépoles, muito visivel em ruas, estradas, para que pessoas que passem pelo local sem

tempo consigam visualizar e captar a mensagem com rapidez.

O anuncio em outdoor atinge diversas camadas sociais € no planejamento
da cobertura dos locais é possivel direcionar o principal publico. Por
exemplo, campanhas de grifes destinadas ao consumidor atacadista
possuem coberturas de outdoors diferentes das destinadas aos
consumidores varejistas.

Sem davida, é um tipo de midia que possui um resultado positivo na
campanha publicitaria, porque além de divulgar, reforca abundantemente a
marca ou produto anunciado. Para uma melhor utilizacdo do outdoor
simplicidade e clareza sdo requisitos basicos. A mensagem sera mais
eficiente na medida em que ela for concisa, facilmente memoriavel e,
claro, contiver a dose necessaria de criatividade e emocao indispensaveis
a todo e qualquer tipo de peca publicitaria. (OF PUBLICIDADE, C2011).

Usar a propaganda como meio de propagacdo de valores como cidadania,
responsabilidade social e preservacdo ambiental é a nossa estratégia e ligar a marca a esses

valores é o que consideramos como fator critico de sucesso da campanha.
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4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Utilizamos o fundo preto com letras em branco por ser de féacil visualizacdo, a fonte
utilizada foi Arial e a alinhamos a esquerda do layout.

A foto escolhida retrata a cidade de Nova lorque, optamos por ela pois acreditamos
que seja o berco do capitalismo e exemplifica perfeitamente a mensagem que queriamos
passar.

A foto foi tratada a ponte de ficar mais cinza sombria que o normal, quase em tom
de sépia.

A palavra “papéis” esta propositalmente em amarelo pra frisar no texto a ligagdo
entre a mensagem e o produto.

O desenho de arvore em cartoon mostra que em uma sociedade “construida” por adultos as

criancas sao a chave para a preservacdo de um futuro melhor.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

O principio do Post-it é de anotar pequenos recados e lembretes, que possam ser
facilmente fixados em uma superficie ou outro material, para que a pessoa que 0 veja
lembre-se desta determinada tarefa. Suas cores saturadas chamam atencdo no campo visual,
design pensado e projetado principalmente por seu uso mais comum ser em escritorios,
onde predominam o branco e o cinza.

Muito utilizado em envelopes de documentos, contento anotacGes que ndo podem
ser escritas formalmente no documento, ou conter o endereco de entrega do mesmo, assim
como numeros para contato caso o destinatario ndo esteja presente, e simples anotacdes
diversas. (ADORO PAPEL, 2010).

Nosso projeto buscou unir a fungcdo do produto Post-lt a mensagem de
responsabilidade social que queriamos transmitir.

A peca é formada por varios elementos como o proprio Post-it anexo a uma foto de
uma grande cidade e o texto faz a ponte entre os valores de responsabilidade social da
marca e 0 produto quando convoca seu publico a lembrar mais do que datas e reunides,

convidando-os a lembrar dos demais seres vivos do nosso planeta.
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6 CONSIDERACOES

Esta campanha tem como conceito principal fazer uma ponte entre a marca Post It e
senso de sustentabilidade que deve estar esta ativo em toda a sociedade, como um lembrete
de que as pessoas deveriam ter consciéncia ambiental e de passar isso a diante, para seus
amigos, vizinhos e seus filhos.

O Post It preocupado com o meio ambiente e com o futuro do planeta veio fazer
uma alerta, de que ainda ha tempo de salvar o mundo, e de que cada um tem sua fungdo no
seu meio de convivio, basta apenas fazer sua parte, que daremos um futuro muito melhor
para nossos sucessores, porém de que ndo temos tanto tempo a desperdicar.

Esse € um recado que o Post It faz questdo de ndo deixar seus clientes esquecerem.
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APENDICE

O mundo seria
bem melhor se

todos lembrassem
seus papeis.

Texto do outdoor

Cidade de Nova lorque



