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RESUMO

A Penalty € uma marca reconhecida no Brasil. Apesar de ter um grande histérico no
esporte nacional, vem perdendo seu carater aspiracional nas Ultimas décadas. Nao faz parte
dos produtos mais desejados entre os praticantes de futebol e outras modalidades. Para
ganhar forca neste mercado, com concorrentes tdo fortes, a Penalty lancou a linha S11, que
possui novos produtos com enorme variedade de itens, tais como: chuteiras, bolas, luvas,
camisetas e mochilas. Devido a esta variedade, a linha S11 pode ser considerada a mais
completa, além de possuir produtos com 6tima qualidade, frutos de investimento em novas
tecnologias e design moderno. Portanto, para comunicar esta nova linha de produtos foi
necessario, de acordo com constatagdes de pesquisas, realizar trabalhos voltados para o
fortalecimento da Penalty, Institucionalmente, e depois para a Linha S11. Por esta razéo, a
campanha foi divida em duas fases. O andncio descrito nas proximas paginas refere-se a

primeira fase da campanha.

PALAVRAS-CHAVE: Cartaz, Penalty, Linha S11, Futebol, Institucional, Produto, 2
(duas) Fases.
1. INTRODUCAO

Trabalho submetido ao XX Prémio Expocom 2013, na Categoria Anuncio , modalidade cartaz.

Aluno lider do grupo e estudante do 8° Semestre do Curso Publicidade e Propaganda, email:
bruno_donadio2606@hotmail.com
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Orientador do trabalho. Professor do Curso Maria Concei¢do Golobovante, email: mccgol@uol.com.br.
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O presente anuncio compde parte da campanha feita para a Penalty e sua nova linha
de produtos esportivos, a Linha S11. Subsidiado pelas aulas ministradas pela professora e
coordenadora Maria da Conceicdo Golobovante, do curso de Comunicagdo Social —
Publicidade e Propaganda, da Pontificia Universidade Catolica de Sdo Paulo (PUC-SP).

O grupo optou por trabalhar como uma marca que esta consolidada no mercado
nacional. Entretanto, a Penalty encontra-se em fase transitdria, passando por
reposicionamento, visando a liberdade para inovar e rejuvenescer a marca. Este
reposicionamento da Penalty pode ser observado ndo apenas pela maneira da marca se
comunicar, como também na sua linha de produtos, que esta mais moderna, tecnologica e
disposta a concorrer com as principais marcas do mercado.

Dentro de uma gama enorme de produtos, escolhemos a Linha S11, visto que trata-se
de uma linha de produtos esportivos com o maior nimero de itens. Além de ser a principal
aposta da Penalty no ano de 2012, com a utilizacdo de tecnologia e design de ponta.

Nas préximas paginas, serdo demonstrados, por etapas, dados relevantes da criacéo e

confeccdo do andncio escolhido, de maneira detalhada.

2. OBJETIVO

Apontar a Penalty como uma marca que investe muito em novas tecnologias e em
produtos de ponta na sua nova linha de produtos. Mostrar, também, que se trata de uma
marca nacional e que estd em condigdes para competir com 0s principais nomes do

mercado, como Nike e Adidas.

3. JUSTIFICATIVA

Conhecida e respeitada no meio esportivo, principalmente entre os praticantes de
futebol, a Penalty vé-se num momento em que seus produtos ndo sdo mais tdo desejados.
Esta campanha torna-se necessaria para trazer de volta o carater aspiracional da marca e

para exaltar as novas tecnologias empregadas nos produtos.
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4. METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

A campanha da Linha de produtos S11 foi dividida em duas fases. Na primeira,
trabalhamos com uma linguagem institucional para a Penalty. Visto que foi constatado, no
periodo de planejamento, que uma marca com a imagem pouco desejada e envelhecida ndo
teria uma boa aceitacdo no mercado, mesmo tendo produtos com alta tecnologia e com
inovagdes em materiais e design. Portanto, houve a criacdo dois anuncios, ambos afirmam
que, com muito esforgo e dedicacdo, um produto nacional pode ter a mesma qualidade que
um produto internacional e extremamente desejado. Para isso, foi criado o Conceito “Nao
duvide”. Tal conceito certifica que a Penalty tem 6timos atributos, capazes de competir com
a Nike e Adidas, seus principais concorrentes. A segunda fase da campanha teve um papel
mais vendedor. Apresenta a Linha S11 com o conceito “D4 para fazer...” no qual todo o
desdobramento do anuncio levava a acreditar que, por conta da alta modernidade e
variedade nas opc¢des dos produtos, os esportistas poderiam fazer inUmeras coisas, por

exemplo: da para jogar futebol, da para ser mais leve, da para ser mais reconhecido.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
inTERcom XX Prémio Expocom 2013 — Exposi¢do da Pesquisa Experimental em Comunicacao

E‘E‘g%&&&ﬁt&!&%&&%"‘ﬂl

==Tﬁ"ﬁ"ﬁ’ﬂ"ﬁ"ﬁ"ﬁ ns
= CRAQUES =
NAO TER COSTURAS =

TER QUALIDADE COMPROVADA

JOGAR FUTEBOL EM QUALOUER CANTO E EM QURLOUER CAMPO
SER LEVE, AGIL, HABILIDOSO, RECONHECIDO, ALEGRE

BRASILEIRO

"ﬂ E=LEVAR 0 TIME NAS COSTAS

IIPIIIWEITIIII 0 FUTEBOL NO SALAO, CAMPO E SOCIETY 2 I.l'l

== TER TEI:NI]I.I]GIII
o E DESIGN MODERNO =

LmHASH { PeNALTY.
AUMENTE 0 SEU ALCANCE

AMAISCOMPLETA *
b
(UL PENALTY.COM.BR

Este cartaz all type foi uma das pecas de maior destaque no projeto. E um andncio
conceitual, adaptavel a diferentes formatos e descreve todos os beneficios e atributos do
produto. Além disso, criar um andncio sem imagens € uma quebra um paradigma na atual
publicidade que esta cada vez mais visual, este posicionamento é fundamental por parte da

marca, pois, diferencia-se de tudo que a concorréncia vem produzindo até o0 momento.
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Utilizamos o conceito “Da pra fazer mais”. Tal afirmagdo foi pautada no portfolio
de produtos que a Linha S11 da Penalty possui, a linha criada para a préatica de futebol
profissional e amador é a mais completa em variedade de produtos dentre suas
concorrentes.

Focamos o argumento com uma linguagem coloquial e proxima ao consumidor
deste tipo de produto, focamos nos beneficios e nas possibilidades, destacamos a
tecnologia, mas trouxemos muito mais o funcional do produto do que o imaginario

abordado nas publicidades do segmento.

Elementos Utilizados

O tipo utilizado no anuncio foi a MORGAN. Tal elemento possui desde o peso da
MORGAN Black até a leveza da MORGAN Light. E versétil, tal como a linha S11 e a
Penalty. Suas formas arredondadas possuem a flexibilidade e a suavidade do brasileiro no
futebol e na maneira de viver. Uma familia tipografica com uma gama grande de op¢oes é

importante para ndo limitar o diretor de arte na confeccéo das pecas.

5. DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

A Penalty constitui-se de uma marca brasileira voltada a produtos esportivos. Atua
em varios segmentos e, atualmente, seu principal foco é o futebol. Pertence a empresa
Cambuci e investe muito em pesquisas de novas tecnologias e em novos materiais para
serem usados na sua grande gama de produtos. Tais tecnologias aumentam o desempenho
dos atletas e proporcionam maior facilidade a pratica de esportes, tanto em meio
profissional quanto no circuito amador. Podemos citar, a exemplo, as tecnologias
exclusivas, tais como: o Termotec, feito para impermeabilizar chuteiras e bolas; a Aracnun,
textura pensada para aumentar o atrito entre o calcado e a bola, dando mais aderéncia e
precisdo no chute e a Celeron, desenvolvida para dar mais flexibilidade e mobilidade nas
passadas.

O Design, para a Penalty, também é muito valorizado. No ano de 2011 a marca fez

um enorme investimento na reformulacdo de sua logo e toda a estrutura de branding. Esta
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reestruturacdo nao se limitou apenas a maneira de se comunicar, mas também apresentou

portfolio de produtos com aparéncia mais moderna e tecnolégica.

6. CONSIDERACOES

O anuncio apresentado € parte do TCC (Trabalho de Conclusdo de Curso)
desenvolvido ao longo do ano de 2012. Para sua confeccéo o grupo realizou a prospeccgéo e
autorizacgdo do cliente mediante a um documentos assinados, tanto pelo cliente quanto pela
instituicdo de ensino.

O grupo também se atentou em realizar duas pesquisas mercadoldgicas para definicdo
do perfil consumidor e as impressfes que estes tém sobre a marca estudada. Todo o
desdobramento do trabalho foi feito a partir do briefing, do planejamento e das pesquisas

realizadas.
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