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RESUMO

O presente trabalho consiste em um Projeto de Assessoria de Imprensa para a grife
Republica dos Lobos, de Jundiai (SP), em que foram planejadas estratégias e acdes
jornalisticas, além de produtos direcionados aos seus publicos. A equipe desenvolveu como
acoes jornalisticas trés produtos: uma revista customizada sobre moda e outros assuntos de
interesse de seu publico; um mailing list da imprensa de Jundiai, Piracicaba e Campinas, e
dois press releases sobre a empresa. O grupo também fez a cotagdo de um clipping
impresso e sugeriu a introdu¢do de area dedicada a imprensa no website da empresa. Com
isso, espera-se que a Republica dos Lobos, em um periodo de médio e longo prazo,
fortaleca sua imagem na regido de Jundiai, amplie a visibilidade nas regides de Campinas e
Piracicaba e torne-se fonte de informagdo permanente da imprensa local e regional.

PALAVRAS-CHAVE: assessoria de imprensa; grife; moda; revista customizada.
1 INTRODUCAO

O Projeto de Assessoria de Imprensa para a grife Republica dos Lobos, de
Jundiai (SP), apresenta trés produtos jornalisticos: uma revista customizada sobre moda e
outros assuntos de interesse de seu publico consumidor e revendedores da marca; um
mailing list da imprensa de Jundiai, Piracicaba e Campinas, e dois press releases sobre a
empresa, além da cotacdo de um clipping impresso, visando registrar e arquivar o material
jornalistico divulgado pela imprensa e sugestdes da introdugdo de drea dedicada a imprensa
no website da empresa.

O presente trabalho teve inicio no sétimo semestre da Faculdade de Jornalismo
da PUC-Campinas, na disciplina de Jornalismo Empresarial e Institucional. Na ocasido, o
grupo escolheu a grife Republica dos Lobos como assessorado para desenvolver um Projeto
de Assessoria de Imprensa, com o objetivo de propor melhorias na comunicagdo, com base
nos publicos de interesse. A equipe elaborou o projeto gréfico-editorial de uma revista

customizada, que foi bem aceito pela proprietaria da grife. O conteido da revista, no
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entanto, nao foi produzido pelo grupo. Com o trabalho concluido naquela disciplina e em
funcdo do bom relacionamento com a empresa, que demonstrou interesse em ver o projeto
desenvolvido e aplicado, o grupo seguiu com o trabalho na disciplina de Introducdo ao
Projeto Experimental para, em seguida, apresentd-lo como Projeto Experimental.

A Republica dos Lobos estd hd 21 anos no mercado e se especializou na
producdo de moda jovem, no segmento jeanswear masculino e feminino. A empresa tem
loja prépria em Jundiai e também revende seus produtos para lojas multimarcas da cidade.
Em 2012, a empresa resolveu investir na sua comunicacdo com o mercado e, para tanto,
contratou uma agéncia de publicidade para uma acdo de reposicionamento da marca. Uma
das acdes propostas pela agéncia foi a reformulacdo da logomarca da grife e o catdlogo de
moda. Outra acdo de comunicacdo para divulgar as colecdes da grife foi a inclusdo da
marca nas redes sociais, como Facebook, Twitter e Pinterest.

Desde que foi lancada, a grife vem divulgando sua marca no mercado com
estratégias e agdes de propaganda e marketing. No entanto, ao conhecer o projeto da equipe,
com produtos jornalisticos, a proprietdria de empresa percebeu uma oportunidade de

ampliar e melhorar sua comunicacao com os publicos de interesse.

2 OBJETIVO

Este Projeto de Assessoria de Imprensa tem como objetivo divulgar e fortalecer
a marca da empresa no mercado, por meio de estratégias e a¢des de jornalismo, visando
abrir canais de comunicacao com os publicos de interesse, entre eles a imprensa de Jundiai,

Piracicaba e Campinas.

3 JUSTIFICATIVA

A escolha pelo desenvolvimento do Projeto de Assessoria de Imprensa ocorreu,
primeiramente, pela identificacdo dos integrantes do grupo com a modalidade e interesse
dos membros em seguir carreira nesta area do Jornalismo. O projeto também possibilitou ao
grupo o uso do conhecimento adquirido ao longo do curso de graduacdo e a oportunidade
de conviver diretamente com o mercado, conhecendo a dindmica das relagdes entre assessor

de imprensa e assessorado.

A definicao do assessorado, a grife Republica dos Lobos, de Jundiai, interior de
Sao Paulo, ocorreu por conta da constatacdo de que a empresa carece de um departamento

de comunica¢do, que desenvolvesse estratégias e acOes para melhorar a relacdo da grife
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com os publicos de interesse, como clientes, revendedores da marca e imprensa. O grupo
propds a grife Republica dos Lobos um Projeto de Assessoria de Imprensa a fim de mostrar
a importancia de um planejamento de comunicacdo, com estratégias e acdes definidas de
assessoria de imprensa. A pedido da proprietiria da empresa, o grupo investiu no
planejamento da comunicagdo externa, que € a prioridade do assessorado, com a criagdo de

produtos jornalisticos.

Desta forma, o grupo pretende melhorar a comunicacdo externa da empresa,
bem como fortalecer sua imagem na regido de Jundiai, ampliar sua visibilidade nas regides
de Campinas e Piracicaba, além de torné-la fonte de informacdo permanente da imprensa

local e regional.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

A metodologia de trabalho adotada pelo grupo para a elaboracdo do Projeto de
Assessoria de Imprensa incluiu pesquisa bibliografica e entrevistas realizadas com
membros da grife Republica dos Lobos, bem como fontes de informagdo para as matérias
da revista, sendo este um dos produtos jornalisticos desenvolvido pelo grupo. A pesquisa
bibliografica envolveu temadticas ligadas a assessoria de imprensa; comunicagcdao

empresarial; revista e planejamento grafico.

Na primeira reunido do grupo, em agosto, a equipe percebeu a necessidade de
promover encontros mensais com o assessorado. Neste mesmo més, foi apresentado a
proprietaria da grife, Ivone Alves, os objetivos do projeto, bem como a proposta de

desenvolver uma revista customizada para a marca, além de outros produtos jornalisticos.

A partir dessa primeira reunido, o grupo passou pelas seguintes etapas para a
execugdo do Projeto de Assessoria de Imprensa: pesquisa e entrevistas com o assessorado a
fim de obter informagdes sobre a empresa; producdo do projeto grafico-editorial da revista;
definicdo de pautas; entrevistas com fontes de informacdo e coleta de dados para a
producdo de material jornalistico; producdo de material fotografico; levantamento de
mailing list da imprensa e custos de clipping impresso; producio de press releases; edi¢ao

de texto e finalizacao grafica da revista.

Ao decorrer das etapas, a equipe realizou pesquisas em trabalhos de conclusao

de curso realizados por alunos de anos anteriores na modalidade de Jornalismo Empresarial
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e Institucional, fez a leitura de livros basicos de jornalismo e especializados em assessoria
de imprensa para a elaboracdo do projeto, bem como estudos sobre publicacoes

empresariais e revistas customizadas.

Para a producdo do mailing list da imprensa, o grupo pesquisou a midia
impressa e eletronica de Jundiai, Campinas e Piracicaba, que inclui emissoras de TV, radio,
sites, jornais e revistas, com a relagdo de telefones dos veiculos de comunica¢iao, nome e e-

mail dos respectivos editores e reporteres.

Para sugerir a introducdo de uma drea dedicada a imprensa no website da
empresa, a equipe fez pesquisas em websites especializados em moda para encontrar o
padrao mais utilizado para esta ferramenta que pode melhorar a comunicacdo entre o
assessorado e o internauta em busca de informacdes sobre a empresa. No site da grife ndao

ha uma drea especifica para os jornalistas e, por isso, 0 grupo propds a insergao.

A equipe buscou um projeto gréfico-editorial que atendesse as necessidades do
assessorado, para a confec¢ao de uma revista customizada, além de cumprir os objetivos de
um produto jornalistico. Como a grife nunca teve uma revista propria, a equipe pesquisou e

estudou publicagdes de outras marcas para encontrar o modelo mais adequado a empresa.

Nessa pesquisa, a equipe constatou uma diversidade de produtos no mercado
editorial, além da tendéncia dos catdlogos das lojas que vendem roupas (grifes e
multimarcas) tornarem-se revistas com conteido jornalistico, assim como ocorreu com as
lojas C&A, Gregory, Pink&Co, entre outros. Em funcdo dessas pesquisas e também em
livros especializados sobre revistas, a equipe acredita ter conseguido desenvolver uma
publicacdo que mescle em seu conteiido editorial assuntos relacionados a moda, estética,
beleza, saude, alimentacdo, bem-estar e comportamento. A partir do boneco da revista, a

equipe desenvolveu o produto, aperfeicoado com as pesquisas tedricas.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

Ap06s definir com a assessorada o principal produto jornalistico do Projeto de
Assessoria de Imprensa — a revista -, o grupo decidiu reformular o projeto que havia sido
iniciado na disciplina de Jornalismo Empresarial e Institucional. Definiu-se, entdo, que a
revista seria o produto direcionado ao publico externo da empresa, como clientes e

revendedores. Além disso, a equipe propOs outros produtos especificos de assessoria de
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imprensa, com o objetivo de estreitar as relacdes com a imprensa local e regional, para
tornar a empresa fonte de informagao permanente dos jornalistas. Desta forma, o grupo deu
inicio ao levantamento do mailing list de Jundiai, Campinas e Piracicaba, e na producgao de
press releases. Também ficou decidido pela equipe a cotagdo de clipping impresso e

sugestdo de introducao de uma drea dedicada a imprensa no website da empresa.

Com a defini¢do do publico-alvo e potencial, em reunido com a proprietdria da
empresa, foram definidas as editorias da publicagdao, bem como sua linha grafica e editorial.
Com isso, iniciaram-se as etapas de sugestdao de pautas, definicdes de fontes e a realizacdo
de pré-entrevistas. Para que o trabalho fosse executado da maneira mais eficiente possivel,
cada integrante do grupo responsabilizou-se por algumas editorias, além dos demais

produtos que seriam desenvolvidos, como mailing list e press releases.

Com as pautas fechadas, cada repérter foi a campo para a coleta de
informagdes, além da produgcdo de material fotografico, realizagdo das entrevistas e,
posteriormente, redacdo das matérias jornalisticas. Com o contetudo finalizado, a etapa final

compreendeu a editoracdo grafica das matérias, seguindo, depois, para a impressao.

5.1 Processo de edicao

Definido o projeto grafico-editorial da revista, a producdo das pautas e a
realizacdo de entrevistas, a equipe realizou simultaneamente a redacdo e edicdo dos textos.
Assim que escritos, os textos eram passados para um integrante do grupo, que exerceu a
funcdo de editor, fazendo os devidos ajustes para a publicacdo. Revisado, o texto seguiu
para os responsdveis pela diagramacdo da revista, para dispor as matérias em suas

respectivas paginas, além do tratamento das fotografias e acabamentos graficos.

Para o planejamento grifico da revista, o grupo realizou pesquisas em
bibliografia especializada em producdo de revistas, bem como em publicacdes de lojas de
grifes. Nesse estudo, a equipe pode avaliar e discutir o projeto grafico-editorial, como o
tamanho, diagramacao, tipo de papel, fontes, cores, utilizacdo de fotografias e ilustracdes
das revistas. Apds este levantamento, o grupo optou pelo padrdo grafico-editorial da

Revista Republica dos Lobos.

Decidiu-se, por exemplo, que o tamanho da revista seria 17x24 cm por conta do

publico-alvo ser, em sua maioria, mulheres, que apreciam as dimensdes enxutas, calculadas
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para caber na bolsa, sem amassar. Além disso, ficou decidido que o produto adotaria a

propor¢ao de 70% de conteudo jornalistico e 30% de publicidade.

Por conta de o publico potencial ser jovem, definiu-se que a linguagem, bem
como a tipografia a ser utilizada nos titulos da revista, seriam correspondentes a este
publico. Como a publicacdo leva o nome da grife, o grupo optou por colocar a logomarca e
o lobo, simbolo da Reptblica dos Lobos, ao lado das numeragdes de pagina, assim como na
capa e contracapa, reforcando a marca em todo o produto. Por fim, determinou-se a criagao
de um espaco para os interessados em revender produtos Republica dos Lobos e outro para

divulgacdo das redes sociais da grife.

Para fazer o mailing list, o grupo contactou a imprensa de Jundiai, Campinas e
Piracicaba e, com as informag¢des levantadas, organizou uma planilha, a fim de facilitar o
entendimento do assessorado, bem como a criacdo de tabelas com os enderecos eletronicos
dos contatos para o “disparo” de e-mails. Ja a ideia de inserir uma area para a imprensa no
website da empresa teve como principal objetivo oferecer aos jornalistas e outros publicos,
informacdes sobre a grife. Para tanto, foi elaborado o layout do website com uma “sala de

imprensa”, onde serdo publicados os press releases, clipping e edi¢des da revista.

5.2 Projeto editorial da Revista Repiblica dos Lobos

A Revista Republica dos Lobos, com periodicidade mensal pautard assuntos
relacionados a grife, moda e outros de interesse de seu publico, sempre de acordo com a
estacdo do més, abordando tendéncias, estilos, bem como dicas de moda e beleza. Contara
também com espago cultural, pautando a cidade de Jundiai, interior de Sao Paulo, onde esta
localizado a grife. A revista € destinada aos clientes e revendedores da marca, com

distribuicao por meio de mala direta e também na loja prépria e de multimarcas da cidade.

Para os textos, a linguagem utilizada segue os padrdes do jornalismo de revista,
que prioriza a informagdo. A revista contard com 16 editorias fixas, sendo elas: Acontece,
Tendéncia, Make-up, Acessoérios, Estilo, Capa, Identidade, Ensaio, Inspire-se, Diferencial,
Entrevista, Gourmet, Corpo, Eles, Agito e Lojas. A tunica editoria que ndo serd fixa é a
“Apresentacdo”, incluida na primeira edi¢do. Nesta editoria a equipe contard ao leitor a
histéria da grife Republica dos Lobos por meio de uma entrevista com a proprietdria da

empresa, [vone Alves.
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5.3 Projeto grafico da Revista Republica dos Lobos

O projeto gréafico da publicacdo visa estabelecer uma unidade visual que seja
compativel com a grife Reptblica dos Lobos, utilizando cores, fontes e ilustracdes levando
em consideracdo o publico-alvo e potencial da empresa, bem como a proposta editorial do

produto.

O nome da publicacio “Revista Republica dos Lobos” foi escolhido para
valorizar de forma direta o nome e a logomarca da grife. O tamanho da revista ficou
definido como 17x24 cm com 60 péaginas divididas em 17 editorias, sendo uma delas
exclusiva para a primeira edicdo. Optou-se pelo papel couché por conta da qualidade de
impressao, e também por valorizar as fotografias, que estdo presentes em grande parte da
publicacdo. A impressao foi feita em quatro cores (CMYK), ressaltando as cores das

fotografias e elementos graficos de cada pédgina.

A tipologia utilizada deu-se em trés tipos e suas variacoes como padrdo para
toda a publicagdo. O texto do corpo das matérias foi formatado com tipo serifado, a
Georgia, para tornar a leitura confortavel por meio da movimentacdo dos olhos. Os titulos,
bem como as legendas e linhas finas, por tratar-se de textos menores, chegando ao maximo
de 200 caracteres, foram formatadas com tipologias sem serifa. A fonte Rizzetto Script foi
escolhida pelo grupo para os titulos das matérias, por ter um aspecto jovial, remetendo-se
ao publico potencial da empresa. O uso da fonte Kozuka Gothic Pro, nas linhas finas e

legendas, tende a valorizar cada uma das palavras, chamando a atencao do leitor.

Na capa da revista, optou-se por explorar todo o espago, inserindo uma tnica
fotografia, sendo esta relativa a matéria principal da publicacdo, definida de acordo com os
critérios editoriais. A logomarca da grife Republica dos Lobos foi alocada no canto superior
esquerdo da capa, drea de maior visibilidade da publicacdo. Além disso, hd pequenas
chamadas para matérias e editorias da revista, bem como uma maior que faz referéncia a

matéria principal, em corpo com boa legibilidade.

O que diferencia cada uma das editorias € a inser¢ao do nome de cada uma no
canto superior: no direito, para matérias que comecem em paginas impares, € no canto

superior esquerdo, para todas as pdginas, contando com um elemento gréfico abaixo do



b
B?\ﬂ\‘;u Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagdo
TErconm XX Prémio Expocom 2013 — Exposigdo da Pesquisa Experimental em Comunicagdo

nome para identificacdo do leitor. No pé da pédgina ha a logomarca da revista junto a

numeracao de pagina, a fim de reforcar a marca na publicagao.

A escolha por duas colunas ocorreu de maneira a facilitar a leitura dos publicos
de interessa da grife, relativo ao formato da revista e, também, para que as quebras de
palavras e uso de hifenizacdo fossem reduzidas. “Quanto mais larga as colunas de texto,
maior a percepcao de importancia para o seu conteido” (ALI, Fatima, 2009, p.104). Foi
obedecido um padrdo de margens em todas as paginas, ao redor do contetido, valorizando

todo o espaco em branco, sem a polui¢do do excesso de elementos textuais e graficos.

A utilizacdo de fotografia na publicacdo foi de suma importancia, uma vez que
as revistas deste segmento pedem um nudmero elevado de imagens a fim de ilustrar as
matérias de moda, beleza e demais editorias. O grupo privilegiou o uso de imagens em
tamanho predominante de 17x24 cm, ocupando péginas por inteiro a fim de explorar as

cores, tornando a publica¢do mais atraente e chamativa.

O grupo adotou alguns elementos graficos que trariam identidade a revista
como, por exemplo, a utilizacdo de circulos pontilhados, com a finalidade de destacar
algum fotografico da matéria e a identificacdo de dicas por meio de um “box”, espago

graficamente delimitado, com tragado ondulado.

Por fim, o grupo achou interessante aplicar um recurso tecnolégico na
publicacdo, por meio da utilizacdo de smartphones e tablets, em alta no meio dos jovens e
adolescentes, através do recurso chamado QR Code (Quick Response Code — Coédigo de
Resposta Répida), que é um cdédigo de barras em 2D que pode ser escaneado pelos meios
eletronicos mencionados acima. Apds decodificado, o aparelho redireciona o acesso ao
conteido de algum site. A equipe introduziu o recurso em algumas das matérias,
redirecionando o leitor para paginas com fotos de eventos, aulas, bastidores de ensaio
fotografico, catdlogo online, website da empresa e até receitas de drinks. Pensando nos que
nao t€ém como acessar por meio de smartphones e tablets, inseriu-se links curtos, abaixo de
cada QR Code, para o conteudo ser acessado, por exemplo, através de computadores, sendo

necessario apenas digitar o link na barra de navegacao do navegador.
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6 CONSIDERACOES

Com a conclusao deste Projeto de Assessoria de Imprensa para a grife
Republica dos Lobos, a equipe se sentiu satisfeita e realizada com a producao de produtos
jornalisticos que, se aplicados, fardo a diferenca na comunicacdo da empresa com seus
publicos de interesse. Desde que foi langada, a grife utiliza como canal de comunicagio a
propaganda e a publicidade impressa e online. Conforme o desenvolvimento do projeto,
com as publicagdes ganhando forma e conteudo, a grife Republica dos Lobos reconheceu a
necessidade deste tipo de acdo atuar em conjunto com as outras dreas da empresa. O projeto
possibilitou ao grupo usar o conhecimento adquirido ao longo dos quatro anos do curso de

graduacao que deram base para o desenvolvimento deste trabalho.

Através da execucdo deste trabalho, o grupo teve a oportunidade de conviver
diretamente com o mercado, conhecendo a dindmica das relacdes entre assessor de
imprensa e assessorado, que nem sempre € facil, e também conviver durante varios meses
com uma empresa que nunca trabalhou com jornalistas, como assessores de imprensa. A
falta de experiéncia do assessorado com essa atividade jornalistica possibilitou ao grupo a
oportunidade de colocar em prética os argumentos tedricos aprendidos na Faculdade de
Jornalismo, assim como a pritica de estdgio de alguns membros da equipe na 4rea de

assessoria de imprensa e de produgdo de publicacdes.

Dos produtos desenvolvidos no projeto, a confeccao da revista foi o que mais
exigiu esforco e dedicagdo do grupo, pois foram produzidas 60 paginas que exigiram a
apuracdo de pautas direcionadas as necessidades do assessorado e do grupo. Além de fotos,
matérias e notas, a equipe produziu um ensaio fotografico no laboratério de fotografia do
Centro de Linguagem e Comunica¢do (CLC), da PUC-Campinas, com modelos vestindo
roupas da grife Republica dos Lobos. Estas fotos estampam as paginas centrais da revista.
Ja em relagdo a producdo das matérias, o maior desafio foi o comprometimento das fontes,

0 que exigiu da equipe persisténcia e mais pesquisas nas pautas propostas.

Pode-se dizer que os objetivos foram alcancados, deixando nas maos da
empresdria um projeto consistente, que poderd ser aplicado no momento em que a mesma
achar oportuno, visando construir uma relagcdo sélida da grife com seus publicos, como a

imprensa de Jundiai e regidao, que até o momento nao foi firmada. A empresa pode ser uma
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fonte de informacdo confidvel e permanente da imprensa em funcdo da solidez da sua

imagem, construida ao longo de 21 anos de atividade, em Jundiai, interior de Sao Paulo.
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