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RESUMO

No dia 7 de Setembro é comemorado o Dia da Independéncia do Brasil. Entretanto o
interesse de muitos brasileiros em relacdo a historia do pais ainda € baixo. Pensado nisso,
produzimos para a disciplina de Oficina de Criatividade uma agdo que levasse até os alunos
de Publicidade e Propaganda por meio do Facebook uma explicacdo didatica sobre a
Independéncia do Brasil com uma linguagem usada pelos usuarios das redes sociais. A
campanha Dia da Independéncia no Facebook criou perfis reais para alguns dos
personagens que participaram da independéncia do pais, como Dom Pedro I, Dom Jodo VI,
Napoledo Bonaparte e Maria Doida, com o objetivo de aproximar e resgatar dos alunos o
interesse pela histdria.

PALAVRAS-CHAVE: independéncia do Brasil; redes sociais; propaganda educacional.

1 INTRODUCAO

No dia 7 de setembro comemora-se no Brasil o processo que culminou com a emancipagéo
territorial e politica do pais: a Independéncia do Brasil. Foi nesta data, no ano de 1822, que o
entdo D. Pedro de Alcéntara de Braganca (futuro imperador Dom Pedro | do Brasil),
proclamou as margens do rio Ipiranga a independéncia do pais. A histéria romanceada foi

imortalizada em quadros e livros, entretanto, muitos brasileiro desconhecem as causas do

! Trabalho submetido ao XX Prémio Expocom 2013, na Categoria Publicidade e Propaganda, modalidade Publicidade
Digital Virtual.

2 Aluno lider do grupo e estudante do 3° Semestre do Curso de Publicidade e Propaganda, email:
leonardo.leite.freitas@gmail.com.

% Estudantes do Curso de Publicidade e Propaganda, email: diiegohc@hotmail.com

4 Orientador do trabalho. Professor do Curso de Publicidade e Propaganda, email: raoult@bol.com.br



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
nTercom XX Prémio Expocom 2013 — Exposi¢ao da Pesquisa Experimental em Comunicagdo

evento e qual o impacto que causou no Pais. Em geral, o brasileiro desconhece sua histéria
e ndo consegue fazer relacdo da atualidade com eventos passados e um dos motivos que
fazem com que pouco se interesse por essa parte da histdria é a forma massiva e ortodoxa

que ela foi lecionada durante anos.

Entretanto, a educacdo vem aos poucos se modernizando, trazendo para a sala de aula novas
tecnologias como um instrumento de aprendizagem, mostrado assertivas as acles
pedagogicas que abrem espacos as redes sociais. Por isso, quando foi nos dado o desafio
que aproximar os alunos de Publicidade e Propaganda da Newton com a Independéncia do
Brasil, tinhamos em mente que a melhor forma de resgatar o sentido dessa data era

tornando-a mais atrativa e compativel com a realidade dos alunos.

Para a preparagdo desse trabalho, primeiramente tomamos posse do desafio de estudar sobre
o0 tema e entende-lo. Apresentamos a ideia para a agéncia laboratério do curso de

Publicidade da Newton que aprovou e nos auxiliou na divulgacéo.

2 OBJETIVO

O objetivo da acdo era resgatar entre 0s alunos do curso de Publicidade e Propaganda da
Newton o interesse pela historia do Brasil, em especial pela Independéncia do Pais, devido
a proximidade do sete de setembro. Orientados pelo professor Lamounier Lucas e em
parceria com agéncia laboratério massan-z, deveriamos produzir uma acdo no qual esse

resgate fosse empatico com o publico alvo.

3 JUSTIFICATIVA

A acdo foi desenvolvida visto que muitos alunos desconheciam esse momento historico do
Brasil e como propaganda também tem a funcdo de educar sentimos a necessidade de

resgatar de forma atrativa aos alunos um pouco do nosso passado.
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4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Apos a passagem do briefing, buscamos entender o que foi exatamente a Independéncia do
Brasil (as causas, personagens e resultados) por meio de livros de historia que elucidassem

0 que exatamente deveriamos falar sobre a Independéncia.

Em um primeiro momento buscou-se referéncias em autores renomados, como Alfredo
Boulos Janior, entretanto percebemos que para conseguirmos a empatia do publico alvo
deveriamos ter como referéncia autores mais acessiveis. A partir dai escolhnemos os livros
do jornalista Laurentino Gomes: 1808 e 1822. A escolha foi embasada no sucesso que esses
livros tiveram entre o publico ndo habituado a ler sobre a historia, exatamente o interesse

gue nds procuravamos.

Apos o estudo, separamos as principais informacdes e partimos para a segunda etapa: como
divulga-las? Em parceria com a massan-z, agéncia laboratério, buscamos midias que
fossem capazes de aproximar os alunos do tema proposto e o Facebook pareceu ser 0 mais

adequado.

Mas diferente de muitas acOes realizadas no Facebook, ndo usamos 0s recursos dos
aplicativos ou criamos paginas para divulgacdo. Como se tratava de um publico alvo
pequeno e de facil acesso (alunos do curso de Publicidade e Propaganda da Newton)
criamos perfis com os nomes de alguns personagens que participaram do processo de

independéncia baseando-se na sua relevancia para a independéncia do pais.

A criacdo dos perfis se deu pela relevancia que esses personagens historicos tiveram para
gue se sucedesse a Independéncia do Brasil e sua construcdo foi baseada nas caracteristicas
que esses personagens tém no imaginario popular. Por exemplo, a rainha que era louca ou

imperador comil&o.

Basicamente usamos além dos recursos do Facebook, imagens de quadros que retratavam o
momento e os memes (fotos, videos, gifs, frases que se espalham pela internet e criam

verdadeiras manias nas redes sociais). Os integrantes do grupo ficaram responsaveis pela
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producdo de contetido dos perfis e por suas interacdes baseados em um cronograma pré-
definido.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

Uma semana antes da realizacdo da agédo, que foi realizada durante os dias 3,4,5,6 e 7 de
setembro de 2012, nés criamos um perfil no Facebook para os seguintes personagens
histéricos: Dom Pedro I, Dom Jodo VI, a rainha Maria Louca, Napoledo Bonaparte,

Domitila Castro e José Bonifacio.

Apo6s a criacdo dos perfis, “Dom Pedro I” comegou a adicionar alunos do curso de
Publicidade e Propaganda da Newton. A partir dessa interacdo inicial, comecamos a utilizar
0s recursos presentes na linha do tempo (geo-localizacdo, albuns de fotos, paginas curtidas)

para contar uma parte da histéria do nosso pais para os alunos que aceitaram Dom Pedro |.

Outros recursos utilizados para criar empatia com o publico alvo e tornar a explicacdo do
processo de independéncia mais didatica foi o uso dos chamados memes. Como ¢ ilustrado

nas imagens usamos 0s mais diversos recursos que o perfil do Facebook € capaz de nos dar.

Dom Jodo
B : ce sstembro de 2012

29/11/1807
Atencdo!
Devido uma visita indesejada, toda a Familia Real é convidada para uma viagem &o Brasil.

Levem tudo para os navios; ouro, diamantes e livros, Seremos acompanhados pelos
nossos amigos ingleses.

Nada de panico! Dom Pedro Primeiro Maria Doida

KEEP
CAL

AND

VAMOS

PRO

BRASIL

Figura 1 — Post de Dom Jodo sobre a fuga da Familia Real Portuguesa
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n Dom Pedro Primeiro

imediatamente a Portugal, mas estou pensando em

Se vocé quer Se vocé quer
que D. Pedro | fique, que D. Pedro | volte,

CURTA!!! COMPARTILHA!!

Figura 2- Post de Dom Pedro | antes do Dia do Fico

O cronograma de postagens foi pensado para que o publico-alvo entendesse todo o processo
de independéncia: desde a invasdo francesa a Portugal, passando pelas realizacbes da
familia real no pais, pelo dia do Fico até o tdo famoso grito as margens do Ipiranga. Ou
seja, durante uma semana, os alunos acompanharam a simulacdo de um periodo de

aproximadamente de 14 anos, por meio das postagens das figuras historicas.

Entretanto, tivemos algumas dificuldades com o sistema do Facebook, que ao identificar
alguns perfis os excluia, por serem figuras ficticias. Mas felizmente, os perfis de Dom
Pedro Primeiro, Dom Jodo, Napoledo e Maria Louca foram mantidos e a agdo pode ser

realizada com sucesso.
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No dia sete de setembro, a massan-z finalizou a agdo postando uma foto que sintetizava a o

nosso objetivo: o resgate da memdria historica do brasileiro e interacdo da propaganda

educativa com as novas midias.

antos, Diego Couto, Camila Acécio e outras 6
s curtiram isso.
\'@ ~ /—) r
——*”/.\A \ 5 ,‘ — N [5 13 compartihamentos
-

Dom Pedro Primeiro Aguardando vocés.
6 de setembro de 2012 &s 17:51 * Curtir * €35

massan-z Agdo hiper bacana realizada pela turma
da massan-z para a comemoragdo do 7 de setembro
& o resgate histdrico e de patriotismo j& t3o esquecido.

Comunicado dr ~Stumilic (Real )

Wthe 7 de setembre, o ﬁceicc/: sera invadide J:e/co‘

J)rlntg)lnf re:ff;cn&mvm Jle/a existéncia (/C‘JJ(I (l(l( a. ’ Por quase duas semanas, a kurma se empenhou em
//- ‘ estudar livros de Histdria do Brasil com o propésito de
es criaram 50”5‘]’0#\’ e vde com];ar{l tar ceriesco | atualizar os principais acontecimentos e renovar a

biografia dos principais personagens envolvidos no

gty ° {r(yetc llc"‘f” cm"l"r”[[” re.rjat(m(lo 50“’] YOTILeS, evento da Independéncia do Brasil: Dom Pedro Primeiro,

de vista da fitsteria, o que resultou na uu/c\»];em/encur 3 Dam Jodo, José Bonifacio, Napoledo Bonaparte, Maria
/ od Doida, Domitila de Castro e Maria Leopoldina.... &
de aﬁ)‘(hfl/ ’ interagdo entre os personagens pelo facebook busca
o . A apresentar de maneira facil, didatica e acessivel os
&7 fd,lcmne JeuJJJerf\J e VOJII J principais acontecimentos que culminaram na
5 / o ‘[, Independéncia do Brasil.... Pena que o facebook
‘k ¢ gue eles tem a dizer. \ deletou, inadvertidamente, os perfis de alguns
.~ PErsonagens. ... r"-'las vale a pena buscar por Dom Pedro
o % 2 Primeiro & Dom Jodo, os poucos sobreviventes dessa
< s eitada. ...
do sotembro - Diada Sndopondincl® fe rasi/ oS emore:
7 f 4 .5 “ 7 de setembre as 20:39 ' Curtir * 651
.
(,I S ¢ ‘*’_z‘_ ). al..——/Q. “ ¥irginia Manoel E Carlota Joaquina!

kl Escreva um comentario. ..

Figura 3- Mensagem final produzida pela massan-z.

6 CONSIDERACOES

Durante toda a acdo a preocupagdo em conseguir estabelecer uma comunicagdo didatica com os
alunos foi constante. O uso do Facebook mostrou-se assertivo quando se quer atingir um
publico-alvo mais jovem. Mas entendemos que s6 o utilizar a rede social é pouco, é preciso

entender a linguagem dos usuarios para estabelecer um contato efetivo.

Concluimos também que o uso do Facebook para campanhas pode ir alem de criacdo de
aplicativos ou paginas, dependendo do tipo de publico alvo, a utilizacdo de perfis pode tornar a

comunicagdo mais proxima e eficiente.

Na acdo do Dia da Independéncia conseguimos criar a intertextualidade entre a historia do
Brasil e as novas tecnologias, resgatando o passado desconhecido por tantos e evidenciando que

ha formas de promover datas historicas de forma criativa e empética.
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