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RESUMO

Mostre o seu lado TNG € um video institucional sobre a marca de moda TNG e sua
presenca no cotidiano do consumidor. Apresenta um casal em diversas situagdes do dia a dia,
e a cada cena, além da mudanga de cendrio, as personagens também vao mudando de roupa,

tudo com muita atitude e um toque de sensualidade.

PALAVRAS-CHAVE: Publicidade e Propaganda; Filme; Conceito; Moda; Reflexo.

1 INTRODUCAO

O filme apresentado neste trabalho foi produzido por académicos do 8° semestre do
curso de Comunicacdo Social, habilitacdo em Publicidade e Propaganda do Centro
Universitario Fundagdo Instituto de Ensino para Osasco, UNIFIEO, durante o ano de 2012
para o projeto experimental do trabalho de conclusdo de curso. Esta atividade € parte de uma
campanha realizada pela agéncia experimental 1° Plano, que incluiu: briefing, pesquisa,
planejamento de marketing, planejamento de midia, planejamento de comunicagdo,
planejamento promocional, criacao, produgdo e edicao de pecas publicitérias.

O cliente escolhido foi a marca de roupas TNG, grande conhecida do consumidor
brasileiro e presenca marcante no mercado da moda. A partir de pesquisas de campo,

brainstorms e exercicios de inspiracdo, chegou-se ao conceito reflexo, que foi apresentado de

diferentes formas no video: Explicitamente, por meio do uso de espelhos refletindo os
personagens e o ambiente; Subjetivamente, por meio da atitude dos personagens, que a cada
troca de roupa assumiam uma postura diferenciada, refletindo seus pensamentos e escolhas.

Para a producdo foram captadas imagens em locacdes internas e externas, na casa de
eventos Casa das Caldeiras’, em Sao Paulo.

A partir de um approach - ou abordagem de comunicagdo - emocional, o video busca
incitar nas pessoas uma reflexdo interna a cerca de suas preferéncias, vontades, desejos,
sonhos e realizacdes, a partir do conceito reflexo, que resume tudo isso. Na trama, um casal
percorre uma antiga caldeiraria desativada, a procura de algo que ainda nio sabe bem o que é.
Eles exploram cada ambiente do local, em uma brincadeira que envolve mistério e sedugao, se

encontrando em diversas atmosferas, descobrindo um ao outro, € ambos a si mesmos.

'Edificio fabril da década de 1920, construido para abrigar caldeiras vindas da Europa que produziriam energia para todo o
parque industrial numa drea de aproximadamente 100.000 m*. Foi tombado em 1986, pelo CONDEPHAAT e IPHAN, e hoje
suas caldeiras sdo como grandes esculturas que contam estérias de tempos passados, representantes da histéria da
industrializagéio e desenvolvimento da cidade de Sdo Paulo. O espaco pode ser locado para celebracdes de eventos sociais,
institucionais e artistico-culturais.
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Ao mudar o cendrio e a vestimenta das personagens, mostram-se as mudancgas que
ocorrem na vida das pessoas, as quais tornam cada individuo um ser tnico. Isso se reflete por
meio da atitude e das roupas apresentadas no video. O sentido € que a moda reflete a sua
personalidade, seu estilo, e, principalmente: reflete mais do que quem vocé €, mas quem vocé

escolhe ser.

2 OBJETIVO

O filme tem como objetivo ajudar a resolver os dois maiores problemas de
comunicacdo identificados no briefing da empresa: apresentar ao consumidor TNG uma nova
imagem da marca, reforcando seu posicionamento como sindnimo de jovialidade,
modernidade e atitude; e explorar a diversidade de estilos e op¢des que a TNG oferece, e que

ainda sdo pouco conhecidas pelo publico.

3 JUSTIFICATIVA

Apesar de a TNG ser uma empresa bastante conhecida no mercado brasileiro de moda,
a marca ndo costuma investir em meios de comunicacdo de massa, o que a deixa em
desvantagem com relacio a seus principais concorrentes, € o filme publicitdrio desenvolvido
para a campanha tem justamente a funcdo de inserir a TNG nos grandes meios de
comunicacdo, através daqueles em que serd veiculado: televisdo e internet. A televisdo porque
além de ser o meio de comunicagdo com maiores indices de alcance e frequéncia média, ainda
tem a capacidade de acoplar som, imagem e movimento, possibilitando que o antncio
desperte o interesse do expectador por meio da exploracdo dos seus diversos sentidos,
podendo envolver tanto o racional quanto o emocional das pessoas. E considerando um
publico alvo como o da TNG, que é naturalmente “antenado” com o universo virtual e utiliza
a rede para tudo, em qualquer lugar e a todo o momento, a internet classifica-se como um
meio extremamente proximo ao publico, o que torna fundamental sua utilizacdo na campanha,
pois além de representar a congregacdo de todas as midias, também ajuda a identificar
interesses dos consumidores e tendéncias de mercado, uma vez que o espago possibilita a
expressdo de opinido, e, consequentemente, revela aquilo que se populariza ou nao, gerando

um feedback para a TNG.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS
O filme publicitario TNG tinha a dificil missdo de ser o ponto alto da campanha,

resumindo as principais caracteristicas de todo o material desenvolvido e explorando a
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capacidade de reter a atencdo que apenas as boas produgdes audiovisuais conseguem atingir.
Para tanto, era necessdrio pensar em cada detalhe do projeto, desde a adequagdo ao conceito,
até a trilha que complementaria com o ritmo necessario o resultado final da producao.

Com o objetivo definido, os préximos passos podem ser resumidos em pesquisas,
andlises e muita produgao.

Exercicios de brainstorm se tornaram fundamentais para nortear o grupo sobre qual o
melhor caminho a seguir. Diante de incontdveis ideias e opinides diferentes, a imaginacao
ganhou asas e aos poucos foi adquirindo forma.

Cada integrante ganhou uma tarefa especifica, o que ajudou a acelerar o processo e dar
maior dinamismo ao trabalho.

Foram realizadas pesquisas de campo com o publico consumidor TNG, e a partir dos
resultados obtidos foi possivel constatar a necessidade de renovagdo da marca. O filme
procurou suprir essa caréncia através de sua linguagem moderna e dindmica, num clima
envolvente, nem sagrado nem profano, que permeia o comercial do inicio ao fim, sem perder
o foco principal: o conceito REFLEXO, representado no filme por meio de espelhos presentes
em diversas cenas, e também pela propria fonte da vida, a 4gua, que logo no inicio do video ja
demonstra sua forca, refletindo a imagem das personagens em uma poga, que apesar de ter
sido artificialmente criada, trouxe uma energia a mais € um aspecto luminoso e natural ao
ambiente das gravacgoes.

Em todo o processo de gravacdo os atores foram orientados a agir de forma
espontanea, deixando fluir seus instintos e tentando ignorar a0 maximo possivel as pessoas e
cameras ao redor. Essa naturalidade era necesséria ndo apenas por uma questao técnica, mas
também pela preocupacao constante em adequar a produgdo aos interesses do target da TNG
que, como a maior parte dos jovens nessa faixa etdria, também demonstra interesse por sexo e
erotismo, e o filme buscou cultivar essa caracteristica sem apelar, procurando o equilibrio
ideal entre sensualidade e ousadia, com cuidado para ndo parecer vulgar.

Durante as gravacgdes, cada canto do local foi aproveitado, enriquecendo assim o
conteido visual do trabalho, em que cada novo cendrio propicia uma nova sensagdo. Do
mesmo modo, os atores passaram por diversas transformacdes, modificando penteado,
maquiagem e figurino de acordo com as mudancas de panorama. Todas essas mudangas ndo
foram aleatorias, e tinham duas principais finalidades: primeiramente apresentar as muitas
opg¢oes de trajes para qualquer situacdo de que a marca dispde, desde o casual até o mais
sofisticado; e, ainda que subjetivamente, explorar as vdrias faces que existem em cada ser,

deixando transparecer através das atitudes das personagens que as transformacdes vao muito
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além da aparéncia, vém do préprio interior e permitem aos envolvidos vivenciar a experiéncia
de se redescobrir a cada nova oportunidade. Toda essa versatilidade foi bastante significativa
na dltima etapa do processo, durante a edicdo das imagens, que contaram ainda com efeitos
especiais e frases impactantes, arrematando o video com um resultado final ainda mais

surpreendente.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

O processo de desenvolvimento do filme publicitirio para a campanha de
comunicacdo da TNG foi, desde o principio, pautado no objetivo de resolver o problema de
comunicacdo da marca. Apds estudos e andlises do grupo, o problema foi definido como falta
de posicionamento — nem tao conceitual, nem tdo comercial. Dessa forma, percebeu-se que a
empresa deveria assumir uma dessas posi¢des e trabalhar isso em sua imagem de modo mais
claro e acentuado. Entdo a Agéncia 1° Plano concentrou seus esfor¢cos em promover o lado
conceitual da marca.

Depois de intimeras conversas, pesquisas, buscas de referéncias e orientacdes com os
professores orientadores, foram selecionadas duas principais linhas criativas: “Os quatro
elementos naturais” e “As vdrias faces dentro de vocé€”. A segunda op¢do foi a que mais
agradou ao grupo e aos orientadores de criagdo, mas o que tornaria essa ideia capaz de render
uma boa campanha seria a forma original e diferenciada de apresenté-la. Eis o grande desafio.

O famoso Mito de Narciso® tornou-se uma boa fonte de inspiracdo durante o processo
criativo, e foi a lenda desse her6i que norteou o desenvolvimento do projeto até chegar ao

conceito Reflexo.

O préprio Narciso ao deparar-se com sua beleza sobre-humana vé em sua face a
gloriosa magnificéncia da criacdo, sem falhas, sem erros, limpa e perfeita, como, em
sua mente, havia sido feita a humanidade para tal. Simbolicamente nada menos do que
o homem fisico chegando de sibito ao entendimento de sua esséncia imaterial, vendo
a si mesmo muito mais do que um simples mortal fadado a perecer pelo tempo.
Narciso contemplou em absoluto a grandiosidade da alma do ser humano, e
apaixonou-se por ela, tornou-a seu objetivo e seu foco de admira¢do para sempre.
(FRAZER, J.G. "The Legend of Narcissus”, 1987)

O espelho, melhor indicio de reflexo, foi escolhido como principal icone a ser
utilizado no filme.

Quanto ao slogan, item primordial, era necessario inova-lo, adequando-o a linguagem
da campanha. Depois de muitas propostas e buscas de inspira¢do, chegou-se a: “Mostre seu

lado”. A ideia € que o consumidor se sinta a vontade para transparecer 0 que quiser, seja seu
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lado moderno, sofisticado, despojado, elegante ou até mesmo rebelde, podendo contar com a
TNG para isso. Em cada peca o slogan seria propositalmente seguido da logomarca da
empresa, provocando uma leitura automatica de “Mostre seu lado TNG”.

Ap6s a definicdo do conceito, exercicios de criacdo foram praticados a fim de expandir
os pensamentos e clarear as ideias acerca do tema moda e sua significagdo. Listas de
conceitos e sindnimos foram desenvolvidas no intuito de embasar a criagdo com ideias fortes
e bem pautadas, capazes de sustentar e fortalecer o processo de criagao.

Quanto as questdes técnicas do filme, os professores apresentaram ao grupo diversas
referéncias de videos para inspirar os efeitos a serem utilizados e o modo de aplicar os
reflexos e os espelhos. Um deles é o video chamado “Buongiorno”, de Melo Prino”.

Chegado o momento de preparar a produgdo, foram centenas de detalhes a serem
minuciosamente planejados, calculados e providenciados, como a elabora¢do do roteiro, o
transporte de materiais grandes (como os espelhos de mais de 3 metros de altura e 2 metros de
largura), selecao do casting, locacdo do espaco de gravagdo, contratacdo dos profissionais,
negociacdo com fornecedores, selecdo de figurino, acessérios e cal¢ados, maquiagem,
penteados, alimentacdo da equipe, entre outros detalhes.

Profissionais foram contratados e a locacdo de um espago cuidadosamente selecionado
foi realizada. O filme foi produzido na Casa das Caldeiras, em Sao Paulo. A equipe foi
composta por cabeleireiro, maquiador, stylist, fotégrafo, produtor de video e, claro, os
integrantes da agéncia que cuidaram de cada detalhe para que atingissemos o objetivo: um
resultado com impecdvel qualidade de producao.

Por dltimo, mas ndo menos importante e trabalhoso, foi realizada a pés produgdo, que
envolveu a escolha da trilha sonora, cuidadosamente selecionada para se adequar as
preferéncias do rarget e ao ritmo acelerado do video, numa sincronia perfeita entre som e
imagem. Foram acrescentados ainda efeitos especiais dudio e video, e a redagcdo publicitdria,
complementando o filme que ndo apresenta falas ou narracdo, mas sim, frases curtas
relacionadas a mensagem e ao conceito da campanha, que aparecem de modo impactante no

decorrer do video. Para a edicdo do video foi utilizado o programa da Apple, Final Cut Pro*

*Na mitologia greco-romana, Narciso ou “O Auto-Admirador”, é um heréi famoso por sua beleza e orgulho.

30 curta-metragem mais premiado da histéria do cinema italiano. Ganhou mais de 60 prémios.

Titulo: Bom Dia | Género: Curta-Metragem | Diretor: Melo Prino | Ator: Dominic Lannutti | Imagem: Melo Produgao:
BékaFilms / Sky Cinema |Idioma: Universal | Tempo: 5'

*Final Cut Pro é um software profissional de edi¢io de video no linear desenvolvido pela Apple Computer para seu sistema
operacional Mac OS X.
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Roteiro do Filme “Mostre seu lado TNG” - 30”

PE | T” | Video Audio
o | 17 Poca d'agua reflete a imagem da mulher
caminhando. (Vestido preto). Groove Armada — Oh Tweak To Me.
PD | 3” | Pequenos espelhos refletem o rosto do rapaz. | Groove Armada — Oh Tweak To Me.
D | 4 Ele com as maos no bolso, evidenciando o
jeans. (Look casual). Groove Armada — Oh Tweak To Me.
D | 7 Rapaz observa pela fresta da porta a mulher
se despindo no banheiro. Groove Armada — Oh Tweak To Me.
cs | o Mulher se vé no espelho enquanto tira a
roupa. (Ponto de vista dele) Groove Armada — Oh Tweak To Me.
PD | 107 ] Aq roupas da mulher caem sobre seus pés. Groove Armada — Oh Tweak To Me.
PD | 127 | Ela abotoa o jeans. Detalhe no produto. Groove Armada — Oh Tweak To Me.
PA 116 | Mulher ao lado da janela. (Look esportivo). Groove Armada — Oh Tweak To Me.
AA | 177 Reflexo do rapaz em multiplos espelhos.
(Camisa Social). Groove Armada — Oh Tweak To Me.
D | 18 Pés dele pulando da escada. (Calgado em
destaque). Groove Armada — Oh Tweak To Me.
Mulher em primeiro plano e o reflexo do
PC | 20~
homem em segundo plano. Groove Armada — Oh Tweak To Me.
PC 1227 | Casal se abraca no sofd. (Trajes esporte fino). | Groove Armada — Oh Tweak To Me.
23” | Texto “Reacdo”. Groove Armada — Oh Tweak To Me.
PM Muda o cendrio. Os dois se olham. (Looks
24> Groove Armada — Oh Tweak To Me.
PP de balada).
257 | Texto: “Moda”. Groove Armada — Oh Tweak To Me.
CL | 26” Casal face a face em Plano Préximo. Groove Armada — Oh Tweak To Me.
27 Texto: “Atitude”. Groove Armada — Oh Tweak To Me.
Imagem real e o reflexo do casal na mesma
PA | 28”
cena. Movimento de atitude. Groove Armada — Oh Tweak To Me.
307 | Texto: “Mostre seu lado + logo TNG”. Groove Armada — Oh Tweak To Me.
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Storyboard do Filme “Mostre seu lado TNG” — 30
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6 CONSIDERACOES

Durante a elaboragdo desta atividade pdde-se materializar efetivamente o
conhecimento tedrico visto em sala de aula, principalmente no que diz respeito a linguagem
audiovisual e seus elementos, bem como técnicas de montagem e narrativa de video. Também
foi possivel, a partir do resultado de uma pesquisa real, levantar elementos para elaboracao do
briefing, storyboard e roteiro final da peca produzida.

Para a producdo deste filme levamos em conta as principais caracteristicas e
necessidades de comunicacdo da marca, que ja € conhecida como sindbnimo de moda jovem,
mas ndo passa a percepcao de atitude fashion. Nao ha a definicdo de um estilo forte, marcante,
por esse motivo a estratégia foi apresentar os produtos da TNG compondo o cendrio cotidiano
do consumidor, mas com um apelo nitido a sensa¢des de busca interior, sensualidade e
jovialidade, tudo embasado no conceito reflexo, a partir de um mergulho no universo das
expressoes e das descobertas interiores, que tem a capacidade de exteriorizar a personalidade
de cada individuo através de suas escolhas no vestudrio.

Diversas faces de nds e do nosso mundo sdo reveladas de acordo com a maneira como
nos vestimos. Até mesmo o reflexo da nossa identidade, das tendéncias e da sociedade €
manifestado de modo tdao sutil que s6 somos capazes de perceber ao vivenciar essa
experiéncia na pratica, com todos os detalhes necessdrios para uma boa producao.

Apo6s todas as etapas terem sido concluidas, o resultado final vai muito além de um
filme bem produzido. A experiéncia adquirida e todo o aprendizado que os desafios desse
projeto nos proporcionaram sao as principais recompensas de um grupo que investiu todo seu
potencial, tempo e dedicacdo a este trabalho que no final das contas, tornou-se motivo de

orgulho e satisfacao para todos.
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