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RESUMO

Este trabalho tem como objetivo a divulgacdo do conteddo produzido sobre os efeitos
especiais do cinema na era da convergéncia, todos eles expostos em um blog, o
trintaecincomilimetros.com. O trabalho baseia-se na analise de textos e video sobre efeitos
especiais e entrevistas com profissionais renomados na area, além de discutir os conceitos de
convergéncia em tempos de expansdo do acesso a internet. O resultado € composto por textos,
albuns de imagens e videos que contam a histéria dos efeitos especiais, demonstram o quanto
a tecnologia interfere nas producfes cinematogréaficas, e estabelece um panorama do cenario
de efeitos visuais no Brasil.

PALAVRAS-CHAVE: comunicacao, blog, efeitos especiais, era da convergéncia, internet.

1 INTRODUCAO
Estudos que buscam compreender a internet dividem-na em duas partes, a web 1.0 e

2.01,

A web 1.0 era bastante onerosa para os seus utilizadores; a grande maioria
dos servigos eram pagos e controlados através de licencas, 0s sistemas eram
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restritos a quem detinha poder de compra para custear as transagdes online e
adquirir o software para criagdo e manutencdo de sites. (COUTINHO,
JUNIOR, 2007, p.199).

Ja a Web 2.0 mudou completamente esse cenario,

“Web 2.0 é a revolucdo de neg6cios na industria de computadores causada
pela mudanca para a internet como plataforma, e uma tentativa de entender
as regras para 0 sucesso nessa nova plataforma. A regra mais importante é
esta: construir aplicativos em que aproveitem os efeitos da rede para
melhorar com ajuda das pessoas que os usam. (Isto € o que eu tenho em
outro lugar chamado de "inteligéncia coletiva."). (O’REILLY, 2006,
traducdo nossa)®®

Um dos grandes afetados por essas mudancas de paradigmas foram os blog, presentes

desde os primordios da internet, mas que na web 2.0 comecaram a sua expansdo, Visto a

facilidade que os usuarios encontraram para postarem seu conteudo em plataformas que se
tornaram gratuitas, com interfaces simples e intuitivas.

Blog é uma abreviacdo de weblog, qualquer registro frequente de

informacGes pode ser considerado um blog. (...) Um blog pode ter qualquer

tipo de contelido e ser utilizado para diversos fins. Uma das vantagens das

ferramentas de blog é permitir que os usuérios publiquem seu contetdo sem

a necessidade de saber como sdo construidas paginas na internet, ou seja,

sem conhecimento técnico especializado. (...) Hoje qualquer pessoa com

acesso a internet e que saiba operar um teclado tem plenas condicbes de

manter um blog. Blogs sdo ferramentas de democratizagdo de publicacéo de
contetdo. (SOUZA, 2009)

Segundo dados do IBOPE Net/Ratings, o Brasil apresentou, em 2011, 79,9 milhdes!®
de internautas, tornando-se assim o 5° pais mais conectado do mundol’. A empresa de
publicidade em midias sociais, Boo-Box, pesquisou a audiéncia dos blogs no Brasil, obtendo
como resultado os blogs de entretenimento 0s mais acessados, com 69%, seguindo esportes

com, 7% e tecnologia, com 6%
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7.shl?utm_source=feedburner&utm_medium=feed&utm_campaign=Feed%3A+NoticiasINFO-
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Atualmente, existem intmeros blogs que apresentam conteldos variados sobre
cinema. Mas néo apresentam contetidos especificos sobre efeitos especiais no cinema, apenas
artigos ou matérias especiais do assunto.

Analisando este contexto, foi criado o trintaecincomilimetros.com, blog com contetdo
unico voltado especialmente para efeitos especiais, contendo textos a respeito de filmes, tipos
de efeitos e seus criadores, além de resenhas de filmes que transformaram a histéria dos
efeitos especiais. Também foram produzidos videos sobre: experimentacdo, historia dos

efeitos e com especialistas do assunto.

2 OBJETIVO
Obijetivo Geral
e Criar e atualizar um blog sobre efeitos especiais no cinema que agregue diversas
linguagens — texto, fotografia e video.

Obijetivo Especificos

Disponibilizar conteidos com linguagem acessivel tanto para quem gosta de

efeitos especiais quanto curiosos que pouco entendem do tema visto a caréncia de

blogs em portugués sobre o assunto

o Definir os efeitos especiais através de pesquisas e entrevistas com profissionais da
area, tanto digital quanto pratica

e Montar um panorama do cendrio nacional comparando-o com o internacional

e Criar contetidos audiovisual com contetdo, credibilidade mas com uma linguagem

atraente para o publico jovem.

3 JUSTIFICATIVA
A temadtica de efeitos especiais € importante dentro do contexto das manifestagdes

culturais e artisticas na Era da Convergéncia, considerando a evolucdo de equipamentos e das
técnicas utilizadas para a producdo dos efeitos, inicio da computacdo grafica, assim como
reducdo de custos, facilidade de distribuicéo e divulgacédo por diversas plataformas.

Esta convergéncia é definida por Henry Jenkins em seu livro A Cultura da
Convergéncia:

ao fluxo de contetidos através de multiplossuportes midiaticos, & cooperagdo
entre multiplos mercados midiaticos e ao comportamento migratério dos
publicos dos meios de comunicacdo, que vdo a quase qualquer parte em
busca das experiéncias de entretenimento que desejam. (JENKINS, 2008,
p.27)
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E nessa era de convergéncia, a internet é a midia que abriga todas as outras, embora
estar conectado pareca comum, isso ndo € a realidade da populacéo brasileira, 77,8 milhdes de
pessoas tem acesso a internet, segundo o relatorio do Ibope NetRatings, no final de 2011, em
uma populacdo com mais de 190 milhdes de habitantes'®, segundo o Censo 2010, mas para
aqueles que tem acesso, John Downing em seu livro Midia Radical define a internet como
sendo: “[...] uma nova era para a midia alternativa. Sendo uma infraestrutura interconectada
para multiplas formas de comunicacdo, ela promove um periodo de convergéncia das
tecnologias de midia.” (DOWNING, 2001, p.270).

Na internet a producdo de conteddo é grande, assim como suas divisdes. A
fragmentacdo permite um produto com determinado pablico alvo, extremamente especifico. O
fragmento escolhido pode ser melhor explorado, e sempre atraird aqueles que procuram
informacdes ou os curiosos. “O estilhacamento da tendéncia dominante em zilhdes de
fragmentos culturais multifacetados ¢é algo que revoluciona em toda a sua extensdo 0os meios
de comunicagdo e a industria do entretenimento” (ANDERSON, 2006, p. 7).

Assim, o blog trintaecincomilimetros.com surgiu. Foi disponibilizado um contetdo
para um publico especifico. Escolhido apds um estudo sobre a relacdo da faixa etaria com o
meio de comunicacdo, plataforma e assunto: internet, blog e efeitos especiais no cinema,
respectivamente, e assim chegou-se a conclusdo que os mais interessados no assunto seriam

jovens ente 18 e 24 anos.

RESUMGC DA PENETRACAO DAS MIDIAS POR CLASSE SOCIAL (%)

CLASSE v TV POR ASSINATURA RADIO REVISTA JORNAL CINEMA INTERNET
Al 91 85 79 69 6% 52 91
Az 95 75 81 o4 65 43 85
C1 9C o4 78 57 ) 34 73
E2 g7 45 78 a4 54 23 62
C1 ag 31 77 36 47 13 45
CZ Y 1/ /5 9 30 3 24
D 9€ 3 71 22 27 4 13
E 83 2 59 i5 19 1 3

RESUMO DA PENETRACAO DAS MIDIAS POR FAIXA ETARIA (%)

Faixa ™ TV POR ASSINATURA RADIO RewviSTA JorNAL CINEMA INTERNET
114 anos ag 37 73 61 25 18 62
1YY anns Y/ a1 &) a4 34 34 I
20129 anDs 9€ 33 g0 43 50 27 635
20/39 anos 97 35 79 39 52 16 51
20/49 aNo: 07 33 77 33 SD 10 32
EQ/EA ANDS 97 32 74 31 19 8 27
65 £ + an05 97 25 €5 23 4D 5 12

Foate £ Sovres: i Warplar Poquinas Lda.
M3:N Suste: 1abUIaca0 - METCAGs; © N2TCA00S - NItIO:ameDos 12x05 - 10 &+ ams - Ranhma: UPLECTescame - Ictal 63 UNvetso em i) 40528 - AMIsira d0FHrg: 51,05t

Tabela 1: Penetracdo das midias. Fonte: Ipsos Marplan Pesquisas LTDA

19 Dados do IBOPE Net/Ratings retirados do site http://www.teleco.com.br/internet.asp. Acesso em 8 de junho
de 2012
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Pois, ainda de acordo com o Midia Dados, a internet é presente na vida de
aproximadamente 70% dos jovens entre 18 e 24 anos, assim como o cinema tem 30% de
presenca entre 0s jovens da mesma idade, faixa que representa os maiores usuarios da midia e
que se interessariam em acessar a internet para procurar contedo sobre cinema, como pode
ser visto na tabela abaixo. O blog pode ter um publico fidelizado por apresentar um contetido
que é de seu interesse, e feito a base de pesquisas com suporte de profissionais da area, o que

da credibilidade aos produtos.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS
Todo o processo apds a escolha do tema se voltou para as pesquisas. Conhecer a

historia e as previsdes para o futuro foram a base para a montagem dos produtos. Para 0s
textos, foram escolhidos alguns filmes que marcaram a historia dos efeitos especiais
como:Lancamento de Jornada nas Estrelas Il: A Ira de Khan, de 1982, primeiro filme a
utilizar imagens geradas por computador, simulando o “efeito génesis”, que daria origem a
vida em um corpo estelar;

Triologias da franquia Star Wars, que teve um espaco de mais de vinte anos entre o
lancamentos do primeiro - Star Wars Episddio 1V: Uma Nova Esperanca (1977) e do Gltimo
filme - Star Wars Episodio Ill: A Vinganca dos Sith (2005), comparando as tecnologias
utilizadas ao longo da saga;

A fantéastica Féabrica de Chocolate, o filme original, de 1971 ganhou um remake em
2005. Uma comparacao entre os dois mostra a evolucdo dos efeitos praticos e, principalmente,
os digitais;

A Origem (2010), que mesmo filmado na era do avanco digital utiliza efeitos praticos
em larga escala, e venceu o Oscar na categoria de Melhores Efeitos Visuais no ano de 2011,

Tron, que em 1982 foi o primeiro filme com uma grande sequencia em cenério criado
digitalmente, e que teve sua continuacdo em 2010, apoiado em diversas novas tecnologias

Os textos sofreram diversas revisdes antes de serem postados no blog, acompanhados
de albuns de imagens, que tinham como objetivo ilustrar os textos, visto que o contetdo tem
um grande apelo visual.

Os videos foram os produtos mais trabalhados do blog, no primeiro, “Efeitos
Especiais: Uma Perspectiva Profissional”, as entrevistas foram todas pautadas e discutidas
com professores para orientacdo. A camera utilizada foi a DSLR Canon 60D, o material foi
gravado em formato .MOV em cartdo SD e posteriormente convertido para AppleHD720p
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para edicdo. As gravacOes todas aconteceram com um set reduzido, dois set lights, tripé,
camera e microfone de lapela.

Na oficina de Kapel Furman, um dos entrevistados, especialista em efeitos especiais
praticos, foi montado uma iluminacdo com dois set lights, um proximo a camera apontando
para o teto, como luz de preenchimento. O segundo foi responsavel pela luz de contorno e
ficou um pouco na lateral, com um aspecto de rim light. A luz principal era natural, de uma
grande janela da oficina. O entrevistado foi posicionado de modo que sua bancada de trabalho
ficasse visivel ao fundo, com informacdes sobre seu trabalho. O White Balance foi ajustado e
em seguida alterado intencionalmente para dar um tom mais quente para a imagem, que
conversa com o tema abordado na entrevista (efeitos de violéncia e sangue). O audio foi
captado com microfone de lapela conectado diretamente a camera.

A entrevista com Robson Sartori, especialista em p6s-producdo, aconteceu na sede da
Telelmage, setor de pds-producédo de entretenimento da produtora audiovisual. Por se tratar de
um espaco de trabalho a iluminagéo foi reduzida a um set light que exerceu o papel de luz
principal. O preenchimento ficou por conta de um rebatedor metalico e a luz de recorte pela
janela e luz do monitor ao fundo.

No Estudio A da UMESP aconteceu a entrevista com José Augusto de Blasiis. Para a
captacdo da entrevista foi montado um cenéario com fresnéis antigos. A iluminacédo foi feita
com dois pontos. Uma luz principal e uma de recorte. Nao foi usada luz de preenchimento
para dar volume ao rosto do entrevistado. Toda a iluminacéo foi ligada & mesa de dimer para
maior controle da intensidade e caracteristica da luz.

A poés-producdo se deu da seguinte maneira: foi exportado o audio das entrevistas e 0s
arquivos foram divididos entre o grupo para transcrevé-lo e decupé-lo. Com as selec¢des feitas,
foi necessario encontrar uma maneira de montar a estrutura do roteiro, abordando: o que séo e
0s tipos de efeitos especiais, como os dois tipos de efeitos interagem e projecdes para o futuro
da érea.

Feita a decupagem, bastava encontrar os trechos dos videos e coloca-los em ordem na
timeline do Final Cut. Os cortes foram atenuados com imagens de filmes de trinta e cinco
milimetros expostos a luz, que fazem referéncia ao nome do blog. Para integrar estas
transi¢cOes ao video foi usado 0 modo de composigédo screen.

O video sobre a historia dos efeitos foi gravado em um cenario com quadros de filmes
e uma prateleira com DVD’s e Blurays. Dois set lights foram utilizados para fazer a

iluminacdo. Um préximo aos apresentadores, apontado para o teto, como luz principal. O
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segundo ficou responsavel pelo preenchimento de sombras. Nao houve luz de recorte, j& que 0
fundo preto e branco destacava os apresentadores.

O conteudo foi gravado em alguns takes longos, assim era possivel errar e recomegar a
frase sem a necessidade de cortar para comecar novamente. O audio precisou ser gravado
externamente, pelo fato de serem necessérios dois microfones de lapela. Para gravacdo e
monitoragdo foi utilizado um gravador Tascam. Pensando em facilitar a sincronizagdo na
edicdo, ao inicio de cada take os apresentadores batiam palmas para gerar picos de audio que
podem ser observados com facilidade na waveform do Final Cut.

O processo de edigdo teve quatro etapas: decupagem, sincronizacdo, montagem e
animacao. Depois de selecionados os trechos que seriam utilizados, foi preciso sincronizar o
audio dos clipes com o audio gravado externamente. Devido a este fato, a edi¢do se deu
diretamente na timeline do FinalCut. Os clipes selecionados e sincronizados ficaram na
timeline e 1a foram cortados. Depois disso, o video foi montado, e foram adicionados os
trechos ilustrativos de filmes, que foram animados posteriormente para dar dinamismo ao
videos. Além das entradas de videos em tela inteira, o picture in picture foi utilizado como
linguagem e também para solucionar problemas de tamanho de algumas imagens de arquivo.
As transi¢fes com filmes expostos foram adotadas como linguagem carateristica dos videos
do blog e também estdo presentes neste video. Por fim, foram adicionadas as trilhas sonoras
dos filmes citados. O processo de finalizagdo foi o mesmo do video anterior.

O ultimo video foi gravado em dois dias. Um em externa e outro no Estadio A da
UMESP com Chroma Key. Primeiro foram gravados os planos da externa, tendo sempre
como referéncia o storyboard com luz natural.

Na semana seguinte foram gravadas no Estidio A. Tomando os devidos cuidados de
continuidade de figurino, Nicolas executou as acdes de decolagem, voo, queda e aterrissagem
de maneira que pudessem ser encaixadas as cenas previamente gravadas. No mesmo dia,
também utilizando o painel de Chroma Key, foram feitas as fotos da aranha de brinquedo que
foi animada na pos-producdo, utilizando a ferramenta puppet-warp do After Effects.

A montagem foi feita em Final Cut em After Effects para adi¢do das composigdes. Os
elementos foram adicionados, e atrelados a dados de tracking quando necessario. Mascaras
foram aplicadas para fazer a rotoscopia. As cores dos elementos adicionados em composi¢édo
foram corrigidas para promover uma maior integragdo com a cena original. Além disso,
elementos como onomatopeias foram acrescentados para dar mais vida e dinamismo. Por fim,
foram aplicados efeitos sonoros condizentes com as cenas. Ao final do processo, as cores de

todos os planos foram ajustadas para ficarem equilibradas entre si.
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Todos os videos foram exportados em .MOV com codec H.264, e colocados no
Youtube.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO
A proposta de fazer um mini-documentario sobre efeitos especiais com profissionais

brasileiros veio com o intuito de contrapor os trabalhos daqueles que se dedicam a efeitos
praticos e de set com 0s que atuam na area de efeitos de pds-producdo. Depois de pesquisar
sobre o tema, entramos em contato com profissionais cujo trabalho poderia nos render
entrevistas relevantes para a proposta. Foram entrevistados Kapel Furman, diretor de efeitos
de violéncia; Robson Sartori, diretor de efeitos especiais da Teleimage; José Augusto de
Blasiis, finalizador e professor de Cinema. Dentre uma das propostas mais importantes da
direcdo de fotografia estd o enquadramento, onde os profissionais de efeitos préaticos estdo do
lado esquerdo do quadro e o profissional de efeitos de pds-producédo do lado direito, sugerindo
um dialogo entre as duas areas.

Para produzir um video sobre a historia dos Efeitos Especias foram escolhidos, dentre
0s cento e quinze anos de historia estudados, dezoito marcos a serem abordados. Agora era
possivel escrever um roteiro de base para contar a histdria dos Efeitos Especiais.

O quadro NerdOffice, do canal JovemNerd do YouTube foi a principal referéncia de
formato para o video, que consiste em dois apresentadores elucidando e comentando o tema
da semana com um toque de humor. Além da linguagem de edi¢do, répida, ilustrativa e que
muitas vezes apela para jump cuts.

O ultimo video tem como proposta mostrar que com a populariza¢do e avango da
tecnologia, € possivel produzir efeitos especiais que antes eram complexos e exclusivos da
grande industria, em casa. Para tanto, um dos autores do blog e apresentador do VLOG,
Nicolas, € retratado em uma cena cotidiana que repentinamente se torna o pior pesadelo de
um aracnofobico. O roteiro foi escrito de modo que as acdes fossem pensadas para encaixar
efeitos classicos, como teleporte, voo, lutas com sabres de luz e outros super-poderes. Duas
grandes referéncias para a linguagem do video foram os filmes Rebobine, Por favor (original:

Be Kind, Rewind) e Scott Pilgrim Contra o Mundo (original Scott Pilgrim against the world).

6 CONSIDERACOES
Ap0s inimeras pesquisas realizadas, entrevistas, criacdo de roteiros, produgdo e pds-

producdo de videos, pode-se concluir que os efeitos sdo utilizados desde os primordios do

cinema, e que, desde entdo estiveram em constante evolugdo. Essa evolugédo se intensificou
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com o advento do digital, que cada vez mais toma o lugar das técnicas praticas. Entretanto,
essa mesma evolucgéo néo significou o abandono dos efeitos de cena, ainda muito utilizados,
tanto em producdes de baixo orcamento, como em grandes filmes hollywoodianos.

A evolucdo do digital também facilitou a producdo dos efeitos e reduziu seu custo.
Todavia, essa facilidade acarretou uma grande valorizagdo do efeito, e em alguns casos
superando a importancia narrativa.

No Brasil, os efeitos especiais mais utilizados sdo os de natureza pratica. Isso se deve
a certa resisténcia cultural a filmes nacionais com efeitos perceptiveis (aqueles que se
parecem com maégica), a dificuldade de conseguir recursos para sua producdo e um
preconceito com filmes de género, especialmente o de terror, que nos foi aprontado como o
gue mais utiliza efeitos. Apesar desse quadro, houve um grande avanco das técnicas digitais e
aumento de investimentos em producdes audiovisuais nacionais.

Tudo se resume a uma questdo de investimento, no Brasil existem profissionais
capacitados, que muitas vezes vao para o exterior devido a melhores ofertas de emprego, o
filme “Dois Coelhos” (2012), de Afonso Poyart tem uma adaptacéo hollywoodiana. O cinema
brasileiro se encontra em crescimento, e assim, os efeitos também evoluem, mas o espaco que
as obras nacionais ocupam é muito pequeno comparado com as producdes estrangeiras.

Com a qualidade técnica alcancada, e com possibilidade de grandes avancos, sera uma
questdo de tempo a adaptacdo do publico as narrativas nacionais, que cada vez mais se valem

dos efeitos, sejam estes praticos ou digitais.
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