Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacdo
INTERcOM XX Prémio Expocom 2013 — Exposi¢do da Pesquisa Experimental em Comunicagdo

Jingle da Agéncia Camaleao “Caldos Knorr’’1

Adriana Bueno2 Bruna Francelli3 Emanuella Velez4 Gisele Ferreira5 Juliana Bradashi6
Luis Anderson7 Patricia Mendes8

Centro Universitario FIEO, Osasco, SP

O radio no seu inicio foi uma revolugao na forma de comunicar, depois de seu surgimento
vieram novos meios de comunicacao e por muitas vezes foi anunciado o seu fim. Contra
essas perspectivas o radio continua vivo € mantém seu espaco no cotidiano de nossa
sociedade. Por isso ¢ muito utilizado pela publicidade, através de seus spots e jingles, que
preenchem a programagao das radios e povoam de ideias criativas os comerciais. Tendo
1Ss0 em mente, criamos um jingle para nossa campanha experimental sobre Caldo Knorr
realizado no ultimo semestre do curso para a sua conclusao.
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1- Introducao

O radio ¢ um meio de comunicagao tem entre as suas funcoes basicas, entreter, informar e
prestar servigos. E por exceléncia um veiculo de apelo popular, com o qual se pode atingir
rapidamente grandes massas, tanto nas capitais, como nas cidades de interior, dado o vasto
numero de emissoras existentes em todo o Pais e o elevado nimero de receptores em uso.

No Brasil A instalacdo oficial de uma emissora (data oficial da instalagdo do radiodifusao
no Brasil) ocorreu em 20 de abril de 1923, quando comeca a funcionar a Radio Sociedade
do Rio de Janeiro, fundada por Roquette Pinto. O professor carioca Roquette Pinto era
médico, antropologo, poeta e compositor. Sua preocupacao maior era com a educacao e foi
com essa idéia que ele concebeu sua idéia de radio: um veiculo para empolgar as massas e
que serviria como meio de educagao.

Com o surgimento da televisdo, todos acreditavam que o radio ia desaparecer. Mesmo com
a concorréncia da televisdo, o radio continua firme e ¢ uma das grandes midias utilizadas
pela propaganda, oferecendo diversas vantagens a seus anunciantes.
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Veiculo de comunicagdo que transmite, na forma de sons, conteudos jornalisticos, de
servico, de entretenimento, musicais, educativos e publicitarios.

O radio vem retomando sua importancia como efetivo e indispensavel veiculo de
comunicagdo, uma vez que o ouvinte esta disponivel quase 16 horas por dia. Além de
liberar a audiéncia entre os meios de comunicagao, facilita a segmentagao do publico por
classe social e localizagao geografica.

As mensagens publicitarias t€ém no radio as seguintes formas de apresentacao, textos
comerciais, jingles, spots e patrocinio de programas e novelas.

O jingle ¢ a forma de apresentar o texto de um anuncio de maneira mais criativa e curiosa.
E a modalidade de antincio radiofonico gravado que d4 melodia, mésica a um texto, que
serve de letra. Segundo Tinhordo, 1978, o primeiro aniincio comercial do radio brasileiro,
surge em 1932, no Programa Casé, para a uma padaria:

[..]'O padeiro desta rua / Tenha sempre na lembranga / Ndo me traga outro pao / Que néo
seja o Pao Braganga', verso que era acrescido de outras partes, numa longa sucessao de
versos, que cada um dos cantores do Programa Casé presente no momento entrava
cantando, apos a repeticao do estribilho: “Pao inimigo da fome, / Fome, inimiga do pao, /
Enquanto os dois ndo se matam / A gente fica na mao. (TINHORAO, 1978, p. 90-91)

A partir dai, os jingles entram na historia da propaganda irradiada e suas repeticoes
alcancavam enorme repercussao popular. Assim os jingles passam a fazer parte da
paisagem sonora das cidades e marcam o inicio da luta dos produtos internacionais no
mercado brasileiro. Com um grande beneficio de fixa¢do da marca através da melodia.

Tendo como base o sucesso desse tipo de mensagem publicitaria, escolheu-se o jingle como
uma ferramenta de divulgacao para o projeto de Trabalho de Conclusdo de Curso da
agencia Camaledo e cliente Caldos Knorr, o produto tratado ¢ a linha de caldos prontos da
marca Knorr da Unilever e o publico alvo sao mulheres de 30 a 35 anos, que costumam dar
atencao quando existe musica, € voz que aparenta sua idade na comunicagao, por isso o
jingle € capaz de trazer um resultado melhor para o cliente em questao.
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2-OBJETIVO

O desenvolvimento desta mensagem publicitaria, denominada jingle, com a tematica
“Simplesmente completo”, tem a pretensdo de divulgar a existéncia da linha de caldos
prontos Knorr, pois ndo era de conhecimento de publico os diversos sabores de caldos
disponiveis, de forma animada e divertida o jingle traz uma referéncia ao publico alvo que
pode sentir falta de pequenas coisas em seu dia a dia mas nao pode falta um otimo sabor em
sua comida.

3 - JUSTIFICATIVA

Na construcao deste trabalho, foi utilizada uma linguagem coloquial, com alegria e
descontacdo, trazendo a imaginagdo varios itens que facilmente sentimos falta no dia a dia,
o estilo musical analisando o perfil do publico-alvo ¢ animado, para que a mensagem
atingisse o publico de forma eficaz. O jingle ¢ uma mensagem publicitaria, que utiliza a
musica como base e por isso tem maior facilidade de penetracao. Este estilo foi escolhido
como ferramenta de comunicagao, por ter grande aderéncia junto ao publico em questao.

4 - METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Desde o inicio do projeto ja havia intengdo de criagao de Jingle pois ¢ de facil memorizagao
e deixa a propaganda mais dindmica prendendo a atenc¢ao do publico, depois de criadas as
rimas e decido o que tinha mais afinidade com o target, foram feitos os ultimos ajustes e
contratado uma empresa especifica para a criagcao da melodia e gravacao.
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5 -DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

O jingle do Caldos Knorr ¢ composto de musica e letra, desenvolvida pela aluna Emanuella
Velez de Andrade, produgdo do estudio Vitrola Sound e locugao de Leandro Andrade e
Veronica Villa e sob coordenacao de produgdo do professor orientador Carlos Eduardo de
Almeida Sa.

A producao e gravagao deste trabalho desenvolveu-se ao longo do segundo semestre de
2012, no curso de Comunicacao Social com habilitacdo em Publicidade e Propaganda do
Centro Universitario FIEO. Este jingle de 30 segundos foi produzido para a campanha do
Trabalho de Conclusdo de Curso.

Esta disciplina teve como intuito apresentar aos alunos de publicidade e propaganda, os
recursos publicitarios que o radio apresenta e oportunizar aos académicos a pratica de
producao radiofonica, desde a idéia, passando pelos testes de redacao e criatividade, até o
roteiro, producao e pdés-producao (edigao e finalizagao).

Para a produgao deste jingle, foram utilizados programas de gravagao e edi¢ao digitais,
fazendo uso também de instrumentos musicais. A gravacao foi realizada na produtora
Vitrola Sound, localizada em Sao Paulo, no Parque Continental.
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6- CONSIDERACOES

O desenvolvimento deste trabalho possibilitou os alunos envolvidos, a experiéncia de
producao radiofdnica, trazendo a teoria académica para a pratica e producao de trabalhos. O
aprendizado ocorreu na experimentacao das linguagens, acertos de acordes, letras e
melodias e aprovado pelo corpo docente que orienta nosso trabalho em questao.

A campanha desenvolvida foi para fins académicos, porém acreditamos que fomos capazes
de mostrar a qualidade desse trabalho ultrapassando as barreiras e preconceitos dos
trabalhos académicos, evidenciando ao mercado a qualidade da produgdo feita na
universidade.

Produzir um jingle de divulgagao desta marca foi um trabalho prazeroso e desafiador afinal
nao ¢ uma tarefa facil trabalhar com o target em questao. Como se sabe a publicidade
reproduz varias formas e pensamos buscar um diferencial nessa composi¢ao. Dessa forma,
queremos crer no sucesso da nossa peca produzida. Foi extremamente gratificante chegar ao
resultado do jingle harmdnico e sonoramente eficaz, além de perceber que quem ouve grava
e continua cantando, o que ¢ a intengdo. O trabalho buscou ter uma linguagem alegre e
divertida, para alcangar o publico.

Finalizamos este trabalho, com a sensagdo de missao cumprida e louvor. E ¢ com a mesma
sensagdo de alegria que propomos a audi¢ao de nosso trabalho. A Agéncia Camaledo
agradece sua atenta escuta!
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