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RESUMO

A série Rddio no Brasil — 90 anos ecoando historia ¢ um produto radiofonico que
apresenta a histéria do veiculo de comunicacdo mais popular do Brasil recordando
personagens, artistas, fatos e programas responsaveis por entreter, educar e informar a
populagdo brasileira nesses noventa anos de radio no pais. Entrevistas com pesquisadores e
profissionais do meio, relatos de ouvintes, dudios e jingles histéricos sdo utilizados para
delinear a trajetdria até os dias atuais e tragar um panorama dos novos rumos do veiculo.
Sao sete programas independentes que tratam do desenvolvimento e a consolidacdo do
radio no Brasil através de tematicas especificas. A historia, a publicidade, o jornalismo, o
entretenimento, a musica, o esporte € as novas tendéncias do radio digital.

PALAVRAS-CHAVE:Radio no Brasil, radiojornalismo, historia, radio.
1 INTRODUCAO

Em sete de setembro de 2012 comemorou-se 90 anos da histérica irradiagao
reproduzida durante a comemoracdo do centenario da Independéncia do Brasil. A
transmissao idealizada por Henrique Morize e Roquette Pinto, na cidade do Rio de Janeiro,
¢ considerada um marco histérico na radiodifusdo brasileira. Por isso, o produto
apresentado reconta esta histéria por meio da série radiofonica Radio no Brasil: 90 anos
ecoando historia. A série € resultado do Trabalho de Conclusdao de Curso (TCC) dos
autores € € composta por sete programas tematicos: A historia do Radio, O jornalismo no
radio, A musica no radio, O entretenimento no radio, A publicidade no radio, O esporte no
radio e O radio e as novas tecnologias.

Durante sua trajetoria, o radio foi capaz de se inserir no cotidiano das familias
brasileiras e influenciou e foi influenciado pela sociedade. Segundo Calabre (2002), o

veiculo consagrou-se como uma das mais relevantes ferramentas que impulsionou a
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producdo artistica e cultural e ainda firmou-se durante muitas décadas como o principal
meio de comunicac¢ao do pais, como afirma a autora:

O radio criou modas, inovou estilos, inventou praticas cotidianas,
estimulou novos tipos de sociabilidade. fcone da modernidade até a
década de 1950, ele cumpriu um destacado papel social tanto na vida
privada, como na vida publica, promovendo um processo de integracdo
que suplantava os limites fisicos e os altos indices de analfabetismo no

pais (p.7).

Paralelamente a isto, o surgimento de novas tecnologias e outros meios de
comunicacdo ameacaram a continuidade e relevancia do radio. No entanto, o veiculo se
adaptou e, em alguns casos, fundiu-se a essas novas possibilidades para ampliar sua area de
atuagdo. Consolida-se ainda hoje como um dos meios de comunicacdo mais populares do
Brasil, devido a sua dinamicidade, praticidade, baixo custo e linguagem direta e interativa.
Além de ser capaz de fidelizar seu publico e aproxima-lo de seus interlocutores, assim

como apontam Chantler e Harris (1998):

O radio ¢ um meio muito pessoal. O locutor fala diretamente para o
ouvinte. E muito importante considerar cada ouvinte como se fosse uma
unica pessoa. Quando vocé fala no radio, vocé ndo esta falando para as
massas por meio de um gigantesco sistema de transmissdo de mensagens.
Vocé esta falando para uma pessoa, como se estivesse conversando com
ela, bebendo juntos uma xicara de café ou um copo de cerveja (p.21, grifo
do autor).

2 OBJETIVO

Visto a grandiosidade do veiculo e todo o valor social agregado a ele, o produto
apresentado neste paper tem como objetivo reunir o historico do radio no pais, uma vez que
um dos pilares sociais do jornalismo ¢ interligar o passado e o presente, fazendo com que a
historia possa ser reconstruida a fim de inserir o individuo ou sociedade em um
determinado contexto, como afirmam Soares, Helal e Santoro (2004). Este elo se faz
fundamental para manter a memoria, ndo s6 para reforcar as identidades como para obter
um acesso ao passado, refletir acontecimentos presentes e tracar perspectivas.

Sendo assim, a série radiofonica Rddio no Brasil: 90 anos ecoando historia insere-
se nesta caracteristica j& que o grupo teve o intuito de explanar os acontecimentos
historicos deste veiculo. Além disso, confirmando o elo entre o passado e o presente, o
produto aponta os rumos da radiofonia brasileira com o advento das novas tecnologias que

permitem a este meio de comunicacdo um alcance ainda maior.
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Afinal, como evidencia Jung (2009), o radio apdés nove décadas de sua insercao no
pais ndo perdeu espago nos lares brasileiros:

A politica, a religido e a televisdo ndo foram suficientes para acabar com o
radio. Hoje, existem cerca de 3.640 emissoras cobrindo o territdrio
nacional. Segundo dados do Grupo de Midia/IBGE 86,9% dos domicilios
possuem aparelhos e 99,9% dos brasileiros ouvem radio. E acreditam no
que escutam, como apontou o Ibope em pesquisa recente. O indice de
credibilidade do radio s6 ¢é inferior ao da Igreja Catdlica; esta sete
posicdes a frente do jornal impresso e 17 adiante da televisdo (p.60).

3 JUSTIFICATIVA

Considera-se de suma importancia contribuir com o resgate historico e cultural do
pais através da memoria radiofonica. Rddio no Brasil: 90 anos ecoando historia reconta o
desenvolvimento do veiculo no pais, além de trazer as perspectivas da irradiagdo no Brasil.
A construgdo deste trabalho implica ainda na contribui¢do para os estudos da area no pais,
ja que os arquivos poderao ser acessados livremente no blog Portal do Radio, criado e
gerenciado pelo Grupo de Pesquisa de Radio e Midias sonoras da Intercom
(https://blog.ufba.br/portaldoradio/memoria-do-radio/radio-no-brasil-90-anos-ecoando-
historia).

O fato de esse ser o primeiro produto que aborda o rddio no curso de Jornalismo da
Universidade Federal de Ouro Preto torna-o importante para o desenvolvimento desta
graduagdo fundada recentemente, na medida em que incentiva e impulsiona as atividades
académicas e de pesquisa da area que serdo realizadas posteriormente no Instituto de
Ciéncias Sociais Aplicadas.

O produto busca apresentar uma alternativa para os programas que ja falaram da
historia do rddio em outros momentos. Uma das principais referéncias deste tipo de
programa ¢ O rddio no Brasil, produzido pela rddio BBC de Londres em 1998. Este foi um
importante material de estudo e inspiragdo para o entdo produto proposto. No entanto, a
série apresentada diferencia-se da anteriormente citada em alguns aspectos como a divisao
dos programas por temas, a duracdo dos programetes, a linguagem e formato dindmicos, ja
que foram utilizados dois locutores, frases curtas e diretas, sonoras, BGs, audios, sonoras de
ouvintes € ambientagao sonora.

Dessa maneira, o produto tem sua relevancia potencializada a medida que baseia sua
transmissao de conteudo e informagdo em caracteristicas intrinsecas ao radio na relagao
com o ouvinte, tais como a interacao, o uso de uma linguagem objetiva e direta, a

multiplicidade de vozes e opinides.
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4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Como contar a historia do radio no Brasil? Uma trajetéria repleta de
instantaneidade, intimismo, dinamicidade e sonoridade encontra no préprio radio uma
maneira eficaz de aproximar-se do ouvinte. Assim, abordar o radio em uma série
radiofonica representa o fascinio pela histéria do veiculo mais popular do pais que, nestes
90 anos, sofreu varias mudangas e se adaptou aos contextos sociais e tecnologicos.

A série apresentada se caracteriza, sob a nomenclatura de Barbosa Filho (2003,
p.71), como um produto radiofoénico. Segundo o autor, o produto radiofonico ou programa
de radio ¢ uma reprodug@o nos moldes do conjunto de caracteristicas que regem o formato
radiofonico, “obedecendo a uma planificacdo e a regras de utilizagdo dos elementos
sonoros”. A delimitacdo desse termo se faz presente a partir da necessidade de identificagao
dos géneros que fazem parte do universo radiofénico, ja que € por meio deles que emissor e
receptor reconhecem a natureza da informacao, conseguindo transmiti-la ou entendé-la de
maneira mais eficiente.

Sendo assim, o autor apresenta uma classificacio dos géneros radiofonicos
considerando a finalidade a qual eles se destinam, contendo o género jornalistico os
seguintes formatos: nota, noticia, boletim, reportagem, entrevista, comentario, editorial,
cronica, radiojornal, documentario jornalistico, mesas redondas ou debates, programa
policial, programa esportivo e divulgagdo tecnocientifica. Dessa maneira, o programa
apresentado se enquadra no género jornalistico ainda que ndo se situe em um unico formato
dos apresentados por Barbosa Filho (2003) , j4 que mescla caracteristicas de reportagem,
entrevistas, documentario jornalistico, atuando como um

instrumento de que dispde o radio para atualizar seu publico por meio da
divulgacdo, do acompanhamento e¢ da analise dos fatos. Os seus relatos
podem possuir caracteristicas subjetivas do ponto de vista dos contetudos
e, portanto, acrescentar ao ato de informar opinides particulares sobre os
acontecimentos (p.89).

No entanto, remontar e recontar esta historia ndo sao tarefas faceis. Escolher apenas
alguns entre tantos personagens, fatos e vozes que marcaram época, a fim de representar a
tdo rica e enaltecida historia do veiculo de comunicag¢do foi um processo que exigiu muita
pesquisa e dedicacdo. Primeiramente, aprofundou-se a pesquisa histdrica através de leituras
acerca do tema, sendo destaques como leitura base Historias que o radio ndo contou de
Reynaldo C Tavares (1997), Era de Ouro de Lia Calabre (2002) e e ainda A Informagdo no
Radio: Grupos de Poder e Determinag¢do dos Conteudos, de Gisela Swetlana Ortriwano

(1985).
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Buscou-se ainda registros textuais e sonoros que ajudassem a remontar as nove
décadas do radio no Brasil fazendo jus ao valor que o veiculo adquiriu perante a sociedade
brasileira. Apos o estudo dos temas foi-se a campo para pesquisar, encontrar € conversar
com as pessoas que fazem e fizeram parte dos principais momentos referentes a radiofonia
brasileira.

A entrevista constitui-se em um elemento de grande relevancia na série . Em busca
de enriquecimento dos detalhes e de credibilidade, coletou-se depoimentos de professores,
pesquisadores, ouvintes e profissionais, destacando-se o depoimento de Luiz Antonio
Pimentel, jornalista que esteve presente durante a historica transmissao de 7 de setembro de
1922.

As entrevistas foram realizadas com um roteiro de perguntas para direcionar o
assunto tratado, porém o tema ndo se limitava apenas as pautas, oferecendo liberdade ao
entrevistado. Em relagdo a condugdo de uma entrevista, Nilson Lage (2004) afirma que:

O repérter faz antes uma pesquisa e tem, portanto, idéia do que vai
perguntar. No entanto, é engano imaginar que a preparagao prévia de um
questionario viabiliza uma boa entrevista: ela depende muito da maneira
como ¢ conduzida. Uma das chaves ¢ saber perguntar sobre a resposta.

(p-80)

Para definir quais fatos seriam narrados durante a série, utilizou-se como critério
basico observar os momentos, que dentro de cada tematica, se tornaram marcos para o
desenvolvimento do radio no Brasil. Como os programas e/ou artistas pioneiros no veiculo,
na narracao, locu¢do ou estilo que serviu como molde para os tantos outros que vieram
depois. Os primeiros jingles, radionovelas, transmissdes e outros fatos que, de alguma
forma, contribuiram para a criagdo do estilo que colocou o radio por muito tempo em lugar
de destaque nos lares brasileiros.

Algumas caracteristicas do radio foram aprofundadas no estudo e exploradas na
execucdo do produto. A primeira delas foi a linguagem simples, direta e dindmica, que
segundo Chantler e Harris (1998), potencializam a propaga¢do da informacdo através das
ondas sonoras. Para os autores € preciso:

Escrever de uma forma clara, enxuta, concisa e ndo empolada. Suas
palavras ndo devem ser as mesmas usadas pelos jornais sensacionalistas,
mas vocé também ndo precisa ter receio de usar uma linguagem informal,
se ela for apropriada. As vezes, uma boa historia se escreve quase sozinha.
Lembre-se: vocé esta redigindo para o ouvido e ndo para o olho. Deve,
entdo, escrever como se fala, numa linguagem coloquial, com frases curtas
e uma ideia em cada sentenca (p.51).
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Assim, a escrita dos roteiros dos programas que compdem a série Radio no Brasil —
90 anos ecoando historia foi desenvolvida visando atender a sonoridade das frases e o claro
entendimento das informagdes nelas contidas. Os apontamentos de Chantler e Harris (1998)
sobre a utilizacdo de frases simples e de ordem direta também foram levados em
consideragdo na construgdo dos roteiros, atentando-se sempre ao conteido da mensagem e
buscando a melhor maneira de transmiti-la.

Outro aspecto esmiugado na concepcao da série € o que os autores chamam de
“criagdo de imagens”, que ¢ a capacidade de fomentar a imaginacdo do ouvinte, j& que o
veiculo ndo dispde da imagem para transmitir sua informacao. Para os autores:

O radio ¢ o melhor meio para estimular a imaginagdo. O ouvinte € sempre
levado a imaginar o que ouve ¢ o que esta sendo descrito. As imagens sdo
emocionais, como a voz de uma mae suplicando informagdes sobre sua
filha adolescente desaparecida. Sdo imagens que, no radio, ndo se limitam
ao tamanho da tela. Elas tém o tamanho que vocé quiser (p.21).

Com a inten¢do de provocar no ouvinte a sensagdo de que esta sendo transportado
para o universo que faz parte da historia do radio, sao utilizados elementos como musicas,
jingles, narracdes e audios de épocas passadas, além de BGs, vinhetas e efeitos sonoros.
Para Calabre (2002), a sonoplastia ¢ fundamental para compor uma produc¢do nos meios
eletronicos e

no caso do radio, esses efeitos sonoros assumem um papel ainda mais
importante, na medida em que facilitam a recepcao do texto. Na auséncia
total de imagens visuais, os ruidos e o fundo musical auxiliam na
constru¢do de um ambiente imaginario. Quanto melhor o efeito sonoro,
maior serd o grau de veracidade atingido pela informagao (p.35).

Outro elemento ao qual se atentou durante a execucao da série foi a locugdo. Para
Prado (1989, p.22), a locucdo ¢ fundamental na transmissdo da informagao, ja que se torna
o principal elo entre ouvinte e locutor. O autor afirma que “na locugdo intervém quatro
varidveis importantes: a vocalizacdo, a entonagdo, o ritmo e a atitude”. A locucdo
radiofonica deve ser realizada com boa dic¢do, com a entonacdo descrevendo curvas
variaveis que permitem ao locutor enfatizar elementos importantes da informagao, com um
cadenciamento de ritmos de leitura e fala e, por Gltimo, com uma atitude de “se expressar
amigavelmente, mas sem uma afabilidade excessiva e ficticia, que causaria efeitos
contrarios aos desejados” (PRADO, 1989, p. 25). A dinamicidade dos programetes também
se faz presente na locugdo. Sao dois locutores em cada programa da série que alternam suas

falas, a fim de garantir o ritmo ¢ a atengao do ouvinte.
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5 DESCRICAO DO PRODUTO

A série Radio no Brasil- 90 anos ecoando historia € composta por sete
programetes, pensados de maneira a oferecer ao ouvinte um contetido segmentado, mas ao
mesmo tempo complementar. Juntos, os programas tematicos tragam a histéria do veiculo.
Porém, o interessado tem a op¢do de acompanhar de maneira avulsa cada um deles, isto &,
sem que o conteiido de um dependa necessariamente do outro.

O programa 4 historia do rddio, construido com nove minutos e 31 segundos, ¢ um
apanhado geral sobre a histoéria cronologica do radio no Brasil e os principais aspectos da
radiofonia brasileira, considerando suas transformagdes estruturais e de conteudo. Sem
excluir os primeiros passos da radiofonia no pais em 1919, considerou-se o marco desse
meio de comunicacdo a historica transmissao do Centendrio da Independéncia em 1922, no
Rio de Janeiro. Aborda-se ainda momentos marcantes como surgimento da primeira
estacdo, a Radio Sociedade, idealizada por Roquette Pinto e Henrique Morize; a
popularizagdo do veiculo; o glamour da chamada Era de Ouro nas décadas de 1940 e 1950;
e as adaptagdes que o radio sofreu com a chegada da TV. Contempla-se também o valor
social que o radio possui e as principais caracteristicas que o permitiram ser o veiculo de
comunicacdo de maior expressdo no pais, além de fazer projecdes de suas possiveis
mudangas frente as atuais inovagdes tecnologicas.

O programa O jornalismo no radio faz um apanhado do desenvolvimento do
jornalismo radiofonico, as principais fungdes, mudangas e programas que transformaram o
radio em um veiculo transmissor de informacdes oficiais. O programa que totaliza nove
minutos e 36 segundos, ndo diferentemente dos outros, traz discursos oficiais, sonoras e
audios historicos, além de relembrar os fatos mais marcantes no radiojornalismo. Da-se
destaque inicial para as coberturas jornalisticas durante a Revolugdo Constitucionalista de
1932, em Sao Paulo. Trata-se também do contexto historico em que surgiu o programa
oficial do governo, 4 Voz do Brasil, abordando suas principais mudangas ao longo dos anos
e suas principais caracteristicas atualmente. Relata-se o precursor dos jornais
contemporaneos do pais, o Reporter Esso que alcancou alta credibilidade e teve oito
apresentadores, ganhando destaque Heron Domingues. Evidencia-se também radiojornais
que fizeram sua histéria no veiculo e contribuiram para a evolucdo do jornalismo no pais.
Além disso, trata-se das mudancas que o jornalismo sofreu junto ao veiculo com a chegada
da TV e o surgimento da internet, em termos de qualidade e instantaneidade na divulgagao

das noticias.
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Com duragdo de nove minutos e 52 segundos, o programa O entretenimento no
radio contempla as principais mudangas na programagao das emissoras de radio a medida
que o veiculo ia se popularizando. Se primeiramente eram transmitidos concertos e recitais,
posteriormente os horarios no radio foram ocupados por radionovelas, programas de humor
e marchinhas de carnaval. Outro aspecto levantado ¢ o enorme sucesso dos concursos
musicais e os programas de auditorio. Contempla-se os grandes artistas dessa época e ainda
realiza-se uma reflexao sobre o valor social que esses programas representavam para oS
ouvintes. Cita-se grandes personalidades e programas de entretenimento, humor e ainda
ressalta- a febre que se tornaram as radionovelas, com destaque para Em busca da
Felicidade e Direito de Nascer, transmitidas pela Radio Nacional. Outro tema tratado no
roteiro sdo as formas de utilizacdo da musica pelo radio e sua significativa representacao
para o veiculo com o surgimento das emissoras FM’s.

Em A publicidade no rdadio, com duragdo de oito minutos e 42 segundos, relembra-
se a importancia do momento em que a propaganda foi regulamentada no radio brasileiro, ja
que isso possibilitou que as emissoras pudessem obter recursos financeiros através de
anuncios de empresas e servigos durante sua programacao. Tal mudanga foi fundamental
para que fosse possivel destinar investimentos em profissionais a fim de exercerem fungdes
especificas em cada emissora, tirando o radio de sua fase amadora e tornando-o um veiculo
com cada vez mais credibilidade. Além disso, faz-se um apanhado geral das formas de
publicidade radiofobnicas mais eficientes, como jingles e merchandising. Contempla-se
ainda o desenvolvimento da propaganda no meio e a influéncia social que exercia e exerce
sobre o ouvinte.

O programa O esporte no radio, com nove minutos ¢ 39 segundos de duragdo
reconta a importante relagdo estabelecida entre 0 meio de comunicagdo e as transmissdes e
coberturas esportivas durante os 90 anos de histéria no pais. Sdo relembrados alguns
momentos histéricos como a primeira narragdo de uma partida de futebol, realizada por
Nicolau Tuma em 1931, a primeira transmissao de automobilismo, no GP do Rio de Janeiro
e a primeira transmissdo esportiva internacional com a cobertura da Copa do mundo de
Futebol de 1938, disputada na Franca. A cobertura do primeiro titulo mundial da copa do
mundo de futebol também ganha destaque. Ressalta-se ainda que o radio foi o principal
responsavel por consagrar personalidades do meio esportivo junto a populacdo nacional
antes da chegada da TV e mesmo apds os primeiros anos desta no Brasil. E também

algumas emissoras que se especializaram na cobertura esportiva no pais. Por fim, aborda-se
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o papel da internet na personaliza¢do das emissoras de radio, ja que inimeras webradios
foram criadas por entidades esportivas, dirigentes, veiculos de comunicacao e torcedores.

O programete A musica no radio contempla a muasica como componente essencial
durante a trajetdria do veiculo e apresenta a cangdo Cantores do Radio nos minutos iniciais.
Tem duragdo de 8 minutos e 20 segundos e trata da evolu¢dao do setor musical no radio,
citando grandes composigdes, artistas e programas. Apresenta-se trecho de “O Guarani” de
Carlos Gomes para exemplificar a primeira década mais erudita do veiculo. Aborda-se o
estreitamento de musica/rddio com a chegada dos programas de auditdrios na década de
1930, e o langamento das marchinhas de carnaval para todo pais através do radio. Grandes
nomes e cangdes que foram responsaveis por febres nacionais e a rivalidade entre cantores
nos programas de auditorio sdo citados. Aponta-se como o radio aproximava, e ainda o faz,
o ouvinte de seus idolos. Ressalta-se ainda a importancia da musica na sustentagdo do radio
apos a chegada da TV e a transformagdo da programagdo de grande parte das emissoras, ja
na era FM, para essencialmente musical.

O programa O rddio e as novas tecnologias, com duracdo de nove minutos e 15
segundos, tem como principal objetivo tracar as novas possibilidades do rddio com a
chegada da internet e o desenvolvimento da tecnologia que permite a instauragdo do modelo
de transmissao digital. Ressalta-se a necessidade de adaptacdo necessaria para que o radio
se mantivesse em meio a esse contexto e apontam-se algumas saidas encontradas, como o
uso da internet como nova plataforma para as transmissdes. Destaca-se que em alguns
momentos a internet surge como elemento que reforga caracteristicas marcantes do radio
como velocidade, praticidade, dinamismo e possibilidade de segmentagdao. Mas a fusao
radio-internet fomentou algumas discussdes sobre os conceitos basicos do radio, quanto a
sua forma e conteido, e as possiveis ampliagdes desses conceitos devido a rapida
proliferacdo de webradios, podcasts e a formacdo de um playlist musical proprio em

diversos sites, as chamadas radios pessoais.

6 CONSIDERACOES

Abordar o radio por meio de uma série radiofonica simboliza o encanto pela historia
desse veiculo que, nestes 90 anos, teve imenso apelo popular, passando por mudangas e se
adaptando aos contextos sociais e tecnologicos. O radio se consolidou como um dos

principais meios de comunicacdo até hoje, “por ser um dos meios que apresenta menor
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exclusdo social, além de, apos as descobertas tecnologicas, ter a capacidade de acompanhar
o ouvinte, onde quer que ele esteja” (BRANDAO e NUNES, 2007).

Assim, a série Radio no Brasil - 90 anos ecoando historia ocupa seu lugar nessa
historia, se portando como um elo entre o passado e as perspectivas do veiculo mais popular
do pais, tendo como principal caracteristica ser um produto completo voltado para

profissionais, pesquisadores e amantes do radio.
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