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RESUMO

O preseente artigo apresenta a Revista SP ARTE, uma revista customizada pensada para
servir de roteiro cultural da cidade de Sao Paulo, para os que residem ou para aqueles que
estdo de passagem, Revista construida a partir de trés disciplinas Criacdo e Arte Publicitaria
I, Criacdo e Redacdo Publicitaria 1l e Tecnologias da Comunicacdo IV (InDesign) por
alunos do 4° semestre de Publicidade e Propaganda. Uma mistura de cultura, arte, leitura e
cidade.

PALAVRAS-CHAVE: revista, comunicagdo, contemporaneidade, cultura, Sdo Paulo,
museus e arte.

1 INTRODUCAO - Arrumando as Malas

“Navegadores antigos tinham uma frase gloriosa:
‘Navegar é preciso, viver ndo € preciso’. Quero para
mim o espirito [d] esta frase, transformando a forma
para casar com o que eu sou: Viver ndo é necessario,
0 que é necessario é criar. Ndo conto gozar a vida,
nem goza-la penso. SO quero torna-la grande, ainda
que para isso tenha de ser o0 meu corpo e a (minha
alma) a lenha desse fogo. S6 quero torna-la de grande
humanidade, ainda que para isso tenha de a prender
como minha. Cada vez mais assim penso. Cada vez
mais ponho na esséncia animica do meu sangue o
proposito impessoal de engrandecer a pétria e
contribuir para a evolugio da humanidade. E a forma
gue em mim tomou o misticismo de nossa Raga”.
Fernando Pessoa

! Trabalho submetido ao XX Prémio Expocom 2013, na Categoria Producdo Transdisciplinar, modalidade Revista
Customizada .
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Senhores passageiros acomodem-se em seus assentos que a viagem ird comecar.
Uma viagem pela cultura, imersa em museus da cidade de Sdo Paulo e por bairros
tradicionais, reconhecidos por suas historias, por suas tradi¢cdes. Oh navegadores do asfalto,
percorreremos estradas, ruas, vielas, passaremos por parques, construgdes, museus,
vislumbraremos arte, movimento, pessoas, lugares, dimensoes.

Preparem-se para vivenciar a viagem pelas janelas do 6nibus em movimento, pelas
imagens borradas que se formam nas janelas do metrd e por caminhar entre construgdes e
pessoas na cidade que néo para.

Antes de comegarmos o arrumar das malas uma parada importante se faz necessaria.
E imprescindivel, que o passageiro entenda 0 contexto no qual se deu a realizacdo desta
publicacdo. A revista SPARTE foi pensada a partir de um trabalho transdisciplinar proposto
aos, entdo, alunos do 4° semestre de Publicidade e Propaganda nas disciplinas: Criacdo e
Arte Publicitaria Il, Criacdo e Redacdo Publicitaria Il e Tecnologias da Comunicagédo 1V
(InDesign). A proposta era criar uma revista com um tema de interesse do grupo, que
tivesse uma assinatura e relacionasse as trés disciplinas. Buscamos a inspiracdo e 0s
elementos na Criacdo e Arte Publicitéria Il, a poética de nossa linguagem e olhar critico,
embora criativo na Criacdo e Redacgéo Publicitaria e por fim nos enveredamos entre titulos e
subtitulo, colunas e imagens nas aulas de Tecnologias da Comunicacdo 1V, ou conhecida
intimamente como aula de Indesign.

No arrumar das malas muitas duvidas e inquietagdes foram surgindo como: que
roteiro seguir? Quais museus/mostras visitar? Ir de encontro aos grandes espacos ou buscar
0s pouco explorados? Por que falar de arte em um curso de comunicac¢do? Partindo dessas
questdes tragcamos 0 nosso caminho, por vezes nos perdemos em busca de respostas e entéo
se fez necessério tragar novamente a nossa rota.

Repito: acomodem-se e sejam bem vindos nessa viagem por espacos inesperados,
por lugares conhecidos e pouco explorados.

Boa viagem!

2 OBJETIVO - Conferindo os itens

Difundir e popularizar a cultura em todas as instancias, com visitas a museus,

teatros, centro de convencdes, ateliés, bibliotecas, mostrar a arte na cidade, suas
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intervencdes urbanas de forma clara e objetiva desmistificando a dita cultura erudita de

dificil alcance e entendimento das grandes massas.

3 JUSTIFICATIVA - Checando os bilhetes

“Nada me autoriza a falar da cultura, ndo possuo
nenhuma credencial. Do mesmo modo, as tomadas de
posicdo que me sdo proprias dao lugar, de anteméo,
as conviccdes e analises diferentes. Por conseguinte,
torna-se possivel abordar abertamente alguns desses
problemas  dificeis que as  personalidades
‘qualificadas’ procuram evitar. Uma discricdo
elegante conduziria diretamente ao academismo.”
Michel de Certeau

Marshall McLuhan nos chama a atengdo para um aspecto bastante peculiar que
marca definitivamente as tecnologias de informacdo e comunicacdo que emergem da nossa
atual sociedade: uma velocidade que até entdo nenhuma civilizacdo vislumbrou. Ele coloca
que:

“Em nenhum periodo da cultura humana os homens compreenderam 0s
mecanismos psiquicos envolvidos na invencdo e na tecnologia. Hoje é a
velocidade instantanea da informacéo elétrica que, pela primeira vez,
permite o facil reconhecimento dos padrdes e contornos formais da
mudanca e do desenvolvimento. O mundo inteiro, passado e presente,
revela-se agora a nds mesmos do mesmo modo que percebemos uma
planta crescendo gragas a um filme enormemente acelerado. Velocidade
elétrica é sinénimo de luz e de compreensio das causas. °

Uma das principais implicacdes dessa velocidade é que diferente do tempo em que
as noticias/informagGes demoravam meses para chegar como 0 que aconteceu, por
exemplo, com a carta de Pero Vaz de Caminha enderecada ao rei de Portugal e tantas outras
mensagens, na atual configuracdo da sociedade em Sociedade da Informacdo, baseada na
ciéncia e na técnica, vivenciamos outro tempo, do imediatamente (Bacegga, 1998). Lévy
(1997) nos diz que “A aceleracdo é tdo forte e tdo generalizada que mesmo os mais
‘plugados’ sdo, em graus variaveis, ultrapassados pela mudanca, uma vez que ninguém
pode tomar parte ativa nas transformacfes (...) nem mesmo segui-las de perto”. Assim
como assinala Lévy, essa marca do nosso tempo também é encontrada na obra de Kenski
(2003) quando afirma ser o termo velocidade “sintese do status espaco temporal do
conhecimento na atualidade. “Além disso, a autora nos diz que essa mesma velocidade

marca os tempos de “aprender e esquecer”. E alerta que as marcas dessa velocidade

> MCLUHAN, Marshal. Os meios de comunicac&o como extensdo do homem. S&o Paulo: Cultrix, 1996.
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também marcam a busca pelo conhecimento, acessar informacdes, interagir com elas e
supera-las com outras inovaces, reiniciando assim o ciclo desencadeado pelas tecnologias

de informagé&o e comunicagéo.

A maneira como vemos as coisas é afetada pelo que sabemos ou
pelo que acreditamos [...] S6 vemos aquilo que olhamos. Olhar é
um ato de escolha. Como resultado dessa escolha, aquilo que
vemos é trazido para o ambito do nosso alcance — ainda que ndo
necessariamente ao alcance da mao.°

Mas, o que sabemos? O que vemos, mas ndo olhamos? Vivemos hoje em uma das
melhores épocas para se viver. Nao s6 pelo conteddo das mudancas, mas principalmente
pela volatilidade e velocidade de sua energia. Sua complexidade desafia as mentes mais
argutas e astutas. Ao mesmo tempo em que temos de nos preparar para o futuro
tecnoldgico, econémico, social e geopolitico, temos de rever conceitos arraigados em nosso
modelo mental e, também, fazer uma séria avaliagdo de nossos valores, no sentido
antropoldgico. Ou seja, temos de olhar para a frente, no futuro informatico, mas descer na
origem de nossas proprias convicgoes.

Baudrillard lanca seu pensamento, suas criticas, suas reflexdes em pequenos textos,
comunicagOes. Frase curtas, fragmentadas e aforismos. Assim, como é o mundo que

criamos para viver. Assim, escreve Baudrillard:

Procuro refletir por caminhos obliquos. Lango médos de fragmentos, nao
de textos unificados por uma logica rigorosa. Nesse raciocinio, o
paradoxo € mais importante que o discurso linear. Para simplificar,
examino a vida que acontece no momento, como um fotdgrafo. Alias, sou
um fotdgrafo.’

Um mundo plano: muitos séculos depois da tese “mundo redondo” de Cristovao
Colombo, ou seja, de quem for, Thomas Friedman, em seu livro “O mundo é plano — uma
breve historia do século XXI”, mostra-nos que o impacto da revolucdo tecnoldgica derruba
as teses de um mundo redondo e propGe esta assertiva: “o mundo é plano” e fragmentado.

O mundo contemporéneo vive um estado de transi¢do, caracterizado por crises,
rupturas e desordens. Um mundo em constante mutacdo, que exalta a mudanca, promove a
perda de sentidos e certezas pela falta de referéncias.

Para Baudrillard o que predomina em nossa sociedade ocidental hoje € a linguagem

da propaganda, da seducdo, do poder do convencimento da TV: o poder das imagens em

® BERGER, John. Modos de ver. Rio de Janeiro: Rocco, 1999.
" Baudrillard em entrevista concedida a revista Epoca, n® 264. ““A verdade obliqua’, em 09 de junho de
2003.
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movimento, a identidade se desfaz, se desintegra com o excesso de imagens na sociedade.
Um Universo que exige cada vez mais informacdo e cada vez menos sentido. Com a
implosdo dos sujeitos a sociedade chegara ao esgotamento?

Assim como nos orienta Debord: o sistema social em que vivemos tem a capacidade
de integrar em si mesmo a sua propria negacao, através dos produtos do espetaculo. Tudo
é absorvido pelo sistema. Tudo € incorporado pelos objetos industriais e mostrado de forma

fascinante pelo mundo do espetéculo.

A producdo de bens de consumo é agora um fenémeno cultural: compra-
se 0 produto tanto por sua imagem quanto por sua identidade imediata.
Passou a existir uma industria voltada especificamente para criar imagens
para bens de consumo e estratégias para a sua venda: a propaganda
tornou-se uma mediadora essencial entre a cultura e a economia, e
certamente pode ser incluida entre as indmeras formas de producgdo
estética (por mais que sua existéncia complique nossos conceitos de
producio cultural.®

Neste contexto € preciso lembrar que a publicidade, cria do imaginario é também e
principalmente uma tecnologia do imaginario com imenso potencial em criar novos dados
para 0s imaginarios existentes, possibilitando novas configuragdes sociais. A publicidade
como tecnologia do imaginario ¢ o espelho de uma época e também operadora na
constituicdo das representacdes que orientam a maneira pela qual devemos nos inserir no

meio cultural que nos fez nascer.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS - Roteiro de Viagem

“Na tela, ndo se coloca o problema da profundidade,
ndo existe o outro lado, enquanto ha um além do
espelho. Isso ndo significa que tudo o que aparece como
arte tenha a ver com isso, felizmente existem excecoes”.
Baudrillard

O po6s-modernismo ou a contemporaneidade caracteriza-se pela utilizacdo da forca
da imagem na construcdo de novas identidades e no reforco do consumismo no novo
estadgio do capitalismo que toma quase todo o mundo urbanizado. Vivemos na era da
predominancia das imagens. Imagens fragmentadas? Um fato s6 é verdadeiro quando
constituido pela imagem. O real é a imagem e suas reproducdes. O real é o mundo que

criamos para aprender a viver, é a estrada que tentamos percorrer.

8 JAMESON, Friedric. Globalizagdo e estratégica politica. In: SADER, E. Contracorrente: o melhor da New
Left Review em 2000. Rio de Janeiro: Record, 2001.
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O préprio Baudrillard, filosofo da reprodutibilidade, do questionamento do valor das
imagens em constante aparicdo e repeticdo nos aponta suas dividas sobre a poés-

modernidade como conceito teorico. Ele diz que:

“A nocdo de poéds-modernidade ndo passa de uma forma
irresponsavel de abordagem pseudocientifica dos fenémenos.
Trata-se de um sistema de interpreta¢cfes a partir de uma palavra
com crédito limitado, que pode ser ag)licada a qualquer coisa. Seria
piada chama-la de conceito tedrico”.

Baudrillard acredita que a verdade foi substituida por simulacros (reproducdes,
imitacGes) do real e que a partir dai perdemos o sentido das coisas. Ele retoma o conceito
simulacro dos filésofos gregos e leva este conceito para o0 de uma imagem que inventa a
realidade. O pensador francés fala em simulacro como uma hipétese. Fala também em
universos paralelos: “Na imagem, existe um universo paralelo, uma dimenséo faltante para
cuja conservacao deveriam ser envidados esforcos e, portanto, arranca-la a todo universo do
visual atual, a enxurrada de imagem”.

E foi pensando nessa enxurrada de imagens que definimos o tema de nossa revista.
Uma sociedade massacrada diariamente por uma quantidade absurda de imagens consegue
enxergar a arte e a cultura inerentes em sua sociedade?

Realizamos uma pesquisa para escolher quantos e quais locais difusores de cultura
conseguiriamos visitar em um dia (essa é nossa proposta, a visitacdo em um dia, para que o
passageiro consiga refazer o trajeto quantas vezes quiser). Entdo, tragcamos nosso percurso,
tomando o cuidado para ndo so reproduzir aquilo que a sociedade entende como arte ou
cultura, mas trazendo um novo olhar, sem simulacros. Pesquisa teorica elaborada fomos a
campo, sentir na pele o que estavamos propondo. Cada transporte, cada rua, cada esquina.
Surpreendemos-nos no encontrar das pessoas, nas expressdes populares, nos ambientes
visitados, nas mostras escolhidas, fato essencial para passar dados fidedignos ao

leitor/passageiro dessa viagem.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO - Diario de Bordo

A revista SPARTE chega com a proposta de ser uma publicagdo mensal com
tiragem de cem mil exemplares a serem distribuidos em bancas, museus e espacos culturais

da cidade de Sao Paulo.

% Em entrevista concedida a revista Epoca, n® 264
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Com assinatura das secretarias da Cultura e S
Educagdo do Estado de S&o Paulo e produzida pela SP ARTE

J® Bienal de a0 Paulo - A Iminéncia das Podticas

agéncia experimental Protétipo a revista SPARTE . ..‘me

convida os seus leitores a conhecerem Séo Paulo a partir
de sua arte e cultura. k:ll‘
Abrimos com essa edicdo a caixa de Pandora. A “

Abrimos uma porta para a arte. Uma das mais

Direito & mendria e & verdade

importantes riquezas da humanidade ¢é a arte, em todas

as suas formas e manifestagdes. Os principais guardides II ‘ ‘

desse acervo, cujo contetdo permite uma leitura = 2 ® ||‘|||lf

i

privilegiada da histdria, sob o prisma da sensibilidade e
genialidade dos artistas, s&o os museus, que desempenham, assim, importante papel na
difusdo da cultura. Porém, para cumprir adequadamente sua missao, eles ndo devem ser
estaticos e herméticos, precisam ter vida, interagindo de

o . Figura 1Capa da revista SPARTE
maneira intensa, ndo apenas com as pessoas que 0S
visitam, mas também com a sociedade e 0 mundo além de suas portas.

E por acreditar que a arte, a manifestacdo cultural esta além dos museus propomos
também o sair as ruas, visitar os bairros, sacudir nos 0Onibus, ver o mundo passar
rapidamente nos metrds, conhecer pessoas e ver a arte na cidade.

A partir dessa ideia tragamos um roteiro que possibilitasse o acesso de diversas
classes sociais, popularizando a cultura e trazendo a arte para o dia a dia dessas pessoas que
olham imagens todos os dias. Comecamos pela 30% Bienal de Arte de Sdo Paulo, como
deixar de fora uma mostra com tanto significado? A tdo esperada 30? Bienal, ap6s o
fracasso de sua antecessora. A iminéncia das poéticas nos faz perceber o mundo com todos
0s sentidos deixando um gostinho de quero mais. Visitamos a Pinacoteca do Estado de Séo
Paulo, museu com arquitetura esplendorosa, recém reformado, nos prende por sua beleza e
0 tempo parece parar para que possamos apreciar vagarosamente cada manifestacdo
artistica. Passamos pelo Memorial da Resisténcia, sentimos arrepios por todo o corpo,
imagens fortes de um passado recente que precisa ser reavivado a todo 0 momento na mente
da populacdo brasileira para que nao precisemos beirar novamente o extremo. Finalizamos
0 dia no bairro mais japonés fora do Japdo — a Liberdade, momento de olhar a cidade e
perceber a cultura se reconstruindo a cada dia.
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O projeto grafico da revista SPARTE perpassa 0 tema principal de cada edigédo
trazendo elementos da mesma. No caso da primeira edicdo utilizamos a inspiracdo e
elementos da 30? Bienal para compor os elementos gréaficos, tanto da capa quando de seu
interior. Os layouts das matérias refletem os espacos visitados, através da diagramacao dos
textos, a utilizacdo de imagens dos locais e 0 uso da poética com a insercdo de trechos da
Musica Popular Brasileira.

E que venha a segunda edicdo com novos caminhos, roteiros, descobertas e
deliciosas surpresas.

6. CONSIDERACOES - Desfazendo as malas

“Desconfiai do mais trivial.

Na aparéncia singela.

E examinai, sobretudo, o que parece habitual.

Suplicamos expressamente:

N&o aceites o que é de habito

Como coisa natural,

Pois em tempo de desordem sangrenta,

de confuséo organizada,

de arbitrariedade consciente,

de humanidade desumanizada,

nada deve parecer natural.

Nada deve parecer impossivel de mudar”.
Bertold Brecht

No desfazer das malas nos deparamos com mais incertezas do que quando
arrumamos a mala. Novas inquietacdes se fazem presentes. Mais questdes a serem
discutidas e revistas. Percebemos que ao dobrar de cada esquina um novo mundo se
formava a nossa frente, os borrdes nas janelas do metrd tornam-se mais definidos, a arte
corre em nossa veia e ja vislumbramos outro mundo. Mundo das rapidas imagens,
substituidas a cada segundo neste mundo plano. Mas ja ndo temos pressa. A arte esta diante
de nossos olhos, nos museus, nas calcadas, nos prédios, nas sombras que se formam, nos
muros, nos extramuros, na imagem refletida nos prédios espelhados ou ainda emolduradas
pelas janelas dos transportes coletivos.

A arte que nos cativa, a cultura que nos hipnotiza, hoje ja ndo vemos mais 0 mundo
em preto e branco, apds a viagem, tudo o que vemos e porgue ndo, tudo o que sentimos se
mistura em um caleidoscopio de cores e formas que a cada mostra vista, misica ouvida,
livro lido, muda de forma e torna 0 mundo mais belo, mais atraente de se viver.

Aos transeuntes da cidade que ndo para, um convite: refaca o trajeto, abra a revista

SPARTE com a curiosidade da crianca que aprende a ler, do homem que vé o mar pela
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primeira vez, do cientista duvidoso da cura alternativa. Abra os olhos. Escute com atencéo.
Sinta 0 aroma, experimente 0 gosto doce do conhecimento. Sinta com a alma a arte e a
cultura passando por sua epiderme.

Embarque novamente, quantas vezes quiser, nessa viagem que ndo pretende

terminar em si.
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