Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
INTERcOM XX Prémio Expocom 2013 — Exposi¢ao da Pesquisa Experimental em Comunicagdo

Super Horto"

Lucas Lopes BASTOS?
Ana Carolina ASSAYAG®
Carolina Cantreva RANGEL*
Cindy Borges TRADE®
Mirian Aranha SAMPAIQO®
Patricia SALDANHA ’
Universidade Federal Fluminense, Niteréi, RJ

RESUMO

O quadrinho intitulado “Super Horto” foi desenvolvido na disciplina Planejamento de
Campanha do 5° periodo do curso de Publicidade e Propaganda da UFF. Ele trata sobre a
presente questdo social de remocdo dos residentes do bairro do Horto no Rio de Janeiro.
Visto o compromisso ético de um profissional de publicidade em abordar temas sociais
visando contribuir para 0 bem comum, a obra representa um meio alternativo de acéo
publicitéria através de uma narrativa inspirada na realidade dos moradores. O quadrinho
tem a intencdo de dar visibilidade a discussdo acerca da reintegracdo de posse da area,
permitindo assim que a sociedade civil possa conhecer a situacao pelo ponto de vista dos
moradores e ndo soO pelo que é retratado pela grande midia. Essa viséo sera representada
pelo personagem principal, o “Super-Horto”, que retrata a personificacdo dos habitantes.

PALAVRAS-CHAVE: Horto; direito a moradia; publicidade em quadrinhos; heroismo.
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A historia em quadrinhos intitulada “Super Horto” mistura o maravilhoso mundo dos
super-herois com a dificil realidade do brasileiro, que se vé obrigado a lutar todos os dias

por um dos seus direitos mais basicos: o seu lar.

O Horto Florestal é um bairro localizado na zona sul do Rio de Janeiro, proximo ao Jardim
Botanico. Ele € povoado, majoritariamente, por familias de classe media baixa,
principalmente de idosos, que moram no mesmo local ha muitas décadas. A ocupacédo da
regido comecou ainda no século XIX, quando as familias dos trabalhadores da Fébrica de
Pdlvora e do Jardim Botanico receberam autorizacdo para construir suas casas na area. Esse
acordo se deu, muitas vezes, informalmente, haja visto que na época o indice de
alfabetizacdo ndo era alto e ndo existia a extensa burocracia imobiliaria de hoje. Com o
passar dos anos, esses moradores constituiram familia, continuaram preservando a natureza
e todo o bairro, e criaram lacos com a regido. A partir da década de 80, a tentativa de
remocdo dos habitantes comecou, através de processos de reintegracdo de posse. As
batalhas judiciais permanecem até hoje, e todas essas familias encontram-se no fogo

cruzado.

No meio desse conflito, também se posiciona a grande midia, que atua como montadora do
cenario vigente, dando respaldo as tentativas de reintegracdo de posse e mobilizando a
opinido publica a seu favor. A populacdo do Horto acaba por perder a sua voz perante 0s
meios de comunicagdo de massa, nao possuindo “espaco” para contar sua versao da historia
para o grande publico. Este, por sua vez, toma como verdade a primeira e Unica versdo que

tem acesso: a da grande midia.

Os meios de comunicacdo de massa, especialmente a televisdo, tém evidenciado
seu potencial e poder de influéncia na sociedade. A formacdo do conhecimento
contemporaneo se da para aléem da educagdo formal, numa dindmica de multiplas
mediacOes sociais. Expressiva porc¢do de contetidos assimilados pelas pessoas é absorvida

através dos meios de comunicagdo de massa. (BARROS, Laan Mendes 1997, p. 28).

Em vista desse cenario, a orientadora e professora Patricia Saldanha, da disciplina
Planejamento de Campanha, permitiu em uma atitude cidadd, que nos, alunos de

Publicidade da Universidade Federal Fluminense, atendéssemos ao caso do Horto Florestal.
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Precisavamos que, de forma eficiente e de baixo custo, 0 Horto ganhasse voz para que a

Sociedade Civil possa se envolver e tirar suas proprias conclusoes.

Nesse contexto, o Super Horto d& voz a luta desses centenas de familias moradoras do
Horto Florestal, que ap6s decadas de moradia no mesmo local, muitas vezes até uma vida
inteira ligada as mesmas casas e a historia do bairro, se veem ameacados. O quadrinho
cumpre sua funcdo de ferramenta de comunicacdo social ao expor para a opinido publica
um cenério politico, ecolégico e social complexo, do qual a vida de centenas de familias da
regido depende de um final mais justo.

A comunicacdo pode ser 0 espaco por meio do qual pode ser formada a esfera publica, vista
como conjunto de cidad&os participantes, comprometidos com o veiculo, a interatividade, a
horizontalidade do discurso e atuando como sujeitos politicos. Nesse sentido, a
comunicacdo por rede pode se constituir no paradigma de nova democracia. (PAIVA,
2003.p.168)

2 OBJETIVO

O “Super-Horto” ¢ uma acao tatica integrante do planejamento de campanha Horto: Raizes,
memorias e lar e tem como objetivo principal dar visibilidade a luta da populacdo do Horto

pelo direito de permanecer no local em que nasceram e ainda vivem.

Tal questéo politica envolvendo o Horto Florestal e a Unido é frequentemente lancada na
imprensa, mas sempre de forma parcial, caracterizando os moradores como invasores,
depredadores da natureza, exigindo que o governo tome uma medida drastica para expulsar
as pessoas da regido. O “Super Horto” procura mostrar o outro lado da moeda,
apresentando, através da linguagem e dos recursos das HQ’s, a historia dessas familias, sua

paixado pelo local, seu respeito pelo meio ambiente e, principalmente, sua perseveranga.

Nas reflex6es feitas sobre ideologia e responsabilidade social da propaganda, foi possivel
demonstrar que a publicidade tanto reforca valores ideologicos ja existentes como 0s
modifica e impde a sociedade outros novos valores. Por meio de apelos afetivos e de

significados que refletem o imaginario semantico das elites do poder, a0 mesmo tempo,
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recolhe representacdes do imaginario do publico-alvo, imprimindo-lhes novos sentidos.
(Ceccato, 2010. N°20)

Por mais que o quadrinho lance méo das discussdes politicas, da luta entre classes, como
plano de fundo para sua argumentagéo, o foco da narrativa continua sendo nos moradores,
nas pessoas que compde e dao vida ao bairro do Horto, os mais interessados em resolver

essa questdo de forma pacifica e vantajosa para todos.

3 JUSTIFICATIVA

Os quadrinhos apresentam qualidades pertinentes a diversas midias, reunindo-as e
produzindo um contetdo Unico. Ele possui o carater colecionavel de uma revista;, a
narrativa de um livro; a leitura facil e descontraida de um texto; o impacto dos meios
visuais. Pode ser também, como destaca S6nia M. Bibe (1985, p.7), “excelente veiculo de
mensagem ideoldgica e de critica social, explicita ou implicitamente”, mantendo ainda a

persuasdo dos discursos politicos.

A medida que o “Super Horto” apresenta a histéria de vida de um morador do Horto
Florestal, como outro qualquer, mas que secretamente € um herdi, que luta por causas
sociais, ecologicas, e principalmente pela permanéncia dele préprio e de sua familia no

local onde nasceu. O quadrinho mistura ficcdo com a realidade.

Ser cidaddo é ter o direito de ver-se protegido legalmente, de locomover-se, de interferir na
dindmica politica, de votar e ser votado, de expressar-se. E também ter o direito de morar
numa casa digna, de comer bem, de poder estudar e trabalhar. E por fim, ter o direito de
participar, com igualdade, na producdo, na gestdo e na fruicdo dos bens econdmicos e
culturais. (PERUZZO, 1998. p. 286)

Os aspectos ludicos, o heroismo, os poderes sobrenaturais, todos esses elementos inserem-
se em um contexto real, que pode ser encontrado pelo leitor na internet, nos jornais, ou até
pessoalmente, caso ele manifeste interesse de ir ao local e conhecer as pessoas que

inspiraram os quadrinhos.
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“... os valores sociais e culturais trabalhados pelas historias em quadrinhos que através de
um meio publico, as proprias revistas, e que trabalha com o imaginario do leitor, age como
um facilitador para que esses valores ndo sO sejam aceitos, mas incorporados ao cotidiano
da sociedade como valores originais da mesma e intrinsecos a ela.” ( CAMPOS FILHO,
2009)

Além disso, a linguagem do quadrinho é essencial para afirmar as antagbnicas posi¢des

referentes a questdo econémica, politica e social discutida na obra.

A linguagem constituiria um elo espiritual, por meio do qual os individuos se acham em
condigdes de expressar seus pensamentos, vivificar as normas, enfim, eternizar o grupo.
Mas a linguagem é também o elo concreto, na medida em que gracgas a ela se consegue

definir um grupo, uma comunidade, um territério. (PAIVA, 2003, p.92)

Quando o “Super Horto” ¢ apresentado como personagem principal do quadrinho,
imediatamente ele é lancado no campo semantico do her6i, aquele é bom, justo, digno,
incapaz de causa o mal. Por consequéncia, todo aquele que se opde a ele torna-se
imediatamente o vildo, o mal, aquele que promove a desigualdade, a tristeza, os danos a
sociedade. Essa dicotomia € essencial para a narrativa, pois expde, de forma indireta, qual
lado merece o apoio do leitor.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

A criagdo do personagem envolveu duas etapas em suportes diferentes: a primeira no papel,
a segunda no computador. Na primeira, a personagem foi tragada com lapis, e foi colorido
com tinta. Na segunda, o desenho foi transferido para o computador, recebendo alguns

retoques, finalizando a arte.

O character design da personagem foi elaborado pela artista Marina Dutra Muniz Ferreira,
em uma especial colaboracdo com o projeto. O resultado foi aprovado pelo grupo, que
participou ativamente de cada etapa e cada traco dado, e também pelos proprios moradores

que aprovaram a ideia e o trabalho. Esse foi, portanto, adotado como identidade visual.
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O quadrinho ainda estd em fase de pré-producdo, pois seu desenvolvimento depende
diretamente do desenrolar dos acontecimentos que estdo se dando no bairro e dos
resultados obtidos ao longo da campanha. A peca inicial serd postada no Facebook no dia 3
de agosto de 2013.

A opcdo por utilizar a rede social Facebook resulta do fato desta ter grande penetracéo,
permitindo maior visibilidade e alcance da mensagem. Além do fato de se tratar de um
causa social na qual os recursos sdo limitados para possibilitar grandes tiragens. Através da
plataforma digital a mensagem pode ser replicada e perpetuada por um tempo maior do que

seria possivel nos meios tradicionais.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

O “Super Horto” ¢ um quadrinho, a ser lancado, de forma continua. Cada pégina da obra
sera lancada, na internet, a cada semana, a comecar em agosto de 2013. Todas as edi¢bes
serdao disponibilizadas em formato digital, seguindo 0 mesmo padrdo. O personagem e sua
obra também terdo destaque nas redes sociais, através de perfis com seu nome, que além de
informar sobre o lancamento das novas edi¢des, também contard um pouco da historia do
Horto Florestal, além de atualizar constantemente sobre a atual situacdo politica que

envolve a regido.

O argumento do quadrinho é baseado na personagem principal que d& nome ao quadrinho,
0 “Super Horto”. Fabio dos Santos ¢ um morador do Horto Florestal, que trabalha como
jardineiro, no Jardim Botanico. Um pouco baixinho, cabelos negros e olhos castanhos, ele
poderia muito bem passar despercebido pela multiddo. Fabio ama o seu bairro, adora
conversar com 0s vizinhos, vive em perfeita harmonia com a natureza. Até o seu trabalho é
algo encantador, ja que ele ama cuidar das plantas do parque onde ele passou boa parte de

sua infancia.

Como todo bom brasileiro, Fabio gosta de jogar futebol, falar sobre futebol, se reunir na
mesa de bar com os amigos para bater papa, curte samba e carnaval. Ele tem sempre um
sorriso no rosto, esbanja alegria, e ndo seria capaz de fazer mal a uma mosca. Ele é um pai
de familia — tem dois filhos pequenos — e luta todos os dias para fazer do seu bairro e do

seu pais um lugar melhor. Mas, as vezes, a forca do Fabio ndo é suficiente. Os inimigos sao
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grandes demais para serem combatidos por um jardineiro. Quando ele percebe que sua
familia, seus vizinhos, ou a natureza ao seu redor estdo em perigo, ele tem que se
transformar no simbolo, em um super herdi capaz de representar uma populacdo inteira.

Nessas horas, Fabio vira o “Super-Horto”.

O “Super Horto” veste-se da maneira que se espera de um super-herdi: uma roupa
chamativa, destacando o verde, cor da natureza. Ele ndo usa uma mascara, pois seu olhar é
sincero e ndo tem o que esconder. No peito, ele exibe o seu simbolo, 0 mesmo que mistura

um S, um H e uma folha.

A cada edicdo, o Super-Horto tem de derrotar inimigos que ameagam seus entes queridos.
Esses podem ser incéndios florestais; gananciosos executivos que buscam construir casas
em areas de reservas ambientais; empresas que poluem o meio ambiente; e até mesmo

jornalistas que publicam noticias caluniosas sobre os moradores.

Para vencer todos esses inimigos, o “Super Horto” utiliza-se de seus fabulosos super
poderes, tais como: voo, super forga, equivalente a raiz de uma arvore centenéria que se
prende ao solo; resisténcia fisica ampliada, tal qual a um largo tronco, que recusa-se a ser
derrubado; toque de cura, semelhante as propriedades de diversas ervas medicinais, que

possuem o poder de tratar diversas doencas.
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Mesmo com todo esse arsenal de dons espetaculares, o “Super Horto” ndo possui vida facil,
e tem que estar atento as ameacas, pois elas sdo sorrateiras, surpreendentes, e, muitas vezes,
mais poderosas. Para o seu alento, ele sabe que pode contar com uma forca extra, algo mais
forte que todos os seus poderes e que é capaz de igualar os dois lados da disputa: a sua
vontade e a dos outros moradores de lutar pelos seus direitos.

Fébio dos Santos, ou “Super Horto”, foi inteiramente baseado em moradores reais do
Horto, misturando nomes, caracteristicas fisicas e comportamentais, e principalmente seu
espirito de unido e de perseveranca. Os demais elementos, como poderes, uniforme,
simbolo, todos foram pensados de acordo com as caracteristicas do bairro, um local
extenso, bastante arborizado, acolhedor, onde todos se conhecem e nao tem nada do que se
envergonhar, muito pelo contrério: elas tem orgulho de serem o que s&o e de viverem onde

vivem.

6 CONSIDERACOES

O “Super Horto” pretende tornar-se um quadrinho de sucesso, que mistura elementos de
sucesso dos comics americanos, como super-heréis, luta contra o mal, etc., com uma
historia tipicamente brasileira, de luta e superacdo. E esse sucesso pretendido ndo sera
refletido por um retorno financeiro, jA que este ndo existird. O éxito da obra sera
diagnosticado a medida que um ndmero maior de pessoas, até mesmo uma parcela

significativa da opinido publica, tomarem ciéncia do que acontece atualmente no Horto.

Por fim, espera-se que o “Super Horto” torne-se um simbolo ndo s6 do Horto, mas de todos
0S que passam por esse tipo de situacdo ou mesmo que se identifiguem com a luta por
direitos basicos, como é a moradia. Nessa luta contra a injustica o0 importante é querer sair
da invisibilidade e se juntar a causa, em que a participacdo da opinido publica é
imprescindivel, bem como a responsabilidade social do estudante de comunicagdo e

também da Universidade Publica.
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