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RESUMO

O site “Se Liga Mulher” entrou no ar em 24 de agosto de 2012, com a proposta de ser um
portal exclusivamente feminino, trazendo assuntos como moda, beleza, saulde,
relacionamento, receitas, enfim, dicas para o cotidiano das mulheres, com a preocupacéao de
oferecer sempre novidades e tendéncias referentes ao universo feminino. O portal conta
com atualizacdo diaria de, no minimo, trés matérias. O site foi pensado pela aluna do
terceiro semestre de Jornalismo do Centro Universitario Bardo de Maua e desenvolvido
graficamente pelo designer Fernando Cerne, com 0 objetivo de entrar no segmento de web
voltado para as mulheres, ja que esse mercado é crescente e vem tendo seu apice nessa nova
geracdo consumidora dos meios online de comunicacdo e que busca interatividade e
informacao rapida.

Palavras-chave: moda; beleza; salde; relacionamento; dicas.

1 INTRODUCAO

No site “Blog dos Empreendedores”, ¢ possivel encontrar a visdo de varios
especialistas no mundo virtual. Em sintese, eles afirmam que o mercado feminino é um dos
mais promissores da internet. Tanto quando se referem ao consumo de informacao quanto

as compras, 0 chamado e-commerce.

! Trabalho submetido ao XX Expocom 2013, categoria Réadio, TV e Internet, modalidade Website.
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Esse cenério é comprovado pelo e-bit, empresa pioneira na realizagdo de pesquisas
sobre habitos e tendéncias de e-commerce no Brasil. As vendas online tém ganhando as
consumidoras, que se equiparam aos homens e ja representam, hoje, 50% dos clientes no
comeércio na rede. Isso acontece porque a mulher estaria ficando cada vez mais dindmica e
buscando praticidade no seu dia a dia.

Em uma recente reportagem sobre portal Yahoo, divulgada no site 4now, as
mulheres superam, e muito, o nimero de clientes masculinos da marca no Brasil. Elas ja
somam 35 milhdes, o que representa 85% dos internautas do Yahoo. A mesma reportagem
afirma que a motivacéo para a busca de informagéo e produtos na internet estd no fato de
que a mulher esta preocupada com crescimento pessoal e qualificacdo.

De todos os servi¢os e canais disponiveis na internet, 78% das mulheres que
acessam a internet entram em portais de conteido e 88% estdo nas redes sociais. NUmeros
gue comprovam que o universo feminino estd em ascensdo e, consequentemente, é alvo do
interesse mercadolégico.

Uma pesquisa do portal e-commerce.org.br mostra que, dos vinte paises com o
maior numero de usudarios da internet, o Brasil € o quinto colocado nesse ranking, ou seja,
sem duvida é um pais que consome o universo online.

Outro levantamento, feito pelo IBOPE no terceiro trimestre de 2012, traz um dado
bastante relevante. O pais ja tinha, até o final daquele periodo, 94,2 milhGes de pessoas
conectadas, o0 que representa um faturamento para 0 mercado de e-commerce da ordem de
R$ 22,5 bilhdes por ano.

Isso motivou o lancamento do Portal Se Liga Mulher. Com pouco tempo de
existéncia, apenas nove meses online, o site ja atinge cerca de quatro mil acessos diarios e
possui uma Fanpage (Facebook) com 32.650 likes, pessoas curtindo diariamente 0s
contetdos publicados. Apenas do Google, recebe mais de 60 mil visitas por més, nimero
com tendéncia de gradativo aumento, ja que sdo muitas mulheres pesquisando sobre os
temas abordados. A maior parte das usuarias esta na faixa etaria dos 20 aos 34 anos, uma

das que mais consomem contetdo virtual atualmente.

2 OBJETIVO
Diante disso, o principal objetivo é que o Se Liga Mulher se torne referéncia em

portal feminino para as leitoras. Considerando que o mercado esta aquecido e em constante
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crescimento, a facilidade de aceitacdo e penetracdo no mercado tende a ser ainda maior que
o citado na Introducéo.

Outra proposta é atrair um publico amplo e que faz buscas online constantes por
assuntos referentes ao universo feminino, como moda, beleza, saude, relacionamento,

receitas e dicas de como lidar com situacdes diarias e preocupac¢fes do mundo da mulher.

3 JUSTIFICATIVA

Foram duas as justificativas para o desenvolvimento do portal:

1 — O fato de ser um mercado em ascensdo facilita com que o publico seja atingido e
tenha uma boa aceitacdo, o que faz acumular leitoras e seguidoras para o portal. Além de
ser uma fonte de pesquisa para as mulheres.

2 — O momento é propicio para investir em portais com gerenciamento de contetdo
feminino, pois as mulheres tém pesquisado, na internet, sobre 0s mais variados temas,
representando nimeros consideraveis de internautas e com poder na decisdo sobre produtos

e servicos a serem utilizados em seus lares.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADAS

A ideia da criacdo do site, conforme exposto anteriormente, surgiu devido a procura
das mulheres por portais de dicas que auxiliam e facilitam o dia a dia feminino. Além de
entreter, é claro.

Ele foi desenvolvido através do Wordpress, uma plataforma de criacdo e
administracdo de facil compreenséo e leve, 0 que ndo atrapalha na navegacao. Foi escolhido
um layout clean, com um fundo levemente quadriculado e, para fugir do rosa, cor padrdo da
maioria dos outros portais femininos, optou-se pelo laranja, que também é feminino, mas
ndo cliché.

O nome do portal surgiu a partir da ideia de manter as mulheres conectadas, usando
por base uma frase antiga, em que se dizia “se liga”, como uma expressao com sentido de
despertar, acordar, prestar atencdo ao que acontecia em volta. A juncao da expresséo com o
termo “mulher”, ja que o portal é exclusivo para o publico feminino, resultou em “Se Liga
Mulher”. A logo do portal foi feita a partir do nome. Para deixa-la com o aspecto desejado,
foi convidado um cartunista de Ribeirdo Preto. Rapidamente, ele captou a ideia, desenhando

uma mulher com ar retr6, de lencinho de poa na cabeca, com mao na boca e gritando o
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nome do portal. O conceito de usar a expressao “Se Liga” no nome deu identidade Unica ao
site. Sem contar que a ideia foi despertar o interesse, a atencdo das mulheres, convidando-as
a darem, também, um grito de despertar. Todas as outras se¢des do site trazem o “Se Liga”
no nome, como em “Se Liga na Moda”, “Se Liga na Cozinha”, “Se Liga no
Relacionamento”, “Se Liga na Saude” e assim por diante.

As leitoras também contribuem com o portal. Existe uma area dedicada a eles com
um endereco de e-mail, para que possam enviar sugestdes de pauta. Como o portal também
estd no Facebook, as leitoras interagem diariamente com ele, curtindo, compartilhando,
tirando duvidas, pedindo matérias, dicas e conselhos. Essa necessidade das mulheres de
buscar meios de facilitar o dia a dia e de se manterem informadas serviu de base para
definir areas prioritarias de investimento no portal. Sem contar no rapido crescimento que
teve no numero de acessos, 0 que motiva a busca por torna-lo cada vez mais profissional.

O portal é atualizado diariamente, com, no minimo, trés matérias, variando os temas
a serem abordados e sempre buscando atualizar de forma organizada, para que nenhum
tema passe tempo demais sem ser trabalhado. Para fazer a pauta, contamos com o
gerenciamento de SEO que o Google disponibiliza. A ferramenta fornece todos os dados
necessarios para manter o publico-alvo e escrever sobre assuntos pelos quais ele se
interessa. Com isso, conseguimos identificar as palavras e os temas mais buscados pelas
pessoas na web.

Esse gerenciamento permite montar uma pauta mais rica em assuntos do segmento
feminino e acertar o publico, satisfazendo as necessidades por meio das pesquisas e
fidelizando e acumulando leitoras, que passam a acessar 0 portal com constancia, até
diariamente.

Com a procura das mulheres pelo portal, ele ganha visibilidade e seguidoras nas
redes sociais, as grandes aliadas para a obtengdo de resultados. O Facebook é atualizado
diariamente, ndo s6 com os links das matérias, mas imagens e fotos interessantes,
escolhidas na propria web, que possam gerar um alto nimero de “curtidas” e

compartilhamentos.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO
O site Se Liga Mulher, que pode ser acessado pelo endereco
www.seligamulher.com.br, ganhou esse nome justamente porque sua denominagdo busca

chamar a atencdo da mulher, a partir da proposta de manter esse publico conectado.
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O nome foi escolhido pela aluna fundadora e aprovado pelo publico, que, no geral,
achou interessante e sugestivo.

No topo do site temos um a logo, construido seguindo os parametros relatados no
topico anterior. Ao lado, um banner para divulgacdo de andncios publicitérios, seguido do
cabecalno com as interfaces Moda, Beleza, Salde, Relacionamento, Receitas,
Videos, Jogos de Meninas e Tudo e Muito Mais. A usuéria tem opcao de navegar por essas
abas ao invés de clicar na imagem da matéria. Assim, pode ver outras reportagens daquele
mesmo segmento.

Logo abaixo, encontra-se um slide que fica se movimentando, com imagens das
matérias atualizadas. E, abaixo do slide, esta a coluna de moda, com quatro matérias
principais. Nenhuma matéria anterior é excluida. Se a usuaria fizer a busca, ira encontrar o
que procura nas interfaces do portal, cada uma em seu segmento.

Abaixo da coluna de moda, fica a de relacionamento, que também possui quatro
principais matérias em destagque. Sob essa, esta a de beleza e, ao lado, uma de saude, que
mantém em destaque apenas uma matéria principal. Na lateral-direita, na parte superior, 0s
simbolos das redes sociais. Na sequéncia, logo abaixo, a TV Se Liga Mulher, com video de
dicas e passo a passo de maquiagens.

A coluna Tudo e Muito Mais aparece a seguir, abordando temas variados e que nao
se encaixam nos outros segmentos, como artesanato, dicas de limpeza, fofoca, filmes, livros
e outros. Em seguida, mais abaixo, a usuaria encontra 0 espago para curtir a Fanpage do
portal no Facebook.

Existe, ainda, a coluna de receitas, sequida de um banner para anunciar e box com o
link dos agregadores, que sdo parceiros do site. No rodapé, foram colocados posts
interessantes de outros blogs, disponibilizados pelo agregador Ocioso, 0 maior da América

latina.
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6 CONSIDERACOES

O processo de construcao do site ndo foi muito longo, mas definir pauta e escrever

7

as matérias para atingir e satisfazer o publico alvo é um desafio diario estimulante e
imprevisivel. Com o mercado aquecido e propicio para o desenvolvimento do portal,
acreditamos que ele atingira seu objetivo, que é o contribuir para facilitar o dia a dia da
mulher em varios setores. Como diz Philip Kotler, professor universitario norte-americano:
“onde quer que exista uma necessidade, hd uma oportunidade”.

A necessidade da mulher de se manter informada de maneira mais rapida fez com

que ela invadisse a web e passasse a ditar aquilo que vai ser tendéncia ou ndo no mundo
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online. Isso criou um novo perfil feminino, o de consumidora e cibernética. Que vive online

e busca, na web, solucbes para o seu dia a dia e entretenimento para suas horas de folga.
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