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RESUMO

A série de programas foi produzida por alunos do 6° periodo da Faculdade de
Comunicacdo Social da UFJF, da disciplina Técnica de Producdo em Radio durante o
periodo referente ao segundo semestre de 2012. A série consiste em vinte spots com
duracdo de um minuto a um minuto e quinze segundos. A finalidade é mostrar vinte pontos
de interesse de Juiz de Fora, de modo a apresentar a cidade de maneira rapida, clara e que
desperte o interesse do ouvinte. Por questdes de regulamento da Expocom, seis spots foram
selecionados para a apresentacao desse trabalho.

PALAVRAS-CHAVE: radiojornalismo; Juiz de Fora; Facom

1 INTRODUCAO

O Minuto JF é uma série de programas de curta duracdo (spots) produzidos
especificamente para o radio. Durando entre um minuto e um minuto e quinze segundos, ele
destaca diferentes lugares de Juiz de Fora. Os pontos apresentados sdo variados. Lugares

historicos, pontos turisticos e até opcdes de lazer sdo promovidos no programa.

! Trabalho submetido ao XX Prémio Expocom 2013, na Categoria Radio, TV e Internet, modalidade Programa
laboratorial de dudio (avulso ou seriado), produzido pelos seguintes alunos da disciplina Técnica de Producdo em Rédio:
Aline Rodrigues Ortolani (aline.ortolani@hotmail.com), David de Azevedo Miranda (david.azevedo.m@gmail.com),
Guilherme Martins Pimentel, Guilherme Miscula Sacramento (guilherme.miscula@hotmail.com), Jordana Carvalho
Moreira (jocmoreira@yahoo.com.br), Leticia Pires Moraes (leticiapiresmoraes@gmail.com), Monique Tostes Oliveira
(tostesmonique@gmail.com), Natalia Godofredo de Oliveira (ngo-7@hotmail.com), Nathalia Pereira Bustamante Abreu
(nathbustamante@gmail.com), Paula Bonfatti de Lima (paulabonfatti@gmail.com), Paulo César Rosa da Silva Janior
(pauloc.rosajr@gmail.com) e Vitor Bara Lopes (vitorbl@gmail.com).
2 Aluno lider do grupo e estudante de graduacdo do 7° periodo do curso de Comunicacdo Social, email:
guilherme_gmp@yahoo.com.br

Orientador do trabalho. Professor da disciplina Técnica de Producéo em R&dio do 6° periodo de Comunicagédo Social da
UFJF, email: alvaro.americano@ufjf.edu.br
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2 OBJETIVO

O radio, como define Mario Kaplun,

E um instrumento de educagdo e cultura tdo popular e
como um promotor de auténtico desenvolvimento que,
como meio de comunicacdo coletiva, tem uma funcéo
social a cumprir. (KAPLUN, 1994).

O Minuto JF ndo é um programa factual, mas nio deixa de ser informativo. E uma
maneira de apresentar Juiz de Fora e despertar o interesse do ouvinte em conhecé-la. Sua
funcdo social é atingir o morador da propria cidade, que, por razdes diversas, ndo conhece
Ou nunca prestou atencdo aos lugares promovidos no programa. Para isso, 0 Minuto JF
procura convencer 0 ouvinte a visitar 0s pontos tratados nos spots ao apresentar
caracteristicas, um pouco da histdria e o que o ouvinte pode fazer ao visitar determinado
local. O programa busca a valorizacéo da cidade por sua prépria populacédo usufruindo do
poder do radio.

3 JUSTIFICATIVA

Juiz de Fora € a quarta cidade mais populosa de Minas Gerais, segundo o Instituto
Brasileiro de Geografia e Estatistica. Minas Gerais tem o terceiro maior Produto Interno
Bruto do Brasil. Pelo seu passado de industrializacdo e o forte setor de servicos do presente,
Juiz de Fora se configura como uma das cidades mais importantes do estado e,
consequentemente, do Brasil. A localizacdo de Juiz de Fora também favorece sua
relevancia no cenario nacional. A cidade esta situada entre Belo Horizonte e Rio de Janeiro,
duas das maiores capitais do pais.

Sendo assim, a cidade, desde sua fundacdo, atraiu inddstrias e comerciantes, e
sempre fomentou a producdo cultural. Completando 163 anos em 2013, Juiz de Fora conta
com uma rica carga cultural e arquitetnica, além do privilégio de estar situada em uma das
mais belas regibes de Minas Gerais, responsavel pela paisagem natural. Essas qualidades
foram os motivadores da producdo do Minuto JF, e a intencdo de fazer com que os

moradores e visitantes da cidade conhecam e valorizem esse patrimdnio.
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A ideia de produzir um programa ressaltando as qualidades da cidade também
surgiu a partir do namero de pessoas de outras cidades que moram em Juiz de Fora. A
cidade conta com mais de dez instituicGes de Ensino Superior, entre elas, uma universidade
federal. Cursos preparatdrios para essas instituicdes também sdo numerosos em Juiz de
Fora, 0 que faz com que muita gente, principalmente da Zona da Mata mineira, do Sul de
Minas e do interior do estado do Rio de Janeiro se mudem para a cidade. Com esse grande
contingente de habitantes de outros municipios, a finalidade do Minuto JF se provou ainda
mais acertada.

Como formato de producdo radiofénica, a formula do Minuto JF pareceu atrativa
por trés motivos. O programa ndo é frio como os jornalisticos factuais, mas ndo deixa de
levar informacdo ao ouvinte; ele ndo é longo, € facil para o ouvinte prestar atencdo no que
0s spots tém a dizer pelo curto tempo de duracdo; e o Minuto JF serve como uma quebra na
programacédo de uma radio, ele funciona como um intervalo informativo. O programa fala
sobre curiosidades e historia, cumpre a funcdo do radio de levar informacdo e conteddos

educativos, alem de exaltar os patriménios de Juiz de Fora.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Apo0s apresentacdo da proposta do programa pelo orientador da turma, um aluno foi
escolhido como diretor, e ficou determinado que 0s demais seriam responsaveis por ajudar
na escolha dos lugares e escrevendo o roteiro dos programas. O diretor, junto com o
orientador, escolheu os trés alunos que poderiam gravar os programas. Ficou a cargo do
diretor a vinheta de abertura e encerramento, bem como as musicas que serviriam de BG e o
nome do programa.

A turma definiu que vinte programas seriam feitos e, em reunido, os vinte lugares e
atracdes de Juiz de Fora foram escolhidos. Os alunos optaram pela variedade de temas ao
invés de s6 escolherem os lugares mais conhecidos.

Os temas escolhidos para os spots foram a antiga Prefeitura de Juiz de Fora, prédio
de importancia historica; o Apito do Meio-dia, patriménio imaterial da cidade; o Bar do
Léo, famoso ponto de encontro dos juiz-foranos; Beatles Forever, icone cultural da cidade,
cover da famosa banda inglesa; Capela da Santa Casa de Misericérdia; Centro Cultural

Bernardo Mascarenhas, prédio de importancia histérica e cultural; Cinearte Palace, antigo
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cinema de rua ainda em funcionamento; Cine-Theatro Central, maior teatro de Juiz de Fora,
tombado pelo Patrimdnio Historico; Fabrica de Doces Brasil, casa de doces e salgados
famosa na regido, criada em Juiz de Fora; Feira Livre organizada em uma das avenidas
mais movimentadas da cidade; A Mexicana, famoso trailer que vende pasteis; Morro do
Imperador, marco na paisagem da cidade; Museu do Crédito Real, prédio de importancia
historica; Museu Mariano Procopio, museu com um dos maiores acervos do pais; Parque
Halfeld, praca localizada no coracdo de Juiz de Fora; Parque Mariano Procopio, jardins do
Museu Mariano Procépio; Praca da Estacdo, integra o conjunto arquiteténico mais antigo de
Juiz de Fora; Usina de Marmelos, primeira grande usina hidrelétrica da América do Sul;
Rua Halfeld, chamada de Calgaddo, importante centro de comércio de Juiz de Fora; e o
museu dos Veteranos da FEB, a For¢a Expedicionéria Brasileira.

Apos a escolha dos temas dos programas, os alunos foram divididos em duplas que
escreveriam 0s roteiros. A correcdo dos roteiros procurou corrigir o tamanho, com a
finalidade de ndo deixar os spots ficarem com tempos muito diferentes. No caso dos
programas que tratavam de pontos de comercio, a intencdo era ndo escrever um programa
que se parecesse com uma propaganda.

Outra preocupacao era com a linguagem. Como muitos dos programas descrevem 0s
locais, o texto muita vezes podia ser confuso, rebuscado e longo pra um programa de radio.
A linguagem do Minuto JF devia seguir a linguagem radiofénica: simples, direta e clara. A
intencdo de qualquer producado radiofnica, excecao feita as radionovelas, é dar a impressdo
ao ouvinte que o locutor esta conversando apenas com ele ja que o “discurso da radio e o
discurso oral tém muitas semelhancas e pontos de contato e as diferencas entre os dois
discursos nao séo evidentes ao observador desatento e teoricamente desarmado” (Meditsch,
1997).

O desafio, porém, é dar asas a imaginacao dos ouvintes sem abrir mao da clareza e

da objetividade do texto radiofénico. Como Kaplan afirma,

E quase uma exigéncia, ja que a eficacia da mensagem
radiofénica depende, em grande medida, da riqueza
sugestiva da emissdo, de sua capacidade de sugerir, de
alimentar a imagina¢do do ouvinte com uma variada
proposta de imagens auditivas (KAPLUN, 1994).
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Os roteiros foram escritos com a preocupacdo de preencher as descricdes com
detalhes dos temas, apelando para a curiosidade e o interesse do ouvinte.
Depois da corregcdo, os programas foram gravados sempre por um casal se

revezando na locugéo.

5 DESCRICAO DO PRODUTO

O Minuto JF é uma série de vinte programas radiofénicos de um minuto a um
minuto e quinze segundos de dura¢do. Cada programa trata de um ponto turistico, histérico,
uma opcédo de lazer ou patriménio material ou imaterial de Juiz de Fora com o intuito de
informar que ndo os conhece e despertar o interesse do ouvinte na historia da cidade.

O spot comega com uma vinheta que abre todas as outras edi¢cdes do Minuto JF. A
abertura e o encerramento sd8o sempre iguais nos vinte programas. As musicas de fundo
(BG) também s&o as mesmas. Uma musica, Little Talk, da banda Of Monsters and Men,
para as vinhetas de abertura e encerramento, e uma musica para o programa em si, Lucky
Man, da banda The Verve, o periodo no qual os narradores estdo apresentando o tema do
spot. A edicdo teve o cuidado de separar partes instrumentais de ambas as mausicas, de
modo que a voz dos narradores ndo se confundisse ou fosse abafada pelas vozes das
musicas escolhidas para o BG.

A vinheta de abertura é anunciada por um casal de alunos diferente do casal que
narra o contetdo do programa. Os textos do Minuto JF sdo narrados sempre pela mesma
aluna, e dois alunos se revezaram como o contraponto da voz masculina.

Os spots escolhidos para apresentacdo na Expocom 2013 foram os dedicados ao
Cine-Theatro Central, ao Cinearte Palace, & Mexicana, ao Museu do Crédito Real, ao
Museu Mariano Procopio e a0 museu dos veteranos da FEB. Essas escolhas atenderam a
variedade de temas pensados pela turma: relevancia historica, lazer e memdria.

O Cine-Theatro Central, o0 Museu do Crédito Real, 0 Museu Mariano Procopio e o
Cinearte Palace sdo exemplos de programas feitos pensando na importancia dos locais para
a cidade e sua historia. A Mexicana, assim como o Bar do Léo e a Feira Livre, € um
programa sobre o lazer na cidade. A escolha do museu dos veteranos da FEB também

evidencia a preocupacdo dos alunos com a memoria local.
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6 CONSIDERACOES

O Minuto JF foi produzido por uma turma de 12 alunos da Faculdade de
Comunicagdo da Universidade Federal de Juiz de Fora. Todo o desenvolvimento e edigéo
do material foram de responsabilidade dessa turma. Dos vinte spots produzidos, 0s seis
escolhidos para a apresentacdo no Expocom 2013 foram de responsabilidade do diretor. A
escolha foi baseada na qualidade dos textos e da narracdo e na relevancia e variedade dos
temas.

A turma tem consciéncia de que centenas de temas em potencial para o Minuto JF
ficaram de fora do trabalho final. Juiz de Fora € uma cidade que oferece varias das opcles
que os alunos procuravam. Pelas limitacdes de pessoal e tempo, o nimero chegado foi
vinte, dos quais seis estdo sendo apresentados nesse trabalho. Procurou-se fugir do 6bvio e
contemplar todas as areas de interesse de uma cidade como Juiz de Fora nos temas do
Minuto JF.

Varios dos alunos dessa turma ndo sdo nascidos em Juiz de Fora, e foi possivel notar
ao longo do processo de producdo do Minuto JF que muitos dos elementos escolhidos para
fazerem parte do programa causavam surpresa nas proprias pessoas envolvidas na criacao.
Isso foi importante para a conclusdo de que os temas escolhidos estavam atendendo a ideia
inicial do programa, de despertar interesse nas pessoas para a valorizacdo da cidade na qual

vivem, e que o formato do Minuto JF era o ideal para essa funcao.
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Orientado pelo professor e orientador Alvaro Eduardo Trigueiro Americano,

apresento esse documento anexado ao paper como prova da época de producdo do Minuto

JF.

DECLARACAQ

Declaro, para os devidos fins, que o Spot “Minuto JF”, veiculado na
Radio Facom da UFIF, produzido peios alunos do sexto-periodo diurno do
cursc de Comunicacdo, foi produzido e veiculado no segundo semestre

letivo de 2012.

Por ser verdade,

{4
; g pemesy [T
Prof. Dr. Marcio de Oliveira Guerra
Diretor de Programacdo da|Radio Facom

luiz de Fora, 16 de maio de 2013




