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RESUMO

O blog CineComfoi criado dentro do projeto de extend@meCom - Cinema Para
Todos por alunos do curso de Comunicacdo Social - Isma da Universidade
Federal de Vigcosa. Sua proposta editorial gira emot do cinema e producdes
audiovisuais, funcionando também como ferramenta ddellgacdo do projeto.
Misturando a sétima arte ao jornalismo culturdi|agy apresenta informacdes, opiniao e
entretenimento.
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1. INTRODUCAO

O CineCom - Cinema Para Toddsata-se de um projeto de extensao realizado
por alunos e professores do Curso de ComunicagéialSornalismo da Universidade
Federal de Vigosa com o interesse de trazer cingrawito para a populacdo de
Vigcosa-MG. Com exibicdes mensaisCineComobjetiva atingir o maximo de pessoas
possivel, com a percepcéo de que a sétima artesdeaeessivel a todo tipo de publico.
Para sua realizacdo sdo utilizados recursos dégdigdp como blog, spots, cartazes,
jornais impressos e redes sociais para maior abnarggde espectadores.

Entre as plataformas de suporte e enriquecimentorajeto, o blogCineConi
surge como opcao de crescimento dos alunos partieip dentro do tema, além de
proporcionar interacdo com o0 publico através dariet. O blog é trabalhado de
maneira a agregar conteudos informativos e opiogtisobre cinema e demais

producdes audiovisuais.

Trabalho submetido ao XX Prémio Expocom 2013, neguaia Radio, TV e Internet, modalidade Blog.
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® Disponivel em http://cine-com.blogspot.com.br/
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Entre definicbes de diversos autores, Schimidt {20€assifica os blogs
basicamente como websites onde o0 conteudo € postgibarmente e em ordem
cronoldgica, sendo que o leitor geralmente posapgio de comentar nas postagens.
Classificando-se ainda como grupal - e mais taote @utras nomeacodes adicionais -, 0
blog CineComagrega mais uma definigdo: “Aqueles (blogs) grupaem ser escritos
por um conjunto de amigos, onde cada um expressa @uinides em posts escritos
individualmente, mas vinculados a alguns temasdacims” (PRIMO, 2008, p. 112).

Tais temas foram definidos de acordo com a disjlaade e preferéncia de
cada aluno envolvido no projeto, e giram em toreondticias, criticas e resenhas
relacionadas a producdes audiovisuais em geranfzcom qu€ineComseja, além
de um blog grupal, um blog jornalistico. Sendorassiaracteristicas como verificacao,

fidelidade as fontes e valores-noticia sdo aindammadas:

[...] o fato de ser mais facil publicar informag@m um blog nao retira, dos
jornalistas, o pesado trabalho de buscar informag#&nal, reconhecer os
valores-noticia, pesquisar e verificar informacoesltivar fontes, emitir
opinido argumentada, produzir textos segundo tésraclequadas ao meio e
ao publico e fazer meticuloso trabalho de edigBBENETTI, 2008, p. 47)

Sobre o tema, que nédo foi classificado, cabe anigéb dentro do ambito
cultural, jA que a intencdo é discorrer sobre pemluelacionados a este meio. Sua
producdo de conteldo se baseia em tudo o quegieite as artes locais, nacionais ou

internacionais.

Jornalismo cultural € o ramo do jornalismo que f@mn missao informar e
opinar sobre a produgdo e a circulagdo de bensraigdtna sociedade.
Complementarmente, o jornalismo cultural pode setemo veiculo para
que parte desta producado chegue ao publico. (GORIER, p. 8)

Temos, portanto, um produto entendido como blogajriornalistico cultural
dentro das produc¢des audiovisuais em geral, ord@m@lagem dos contetdos se baseia
em critérios como afinidade individual de cada congmte em relacdo a angulacéo que

sera dada as postagens.

2. OBJETIVO
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O blog Cine-Comobjetiva dar complementaridade ao proj€ineComno que
diz respeito a producdo de conteudo cultural, adémrproporcionar aprendizado aos
alunos na area de webjornalismo, enriquecendo-os experiéncia nas postagens e
ambientacdo na linguagem de internet, por exenfdiém disso, a leitura sobre os

temas agrega conhecimento individual, dentro degrss que cada aluno se interessa.

O blog funciona ainda como ferramenta de divulgaz@mbertura das sessodes
de cinema realizadas pelo projeto. O registro destes sao disponibilizados também
nas redes sociais, para dar dinamicidade na marciciomes das pessoas presentes,

por exemplo.

A abordagem do meio audiovisual como tema centrabldg visa também
engrandecé-lo, ja que a esséncia do consiste nlapéo de cinema, cultura e arte para
todos. Sado também disponibilizadas as producdgsajeto CineCom como videos de
cobertura das sessfes, e 0s jornais distribuid@tduos eventos sdo colocados em
versao online,para que as pessoas que nao pudevamparecer conhecam e

acompanhem o projeto.

3. JUSTIFICATIVA

A utilizagdo de um blog como instrumento de divglyapara a o projeto de
extensdo se faz justificavel por se tratar de ume fdrmas de acesso facilitado de
circulacdo de informacdes na internet sobkeirreCom a partir de alguns fatores que

serao explanados.

Neste contexto, o conceito de capital social é @sgindivel. Segundo Recuero e
Zago (2011), ele se relaciona a questdo do acessoraeudo, que nas redes sociais,

por exemplo, séo alteradas de acordo com o cridéricasa usuario.

O capital social relacionado a circulagdo de infagées esta também
conectado com as formas através das quais essenagi@o se difunde nas
redes e, portanto, com as ac¢des dos individuos gpdem repassar
determinadas informacdes e outras nao. Assim,cnracao em si ndo é o
valor, mas o acesso & mesma e o seu conteUddREGUERO; ZAGO,
2011, p. 3)
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Trata-se também de uma maneira abrangente de aifies&@ontetdo, onde, a
partir de um Unico acesso, o leitor pode ter contam diversos outros textos com a
utilizacdo de hiperlinks, por exemplo. A possilalieé de comentar as postagens
também é um fator interessante no ambito da paatiéio do publico: “A importancia
dos blogs para as organizagcbes vém do fato delgsgermitem que as conversagdes
se tornem globais e que a comunicacdo corporagja descentralizada.” (PRIMO,
2008, p. 123)

O baixo (ou nenhum) custo também impulsiona azatjfio do blog, além da
facilidade de acesso em sites de busca.

4. METODOS E TECNICAS UTILIZADAS

O CineCom utiliza o sistema padrdo de postagens Blogspof, sem
modificacdo pesada de HTML por parte de seus cmdboes. Quanto ao conteudo, o
blog se divide em colunas de temas relacionadasnama e ao audiovisual como um

todo ou ao projeto em si.

7

Cada coluna é escrita por um ou mais estudantesudm de Comunicagéo
Social — Jornalismo da UFV ligados &neCom que postam com periodicidade
variada. As postagens sao geralmente semanaisimzeqgais. Apenas as relacionadas
ao projeto ndo tém periodicidade fixa, sendo comostagens convidando para sessao

assim como de cobertura da mesma.

Os posts sao feitos de forma livre pelos alunoporesaveis pelas mesmas,
embora haja um padrédo visual normalmente seguidoo Hanner da coluna na parte
superior do texto, centralizado. Logo abaixo detecanto inferior direito, encontra-se
0 nome do estudante que o escreveu, e abaixoalieadio, o titulo da postagem em si.
Na péagina inicial, apés um texto introdutdrio, mhauimagem ilustrativa e o link para
ver a postagem toda. Essa disposicdo dos textasbpibs a visualizacdo de varios

outros posts, mostrando a diversidade tematicaalasas.

® Disponivel em http://www.blogger.com/home
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que ninguém gosta realmente de discutir (ou gosta): O capiroto! O pé sujol Sim,
ele mesmo, o Demdnio/Diabo e suas manifestagdes no filmes! Mas n3o se
preccupem, a maioria dos filmes s3o de suspense, sem banhos de sangue e
outras coisas mais crugis que pensamos 30 pensar em filmes deste assunto.

™ Flle) Sentem-se, liguem a luz, e leiam o post com nossos indicacdes de filmes aonde tal

i Gosgle figura, ou outros seres como ele s3o abordados! Realizacio
- - DEPARTAMENTO DE COMUNICAGAO
Anime-se!- »
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Misculo Total
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Lucas Humberto

HUMBERTO, LUTA-LIVRE, MMA, Ola gente, tudo bem com vocés? A quanto tempo! xD

Figura 1: Pagina inicial do bldgine-Cond

A partir deste padrdo de capa cada aluno pode wadifomo desejar sua
coluna. Os textos sdo construidos utilizando liggoacoloquial, devido a liberdade de

escrita que a internet proporciona.

5. DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

O blog € hospedado com o linkine-com.blogspot.com.br a partir da
plataformaBlogspot Sua primeira postagem foi realizada no dia 8uidg de 2012.
Desde sua criagdo até o dia 17 de maio de 2018gccbhtava em suas estatisticas com
um total de 21.732 visualizagcdes. Com base nestdesd podemos concluir que a

pagina recebeu em média 1.811 visualizacbes poamiEsgo de sua existéncia.

Inicialmente o blog foi criado apenas com o intulpublicar a cobertura das
sessOes, mas com o tempo foi se desenvolvendmi®o © blog recebia atualiza¢tes

com colunas apenas nas segundas, quartas e gdxtmente o blog conta com cinco

" Figura da pagina inicial do blog. Pagina acessauad 7/05/2013cine-com.blogspot.com.br
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colunas de assuntos ligados a midia audio visl@&ah das postagens de convite e de
cobertura das sessfes do projeto, e realiza pgbésaliarias de segunda a sexta, além
dos sabados quando ocorre sessdes do projeto.tBsranexisténcia, uma sexta coluna
sobre moda e cinema existia, mas foi descontinaagartir de dezembro de 2012,

devido a saida da estudante do projeto que a éscrev

Cada coluna aborda uma area especifica sobre @wdifvsejam no cinema, na
TV ou na Internet. Quatros dessas colunas posseendidade semanal e uma delas
€ postada quinzenalmente. As colunas foram criagasa abordar temas
complementares aos filmes exibidos@ioeCom assim como contemplar outras areas
audiovisuais. Cada uma possui um banner espedifieovisa destaca-la na pagina,

como mostradas a seguir:

Figura 2: Banner da colun@inema em Transe

A colunaCinema em Transé publicada nas segundas-feiras pelos estudantes
Laura Gomes e Frederico Maritan. Criada em noverdbr@012, a coluna traz textos
comentando sobre as noticias relacionadas a fiarass festivais de cinema artistico.
Sempre sao trazidas imagens dos filmes ou atot@sagos. Além disso, normalmente

h& a utilizacéo de videos.
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Figura 3: Banner da colun&ério que € série

A colunaSério que é sérié publicada nas tercas-feiras, pelo estudanteadich
Douglas. Criada em novembro de 2012, a colunat@delpara o contetdo televisivo,
brasileiro e internacional, como novelas e seriaddsa realizacéo de dossiés, criticas e
reportagens especiais, com a utilizacdo de imagdenspo gif, imagens normais e
videos, que séo utilizados como meio de ilustrazgara facilitar o entendimento e

entretenimento do leitor, quando estes ndo saémipratracao.

Figura 4: Banner da colunAnime-se!

A coluna Anime-se!possui periodicidade quinzenal, e é publicada unrtg-
feira, pelo estudante Lucas Humberto. Criada enerdbro de 2012, € voltada para a
discusséo e informacdo sobre animacdes, sejamima@es de cinema, 0s curtas,
desenhos animados em geral ou animés (desenhoadmsiaponeses). Normalmente
se utiliza de dossiés, reportagens e criticas. Wéliaacdo de imagens e de videos
durante a postagem.
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Figura 5: Banner da colun@iop 5

A colunaTop 5é lancada nas quintas-feiras. Criada em agose@H2 a coluna
€ busca trazer uma lista de 5 filmes de tema conseja,de um mesmo tema, de um
mesmo ator ou diretor, que o autor do texto consids melhores naquela categoria.
Por se tratar de construcdo de um ranking, essmaa a Unica que € escrita por
autores diferentes, pois a ideia € que todos eiladwvnoCineComa facam, mesmo o0s
que ndo estdo na equipe do blog. Utiliza-se deosi@eilustracdes durante a lista dos

filmes.

Figura 6: Banner da colunt is Friday.

A colunalt is Friday é postada na sexta-feira pelo estudante Lucas Kajoal
também cria todos os banners das colunas do bliegada em agosto de 2012, a coluna
€ uma juncao mais livre de outras colunas, queuposassuntos mais especifickhss

Friday é escrita de modo informal, apresentando critdmdilmes, artistas do més
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resenhas, opinides, novidades sobre o cinema esaclades sobre tudo que for

relacionado ao cinema.
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Figura 7. Banner da antiga coluhaghts, camera, fashion!

A antiga colunalLights, camera, fashionkra postada quinzenalmente nas
gquartas-feiras. Surgiu em agosto de 2012, e foeremda no fim de novembro, no
mesmo ano, vindo a ser substituida pela AnimeEsalrita pela aluna Ana Mayrink, a
coluna abordava a moda no cinema, discorrendo sweestuario, maquiagem e

acessorios, mostrando os estilos das roupas dakze suas influéncias na producao.

Figura 8: Banner da colunBor dentro do CineCom

Além das colunas sobre cinema, séries e animagdbfg é utilizado para
divulgacdo do projet€CineCom A partir de chamadas e dossiés sobre os filmes qu

7

serdo exibidos, o blog é um dos meios de divulgagdsim como sua pagina de
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FacebooR, que também serve como principal meio de divulgagds postagens

realizadas no blog.

O blog possui ainda um menu com cinco paginashmdtivas, respectivamente:
“Sobre” € a primeira delas, apresentando as informac@s&sasasobre o projeto, e a
logo do mesmo. Quem somos’mostra 0s membros responsaveis do projeto, assim
como apresenta os agradecimentos aos apoios equaneeperfil de cada participante.
Em “Colunas” ha a explicacdo de cada coluna do blagdéos” traz os audiovisuais
produzidos pelos alunos do projeto que sdo exibidotes de cada ses3&o
“Programacao” apresenta os filmes ja exibidos pelo projeto,nassimo a data das
proximas sessodes. Por fimddrnal” nos traz os informativos impressos distribuidos em

cada sessao, aqui disponiveis em versao digitalgutel issuu.com.

Algumas producdes do projeto sao interligadas. &uss trabalhar as tematicas
dos filmes exibidos pelo projeto em varias midiasnr@smo tempo, e o blog serve
como meio de ligagdo entre essas midias. H4 sematerial complementar ao do
jornal do projeto no blog, complementando a infagwadas noticias publicadas, além

dele ser o meio de consulta do acervo de matestaldg pelo projeto.

6. CONSIDERACOES

O blog proporciona aos alunos envolvidos enriquenim liberdade na escrita e
aprendizado em linguagem de internet e em jornalisoitural, os fazendo evoluir a
cada publicacdo no blog. Além disso, o trabalhoegmipe proporciona a integragéo
dos envolvidos, no que diz respeito a divisdo dgpamsabilidades, alternancia nas
publicacbes e cumprimento de prazos. A quantidadeotlinas e os diversos temas
ajudam os alunos a trabalharem com aquilo que terfier@ncia, deixando os textos

mais ricos de conteudo.

O projeto em si possibilita abertura opinativa qasstdes de melhoria do blog,
mudancas e adaptacdes. CneCom trabalha na divulgacdo da sétima arte e

audiovisual, visando a producdo de conteudo emrsisge plataformas, trazendo

8 Link: https://www.facebook.com/cinemacomunica2ftef
° A cada sess&o os alunos produzem 2 videos, ura sgiatrocinador do projeto e o outro com dicag@inacées
do filme que sera exibido. Em média, cada videsyidsminutos.
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beneficios para a comunidade assistida, tambémogairstegrantes da equipe, e todos
agueles que tem acesso ao blog a partir da internet

REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

BENETTI,Marcia.Blogs jornalisticos e informacdes agindrias. Disponivel em:
<http://www.pos.eco.ufrj.br/ojs2.2.2/index.php?joalrevista&page=article&op=view
&path%5B%5D=123&path%5B%5D=125 Acessado em 16/04/2013

GOMES,Fabio.Jornalismocultural.Disponivelem:<hfipnw.jornalismocultural.com.b
r/jornalismocultural.pdf. Acessado em 16/04/2013

PRIMO,Alex. Os blogs ndo sdo diarios pessoais enlimatriz para a tipificacdo da
blogosfera.Revista FAMECOQOS, Porto Alegre,n36,p.128;ag0.2008.

RECUERO,R.; ZAGO,G. A Economia do Retweet: redefsdo de informacbes e
capital social no Twitter. In: Compés 2011, Porlegke, RS, 2011.

SCHMIDT, J. “Blogging practices: an analytical frawork”. Journal of Computer-
Mediated Communicatiom.12(4), article 13, 2007. Disponivel em:
http://jcmc.indiana.edu/vol12/issue4/schmidt.htAdesso em: 16/04/2013.



