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RESUMO

A construcdo deste trabalho tem como pressuposto demonstrar como um tipo de servigo
pode ter uma abordagem diferenciada, criativa e de roupagem simples na construcdo de uma
mensagem publicitaria radiofénica direcionada a um anunciante chamado Shopping dos
Animais localizado na Regido dos Lagos no Estado do Rio de Janeiro. Consideramos nesta
producdo aspectos tedricos e praticos abordados na disciplina de Radio, TV e Cinema do
curso de Publicidade e Propaganda da Universidade Veiga de Almeida, Campus Cabo Frio.

PALAVRAS-CHAVE: producao radiofénica; publicidade; Shopping dos Animais.

1 INTRODUCAO

A empresa solicitante da peca publicitaria chama-se Pet Shop Shopping dos Animais,
localizado na cidade de Armagcdo dos Buzios, no Estado do Rio de Janeiro. E um conjunto
de lojas com produtos e servigos especializados para o cuidado de animais domésticos que
existe ha cinco anos e oferece diversos servi¢os destinados ao tratamento de animais, como
banho e tosa, drive-thru, taxi para o animal e um bom atendimento para seu dono, além de
trabalhar com produtos de qualidade para alimentacdo de cdes, gatos, hamsters, péssaros,
entre outros.

A proposta da loja surgiu para a facilitacdo de apaixonados por animais e produtos de
qualidade, desde artigos personalizados de luxo como coleiras com bijuterias até a
alimentacdo. O shopping dos animais possui clientes exigentes, ndo s os bichanos, mas

também donos que tratam seus animais como membros da familia.
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Devido ao alcance das radios regionais foi estabelecido pelos alunos do curso de
Publicidade e Propaganda da Universidade Veiga de Almeida de Cabo Frio, a producgéo de
um spot para este anunciante, por se adequar melhor ao seu target e ter um baixo custo de
producao.

O spot ndo utilizou apenas o apelo de repeticdo como vimos em grande parte das
obras radiofonicas. As técnicas utilizadas na producdo, tais como o uso da narracdo, 0
desenvolvimento de personagens, sonoplastia, trilha com background e trilha sonora,
compuseram a alma da peca, a énfase na relacdo entre “dono” ¢ “animal doméstico”, como

se 0 animal fosse tratado como um ser humano, dada a personificacédo feita pelo roteiro.

2 OBJETIVO

Criar uma peca publicitéaria para veiculagdo no radio que proporcione uma analogia
entre o comportamento humano e o comportamento animal, ou seja, a estreita relacdo que ha
entre os seres humanos e 0s animais domesticos.

O conceito criativo utilizado nesta peca publicitaria pressupde a divulgacdo de um
Pet Shop situado na cidade de Armac&o dos Buzios, no Estado do Rio de Janeiro, que possuli
uma gama de produtos e servigos diferenciados de seus concorrentes locais, assim, se
intitulando como um “Shopping dos Animais”.

O proprio local também favorece esta intitulacdo, ja que o mesmo é composto por
um conjunto de lojas especializadas em produtos desse ramo — fazendo analogia assim a um
shopping center como conhecemos, que conta com lojas de diversas especialidades
(vestuario, perfumaria, decoracéo, entre outros).

E assim, reforgamos a ideia na mente dos ouvintes que cuidam bem de seus bichos
de estimacdo, de que existe um local que seja proprio para 0s animais, e que assim como as

pessoas circulam em shopping centers, 0s animais também tém sua vez naquele local.

3 JUSTIFICATIVA

A utilizacdo do modelo spot para esta propaganda é justificada por sua estrutura

técnica facilitar a composicdo do roteiro e a finalizacdo do audio, como também ajuda em

sua propria divulgacéo devido ao alcance das radios locais.
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[...] devido & sua maior cobertura, o radio também representa uma
excelente op¢do como midia dirigida, uma vez que a grande quantidade de
emissoras em operacdo por todo territério nacional faz com que a
segmentacdo dos seus ouvintes seja consideravel, devido as condicOes
geograficas de distribuicdo dos sinais e de conteldo da programagdo do
radio. (SAMPAIO, 2003, p. 97)

A cidade de Armacdo dos Buzios € conhecida como ponto turistico principal de
visitantes tanto nacionais quanto internacionais na Regido dos Lagos no Estado do Rio de
Janeiro. Os frequentadores sdo de classe social elevada, que geralmente buscam todo e
qualquer tipo de atendimento diferenciado, pois ndo basta apenas ter um pre¢co bom, mas
atrativos ao publico.

Seguindo este conceito, foi desenvolvido um spot que primeiramente transmite a
ideia de que os personagens principais sdo duas mulheres adultas que vao as compras em um
shopping. No entanto, ao longo da peca é inserido um efeito de latido em resposta ao dialogo
iniciado pela mulher, firmando assim a personificacdo do segundo personagem, sendo a
amiga, seu proprio animal doméstico, concretizando o fato de que os animais também
recebem caprichos humanos e precisam de conforto e mimos, que sdo oferecidos no

Shopping dos Animais.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Primeiramente foi feito o briefing do anunciante levantando informacdes cruciais
para a producdo do spot, tal como as informacdes corretas sobre 0 espaco, tipos de produtos
e servicos oferecidos no local, e compreender o posicionamento do anunciante. Assim
definimos com mais facilidade e assertividade o perfil de consumidores desse servico.

A partir deste levantamento, foi feito o brainstorm entre os alunos do grupo para
saber qual o melhor meio de comunicagdo a ser veiculado. Por estipulagdo de verba
adequada ao baixo custo de producdo de um spot, decidimos pela criagio do mesmo.
Determinado o meio, passamos aos fins, ou seja, qual a intencdo, 0s objetivos e a
necessidade do anunciante? Entendemos que seria a divulgagdo dos servigos diferenciados
do local Pet Shop Shopping dos Animais.

Logo apos, criamos o conceito criativo da peca, na qual foi priorizada a ideia de

personificar um animal. A peca foi elaborada para ser confundida com a conversa de duas
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pessoas, porem na realidade revela no decorrer da peca um didlogo que ocorre entre um
animal e seu dono.

Realizamos uma reunido com o anunciante para confirmacdo dos dados corretos a
serem passados no spot, tal como endereco, contatos, tipos de servigos oferecidos, e
informacgdes que sdo prioridades ou ndo para entrar no anincio, pois “nesses 30 segundos,
temos de ser capazes de chamar a atengdo e demonstrar os beneficios do produto ou servico
que estamos anunciando” (FIGUEIREDO, 2005, p. 34).

Com os dados corretos, passamos a criacao do roteiro publicitario. Apos determinar
os locutores por escolha do grupo e a revisdo do texto, prosseguimos com as gravacdes no
préprio estudio da Universidade Veiga de Almeida, no campus de Cabo Frio — RJ.

A busca da trilha sonora, e das sonoplastias foi realizada com o devido cuidado para
ndo fugir a tematica do spot. Pensando nisto, foram encontradas trilhas respectivas ao
cenario exposto, tal como o som produzido pelo andar de sapato de salto alto, passadas do
animal, o latido de “cachorra de madame”, o som ambiente de um shopping center, ¢ a trilha
sonora para locucdo com base rebuscada e fina, que faca alusdo ao requinte e a finesse do
lugar referido.

A finalizacdo foi feita pelo aluno lider usando dois tipos de programas, o Sony Sound
Forge, para equalizacdo e uso de efeitos nas vozes do locutor e dos personagens. A
montagem da trilha foi executada no Audacity com alocacao de efeitos de sonoplastia.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

Roteiro Técnico

Shopping dos Animais

BG: Passadas de cachorro, som produzido pelo andar de|Tempo: 0”7 a

1° sapato de salto alto e sonorizacdo de ambiente de 11
shopping.
Loc. Feminina Jovem: Tempo: 0”7 a

2° AMIGA, VOCE NAO SABE DA MAIOR, VOU TE|12”
LEVAR NUM LUGAR SENSACIONAL. LA TEM DE
TUDO! TEM DRIVE-THRU, FARMACIA, ROUPAS, E
VOCE AINDA VOLTA DE TAXI. OLHA QUE CHIQUE!
E Al, VAMOS?

Efeito sonoro: "Latido de cachorro”. Tempo de 12”7 a
3° 13
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BG: Mdsica Soul Thang — instrumental. Tempo: 13”7 a
307
40
Loc. Masculina Padrdo: Tempo: 13”7 a
5° SHOPPING DOS ANIMAIS. 29>
SERVICOS ESPECIALIZADOS, PRODUTOS DE
QUALIDADE E TRATAMENTO VIP AO SEU MELHOR
AMIGO.
AV. JOSE BENTO RIBEIRO DANTAS, 2356,
MANGUINHOS, ARMACAO DOS BUZIOS.
TRATE SEU COMPANHEIRO DO JEITO QUE ELE
MERECE.
SHOPPING DOS ANIMAIS.
TELEFONE: 2632-0530.
6° Efeito sonoro: Latido. Tempo: 29” a
307,

As locugdes foram feitas separadas para melhor aproveitamento no programa Sony
Sound Forge, usando dos recursos de equalizacdo grafica, reverb e compressor, para melhor
qualidade das vozes.

A sonoplastia ouvida no spot foi utilizada de fontes gratuitas pesquisadas na internet,
como “samplers”, e foram colocados com o programa Audacity, junto a trilha. O processo
inicial foi o de montagem da trilha, com mdusica de fundo e sonorizacdo de shopping. O
processo seguinte foi a escolha da posicdo e o corte feito nas narragdes. Depois foram

colocadas as sonoplastias e por fim, a finalizagéo e equalizacdo de toda a trilha.

6 CONSIDERACOES FINAIS

A repeticdo é um apelo persuasivo, que sem davida é uma ferramenta utilizada nesse
meio, de maneira criativa e diferenciada. As mensagens publicitarias que sdo elaboradas
para o radio, exigem um esforco para a construgdo de um imaginario, uma vez que o Unico
sentido utilizado ¢ a audicdo. E chamar a atencdo do ouvinte para a venda de algum conceito

se torna uma tarefa ndo muito simples.

Diferente do que acontece nos outros meios, na TV e no radio a mensagem
é volatil e precisa ser repetida varias vezes para ficar gravada na saturada
mente do consumidor. De preferéncia, durante o maior tempo possivel.
(VERONEZZI, 2002, p. 125)
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De fato esta é uma caracteristica basica do spot, mas ndo nos prende na criacdo de
um roteiro que contenha apenas repeticdes. Duas linhas de pensamento foram utilizadas
nesta peca: a repeticao e o apelo emocional (CARRASCOZA, 2005).

A primeira linha de pensamento pode ser percebida na locucdo do spot, em que as
informagdes basicas do anunciante foram mostradas e 0 nome do espaco se firmou com total
clareza. A segunda linha foi percebida no momento em que 0S personagens entram em
dialogo.

Nosso desafio foi o préprio didlogo, que torna um animal de estimacdo o centro das
atencOes para aquele lugar, incita os donos cuidadosos e carinhosos a visitagdo do espaco

anunciado e transforma o local em um simbolo de qualidade para o segmento.
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