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Resumo

Este trabalho visa fazer um estudo de caso da TV Band Minas, focando a filiada Band
Tridngulo, situada na regido do Triangulo Mineiro e Alto Paranaiba. O crescimento da
TV Bandeirantes no Brasil e a popularizacao da televisdo que proporcionou uma maior
abrangéncia da emissora. O processo de regionalizacdo fez com que o contetdo local
ganhasse destaque na programacao, porém, isso ndo ocorre de forma concreta na Band
Tridngulo, uma vez que, a grade do veiculo como também as plataformas digitais do
Grupo Bandeirantes, ndo acompanham o processo de regionalizacdo das emissoras
concorrentes.
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1. INTRODUCAO

O presente trabalho tem por tema estudar a “Regionalizagdo ¢ a Rede Band”. Para
isso, foi preciso coletar dados sobre a empresa, a histdria da emissora, 0s conceitos de
regionalizagdo e a forma como a Band lida com essa transformagéo do contetdo.

Criada em 1937, a Rede Bandeirantes contabiliza mais de 70 anos de historia. Foi
fundada por Jodo Jorge Saad, ja falecido, e, hoje, é comandada por Jodo Carlos Saad.
De acordo com informacGes disponiveis em seu site oficial possui 31 emissoras
afiliadas em todo o pais, alcancando uma cobertura de 100% do territdrio brasileiro com
sinais de Radio e TV. Além disso, seu crescimento possibilitou que o conteudo fosse
disponibilizado no exterior, como em paises da América Latina, por exemplo.

O processo de difusdo da informacdo teve mudancas desde seu inicio. Atualmente, é
assustador imaginar que a comunicacdo era estabelecida por meio de cartas, Codigo
Morse, telegramas, entre outros canais que poderiam demorar meses para levar a
informacdo do destinatario ao receptor. Com o passar do tempo, a evolucdo do
conhecimento humano possibilitou a criacdo da tecnologia que, mesmo ainda primitiva,
permitiu estabelecer contato com o outro através de ligacGes telefonicas. E esse
processo chegou ao que é, hoje, 0 auge da comunicacéo, a instantaneidade digital que
permite a conexdo com pessoas de todo o mundo em tempo real.

Mas essa chamada globalizacdo da informacdo influenciou também no carater do
contetido divulgado, pois, o preenchimento da midia com conhecimentos de ambito
mundial devido a abrangéncia que adquiriu, deu margem a abstinéncia de informacoes
de cunho local. As pessoas de uma comunidade, que nos primordios da comunicacao,
eram informadas sobre os acontecimentos através de reunides na praca central da cidade
identificadas pelo badalo do sino, depois de perderem esse costume devido ao
crescimento e desenvolvimento das cidades, passaram a carecer de um meio que
suprisse essa necessidade de informacao.

Desde entdo, suprir essa caréncia € o objetivo defendido pelo conceito de
regionalizacdo. Primeiro, € preciso definir que o termo ndo corresponde aos limites
geograficos, o que define uma comunidade ou regido sdo os costumes, a cultura e os
valores em comum. Portanto, enquanto o espaco fisico limita a difusdo do
conhecimento, 0 espago abstrato permite que pessoas ligadas ao assunto ou que

simplesmente tém curiosidade compartilnem ideias.
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A regionalizacdo d& importancia aos fatos que acontecem no dia-a-dia de um lugar e
a divulgagdo permite que as pessoas tenham acesso. E também a possibilidade de os
problemas de cidades menores ganhem ambito nacional, promovendo a mobilizacdo
social e as possiveis mudancas, devido a forgca que a imprensa tem e mais ainda quando
se trata da televisdo. Para Cicilia Peruzzo (1998, p.148), “A tendéncia a regionalizacao
das comunicacles, principalmente a regionalizacdo da midia brasileira televisao,
aumenta o potencial do desenvolvimento da comunica¢do comunitaria”.

Essa forca caracterizada na regionalizacdo foi encarada pela midia do mundo todo.
Né&o diferente no Brasil, também ocorreu mudancas no cenario da imprensa como é o

caso da rede que qualifica o corpus de estudo desse trabalho.

2. AREGIONALIZACAO DA TV BAND

A globalizacdo da comunicacdo possibilitou ndo somente a difusdo da informacao
pelo mundo, como também foi responsavel por despertar o interesse da populacdo pelo
local. As pessoas passaram a valorizar e demonstrar apego as suas raizes, cultura e
ideologia. De acordo com Peruzzo (2003) processo de regionalizacdo, ainda, a
valorizacdo dos meios de comunicacdo em nivel local ocorreu no auge do processo de
globalizacdo. Esse cenério fez surgir a revitalizacdo das midias locais e regionais, como
reivindicacdo dos cidaddos pelo direito a diferenca. As pessoas sentem necessidade de
ter o seu cotidiano retratado nos veiculos de comunicacdo, pois é nesse local onde estdo
0 Seus principais interesses econdmicos, sociais e culturais.

Global-local ndo pode ser entendido com uma relagédo de exclusdo. Como dito por
Peruzzo (2003, p.69), “o local e o regional s6 podem ser compreendidos na relagdo de
um com O outro”, ocorrem em um processo concomitante. O termo local ndo ¢
delimitado por fronteiras territoriais geograficas, leva-se em consideracdo a base
cultural. Como alerta Alain Bourdin (2001,p.53) “ndo da para definir um objeto local e
principalmente dar-lhe um contorno territorial preciso”. Assim o local é constituido por
partes que se identificam independente de fronteiras territoriais. Mas como ressalta
Peruzzo, “o local se constitui num espago geografico caracteristico constituido por
partes que se relacionam, mas que ora se identificam, dependendo umas das outras, e
ora sao excludentes” (PERUZZO, 2003, p. 68).

A midia local esta totalmente ligada a ideia de proximidade, pois de acordo com
Peruzzo “a midia local se ancora na informacdo gerada dentro do territorio que de

pertenca e de identidade em uma dada localidade ou regiao” (PERUZZO, 2005. P. 5).
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Segundo Peruzzo (2005), a midia local surgiu no Brasil junto com o meios de
comunicagdo. Porém a maior aproximagdo com o regional ganhou forca por volta da
década de 1980, principalmente pelas mudancas que ocorreram na area de comunicacgéo
do Brasil.

Eram criadas novas emissoras, 0 nascimento de emissoras UHF e principalmente, o
constante intercambio com corporagdes internacionais que passaram a investir na
radiodifusdo do Brasil. Nesse contexto emissoras de TV e radio procuraram abrir filiais
no interior do pai, 0 que gerou a criacdo de estratégias mercadoldgicas pelos veiculos de
comunicacdo, esses enxergaram na regionalizacdo da midia uma 6tima possibilidade de
explorar e ganhar novos mercados pelo interior do pais.

O processo de regionalizacdo da comunicacdo ndo deve ser entendido em uma
perspectiva de compromisso por parte dos veiculos com o povo, ha um interesse
mercadoldgico e publicitario por parte das empresas de comunicacdo. Assim como diz
Peruzzo:

[...] O regional, no caso da interiorizacdo da tv, é visto essencialmente
como oportunidade de mercado, como uma alternativa a geragéo de
renda [...] O que se questiona € a pratica da subserviéncia politica e
econbmica em detrimento do interesse publico e do jornalismo de
qualidade (PERUZZO, 2003, p. 79).

Sobre o interesse pelo local visando mercado publicitario, a publicacdo no Caderno
de Midia da Revista Imprensa, edicdo agosto de 2010, comprova tal ideia. Para Ignacio
(2010), algumas empresas sdo atraidas para o interior em busca de aproveitar festas e
eventos regionais para criar projetos de midia e campanhas publicitéarias especificas para
cada regido:

As empresas de comunicagdo e, em especial, as emissoras afiliadas de
televisdo aproveitam as datas comemorativas para a criacdo de
programas especiais com extensa cobertura de cada dia de festa, além
de elaborar outras atividades e eventos para preencherem calendéario
do mercado publicitario e movimentarem as cidades em que atuam
(IGNACIO, 2010, p. 5).

A interiorizacdo da TV no Brasil teve como pioneira a RBS, criada em 1957, em
Porto Alegre — Rio Grande do Sul. A TV foi o primeiro modelo de TV regional no pais.
Esse processo de regionalizacdo ganhou impulso em 1979, quando a BBS abriu uma
filial no estado de Santa Catarina. A TV RBS ¢ afiliada a Rede Globo. O projeto ganhou
forca ainda maior em 1980, com a implantacdo da Central Globo de Afiliadas e

Expansdo. O CGAE é um setor especifico do grupo globo.
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J& no inicio dos anos 2000, as grandes empresas de comunicagdo ddo maior
atencdo ao fendbmeno da regionalizagdo como medida para suprir as constantes quedas
de audiéncia. O inicio do seculo XXI é também o marco para a maior manifestacdo
quanto ao processo de regionalizacdo do objeto de estudo em questdo, a TV
Bandeirantes.

Para Bazi (2001) a TV Regional é “aquela que transmite seu sinal a uma
determinada regido e que tenha sua programacao voltada para mesma” (BAZI, 2001, p.
16).

O termo “regional” como também “TV regional” nos remete a uma programagao
local, que agrega, principalmente, informagédo de uma determinada regido de cobertura,
mas nao € o que se constata neste trabalho. No dia a dia das emissoras de televisdo é
notdério que o que chega até o publico sdo assuntos com énfase no municipio mais
importante da regido de cobertura, que geralmente, é onde esta instalada a sede da
empresa. Talvez, isso ocorra por falta de investimentos em equipe, deslocamento. O que
¢ relatado, também, por Silva (2006), “as empresas se defendem afirmando que ndo
possuem equipes suficientes para realizar cobertura cabal ou as vezes ndo se justifica
enviar uma equipe para um municipio muito distante sem haver razao maior” (SILVA,
2006, p. 292). Contudo, hd uma necessidade de se valorizar e investir em uma maior

regionalizacdo, ainda que seja um processo em andamento.

3. METODOLOGIA

Para a elaboracdo do trabalho, foi preciso se utilizar de pesquisa bibliografica. Esse
método permite ao pesquisador saber o que ja foi estudado a respeito do tema proposto,
por meio de documentaces, artigos, livros e autores em geral que disseminaram seu
pensamento e conhecimento sobre o assunto. Essa etapa é necessaria porque um
produto, ao ser analisado, pode sofrer mudancas com o decorrer do tempo. Os
estudiosos fazem suas conclusdes influenciadas pelo contexto em que estdo inseridos,
por isso, 0o material bibliografico permite a comparacdo dessas alteraces ocorridas.
Além disso, é importante conhecer 0 que ja existe acerca de um assunto para
desenvolvé-lo. Pesquisa bibliografica:

Num sentido restrito, € um conjunto de procedimentos que visa
identificar informagdes bibliograficas, selecionar os documentos
pertinentes ao tema estudado e proceder a respectiva anotacdo ou
fichamento das referéncias e dos dados dos documentos para que
sejam posteriormente utilizados na redacao de um trabalho académico.
(STUMPF, 2011).
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Assim, a pesquisa bibliografica embasa o pesquisador para o desenvolvimento
da pesquisa, proporcionando um pensamento critico para que, posteriormente, se possa
analisar um determinado material.

Portanto, é preciso estar contextualizado ao que o objeto de estudo deste trabalho
propde. O corpus € a regionalizacdo da programacdo da emissora Bandeirantes. A
pesquisa bibliografica pressupde desmembrar os termos que formam o objeto de estudo
em tdépicos e proporcionar que o pesquisador entenda todas as partes que serdo
estudadas. Por isso, foi feito um estudo, acerca da historia da Rede Bandeirantes, para
definir a linha editorial e as caracteristicas da programacdo adotadas pela empresa. A
emissora possui 70 anos de histdria, e durante esse tempo passou por diversos periodos
da histdria que influenciaram nos meios de comunica¢do de um modo geral como, por
exemplo, da censura da época da Ditadura a globalizacdo e emergéncia da era digital
que exige dos veiculos comunicacionais uma adaptacdo do seu contetdo a fim de
atender as expectativas do seu publico.

Através da pesquisa bibliografica, foi feito também um estudo sobre
regionalizacdo para que o0 pesquisador entenda como funciona O processo que
fundamenta este trabalho.

Apds a pesquisa, propds-se fazer uma andalise do processo de regionalizacdo do
contedo da emissora Bandeirantes exibido em sua programacdo. Para isso foi
empregado o estudo de caso e a pesquisa empirica como procedimentos metodoldgicos
de elaboragdo do trabalho. A pesquisa empirica objetiva examinar materiais concretos
sobre um determinado assunto, aproximando-se da pratica executada. “A investigagdo
empirica é também uma estratégia pedagdgica em si mesma, de envolvimento e
fortalecimento de seus participantes na compreensdo e eventual transformagdo”
(OROZCO, 2010).

Busca também entender os detalhes de uma producédo, no caso, televisiva por meio
de anélise da regionalizagdo da informacdo, mudanca de programacao, adequacgdo ao
contetdo regional, adaptacdo de cenario, producdo de conteudo para internet,
crescimento da Rede, abrangéncia e audiéncia, bem como a forma como tais alteragdes
acontecem na emissora Bandeirantes.

Esse detalhamento de mudangas, evolugdes e adaptacOes que a regionalizagédo
provoca na programacao de uma emissora € analisado através do estudo de caso. Esse é

um método de pesquisa de carater qualitativo empregado quando se pretende analisar
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um evento e o processo de fendmenos historicos em relagdo a fendmenos
contemporaneos. “O estudo de caso é a estratégia escolhida ao se examinarem
acontecimentos contemporaneos, mas quando ndo se pode manipular comportamentos
relevantes. O estudo de caso conta com muitas das técnicas utilizadas pelas pesquisas
historicas, mas acrescenta duas fontes de evidéncias que usualmente ndo sdo incluidas
no repertdrio de um historiador: observagdo direta e série sistémica de entrevistas. (YIN,
2001, p. 27).

O estudo de caso, segundo Yin (2001), ¢ um metodo que procura responder a duas
questdes fundamentais, “por que?”’ e “como?” um determinado fendmeno ocorre. Trata-
se de um método empirico e qualitativo que se aplica a essa pesquisa por analisar “por
que” a regionalizacdo de conteudo foi realizado pela Bandeirantes € “como” esse
processo se desenvolve, analisando as diretrizes e mudancas aplicadas a programacao da
emissora tanto em seu contetdo televisivo quando em seu contetdo digital, levando em
consideracdo que a internet é a plataforma de acesso a informacdo em ascensdo num
periodo moderno e globalizado.

Assim, a pesquisa empirica e o0 estudo de caso foram realizados por meio de analise
de material coletado. Foram selecionadas grades de programacdo da emissora em todo
pais, com énfase no Band Triangulo que é a afiliada que atende a regido em que se
contextualiza a pesquisa. Também foi analisado o contetdo divulgado pela empresa no
seu site oficial (http://www.band.uol.com.br/), explorando como é feito o contato com o
publico que utiliza essa plataforma para se informar.

Em suma, através dos procedimentos metodoldgicos acima citados, pretendeu-se
praticar uma analise detalhada do processo de regionalizacdo do contetdo da emissora,
explorando a sua programacdo, a adaptacdo ao local, a nacionalizacdo da producdo
regional e a forma como empresa lidou com a sua linha editorial, conservando a

identidade de cada regido que situa uma afiliada da Rede.

4. ANALISE DA TV BAND MINAS

4.1 Band Triangulo

Hoje no Brasil, segundo dados de Setembro de 2012 fornecidos pelo IBOPE
NetRatings, ha 83,4 milhdes de pessoas acessando a internet. E 26,6% desse total
apenas na regido Sudeste, regido em que a Band Tridgulo se insere. Fazendo uma rapida

analise pudemos perceber o qudo prematura € a insercdo da Band na midia digital.
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Situada em uma regido como a do Triangulo Mineiro e Alto Paranaiba que juntas
abrange mais de 100 municipios e uma populacdo superior a dois milhdes de pessoas
(Censo 2010), as Redes Sociais da Band Triangulo sdo pouco acessadas. Sdo menos de
600 pessoas interagindo com o perfil da TV Band Triangulo na rede social Facebook. O
mesmo acontece no perfil TV Bandeirantes, que se refere a TV em abrangéncia
nacional, € pouco mais de oito mil pessoas em um pais de mais de 190 milhdes de

individuos. (Conforme imagens a seguir)
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Acessado em sexta-feira, 23 de novembro de 2012, 11:35:52 <http://facebook.com/bandtriangulo>

BAINL) TV BANDEIRANTES (o] e

8.940 curtiram - 336 falando sobre isso

Canal de TV

Sl \\Q’ ' 8.940

Sobre Fotos Opcdes "Curtir”

Acessado em sexta-feira, 23 de novembro de 2012, 11:36:20 <http://facebook.com/tv-bandeirantes>
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Levando em consideracdo que nos encontramos na epoca da blogosfera o jornalismo
deve tornar-se mais presente. Sendo que, na internet o telespectador pode interatuar com
o veiculo, comentando o fato, acrescentando dados e disseminando essa informacgédo. O
papel do blog ou rede social é de angariar publico, mas isso so é possivel se o veiculo
mantiver um ritmo de informagdes, o internauta ndo acessa um dominio da internet que
oferece informagdes ndo atualizadas.

A pesquisa empirica feita para a construcdo desse artigo também averiguou que o
proprio site da TV Band Triangulo é bastante desatualizado. (Conforme imagem a

seguir) Fato que causa a quebra de credibilidade.

Afinal, prestigio, notoriedade, confiabilidade sdo fatores que, se néo
s80 a mesma coisa, a0 menos circundam o que geralmente é apontado
como um imprescindivel capital para jornalistas e meios de
comunicacdo: credibilidade. (CHRISTOFOLETTI e LAUX, 2008,
p.31)

Bate-papo E-mail Noticias Esporte Entretenimento Mulher Shopping

BAND- noticias esporte entretenimen tc videos Grupo Bandeirantes

ES mm 28, e  Tweetar gal+ ®
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INFORMADO

as noticias da sua
cidade estdo no

BAND.

>

Acessado em sexta-feira, 23 de novembro de 2012, 13:35:58

<http://www.band.uol.com.br/tv/minasgerais/>
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Se 0s meios buscam agregar valores e se manter presentes cada vez mais na vida da
populacdo, a questdo gira em torno de entender os motivos pelos quais a TV Band
Triangulo ndo investe no setor. O site da TV € atrasado quando se trata da programagéo
local, um internauta que nédo esté inserido na regido de abrangéncia, Triangulo Mineiro
e Alto Paranaiba, ndo consegue saber que programa € exibido na TV (Conforme figura a

sequir).

Tarde Noite

PROGRAMACAQ
LOCAL

PROGRAMACAD
LOCAL

veja mais &

.~

20:25
Momento da
S

na.1n

Acessado em sexta-feira, 23 de novembro de 2012, 11:35:10

<http://www.band.uol.com.br/tv/minasgerais/programacao>

A resposta dessa pergunta esta nos dois pilares de sustentacdo da TV, Credibilidade
e Independéncia. Esses fatores fazem com que a Rede Bandeirantes de Televiséo cresca,
porém em ritmo menor que as outras, uma vez que nao se desprende de seus principios
para ganhar audiéncia.

Em um apanhado geral das filiais da Band, cada regido tem seu perfil, mas é
evidente a presenca do programa jornalistico que mostra sua realidade, indo as ruas,
com matérias que chegam a ser sensacionalistas. Mas também, programas locais que
possuem carga humoristica, de entretenimento, gastronomia, turismo.

5. APRECIACAO CRITICA

O assunto € programacdo e o foco é a Band regional. A regionalizacdo das
emissoras de TV tem sido ponto forte nas ultimas trés décadas, aumentando o numero
de filiais. Analisamos as programacdes de algumas filiadas da TV Bandeirantes com

intuito de conhecer a programacédo local que é transmitida para o telespectador. A

10
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juncdo de local, regional, nacional e global é a forca motriz da televisdo e podemos
perceber nas afiliadas uma grande demanda de programas locais com noticias factuais,
matérias quentes e o sensacionalismo. Sem generalizacbes, cada regido tem seus
predominios.

O jornalismo local que visa retratar a realidade local trabalha com a informagéo
de proximidade. Esse mais do que qualquer outro meio de comunicagdo tem uma
alcance maior para melhor mostrar a vida de determinada regido. (PERUZZO, 2005)

Por vezes, tendéncias politicas e comerciais, dificultam uma maior contribuicéo
cultural da regido. Ficando evidente a presenca de programas policiais, sensacionalistas
e a veiculagcdo de programas que alcancam grandes audiéncias em territorio nacional,
sendo levados para o local, transformando programas como Jogo Aberto e Brasil
Urgente nas armas de audiéncia regional e local.

Para o telespectador a proximidade da informagao € vantajoso devido a presenca
de uma emissora local e regional. Pois as pessoas comegcam a acompanhar os fatos de
forma direta, ou seja, diretamente do local, pelos costumes, expressdes e vivéncia. A
presenca de programas de entretenimento, humoristico, gastronémicos e até musicais na
esfera local e regional, aproximam ainda mais o telespectador da sua regido, da sua
identidade cultural.

Outra tendéncia das afiliadas é a falta da ampla cobertura do regional, se
restringindo a informacdes que rodeiam a capital, ou as regibes promissoras
economicamente. Considero que a falta muitas vezes é consequéncia da estrutura
inferior, aos grandes centros. Sendo assim a programacdo das afiliadas sugere um
autoquestionamento: qual seria o tipo de identidade culturas que as emissoras
(re)constroem ?

O primeiro foco da programacdo é o publico, sendo esse o beneficiario da
programacdo. Entdo essa programacdo deve produzir as particularidades da regido,
trazendo a singularidade do local para a pluralidade do regional, com intuito de causar o

efeito de identificacdo com os telespectadores.
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