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Resumo

O presente texto pretende analisar, ainda que brevemente, os pilares que sustentam o
cinema norte-americano hegemonico?, do ponto de vista estético e ideologico. Nesse
contexto, abordaremos os possiveis paralelos entre a recente producdo carimbada pela
Globo Filmes e 0 modelo cinematografico em questdo. Assim, avaliaremos até que
ponto as obras patrocinadas pela empresa brasileira influenciam na constru¢do de um

imaginario de Brasil, repleto de referéncias estrangeiras.
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Reconhecemos como lugar comum, que a maioria dos brasileiros frequenta as salas
de cinema, em geral, a procura de entretenimento. Assim, enquanto espectadores,
acostumamo-nos com obras audiovisuais de facil assimilacdo, moldadas pela linguagem
cristalizada do cinema hegemonico "hollywoodiano”. O que se observa, € que vivemos
em uma sociedade influenciada pelo "espetaculo™, onde a aparéncia se sobrepde a
esséncia, resultando em uma aceitagdo, muitas vezes, passiva do que se assimila seja no
cinema ou em outras fontes de informacéo e cultura:

“Considerando em sua totalidade, o espetadculo é ao mesmo
tempo o resultado e o projeto do modo de produgdo existente.
Né&o é um suplemento do mundo real, uma decoracéo que lhe é
apresentada. E o &mago do irrealismo da sociedade real. Sob
todas as suas formas particulares — informacao ou propaganda,
publicidade ou consumo direto de divertimentos — o espetaculo
constitui 0 modelo atual da vida dominante na sociedade. E a
afirmacdo onipresente da escolha ja feita na producdo, e o
consumo que decorre dessa escolha. Forma e conteddo do
espetaculo sdo, de modo idéntico a justificativa total das
condicdes e dos fins do sistema existente.”

(DEBORD, 1992, p. 14-15)

1. Trabalho apresentado no 1J 4 —Comunicagdo Audiovisual do XVIII Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na
Regido Sudeste, realizado de 3 a 5 de julho de 2013.

2. Estudante de Graduagdo 6°. semestre do Curso de Cinema e Audiovisual do IACS-UFF, email:
caionevescastro@gmail.com

3. Tomando como referéncia o conceito de hegemonia apresentado no Dicionario de Politica (Bobbio; Matteuci;
Pasquino)



mailto:maria.santo@gmail.com

Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XVIII Congresso de Ciéncias da Comunicag¢do na Regido Sudeste — Bauru - SP — 03 a 05/07/2013

As imagens produzidas nesse contexto massivo, além de serem repetitivas e
estereotipadas (ndo indo de forma densa aos temas retratados), séo destinadas a uma
sensibilidade coletiva. Tentam tornar especificos alguns temas e conflitos gerais,
escolhidos por quem gerencia e detém o controle dos veiculos midiaticos. 1sso pode
ser visto com frequéncia na trama das novelas da Rede Globo, onde as narrativas
transitam, quase sempre, com foco na classe média dos grandes centros urbanos
(destacadamente o eixo Rio - Sdo Paulo), projetando para o ambito nacional os
conflitos e anseios dessa classe social.

Além disso, elas buscam uma comunicacao direta com o publico. Orientando-se
por macigos investimentos em pesquisas de mercado, tendo em vista atender com
exatiddo aos anseios do espectador. Portanto, a producdo audiovisual termina por
reduzir as individualidades, impondo padrdes através de conteldos genéricos que
corroboram na criacdo de consensos. Além de contribuirem para a producdo de
concepcdes que, repetidas exaustivamente, acabam legitimadas. De acordo com
Ramonet:

“No sistema atual, quase ndo sdo incentivadas as obras
cinematograficas mais originais ou mais pessoais. Em
compensagdo, 0S novos gigantes da midia estimulam a
sensibilidade mediocre que continua apegada a valores
tradicionais (éticos, morais, narrativos, retéricos, romanescos,
dramatdrgicos) indiscutidos, e repetem ao infinito o que é
admitido por todos, sem resisténcia."

(RAMONET,2002, p. 10)

Outro ponto a ser observado é que essa producdo voltada a um grande publico
sofre influéncia marcante da publicidade. Seja na divulgacdo de um produto ou de
um modelo de vida, de forma explicita ou implicita, ou at¢ mesmo na propria
linguagem visual/estética utilizada. Essa linguagem se pauta na utilizacdo de planos
curtissimos, que além de reduzirem o tempo das acGes e buscarem uma
dinamicidade excessiva, forgam o espectador a n&o tirar os olhos da tela, pois um
segundo que se perca acaba resultando em perda de informagdo. Outro recurso
utilizado é o exagero musical, onde a musica é colocada excessivamente e com a
finalidade de atenuar emog6es e aumentar o envolvimento do espectador com aquilo
que se Vvé. Acrescentamos a tal reflexdo, o fato de que filmes de carater,
majoritariamente, comercial utilizam suas tramas ficcionais como mero suporte,

propagando de forma mais amena, mensagens comerciais e ideologicas.
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Partindo desse principio, ndo podemos deixar de comentar a influéncia cultural
norte-americana sobre os paises latino-americanos. Os Estados Unidos garantiram
sua soberania nos setores bélico, diplomatico e cientifico sem que houvesse grande
resisténcia, sendo um dos artificios o controle sobre a producdo cultural. Desde a
infancia, os individuos sdo “seduzidos" com produtos norte-americanos,
naturalizando o contato com suas referéncias estético-culturais.

Um dos aspectos que colaboram com a grande propagacdo desses produtos
culturais foi sua universalizacdo, sobretudo pela publicidade, impondo os padrdes
norte-americanos através da mdasica, filmes, fast-foods, shopping-centers, etc.
Ignacio Ramonet alerta para essa dominacao:

“A americanizacdo de nossos espiritos é tdo avancada que
denuncia-la parece a algumas pessoas cada vez mais
inaceitavel. Para renunciar a ela, deveriamos estar prontos a
amputar-nos de um grande numero de praticas culturais (de
vestuario, esportivas, ludicas, de distragdo, de linguagem, de
alimentagdo) as quais nos entregamos desde a infancia e que ja
fazem parte de n6s.”

(RAMONET, 2002, p. 13)

No caso especifico da Rede Globo de televisdo, fundada durante o regime
militar com o apoio financeiro do grupo norte-americano Time-Life, a relagdo de
proximidade da emissora com 0s interesses politico-econémicos do capital privado
(nacional e internacional) ja foram evidenciados desde sua génese.

Portanto, desde o principio, a Rede Globo buscou implementar um padrdo de
qualidade técnico e imagético calcado no molde da producdo audiovisual norte-
americana, consagrando tal estética como o "Padrdo Globo de qualidade”. Conforme
observamos, ndo bastando a subordinacdo a um padrdo estético estrangeiro, a
emissora propaga em seus enredos ficcionais mensagens ideoldgicas pautadas no
capitalismo norte-americano. Podemos exemplificar com a forma como a pobreza é
tratada nas novelas, sempre maquiada e com a possivel solucdo do self-made men,
onde todo pobre tem a chance de ascender socialmente, bastando que o mesmo
trabalhe arduamente.

Em outras palavras, a Globo é uma empresa que se retroalimenta, pois tem
bracos no radio, televisdo, jornais impressos, internet, etc. Dessa forma, reproduz o
que quer da maneira como quer, manipulando informacdes ao seu interesse e esses
assuntos de interesse estdo sempre em circulagdo, na medida em que a empresa esta

instalada, de alguma forma, em todos os veiculos midiaticos.
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Em 1998, interessada nos possiveis lucros advindos da "retomada™ do cinema
nacional, em grande medida decorrentes de novas politicas de incentivo, a Globo se
langa no mercado cinematografico com a fundacdo da Globo Filmes. Atualmente a
empresa funciona da seguinte forma:

"Ao se associar a um projeto, a Globo Filmes ndo desembolsa
recursos proprios para financiar a producdo, preferindo oferecer
espaco em midia no momento do lancamento. O capital
oferecido portanto, ndo é dinheiro, mas um "capital virtual" que
SO se concretiza no momento da distribuicdo (BUTCHER apud
AUTRAN, 2010, p. 29)

A empresa nédo entra no projeto investindo parte do capital inicial, mas oferecendo
circulacdo publicitaria, ou seja, lucra sem correr riscos . Em fungdo da TV Globo ser o
canal com os maiores indices de audiéncia no pais, seu carimbo nos créditos iniciais de
um filme faz com que ele circule com maior facilidade nas salas de exibicdo, além de
servir como programacdo para sua rede de canais ap6s o lancamento nos cinemas.
Consequentemente os filmes ndo apoiados, estdo fadados a uma circulagdo minima,
buscando outras formas de circulacdo como sobrevivéncia, a exemplo dos festivais
alternativos.

Analisando o conteldo, seja no ambito estetico ou ideoldgico, da recente producédo
cinematogréafica apoiada pela Globo Filmes, ndo é dificil perceber signos e significados
referentes ao imaginario coletivo norte-americano em tramas brasileiras. Para maior
clareza, seguem abaixo andlises dos filmes: "Divd" (2009) de Joseé Alvarenga Jr.,
"Seguranca Nacional™ (2010) de Roberto Carminati e "O Homem do Futuro” (2011) de
Claudio Torres.

Primeiramente, em termos estéticos, grosso modo, esses filmes podem ser
analisados em bloco. Os trés dialogam com o cinema norte-americano hegemaénico,
apresentando narrativas pouco reflexivas e pautadas em dialogos explicativos que
orientam o espectador. Além do enquadramento em géneros, comédia romantica,
cinema de acdo e ficcdo cientifica, respectivamente. Outro ponto € a decupagem
constituida majoritariamente de planos fechados e na alternancia entre plano e
contraplano, sempre permeados por masicas que atenuam emogoes.

Em "Divad", uma comédia romantica pautada na separacdo de uma mulher de meia
idade, oriunda da classe média, a chamada "norte-americanizacdo™ se faz presente desde
a primeira sequéncia. Nela vemos a protagonista, Mercedes, observar a vitrine de uma

galeria de arte, elegantemente vestida com seu sobretudo, além disso, chove e o cenario
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ao redor é extremamente cinzento. Contrastando com as altas temperaturas cariocas, seu
figurino tipicamente nova-iorquino somado ao ambiente retratado, inserem-se no que
parece corresponder ao esfor¢o de atribuir ao tropical Rio de Janeiro os ares cinzentos
da "Big Apple", cidade tdo cara ao género cinematografico em questao.

Existem outros momentos no filme onde essa "Nova lorquizacao™ se faz presente.
Citamos como exemplo, o casamento de Mercedes (apresentado ao espectador através
do recurso flash-back) bem como os encontros da protagonista com 0s personagens
Theo, no terrago de um prédio e Gustavo, em um supermercado.

No casamento retratado, as figurantes trajam chapéus tipicos de cerimonias
matrimoniais norte-americanas, o que pode passar despercebido ao olhar do espectador,
uma vez que essas figurantes ndo apresentam importancia narrativa. Porém, elas
compdem o ambiente de fundo e proporcionam a ele caracteristicas simbdlicas de um
casamento nada brasileiro. No encontro com Theo, rapaz mais jovem que se envolve
com Mercedes, o clima estd nublado e os dois vestem roupas de frio, ao fundo uma
grande quantidade de arranha-céus. Novamente vemos um retrato frio e cinzento da
paisagem carioca. Por fim, a cena do supermercado, onde a protagonista encontra
casualmente com seu ex-marido, apresenta figurantes trajando terno e gravata, como se
tal indumentaria preponderasse entre os brasileiros. Porém, o ponto mais curioso dessa
cena, € que ela s existe para que aconteca uma propaganda “camuflada” de uma
empresa de cosméticos. Assim, os produtos aparecem um pouco desfocados, em
segundo plano, preenchendo as prateleiras, enquanto 0s personagens conversam e se
analisam mutuamente a partir dos produtos que irdo consumir.

Além disso, outra "norte-americanizacdo" marcante em "Diva" € a ideia de liberdade
atrelada ao consumo, bastante evidente na cena emblemética que encerra o filme.
Mercedes, apos se conceder alta das sessdes de analise, deixa uma loja (aparentemente
luxuosa) portando varias sacolas. Nesse momento, escuta-se uma narracdo da
personagem, afirmando que a vida pode ter graga mesmo apos o casamento. Ou seja, 0
filme parece sugerir que o consumo pode ser uma terapia mais eficiente que a
psicanalise.

Em "Seguranga Nacional”, a trama gira em torno da defesa da Amazénia. Porém o
unico problema focalizado na obra é o trafico de drogas nas fronteiras do pais. Outras
questdes relevantes, cuja divulgacdo e debate pela sociedade civil ndo convém ao

capital, tais como as queimadas provocadas por grandes latifundiérios, privatizacao de
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recursos naturais e disputas de terras com indigenas ndo sdo sequer mencionadas na
obra.

O filme almeja retratar a eficiéncia do SIVAM (Sistema de Vigilancia da
Amazobnia).Na trama, o sistema em questdo esta provocando a revolta de traficantes
latino-americanos, vilGes recorrentes no cinema norte-americano. Sem conseguir
articular o comércio de drogas com o Brasil, uma vez que a carga sempre termina
interceptada por agentes da ABIN (Agéncia Brasileira de Inteligéncia), os traficantes
decidem instalar uma bomba em plena floresta amazonica (ameaga terrorista, outra
situacdo bastante cara ao cinema hollywoodiano) com a finalidade de persuadir o
governo brasileiro a desativar o SIVAM.

Entre outros aspectos, a obra apresenta inimeras situa¢@es estereotipadas do cinema
de acdo norte-americano, tais como explosdes, perseguicdes aéreas, ameagas terroristas,
tensdo, historia de amor para desacelerar a cadéncia da narrativa (além de humanizar o
protagonista), sequestro da "mocinha”, resgate da mesma pelo "herdi" protagonista,
punicdo dos vildes e final feliz (com direito a beijo em uma praia deserta).

Em funcdo de seu carater propagandista, o filme retrata o Brasil como uma poténcia
bélica, enfatizando no retrato do brasileiro como cidaddo patriota e engajado. A
sequéncia ap6s o término bem sucedido de uma operacdo antiterrorista, destaca o
presidente Ernesto Dantas sendo ovacionado pela multid&o, que aguarda ansiosamente,
por seu discurso. Ao sair, do carro presidencial, Ernesto é recebido por um grupo de
criangas que agita, alegremente, bandeirolas verde-amarelas. Ao fundo, escuta-se uma
versdo do hino nacional sendo cantado de forma bastante teatral e grandiloquente pela
cantora Marina Elali, ex participante do extinto programa Fama (exibido pela Rede
Globo). Outra curiosidade relativa ao presidente retratado é sua origem afrodescendente,
sabendo que o Brasil nunca foi presidido por um negro e, em 2010, ano de langcamento
do filme, Barack Obama ja havia tomado posse da presidéncia nos Estados Unidos,
estaria Carminati fazendo uma alusdo direta ou inconsciente ao governante norte-
americano?

Se em "Seguranca Nacional™ ha esfor¢co em retratar o Brasil como poténcia bélica,
em "O Homem do Futuro" (2011) a poténcia nacional se da4 no &mbito da ciéncia e suas
tecnologias. O filme tem sua trama pautada na constru¢do de uma maquina de viagens
temporais no pordo de uma universidade particular carioca. Dessa forma, a obra tenta
transmitir uma imagem de Brasil avancado, sobretudo no campo das tecnologias e

pesquisas académicas. O que se pode observar é que parece haver uma vontade de
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conceber ao pais um retrato, no campo tecnologico, similar ao dos Estados Unidos e
distante da realidade vivida pelas universidades brasileiras.

O espago da universidade que podemos observar no filme é bastante aproximado aos
moldes do high-school norte-americano. Além de os alunos terem armarios individuais
pelos corredores, acontecem bailes de formatura, impregnados de imagens e situagoes
arquetipicas de filmes teens hollywoodianos. No baile retratado, Zero, protagonista, é
humilhado perante todos os alunos da universidade. Ricardo, seu antagonista, contrata
alunos do curso de educacao fisica para pendura-lo em um cabo de aco, fazendo com
que este voe sujo de penas e mel pelo palco do ginasio. Além disso, todos bebem
champagne e participam de concursos de talento, faltando apenas, a "tradicional”
eleicdo para Rei e Rainha do Baile para que a festa universitaria carioca ficasse
completamente americanizada.

Outro aspecto muito caro ao tal cinema teen ja citado, presente em "O Homem do
Futuro", é o olhar raso e idealizado das relagcbes amorosas. Zero nutre uma paixao tao
forte por Helena, uma colega de classe, que anos apés formado, constréi a maquina do
tempo, exclusivamente, para tentar reconquista-la.

Apresentando um final bastante previsivel, Zero e Helena, agora milionarios,
estouram uma garrafa de champagne e beijam-se a bordo de uma luxuosa limousine,
raios elétricos e efeitos especiais adornam a cena.

Em dltima instancia, ainda que grande parte dos filmes vinculados a Globo Filmes
consiga levar as salas de cinema um elevado numero de espectadores, empregos e
visibilidade ao cinema nacional, devemos analisar criticamente a mensagem e 0
conteido presente s nessas produgdes.

Conforme procuramos demonstrar, a recente onda de obras atreladas a maior
empresa nacional no ramo cinematografico estd repleta de simbolismo, ideologia e
padrdes estéticos advindos do cinema hegemonico norte-americano, e assim acaba por
homogeneizar e distorcer um retrato de realidade brasileira.

Dessa forma, esses filmes de carater comercial, que abordam temas leves e
aparentemente despretensiosos, ndo parece colaborar ou acrescentar elementos que
possam contribuir para o debate acerca dos problemas nacionais. Acrescenta-se a isso, 0
fato de que devido a maior possibilidade de lucro e o suporte advindo da Globo, acabam
conquistando maior espaco de exibicdo e incentivos estatais em relacdo a filmes de

menor porte e lucratividade que, muitas vezes, permanecem mais sensiveis as questdes
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sociais. Por isso, € necessario que se pese até onde o cinema vinculado a Globo tem um

"custo-beneficio™ positivo para o desenvolvimento da atividade cinematogréafica no pais.

Referéncias bibliogréaficas

BOBBIO, Norberto, MATTEUCCI, Nicola, PASQUINO, Gianfranco. Dicionario de Politica.
Brasilia: Editora UNB, 1998.

DEBORD, Guy. A Sociedade do Espetaculo: Comentarios sobre a sociedade do espetaculo.
Rio de Janeiro: Contraponto, 1992.

JUNG, Carl Gustav. Memodrias, Sonhos, Reflexdes. Rio de Janeiro: Nova Fronteira, 2012.

MELEIRO, Alessandra, (org.). Cinema e Mercado - Industria Cinematografica e Audiovisual

Brasileira - Vol. I11. Sdo Paulo: Escrituras, 2010.

RAMONET, Ignécio. Propagandas Silenciosas: Massas, Televisdo, Cinema. Sdo Paulo:
Vozes, 2002.

RIBEIRO, Ana Paula; SACRAMENTO, Igor; ROXO, Marco. Histéria da Televisdo no

Brasil: Do inicio aos dias de hoje. Sdo Paulo: Contexto, 2010.



