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RESUMO

Este artigo discute a importincia social e econdmica atribuida a cultura e a diversidade
artistica a partir da relevancia de aspectos imateriais no contexto da economia cognitiva.
As hipoteses indicam a articulagdo de artistas, tomados cada vez mais por
empreendedores; e a utilizagdo de redes sociais para disputar a aten¢do do publico, uma
vez que a variedade também passa a ser entendida como recurso para a inovagdo. A
conclusdo aponta tanto para a convivéncia de diversas correntes artisticas (tendo em
vista o declinio da ideia de uma historia da arte linear, marcada pela sucessdo de
estilos), quanto para a possibilidade de transpor os guetos que se formam e de
engendrar, assim, novos processos de mesticagens e traducoes.
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INTRODUCAO

Sou uma grande maquina movida por grandes correias
de que s vejo a parte que pega nos meus tambores,

o resto vai alem dos astros, passa para além dos sois,
e nunca parece chegar ao tambor donde parte...
(Alvaro de Campos)

Desde meados do século XX, com a decadéncia do “capitalismo industrial”, vem
se manifestando uma série de mudancas a que Boutang (2011) chama de “capitalismo
cognitivo”. Embora o trabalho “material” de fato ndo tenha deixado de existir, o autor
argumenta que os modos de producdo e as relacdes de trabalho vém sofrendo
transformagoes, que incluem: a tendéncia de virtualizacdo da economia; a importancia
do “imaterial” como resultado do desenvolvimento das tecnologias digitais, o que ¢

especialmente visivel no discurso das empresas em busca de “inovacdo”, com o
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proposito de gerar “conhecimento”; o declinio do modelo fordista, uma vez que a
economia de escala vem sendo substituida por uma “economia da variedade” e por
estratégias mais flexiveis de produgdo; e, na base de todas essas mudangas, a
cooperacdo entre pessoas, mas com uma diferenca: ao contrario do capitalismo
industrial, que converte o conhecimento em maquinaria para producdo de bens
materiais, no capitalismo cognitivo, o objetivo ¢ a produ¢do do conhecimento por meio
do proprio conhecimento.

Ora, em grande medida, este ¢ 0 modelo de criagdo das ciéncias e das artes. E
verdade que a cultura se desenvolve de modo independente dos processos politicos e
culturais das sociedades, mas deve-se também considerar os cruzamentos € as inumeras
apropriacdes que ocorreram ao longo da historia e que estdo em curso atualmente.

Este trabalho pretende discutir algumas decorréncias possiveis do paradigma
descrito por Boutang (2011) para a producdo e a difusdo das artes visuais e de
espetaculo, desenvolvidas principalmente por pequenos artistas e produtores. As
hipdteses sdao as seguintes: (1) a relevancia dos aspectos imateriais reverbera na
importancia da cultura, que passa a ser percebida, em grande parte, também como
recurso sociopolitico e econdmico, capaz de gerar riquezas. Revela-se, entdo, a grande
quantidade de artistas, reconhecidos e andnimos, que, incentivada a desenvolver seu
trabalho, nem sempre tem acesso aos equipamentos culturais e aos meios de
comunicacdo de massa, o que leva a articulagdo em rede e ao desenvolvimento de novas
competéncias, proximas do empreendedorismo; (2) com o reconhecimento da
diversidade como recurso para a inovagdo, as varias correntes artisticas ganham
visibilidade e existem simultaneamente, o que leva também a uma disputa pela atencao
do publico e ao uso das redes sociais para divulgacdo das obras.

Se, do ponto de vista econdmico, a questao ¢ a possibilidade dos proprios artistas
gerarem riqueza para produgdo e difusdo de seus trabalhos; do ponto de vista cultural,
ha de se pensar a possibilidade de transpor os guetos que se formam e de engendrar,

assim, processos de mesticagens e de traducdes.
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1. REDES DE ARTE E CULTURA

(...) 0 povo é o inventalinguas na malicia da maestria no matreiro da
maravilha no visgo do improviso tenteando a travessia azeitava o
eixo do sol pois ndo tinha serventia metdfora pira ou quase o povo é o
melhor artifice no seu martelo galopado no crivo do impossivel no
vivo do inviavel no crisol do incrivel do seu galope martelado (...)
(Haroldo de Campos)

Haroldo de Campos (2004) capta em seu poema como a maior parte da cultura
de uma sociedade é construida de forma coletiva e anonima. As artes, em suas mais
diversas linguagens, estdo sempre inseridas neste ambiente cultural, uma vez que os
artistas estdo em constante interacdo com outras pessoas, obras e acontecimentos.

Lotman (1990) entende a cultura a partir da ideia de texto e afirma que, assim
como existe a biosfera, que abriga todas as espécies da vida, hd um espaco semidtico
necessario para a existéncia e o funcionamento das linguagens, chamado semiosfera.
Advindo do campo da semioética, o autor considera relevantes duas premissas a partir
das quais Saussure (apud LOTMAN, 1990) desenvolve suas proposigdes: a oposicao
entre linguagem e discurso (ou codigo e texto), o que significa que s6 ha linguagem
completa na coletividade; e a oposicao entre sincronia, que confere integridade ao
sistema, e diacronia, externa e acidental. Para o semioticista francés, uma vez que os
individuos, isolados, ndo sdo capazes de criar ou de modificar os cddigos, estes existem
apenas como uma espécie de contrato entre os membros de uma comunidade; e as
linguagens (ou cédigos) podem ser estudadas independentemente dos discursos. Na
proposta de Saussure (apud LOTMAN, 1990), ha uma clara preferéncia pelo estudo do
codigo, em vez do texto, o que ¢ condizente com a €poca em que este sistema foi
desenvolvido, o século XIX, bastante influenciado pela ciéncia positivista. Com isso, a
énfase ¢ colocada sobre um modo técnico de transmissao: o sistema funciona de forma
correta se o receptor decodifica a mensagem exata enviada pelo emissor. Neste
raciocinio, as linguagens artisticas sdo consideradas excecao.

No entanto, para Lotman (1990), quando a estrutura semiotica ¢ tomada por este
modelo artificial, ela perde suas outras funcdes: a criatividade e a memoria. Todo
sistema que realiza a gama de possibilidades semiodticas ndo sé transmite, mas cria
novas mensagens, a partir dos processos de traducdo. E os textos ndo somente criam
novas mensagens, mas também condensam memorias. Toda cultura sofre invasdes de

textos casuais e isolados, que nem sempre podem ser incluidos em uma tradicdo de
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continuidade. Essas invasdes sdo importantes para conferir dinamicidade ao sistema.
Por outro lado, textos que preservam sua atividade cultural revelam uma capacidade
para gerar memoria, ou seja, acumular informacao.

As culturas que recebem influéncias de outras culturas com mais intensidade e
frequéncia multiplicam, ao infinito, o nimero de seus textos, por isso, sdo mais
dindmicas do que aquelas orientadas a elas proprias. A arte nasce da tensdo entre esses
dois sistemas. Como toda inovagao artistica ¢ desconhecida do publico, ela deve ser
apropriada e reconstruida. Mas estas agdes somente sdo possiveis porque nenhuma
linguagem ¢ totalmente individual. Sempre ha elementos compartilhados pelos
participantes de um ato de comunicacdo, além disso, sempre ha na arte elementos de
metalinguagem, aqueles que refletem sobre o préoprio codigo. Todas as linguagens
fazem parte da semiosfera, que ¢, por isso, marcada pela heterogeneidade. Seus
elementos ndo sdo estaticos, mas dinadmicos. Na histdoria da arte, obras de lugares ou
periodos distantes preservam sua importancia na cultura, “morrem” e “renascem” sob
novas leituras e interpretacdes (LOTMAN, 1990).

Para Lotman (1990), as culturas tendem também a organizar seus elementos e,
assim, sdo formados os centros e as periferias, que se relacionam em maior ou menor
grau. Mas estas relacdes nao sdo estanques. Nos paises da América Latina, por exemplo,
sdo as periferias que, com frequéncia, assumem papéis centrais nas culturas, marcadas
pela mesticagem e pela antropofagia (PINHEIRO, 2009).

Esta dinamica acontece de forma independente dos processos politicos e
econdmicos das sociedades, no sentido de que um sistema cultural pode ser complexo,
sem que, necessariamente, a politica e a economia do mesmo local sejam bem
estruturadas, ou o contrario. Mas, de qualquer maneira, sempre existem cruzamentos e
formas diversas de apropriagdo. O século XVIII viu nascer a estética e elevou a arte a
campo autonomo, muitas vezes tomado, inadvertidamente, pelo todo da cultura.
Certamente, este foi um periodo de grande riqueza e elaboragdo das linguagens. Mas,
se, nesta época, a arte aproximou-se de um sistema de mercado e uma pretensa cultura
hegemonica foi denunciada, a partir de meados do século XX, mudangas no sistema
capitalista, que se apresentam principalmente na importancia atribuida aos elementos
“imateriais”, vém valorizando a cultura do ponto de vista economico e conferindo

visibilidade ao variavel, ao diverso.
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2. APROXIMACOES ENTRE ARTE E ECONOMIA

Boutang (2007) lembra que a cultura, seja ela aristocratica ou popular, nunca foi
um bem puramente comercial. No entanto, fatores como a invencdo da imprensa e de
outros meios de comunica¢do que permitem a reprodugdo em larga escala contribuiram
para que a subvencdo da igreja e do estado para as artes fosse, em grande parte,
repassada ao mercado. A partir de entdo, coexistem, paradoxalmente, o desejo do
publico de ter acesso a um bem comum e o monopoélio criado - segundo o autor,
artificialmente - sobre as obras, por meio de direitos autorais e de reproducao.

Além disso, a aproximagdo dos artistas com o mercado englobou tanto a
formacao do publico quanto a mudanga no préprio conceito de arte, que se afastou do
artesanato ¢ mesmo da “ciéncia” para ter como caracteristica principal o uso da
subjetividade do autor (o estilo), compondo todo o imaginario romantico do génio
criativo e solitario e estabelecendo as diferencas — sempre borradas — entre cultura
“popular” e “erudita”.

A obra de Pierre Bourdieu (1986) mostrou como o campo artistico, durante
muito tempo negligenciado pelos economistas, estruturou-se, principalmente desde o
século XIX, a partir de relagdes complexas com a sociedade burguesa, o mercado e as
classes dirigentes. Para o autor, se a economia lida apenas com praticas de trocas
materiais, com interesse estrito pelo lucro, o universo da producdo cultural burguesa
torna-se uma exceg¢ao e se apresenta como “campo de desinteresse”.

No entanto, o desinteresse ¢ apenas aparente, uma vez que as trés formas de
capital que Bourdieu (1986) distingue - econdmico, cultural e social - s3o diretamente
relacionadas e convertem-se umas nas outras. O capital cultural se apresenta em trés
estados. O primeiro, incorporado, revela-se no proprio corpo, em conhecimentos,
habitos e gestos adquiridos ao longo da vida; o segundo, objetivado, apresenta-se na
forma de bens materiais, como obras de arte, por exemplo; e o ultimo,
institucionalizado, se d4 pelo reconhecimento de titulos escolares. Com isso, o autor
ressalta que os bens culturais podem ser apropriados material ou simbolicamente. Para
que se tenha acesso aos bens culturais, o capital econdmico € suficiente. Mas, para se
apropriar deles de acordo com propositos especificos, o capital cultural ¢

imprescindivel.
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O tempo necessario para que as pessoas adquiram o capital cultural, seja no
ambiente familiar, seja em instituigdes como a escola, €, portanto, o que estabelece a
relagdo com o capital econdmico. Como o capital cultural tende a persistir, para
Bourdieu (1986), este sistema contribui para a distingdo entre as classes sociais.

Contudo, ¢ preciso lembrar que a estética e a historia universal da arte tiveram
uma existéncia efémera porque surgiram de forma paralela ao desenvolvimento do
mercado e dos meios de comunicagdao de massa, que disseminaram imagens, sons,
textos a0 mesmo tempo em que modificaram as formas de recep¢do. Desde a analise de
Walter Benjamin (2008), as obras aproximaram-se do publico e perderam o que ele
chama de “aura”, “o aqui e agora da obra de arte, sua existéncia Unica, no lugar em que
ela se encontra” (BENJAMIN, 2008, p. 167). Para Benjamin (2008), em vez do
romance burgués, que implica em leitura solitaria e silenciosa, o paradigma da arte que
emerge com o século XX € o cinema, visto pela coletividade.

Com a reprodutibilidade técnica das obras sdo criadas também novas
possibilidades de desenvolvimento de linguagens e de tradugdes entre artes e meios de
comunicacdo. Mas, embora pareca acessivel a todos, no sistema que abrange as
mediagdes de massa associadas as estratégias de marketing, sdo poucos os artistas que,
por mérito de suas obras ou por questdes comerciais, destacam-se € conseguem recursos
para divulgacdo. Além dos que se tornam reconhecidos por estes meios, enorme
quantidade de artistas trabalha diariamente, resistindo ou adaptando-se ao mercado, a
economia. E sdo eles que ajudam a compor o campo cultural, conforme analise de
Lotman (1990).

Mas, como ja foi dito, uma nova dimensao entra em jogo a partir de meados do
século XX: esta mesma diversidade, que por vezes escapa ao alcance dos equipamentos
culturais e dos meios de massa, vem sendo cada vez mais considerada pelos planos

politico e econdmico.

3. ACULTURA COMO FONTE DE RIQUEZAS

George Yudice (2003) afirma que o papel da cultura na sociedade atual tem se
expandido de maneira sem precedentes em dire¢ao a politica e & economia, a0 mesmo
tempo em que as nog¢des tradicionais do termo vém se esvaziando. O autor ndo enfatiza
a arte como um modelo elevado, tal como emergiu no século XVIII, tampouco como

forma de distingdo, como a proposta de Bourdieu descrita acima. Mas revela seu uso
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como um recurso para o desenvolvimento sociopolitico e econdmico: “melhorar a
educagdo”, “apaziguar conflitos sociais”, “promover o turismo”, ‘“criar empregos”,
“reduzir o crime”, e mesmo “gerar lucro” (YUDICE, 2003, p. 12).

Essas fungdes sdo visiveis quando museus e teatros passam a ser tomados por
fatores de desenvolvimento urbano; rituais e praticas estéticas cotidianas sdo usadas em
atividades como turismo; e o setor de entretenimento e as industrias culturais, por sua
vez, passam a movimentar mercados internos e exportagdes (YUDICE, 2003). No
Brasil, a criagdo, em 2011, da Secretaria de Economia Criativa, vinculada ao Ministério
da Cultura, refor¢a a ideia de que podem ser extraidas riquezas deste setor, de que a
cultura, em geral, ndo ¢ apenas um patrimonio, um bem a ser preservado.

Deste cenario, mas especialmente da possibilidade de “gerar lucro”, derivam
conceitos como o de “economia criativa”. Inicialmente, na década de 1990, este termo
foi relacionado a decisdo do governo do primeiro ministro do Reino Unido, Tony Blair,
de estabelecer a Creative Industries Task Force, como atividade central do Department
of Culture, Media and Sport, recente aquela época. A partir de entdo, o conceito passou
a se disseminar para outros lugares, comecando por Austrdlia, Nova Zelandia,
Singapura e Hong Kong e, em seguida, foi adotado por discursos académicos, como os
dos pesquisadores da Queensland University of Technology, na Australia (FLEW;
CUNNINGHAM, 2010).

Entre as questdes que emergem com a ideia de economia criativa, estdo: os
limites para o campo, que abrange areas tdo distintas quanto desenvolvimento de
softwares e propaganda ou design; e a formacao de conglomerados que controlam a
producao artistica e midiatica, o que, associado ao mercado tecnologico e digital,
transmite a impressdo — muitas vezes falsa — de que o setor como um todo proporciona
desenvolvimento econdomico (MILLER, 2009; GARNHAM, 2005). Mas, para a
proposta deste trabalho, que tem como escopo as artes visuais € de espetaculos, serdao
considerados: a nogao de que as atividades criativas podem - e devem - gerar riquezas; €
o reconhecimento da diversidade também como um recurso econdmico.

Com isso, no campo das artes visuais e de espetaculos, vém a tona grupos que
reivindicam a afirmac¢do de suas proprias estéticas, ora aproximando-se de uma busca
por identidades que — improvaveis — muitas vezes o0s restringem a guetos, ora
transpondo essas barreiras e efetivando processos de tradugdes que criam novas

linguagens e obras.
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Do ponto de vista cultural, esta configuracdo do campo artistico contribui para
que a ideia de uma historia da arte universal e autdbnoma, formada por uma sucessao de
estéticas, seja substituida pela convivéncia de diversas correntes. Mas, como o proprio
sistema de producdo e divulgacdo das artes (que envolve curadores, publico, meios de
comunicagdo e todas as implicacdes das leis de direitos autorais) ndo tem espago para
acolher todos os artistas, sdo criados, do ponto de vista politico e econdomico, modos de

articulacao e de difusdo em rede, discutidos a seguir.

4. ARTICULACOES EM REDE

Apesar (ou talvez por motivo) da expansao da cultura em direcao a economia e a
politica, poucos artistas e empresas voltadas a produgdo cultural possuem recursos
suficientes para explorar oportunidades de mercado e utilizar estratégias de marketing e
de comunicacdo eficientes. Por isso, eles precisam de uma grande capacidade de
relacionamento com outros profissionais ¢ com o publico (BILTON, 2007). Como ¢
esperado que, em vez de receber subsidios, artistas criem riquezas pelo menos para
producgdo e divulgacdo das proprias obras, eles acabam por firmar outras relagdes de
trabalho, mesmo levando em conta fundos publicos de financiamento para as artes (o
que, por sua vez, leva a questdes sobre os critérios utilizados para selecionar as obras
que “merecem” o apoio, o que foge a proposta deste trabalho).

Uma pesquisa recente, Panorama Setorial da Cultura Brasileira, encomendada
pelo Ministério da Cultura e pela Vale, mostrou que empresas privadas tém interesse em
investir em pequenas producdes culturais para “dar oportunidade a novos artistas”;
“reconhecer organizagdes locais”; “estimular o inusitado” e ‘“comunicar-se com
diferentes publicos”. No entanto, este mesmo grupo afirmou que a falta de indicadores
torna dificil mensurar o retorno sobre o investimento. Além disso, ha conflitos entre os
interesses culturais - de artistas e produtores - e os comerciais - das empresas. Para os
investidores privados, o patrocinio a projetos culturais ¢ visto como forma de “facilitar a
comunicacdo, valorizar e conferir cidadania & marca, melhorar o relacionamento e/ou
convivéncia com as comunidades locais”, enquanto para 95% dos produtores culturais,
“investir em cultura é transformar a sociedade” (JORDAO; ALLUCCI, 2012, pp. 101,
123, 146).

Por questdes como essas, Tony Bennett (2007) afirma que o sucesso de um

artista profissional envolve, atualmente, pelo menos o mesmo conjunto de competéncias
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de qualquer pessoa que decida criar e gerenciar seu proprio negdcio. Bennet (2007)
também ressalta que muitos musicos profissionais, por exemplo, exercem outras
atividades, como o ensino. Seu estudo mostrou, ainda, que os artistas gostariam de
incluir em seus curriculos conhecimentos de comunicagdo, pedagogia, psicologia e
performance.

De fato, multiplica-se a oferta de cursos para desenvolvimento de projetos
artisticos e captag¢ao de recursos publicos ou privados, por meio de editais especificos
ou através de leis de incentivo fiscal. A Universidade Federal do Rio de Janeiro, por
exemplo, oferece o curso de Produgdo Cultural, que tem em seu programa disciplinas de
marketing, além de sociologia, psicologia, reda¢do de projetos®. J4 o Instituto Federal de
Educagao, Ciéncia e Tecnologia oferece o Curso Superior de Tecnologia em Produgao
Cultural, que “tem como objetivo geral a formagao de profissionais que compreendam a

74 Além destes, também se disseminam cursos

cultura como uma constru¢ao coletiva
técnicos ou profissionalizantes, de curta duracao, oficinas, palestras.

Outro exemplo pode ser visto no site do SEBRAE (Servico Brasileiro de Apoio
as Micro e Pequenas Empresas). Na pagina destinada a cultura e & economia criativa, ha
itens sobre “empreendedorismo”, “negocios” e “mercado”. Além disso, o proprio Plano
da Secretaria de Economia Criativa, mesmo referindo-se as artes, inclui, entre os
desafios: “Articulagdo e estimulo ao fomento de empreendimentos criativos”;
“Educacdo para competéncias criativas”; e “Infraestrutura de criagdo, producao,
distribui¢do/ circulagdo e consumo/ fruicdo de bens e servigos criativos” (BRASIL,
2011, pp. 35, 36)’. O apoio do BNDES (Banco Nacional do Desenvolvimento) a
projetos artisticos e culturais e a parceria do Ministério da Cultura com o IBGE
(Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica) para coleta de dados so, ainda, grandes
indicios da relevancia politica e econdomica do campo.

No entanto, embora o nivel de escolaridade de produtores culturais brasileiros
seja alto para a média do pais (77% tém formacao superior), apenas 17% tém formacao
educacional especifica. Na pratica, os papéis de artistas e de produtores muitas vezes se

confundem: ainda segundo o Panorama Setorial da Cultural Brasileira (JORDAO;

ALLUCCI, 2012, pp. 51, 63), 47% dos produtores sdo artistas e usam a produgdo como

3 Ver: http://www.uftj.br/
* Ver: http://www.iftj.edu.br/

3 Ver: http://www.sebrae.com.br/
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meio para se expressar, ¢ 31% praticam a atividade com a inten¢do de depois se
tornarem artistas.

Os meios digitais, que suportam a formacao das redes, sao muito utilizados tanto
para articulagdo em busca de recursos, quanto para divulgacdo das obras. Exemplos
recentes que combinam o uso da tecnologia com a articulacdo em rede para criacao de
valor econdmico sdo os sites: http://artworkproject.com/ (acesso em 05/10/2012): “Un
espacio abierto a todas las disciplinas relacionadas con la expresion artistica para el
aumento de la colaboracion entre ellas.”; http://www.artween.com/ (acesso em
05/10/2012): “Artween is a community site that invites all players in the world of art to
share, discover, enjoy and express themselves about their passion.”;
http://teatroderuanobrasil.blogspot.com.br/ (acesso em 05/10/2012): “Todos os grupos
de teatro, artistas-trabalhadores, pesquisadores e pensadores envolvidos com o fazer
artistico da rua, pertencentes 8 RBTR podem e devem ser seus articuladores para, assim,
ampliar e capilarizar, cada vez mais, reflexdes e pensamentos, com encontros,
movimentos e agoes em suas localidades.”

Redes sociais como o Facebook também vém sendo usadas para divulgagdo das
obras (66% dos produtores brasileiros usam as redes sociais como instrumento de
trabalho, mas também ¢ preciso considerar a divulgacdo dos proprios artistas € mesmo
do publico) (JORDAO; ALLUCCI, 2012, pp. 51, 63). Este fenomeno ndo ¢ recente,
como demonstra Gilbertto Prado a partir do exemplo da New York Correspondence
School of Art®, criada pelo artista Ray Johnson na década de 1960. A fundacdo desta
escola marcou o nascimento da mail-art’, conhecida no Brasil como arte postal, uma
rede livre, paralela ao mercado oficial, que reunia artistas das mais diversas
nacionalidades e “inclinagdes ideoldgicas” em torno de um objetivo comum:
experimentar novas formas de compartilhar seus trabalhos por meio da troca de
correspondéncias (PRADO, 2003, p. 40).

Mas o uso das redes ndo se restringe a articulagdo em busca de recursos ou a
divulga¢do, pelo contrario, influencia a propria estética e se expande para praticas
coletivas: novas formas de interagdo emergem com as vanguardas artisticas do comeco
da década de 1920, passando por iniciativas como as do Judson Dance Theatre e da
coredgrafa Pina Bausch, que criava obras de danca sobre assuntos cotidianos com a

colaboragdo dos bailarinos da companhia, e culminando com as diversas atuacdes de

8 Ver: http://www.rayjohnson.org/links-page/links-on-ray-johnson

" Ver: http://www.mail-art.de/
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teatros de grupo; a arte de rua — hip-hop, grafite — € outro exemplo, embora o caminho

seja inverso, do dia-a-dia para os museus € as casa de espetaculos.

CONSIDERACOES FINAIS

Claire Bishop (2008) vé os grupos de artistas com desconfianca. Para a autora,
por tras dos coletivos que se disseminam por bienais, galerias e festivais, ha um
principio que funcionaria como as vanguardas da atualidade, ou seja, obras socialmente
engajadas, que procuram levar adiante “o apelo modernista de mesclar a arte a vida”, o
que faria com que questdes politicas e éticas prevalecam sobre a estética. Ocorre que a
arte ja ndo ¢ mais concebida como no século XVIII, inserida em uma historia universal.
As redes surgem, elas proprias, como uma alternativa tanto para a cultura “oficial”,
“erudita”, quanto para seu par: as tentativas de democratizagdo de acesso e de difusdo
em massa. Assim, em vez de sucessivas correntes, os artistas se organizam de acordo
com seus interesses, sejam eles sociais ou estéticos.

Como este trabalho procurou mostrar, a valorizagdo de aspectos imateriais e da
diversidade como recurso para a economia e a politica trouxe a tona essa diversidade de
grupos artisticos e, com ela, a dificuldade em obter financiamento para produgdo e
divulgacao das obras, o que revela também as estratégias de articulacdo e os usos das
redes sociais. Para Michaud (2011), atualmente, cada um — mesmo criticos que
trabalham para veiculos de comunicagdo — julga a partir das referéncias de sua propria
rede ou comunidade, o que culmina com um movimento duplo de diferenciacdo: o
vertical, que vem se desfazendo, mas ainda ¢ visivel em distingdes de “alta” e “baixa”
cultura; e o horizontal, cada vez mais forte, que diferencia “a nossa cultura” da “cultura
do outro” (MICHAUD, 2011, p. 61).

O perigo que se corre ¢ que cada grupo se feche em guetos, em suas proprias
convicgoes sociais e estéticas. Mas Boaventura de Souza Santos (2010), ao propor o
modelo de uma ecologia de saberes, aponta como caminho o “reconhecimento da
pluralidade de conhecimentos heterogéneos” e “interacdes sustentdveis e dindmicas
entre eles sem comprometer a sua autonomia” (SANTOS, 2010, p. 53). Quando os
artistas sao capazes de aplicar este modelo ao seu trabalho, além de obter recursos
financeiros, eles engendram processos de mesticagens e de traducdes que tornam a
cultura mais rica, dindmica e complexa, aproveitando toda a poténcia das redes, em seus

mais diversos sentidos.
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