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Comunicacao, Espaco e Cidadania: A voz dos moradores — operarios da Arena
Corinthians e a cena urbana do bairro de Itaquera.1
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RESUMO

Este trabalho ira registrar as histérias de vida dos moradores — operarios da Arena
Corinthians, colocando em evidéncia como estes trabalhadores percebem as mudancas
no cotidiano a partir da construcdo do estadio do Sport Clube Corinthians Paulista no
bairro de Itaquera, local que passara por transformacdes urbanas pelo fato de ter sido
escolhido como palco da abertura da Copa do mundo de 2014, onde estas por sua vez

terdo a potencialidade de reorganizar as percepcdes e as historias desses sujeitos.

PALAVRAS-CHAVE: comunicacdo e consumo; historias de vida; cidade — midiatica.

Introducdo: Comunicacgdo, Consumo e Cidade — Midiatica.

Este artigo além de registrar a voz dos moradores — operarios da Arena
Corinthians, ira estruturar o pensamento das cidades contemporaneas no que tange a sua
denominagdo atraves da Cidade Mididtica, considerando a cena urbana do bairro de
Itaquera, recorte da realidade que possibilitou a articulacdo teorica aos debates voltados
a Comunicacdo, Espaco e Cidadania. Apresentar a cidade em meio a percepc¢do
temporal e as relagdes dos individuos provenientes do uso do espaco urbano exige o
auxilio de autores que j& contextualizaram e se aproximaram deste cenario por meio de
livros e artigos, nos quais serdo citados na sequencia deste artigo para estruturacdo do

dialogo proposto.

! Trabalho apresentado no DT 7 — Comunicagéo, Espago e Cidadania do X11 Congresso de Ciéncias da Comunicagdo
na Regido Norte realizado de 01 a 03 de maio de 2013.

2 Mestrando do PPGCOM-ESPM Stricto Sensu em Comunicagdo e Praticas de Consumo, senaserafim@uol.com.br.
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A consideracdo de uma unica cultura hegemoénica para identificar uma
sociedade, vem de uma visao bastante singular e coerente, mas pouco capaz de abranger
as situaces contemporaneas com relacéo a interculturalidade!®, onde devido ao livre ir
e vir do individuo, 0 mesmo convive com outras na¢des, 0 que em uma rotina cotidiana

incorpora e habitos e usos de diversos sistemas culturais.

S06 uma ciéncia social poderia tornar visivel a heterogeneidade a coexisténcia de
varios cédigos simbodlicos num mesmo grupo. Muitos habitos e crencgas
tradicionais subsistem nestes espacos e ddo estilos diferenciados a produgéo e
ao consumo, mesmo 0s mais tecnologizados de cada pais. (CANCLINI, 2010,
p.131).

O campo da Comunicacdo em meio a sua diversidade é capaz de evidenciar as
relacfes dos individuos nas cidades, observando a maneira no qual as relagdes culturais
acontecem, se rompem e se cruzam no mundo, sendo realmente interessante em
guestionamentos contemporaneos voltados a perspectiva da identidade e cidadania, pois
cada vez mais as interagdes de usos e habitos que acontecem nas cidades ganham

interesses e representacoes.

Este cruzamento em que o individuo apreende as relacdes de outras culturast,

produz uma consequéncia no desenvolvimento de seu pensamento nas grandes cidades,

A Cultura é, pois o processo pelo qual o homem acumula experiéncias que vai
sendo capaz de realizar, discerne entre elas, fixa as de efeito favoravel e, como
resultado da acdo exercida, converte em ideias as imagens e lembrancas, a
principio coladas as realidades sensiveis, e depois generalizadas, desse contato
inventivo com o mundo natural. (PINTO, 1979, p.123).

O aspecto cultural relacionado ao consumo questiona o principio econémico, na
reflexdo em que ao longo da histéria a troca de bens atrelava importancia ao produto, a
sociedade gracas a midia amplifica suas reacOes frente aos estimulos urbanos, a
mensagem publicitaria idealiza o consumidor e o consumo, assumindo a dimensao
imaginaria (GOLOBOVANTE, 2005).

8 Para maior aprofundamento da questdo, o texto de Néstor Garcia Canclini no livro “Consumidores e Cidaddos” no
capitulo “Suburbios P6s-Nacionais”.

* Conceito de Cultura do texto de Alvaro Vieira Pinto do livro “Ciéncia e Existéncia” como parte dos estudos de
atividade programada do PPGCOM ESPM/SP, sendo ministrada pela Prof® Dr. Maria Aparecida Baccega em 2012.
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Por meio desta narrativa as cidades tém o seu espaco urbano transformado em
espetaculo, que por sua vez modificam o ambiente causando reacdes distintas por parte
de cada individuo, a cidade contemporanea é cheia de realidades que podem ser
apreendidas de diversas maneiras, onde a diversidade unifica a maneira e a importancia
com que as situacdes sdo apreendidas, a experiéncia do cotidiano como construgédo
social acrescenta valor cultural ao consumo de um produto ou servigo, multiplicando a
pratica valorizante construida através das efemeridades da percepcdo do ambiente

urbano das cidades.

A contextualizacdo da percepcdo do ambiente traz a questdo basica da nogdo do
espaco a partir do conceito de informacéo, vindo da capacidade de mentalizar sobre a
capacidade de inferir, pois inferéncia é aprendizado e mudanca, sendo os fatores que
caracterizam a informagéo (FERRARA, 1993).

Por sua vez o espaco urbano torna-se informativo a medida que o
ambiente fisico, social, econémico e cultural armazena um comportamento derivado de
um modo de vida, com seus usos, habitos como forma de representacGes. Os modos de
vida e comportamentos cotidianos também podem ser adquiridos pelo trabalho que séo
executados pelo individuo. O ambiente urbano € identificado pela produgdo industrial,
caracterizada pelos habitos de consumo, servicos disponiveis, meios de transportes,
tecnologias, veiculos de comunicacdo em massa justificando aprendizados e

comportamentos provenientes de usos e habitos diferenciados.

Para capturar a informacdo do espaco € preciso fragmenta-lo transformando-o
em lugar informado. E necessério ultrapassar a totalidade homogénea para
identificar os focos de informacdo ao ponto que produz aprendizado e
comportamento em seus usos e habitos. (FERRARA, 1993, p.153).

O espaco urbano se caracteriza pela obscuridade da informacgéo, ao tratar de
espacgos periféricos®® nas grandes cidades, é preciso alertar que a periferia produz seus

habitos, usos que a diferencia dos grandes centros e também a fragmentam.

® O conceito de Espacos Periféricos ¢ contextualizado por Lucrécia D” Alessio Ferrara no livro “Olhar Periférico”,
sendo uma pesquisa a partir do fomento da FAPESP que investigou a capacidade em que os moradores das grandes
cidades tem de desenvolver novas informacdes a partir de impactos dos proprios centros urbanos, e destes criar

representacOes e valores para seu padrdo de comportamento.
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Os usos e hébitos formam o lugar urbano nas cidades, a0 mesmo tempo que o
lugar se manifesta como espaco, também constréi a imagem do lugar, onde a rotina
encobre a percepc¢do tornando o lugar de dificil compreenséo para o individuo inserido
neste cotidiano, dentro desta percepcdo ambiental a percep¢édo € informacdo na mesma
medida que informagéo gera informagdo (FERRARA, 1993).

As relacbes nas cidades se estabelecem entre um determinado lugar e as
variaveis que atuam sobre o contexto, onde podemos considerar como variaveis as
forcas atuantes sobre um lugar criando estagios de informacdao, pois no contexto urbano
consideraremos estas varidveis como forcas informativas como por exemplo: o trabalho,
modos de consumo, sistemas de comunicacdo, alteragdes culturais, formas de transporte
e estrutura social e frente a estas variaveis a contextualizacdo do ambiente urbano
solicita transcender a homogeneidade do espaco visualizando situagfes que se

redefinem e circunscrevem.

Compreender a ldgica urbana é muito importante para teoriza¢do das cidades,
em meio a transformac@es sociais e econdmicas, as apreensdes da realidade conferem
um conjunto de valor, usos, habitos, desejos e crencas que resistem através dos tempos

na rotina dos individuos das cidades como esboco da imagem urbana.

Na obra ja citada de Lucrécia Ferrara a autora da luz a publicacdo de Baudelaire
“As flores do mal (1857) em que de uma forma poética da vida “a cidade”, com suas
nuances e dentre elas a multiddo protagoniza como imagem urbana em uma descri¢ao
ndo apenas fisica, mas uma percepcao sensivel no modo de contemplar a cidade”. A
caracterizacdo da cidade por meio de objetos da vida privada esconde o cidadao e faz
aparecer 0 usuario, a imagem urbana é mediacdo para a compreensao dos significados
das relagdes socio culturais na cidade, onde a urbanizacdo é a imagem da cidade atual,
revelando os significados da cidade. (FERRARA, 1993).

Dentro do cenario industrial as cidades sdo o palco das revolucgdes industriais,
em meio a rapidez que sinaliza a transformacdo urbana o olhar periférico é necessario
para inspirar a aprendizagem na experiéncia desse cotidiano cheio de representacdes

particulares.
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A contextualizacdo entre Comunicagdo, Consumo e Cidades nos encaminhara ao
dialogo das cidades na contemporaneidade em conjunto com a midia, fato ndo muito
distante da modernidade, mas com a particularidade de um mercado que exerce a agédo
comercial além do capitalismo industrial do século XIX, onde a condi¢do de
pertencimento parte do capitalismo global. As cidades-midiaticas®® ilustram uma
sensibilidade cultural, Rose de Melo Rochal® tras uma reflexdo a este conceito
entrelacando a uma pré-disposicao coletiva em meio a espacos e cidadania - “A cidade
midia, quem sabe, podera ser pensada pelo interessante caminho da cidade mdltipla,
orientacdo, alias, que encontramos em muitas metropoles que detém os melhores indices
de qualidade de vida do mundo.” (ROCHA, 2012).

A reflexdo para uma cidade-midiatica agrega componentes de uma vida cultural
publica, onde articulagbes voltadas para um consumo cultural deve ser um desejo
comum entre esferas publicas e privadas, alinhadas a comunidade em projetos comuns,
voltados a metropole na formacdo de espaco multiplos, sendo estes por sua vez
articulacGes eficientes dentro do espaco urbano, tangendo a sociabilizacéo entre cultura,

lazer e qualidade de vida.

O recorte da realidade proposto neste artigo “bairro de Itaquera” aproxima-se
bem da imagem urbana proposta pelo conceito de cidade midiatica, pois a imagem pode
acabar perdurando sobre a percepcdo urbana, onde nem sempre o que é apresentado € a
completa realidade, a construcdo da Arena Corinthians pode ser interessante ao bairro,
mas questdes do entorno em sua eficacia e funcionamento seriam mais adequadas a
articulacdo da cidade. Pois 0s usos e habitos deste espaco podem adquirir identidades
potencializadas pelo acesso aos bens, ao lazer e a cultura como podemos perceber na
figura a seguir a proposta de imagem urbana oferecida ao bairro de Itaqueral™ promove
todo o contexto da cidade midiéatica, trazendo uma percepcdo de um bairro articulado e
realmente capaz de absorver uma ordenacao fisica que € imposta por uma ordem global

abrangendo questdes econémicas, ecoldgicas e éticas.

% Reflexdo sobre o conceito de cidade-midiatica, teorizado por Rose de Melo Rocha publicado na revista de
Comunicacdo e Cultura — MSG, referente ao dialogo sobre Cidades Criativas em 2012.

® Rose de Melo Rocha, Coordenadora do Programa de Pés-Graduacdo em Comunicacéo e Préaticas de Consumo
(PPGCOM) da Escola Superior de Propaganda e Marketing (ESPM), doutora em Ciéncias da Comunicacdo pela
Universidade de Sdo Paulo (USP), com poés-doutorado em Ciéncias Sociais pela Pontificia Universidade Catolica
(PUC-SP).
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Legenda WAL

1 | ArenadeSioPaulo 4 |FATEC/ETEC 7 |Posto da Policia Militar 10 Centro de Convenges
2 | Férumde itaquera 5 I'SENAI '8 | ObraSocial Don Bosco

3 |'Rodovidria 6 |Parque Tecnolé‘gico 9 | Parque Linear

Imagem 1: Proposta ao bairro de ltaquera em conjunto com as obras do estadio para Copa do mundo de 2014 (Fonte: Evento “SP
2040 — A Cidade que Queremos”, Junho/2012).

Tal proposta foi apresentada na época secretario de desenvolvimento urbano,
Domingos Pires de Oliveira Dias Neto, como argumentacdo a uma nova cidade em meio
a uma sociedade em transformagdo e uma economia em transicdo, tal imagem urbana
deixou o0 autor deste artigo indagado sobre a percepgdo que as pessoas do bairro tinham

sobre esta articulagdo que de uma forma direta poderia impactar em suas vidas.

A voz dos moradores — operéarios da Arena Corinthians.

Itaquera em tupi — guarani quer dizer “Pedra dormente”, através da junc¢ao dos
termos ita (pedra) e ker (dormir), um distrito da regido leste do estado de S&o Paulo
concentrando uma populacdo de 685.883 habitantes, possui uma memdria consumida

primeiramente por lutas sociais.

" Evento em que o autor participou em 28 de Junho de 2012 no Conselho Regional de Administragdo (CRA-SP).
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Diferentemente do que muita gente imagina Itaquera situada no extremo leste da
cidade de S&o Paulo, a 20 km do marco zero (Praca da sé) tem uma historia
muito bonita, repleta de lutas sociais e de um bairrismo silencioso e roméntico,
que por anos permaneceu apenas no coracdo de seus moradores mais antigos.
(JORNAL NOTICIAS DE ITAQUERA, JANEIRO 2013).

Através de uma entrevista em profundidade o autor conseguiu coletar narrativas
de pessoas que trabalham na construcdo da Arena Corinthians e residem na zona leste
proximo ao bairro de Itaquera, como parte dos aportes necessarios para sua dissertacdo
que ainda esta em construcdo, mas que através do contato com este publico especifico
“morador — operario” percebeu uma narrativa forte referente & condi¢gdo de morador e
trabalhador, sendo possivel através do trabalho, transformar o bairro e proporcionar uma
espécie de marco ndo somente urbano e fisico a cidade, mas também como historia de
vida capaz de demonstrar uma consciéncia em que estes sujeitos veem e interpretam
suas atividades laborais, levando em consideracdo 0s insights que a empresa
(ODEBRECHT) cria e se apropria para condicionar o ato do dever em local prazeroso e
feliz. Para registrar as historias de vida dos sujeitos do bairro de Itaquera buscou-se uma
semelhanca na obra e citagdo da professora de psicologia social Eclea Bosi (1994), que
traz ao debate académico a memoria de sociedade com a reflexdo de que “lembrar nao ¢
reviver, mas refazer. E reflexdo, compreensdo do agora a partir do outrora; é
sentimento, reapari¢do do feito e do ido, ndo sendo sua mera repeti¢ao”. Acrescentando
ao pensamento de Eclea Bosi em crer que todos os fatos s&o relevantes e merecem ser
mencionados, as historias de vida terdo em todas as suas narrativas a evidéncia da
importancia dos sujeitos investigados'® na construcdo desta reflexdo “A voz do morador
— operario”.

e Sr. Aloisio Moreira do Nascimento:

Vim para Sdo Paulo em 1983, minha chegada foi muito dificil, tive que
aprender, lutar e batalhar para vencer, tenho 45 anos, solteiro, mas com uma unido de 22

anos que me deu 3 filhos. Sou Morador da Zona Leste nas proximidades do Jardim

Iguatemi, proximo a Cidade Tiradentes.

8 Entrevistas realizadas no dia 01/12/2012 as 10h00min na Arena Corinthians — Av. Miguel Inacio Curi, 111 — Vila
Carmosina — SP, Autorizagdo concedida pela Sr2 Maria Isabel (Assistente Social), email: misabel@odebrecht.com —
funcionarios entrevistados Sr. Aloisio Moreira do Nascimento e Sr. José da Cruz.
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Sou corintiano e para mim é um privilégio a mais por ser corintiano e por estar
trabalhando para uma nacdo. Trabalhar aqui na Odebrecht’® também é um privilégio,
sou muito feliz por estar trabalhando em uma grande empresa e por estar fazendo o
sonho de uma nagdo “corintiano e ainda estar fazendo um estddio para Copa ¢ um
sonho”. Foi muito dificil entrar na empresa, ndo conhecia ninguém, mas logo quando
surgiu a especulacdo do estadio eu corri atras. Eu sempre trabalhei na construcao civil,
SO que em outras empresas, quando consegui uma vaga aqui foi um sonho realizado,
agora que eu consegui ndo quero mais sair, pois além de eu gostar do trabalho tenho
muitos amigos aqui. As amizades também me motivam a trabalhar aqui, como também
o fato de estar conquistando meu espago. Aqui comecei como auxiliar de zelador e ja
consegui dar um passo, ja estou como auxiliar de servigcos gerais, estou em uma
crescente fazendo por onde, batalhando e conquistando meu espago. Sou Nordestino,
paraibano, ndo tive muita oportunidade de estudar, meu estudo é pouco, mas €é valente
como eu, ndo estou continuando meus estudos devido a carreira, pois meu empenho é

maior para o trabalho.

Aqui na obra existe o Projeto gol de Letral®, ndo estou nele por op¢do, mas o
projeto oferece a oportunidade de continuacdo dos estudos, para alguém que parou
muito cedo, como por exemplo alguém que ndo sabia ler ou escrever, ja tem gente até
aprendendo a escrever 0 nome, eu tive a oportunidade de entrar no projeto, mas optei
por me empenhar mais no trabalho, porque preciso de dinheiro, pois além deste
trabalho, tenho um boteco e com ele ndo teria tempo para estudar.

Priorizei trabalhar aqui por que sou Corintiano e em segundo pelo sonho, falo
todo dia sobre meu emprego com os amigos la perto de casa e com minha familia, estou
muito contente e feliz, espero continuar esta felicidade junto com meus amigos.
Trabalhar aqui tem um diferencial a mais por eu ser corintiano, a relacdo aqui entre
funcionarios, chefia e geréncia € muito boa, ndo excluimos ninguém, todos somos
amigos mesmo que entre nds existam times rebaixados (rsrs), temos outros colegas na

obra santistas, palmeirenses, mas na hora de trabalhar tem que trabalhar.

® Odebrecht: E um conglomerado brasileiro que atua em diversas partes do mundo nas areas de engenharia,
construcdo, produtos petroquimicos e quimicos, além da Arena Corinthians (Séo Paulo), esta construindo também
outras trés arenas nos estados da Bahia, Pernambuco e Rio de Janeiro.

10 projeto Gol de Letra: E um projeto de alfabetizacio dentro do canteiro de obras e no dia 08/12/2012 aconteceu &
formatura de 53 trabalhadores que cursaram o ensino basico (12 a 42 série) e o fundamental (5% a 82 série).


http://pt.wikipedia.org/wiki/Gentrifica%C3%A7%C3%A3o#cite_note-10
http://pt.wikipedia.org/wiki/Gentrifica%C3%A7%C3%A3o#cite_note-10

Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XVIII Congresso de Ciéncias da Comunicacdo na Regido Sudeste — Bauru - SP — 03 a 05/07/2013

Me sinto como se fizesse parte de uma historia, existem pela obra varios
banners™! com nossas fotos, na minha vila isto é um privilégio, meus amigos me veem
no banner e perguntam: Nossa vocé trabalha no estaddio do Corinthians? Trabalho

sim, € um grande orgulho!

Imagem 2: Trabalhadores da obra em evidéncia no banner. (Fonte: Registrado pelo préprio autor no dia da entrevista,
Dezembro/2012).

Imagem 3: Trabalhadores da obra em evidéncia no banner. (Fonte: Registrado pelo proprio autor no dia da entrevista,
Dezembro/2012).

" Banner: Uma articulagio motivacional da Odebrecht com o titulo “Nos estamos construindo esta historia” e “Nosso
trabalho faz historia”, para colocar em evidéncia alguns funciondrios e representd-los como simbolo de um “bom

trabalho realizado”.
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Tenho muito orgulho em trabalhar aqui, para mim esse orgulho se estende até
minha familia, mas a frente meus netos podem olhar e falar: Poxa meu avé trabalhou no
estadio do Corinthians! Dessa historia que estou vivendo aqui eu tenho varias coisas que
eu guardo, como camisas autografadas pelo Ronaldo e pelo Andés Sanches, guardo com

muito orgulho.

Aqui somos uma familia, passo o dia trabalhando e eu nem vejo o tempo passar,
muitas vezes nem tenho vontade de voltar para casa, eu me sinto como um camisa 10
em relacdo ao meu trabalho, pois consigo executar tudo 0 que 0S superiores
pedem.Como ja estou no bairro onde moro ja fazem 15 anos percebo pequenas
mudancas na regido, um exemplo é a valorizacdo imobilidria das casas da vila onde
moro, espero que o bairro cresca e valorize mais, espero que quando nosso trabalho

terminar aqui na obra aparecam melhorias nas vendas do meu boteco.

Trabalhar aqui mudou bastante minha vida, tenho muito orgulho quando minha
familia pergunta: Como esta 14 no estadio? “Isso levanta minha autoestima, ¢ da hora”.
Chega na segunda-feira eu fico feliz por que trabalho aqui, ja estive em trabalhos que
quando chegava no domingo a noite eu ndo tinha nenhuma vontade de ir trabalhar, eu
me sinto feliz de estar trabalhando aqui, € muito legal e eu encontrei a minha felicidade,
ja esta até combinado quando a obra acabar vamos fazer uma caminhada de 14 do meu

bar até aqui no estadio para agradecer pela construcdo do estadio.

e Sr. José da Cruz:

Sou Piauiense, tenho 38 anos, solteiro, moro em S&o Paulo a 14 anos, até vir
trabalhar aqui morava em Embu das Artes, mas devido ao Projeto do estadio do
Corinthians comecei a morar em Itaquera, sou corintiano e estou muito feliz por estar
ajudando a construir o “sonho de uma nag¢do” a “nagdo corintiana”, feliz também por

trabalhar em uma grande empresa a Odebrecht.

Trabalho aqui como encarregado, trabalhar aqui representa um sonho muito
bom, compartilno com muito orgulho entre meus amigos e familiares meu trabalho aqui,
ja trouxe minha familia para visitar a obra, no momento nédo estou estudando, tenho o
ensino médio completo, a empresa oferece a oportunidade para quem quer estudar e

crescer na empresa e na profisséo.

10
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J& passei por outras empresas, mas aqui na Odebrecht é diferenciado, por que
eles ddo ao funcionario apoio e atencdo, me sinto muito feliz por estar trabalhando aqui,
se eu pudesse definir meu trabalho em palavras seriam “amor e felicidade”, vai ficar
para sempre em minha memaria o convivio que tenho com meus colegas aqui, lembrarei
que comecei a obra do inicio, do barro, da lama e entregar o estadio pronto, isso ficara

para sempre em minha memoria.

Imagem 4: Inicio das atividades para construgdo da Arena Corinthians . (Fonte: Registrado pelo préprio autor em

visita a campo, Janeiro/2011) utilizada apenas para ilustrar a meméria da narrativa do Sr. José da Cruz.

Imagem 5: Imagem da Maquete com a llustracdo da Arena Corinthians. (Fonte: Imagem retirada do site da Odebrecht,

Janeiro/2012) utilizada apenas para ilustrar a memoria da narrativa do Sr. José da Cruz.
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Aqui somos todos parceiros, unidos, motivados, um ajudando o outro, apesar do
pouco tempo morando em Itaquera acho que quando a obra terminar o entorno ird
melhorar muito, infraestrutura, procura por trabalho, acredito que melhorara muito para
0 pessoal da regido, com o estadio pronto e bonito vai valorizar bastante a regido, gosto

muito do meu trabalho, tenho muita vontade em vir para c trabalhar e sou feliz aqui.

Considerac0es.

Apesar da articulagdo ainda embrionaria das acdes voltadas a elaboragdo da
dissertagdo de mestrado do autor, este artigo contribuiu muito para as reflexdes entre
Comunicacéo, consumo e Cidadania, dentre as subjetividades e particularidades de cada
trabalhador, poderia ser até complicado tracar um padrdo, ou uma linha de raciocinio
das narrativas dos trabalhadores da Arena Corinthians, mas apesar da realidade
individual de cada um, algo de comum alinha as diferentes histérias de vida, a
identificacdo com o clube de coracéo, evidéncia uma espécie de sentido que talvez seja

o elo, a substancia psicoldgica que relaciona positivamente trabalhador e trabalho.

Este sentido que relaciona talento e trabalho poderemos chamar de
corinthianismo™!, esta crenca ou religi&o, estdo por diversos momentos nas narrativas e
simbolizam a todo instante um prazer imensurdvel que primeiramente por serem
corintianos qualquer tipo de esforco ou fadiga insalubre vale a pena porque manifestam
que estdo representando e trabalhando por uma nagdo, como se estivessem

materializando um sonho.

Esse corinthianismo pulverizou uma felicidade que aparenta ndo ser passageira e
sim duradoura, que é transmitida a todos que trabalham na obra, o ponto alto para estes
sujeitos se da quando sdo questionados sobre suas atividades na obra da Arena
Corinthians, familia, amigos e interessados sdo uma plateia atenta para que o
trabalhador possa declamar seu poema, a sua rotina, seu cotidiano, seu trabalho como

um espetaculo, como se fossem atores empenhados no relato de seus personagens.

18 Corinthianismo: Neologismo utilizado pelo autor do artigo: “Noticias de Itaquera: Questdes urbanas em torno do
espetaculo futebolistico” Luiz Henrique de Toledo, Mestre em Antropologia Social e Doutor em Antropologia Social

pela USP.
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Poderiamos cometer o engano ou talvez a indelicadeza de comparar o impeto
desses trabalhadores com os operarios que construiram as ferrovias, os trilhos das
composicdes ferroviarias com o sentimento do progresso, unificando e dando sentido a
relacdo entre trabalho e trabalhador, como poderia ter sido para o trabalhador da
ferrovia, para os trabalhadores da Arena Corinthians em especifico aos que foram

colhidas as narrativas, seus oficios estdo atrelados a realizacdo de um sonho.

A narrativa dos trabalhadores da Arena Corinthians busca entrelacar
Comunicagdo, Espago e Cidadania evidenciando temas paralelos como consumo e
cidade — midiatica, tangendo uma percepcao de usos e habitos cotidianos que dao vida
as vozes desses personagens e que comecam a caracterizar a cena urbana do bairro de
Itaquera, num contexto de transformacdes fisicas - urbanas capazes de proporcionar
uma imagem urbana ainda em construcdo e que tera novos desdobramentos com o
caminhar dos estudos pelo pesquisador, mas que aqui j& demonstra a intencdo de
colaborar e acrescentar conhecimento ao campo académico através do recorte da
realidade na mediacdo entre a experiéncia sensivel e o raciocinio critico do pesquisador,
responsavel pelo didlogo com teorias existentes e apontando para novas positividades

no campo da Comunicacao.
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