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Identidade Regional no Telejornalismo em Uberlandia®
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Universidade Federal de Uberlandia, Uberlandia, MG

RESUMO

Este artigo tem como objetivo analisar de que forma a identidade regional esta presente
no cenario do telejornalismo local e refletir sobre 0 uso da identificacdo regional nos
programas televisivo para atrair audiéncia. Para isso, observou-se o estidio do telejornal
MGTV Primeira Edicdo, da TV Integracdo, que faz uso de fotografias que retratam a
cultura regional. O referencial tedrico aborda os conceitos de identidade e identificacao,
o desenvolvimento do telejornalismo regional e aspectos da cultura mineira, triangulina
e uberlandense.
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1 INTRODUCAO

O telejornalismo regional, em tese, € o produto midiatico mais préximo do
publico, por ser produzido na cidade ou regido em que os telespectadores residem e
pautado nos acontecimentos desse espaco. Os programas locais sdo produzidos por
emissoras afiliadas a redes maiores, de atuacdo nacional, e sdo inseridos na grade de
programacado das emissoras nacionais. Assim, essas células de jornalismo local — que se
apresentam literalmente em meio a producdes brasileiras e estrangeiras — buscam
formas de estabelecer vinculos com o espectador das cidades que sdo seu publico-alvo,
como forma de garantir a audiéncia.

Em Uberlandia-MG, temos cinco emissoras de TV locais de sinal aberto:
Integracdo, afiliada & Rede Globo; Paranaiba, afiliada & Rede Record; Vitoriosa, afiliada
ao SBT; Band Triangulo, afiliada a Band; e TV Universitaria, afiliada a Rede Minas.
Todas essas emissoras produzem telejornais locais €, como em outros lugares, buscam
formas de criar uma identificagdo com seu publico-alvo.

Neste artigo, partimos da hipotese de que essa tentativa de criar uma relacao de
pertencimento se da por meio do cenario montado nos estudios de gravagdo, com
fotografias que representam o lugar pautado no telejornal. Geralmente, séo fotos de

prédios historicos, da natureza tipica, de obras de arte e do préprio povo.

! Trabalho apresentado no DT 1 — Jornalismo do XVIII Congresso de Ciéncias da Comunicacdo na
Regido Sudeste, realizado de 3 a 5 de julho de 2013.

2 Estudante recém-graduada do Curso de Comunicacdo Social: habilitagdo em Jornalismo da
Universidade Federal de Uberlandia, email: dielenrb@yahoo.com.br.
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A fim de investigar essa hipdtese, procedemos a observacéao e analise do cenario
de um telejornal local: 0 MGTV Primeira Edicdo, da TV Integracdo. Para isso, o estudio
foi visitado e fotografado, realizamos uma entrevista por e-mail com o diretor de
jornalismo da emissora, Paulo Eduardo Vieira, e depois conversamos com ele
presencialmente, durante a visita ao estudio. Antes de comegarmos a andlise, foi feito
um breve estudo sobre telejornalismo regional e a identidade do espago analisado:

mineiro, triangulino e uberlandense.

2 TELEJORNALISMO REGIONAL

No Brasil, o telejornalismo regional passou por trés fases. A primeira vai da
chegada da TV ao pais, nos anos 50, até o inicio da década de 70, época em que a
programacdo local tinha destaque devido a falta de tecnologia para transmissdes de
longas distancias. Na segunda fase, que comeca com a criacdo do videoteipe e
transmissGes por satélite, a programacdo local perdeu espaco para as redes nacionais,
sediadas em Sé&o Paulo e Rio de Janeiro. A terceira fase comeca na década de 90 e vem
até os dias atuais, quando tem ocorrido uma retomada das tematicas locais,
especialmente no telejornalismo (MARTINS, 2007). Esse tempo maior dedicado ao

telejornalismo local, segundo Gomes (2006, p.4), foi motivado pela prdpria audiéncia:

Nos ultimos anos, o espacgo dedicado pelo telejornalismo brasileiro a
noticias do dia-a-dia da cidade vem aumentando. A TV Globo, em
outubro de 1999, aumentou a duragdo de seu telejornal regional da
hora do almoco. Esta decisdo foi motivada por uma pesquisa de
opinido que detectou um interesse maior do publico por noticias
locais. (GOMES, 2006, p.4)

A TV Globo, emissora de maior audiéncia no pais, disponibiliza diariamente trés
faixas de horario para o telejornalismo local: o “Bom Dia Praga”, das 6h30 as 7h30; o
“Praca TV Primeira Edi¢ao”, das 12h05 as 12h50; e o “Praca TV Segunda Edi¢ao”, das
19h15 as 19h35. Vale informar que os telejornais recebem nomes de acordo com a
localidade em que sdo produzidos e transmitidos, por exemplo, no Estado de Minas
Gerais, chamam-se “Bom Dia Minas”, “MGTV Primeira Edi¢cdo” ¢ “MGTV Segunda
Edicao”.

Ao assistir a esses programas regionais, o publico desenvolve um sentimento de
reconhecimento e pertencimento, afinal, de acordo com Martins (2007, p. 3), “o

telespectador que assiste ao telejornal local se identifica com o que esta vendo porque a
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noticia da cidade apresentada na tela efetivamente faz parte da sua vida cotidiana”. Para
Vizeu e Correia (2006) apud Martins (2007, p.5), o telejornal é importante construtor de
uma identidade local e referéncia para o telespectador, pois “a noticia local ¢ diferente
da noticia chamada de ‘rede’ porque gera uma relacdo de identificagdo com o
telespectador, j& que se refere a acontecimentos que o atingem em seu cotidiano mais
proximo.”

Além do conteudo, os telejornais regionais utilizam estratégias para criar
vinculos com a audiéncia — uma dessas estratégias € investigada neste artigo: a
composi¢do do cenario com fotografias da regido. Bourdin (2001, p. 25) apud Martins
(2007, p. 5) fala sobre a valorizagéo do encontro e das especificidades sociais e culturais

compartilhadas:

Tais vinculos poderiam assim ser estabelecidos através de toda e
gualquer mensagem transmitida ao telespectador, seja ela a cobertura
de fatos jornalisticos, seja por meio de iniciativas para aproximar a
emissora da comunidade local; todas essas representacfes veiculadas
contribuem para a manifestacdo das ilusdes e paixbes de identidade
local. (BOURDIN, 2001, p. 25, apud MARTINS, 2007, p. 5)

A respeito do prestigio que os telespectadores tém dado ao telejornalismo
regional nos ultimos anos, o diretor de jornalismo Paulo Eduardo Vieira, da TV
Integracdo, explica que esta é a principal fonte de informacdes sobre o que acontece no
lugar onde o publico vive, ao passo que as noticias nacionais e internacionais sao

facilmente obtidas em outros meios, como a internet.

3 IDENTIDADE E IDENTIFICACAO REGIONAL

3.1 A identidade e a identificacdo espacial

Falar sobre identidade ndo é tarefa facil, pois seu significado é complexo e
muitos ja filosofaram sobre seu conceito. O dicionario Michaelis define o verbete como
a qualidade daquilo que é idéntico, a paridade absoluta, o conjunto dos caracteres
proprios de uma pessoa, considerados exclusivos dela e que a faz ser reconhecida. E
ainda a consciéncia que uma pessoa tem de si mesma. O mesmo dicionario define
“identificacdo” como o ato de identificar (-se), que vem a ser a descoberta da

identidade.
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No Dicionario de Sociologia, Allan Johnson explica que identidade “¢ o modo
pelo qual chegamos a nos tomar a nés mesmos como objeto através do ato de vermos a
nos mesmos € aos outros”. Ja identificagdo, segundo o mesmo autor, € “um processo de
outorgacdo de nome, de nos colocarmos, n6s mesmos, em categorias socialmente
construidas” (MARTINS, 2007, p. 2).

Conforme Vaz (2006, p.20), “a identidade ¢ discursivamente constituida. No
interagir e no dotar o mundo (e a si proprio) de significancia, o ser humano se constroi”.

Por sua vez, Stuart Hall distingue trés concepcbes de identidade: o sujeito do
[luminismo, o sujeito socioldgico e o sujeito pds-moderno, sendo que o ultimo (que
mais interessa neste trabalho) é conceituado como “ndo tendo uma identidade fixa,
essencial, permanente. A identidade torna-se uma ‘celebracdo moével’: formada e
transformada continuamente em relacdo as formas pelas quais somos representados ou
interpelados nos sistemas culturais que nos rodeiam” (HALL, 1987). Nesse sentido, a
identidade define-se historicamente e ndo biologicamente.

Assim, a identidade é definida, inclusive, pelo espaco em que as pessoas nascem
e vivem. Nesse espaco estdo contidas as acOes influenciadas pela natureza tipica, a
histéria do povo, a cultura e os habitos passados de geracdo a geracdo. Este artigo
propGe justamente a observacdo de mecanismos de identificacdo regional, por meios de
imagens, em um produto tipicamente local: um telejornal da regido. Paradoxalmente, na
sociedade contemporanea cada vez mais globalizada pelas comunicacdes
intercontinentais, o telejornalismo regional permanece como forma de valorizacdo do

conjunto local, como explica Peruzzo (2003, p. 5):

A valorizagéo do local na sociedade contemporénea € processada pelo
conjunto da sociedade e surge no auge do processo de globalizag&o.
Particularmente, até os grandes meios de comunicacdo de massa, que
historicamente sempre deram mais atencdo as comunicagfes de longa
distancia e aos temas de interesse nacional ou internacional, passam a
regionalizar parte de seus contedos. Por que ocorre esse Nnovo
interesse pelo local? Justamente pela percepcdo de que as pessoas
também se interessam pelo que estda mais préximo ou pelo que mais
diretamente afeta as suas vidas e ndo apenas pelos grandes temas da
politica, da economia e assim por diante. Elas curtem as benesses
trazidas pela globalizagdo, mas ndo vivem sé do global, que em ultima
instancia € uma abstracdo. Elas buscam suas raizes e demonstram
interesse em valorizar as ‘“coisas” da comunidade, o patrimonio
historico cultural local e querem saber dos acontecimentos que
ocorrem ao seu redor. (PERUZZO, 2003, p. 5).
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Sobre o local, Ortiz (1999, p.59-60) apud Peruzzo (2003, p.5) explica que trés
aspectos o caracterizam: “a proximidade do lugar (em contraste com o distante); a
familiaridade (associado a questdo das identidades e das raizes histdricas e culturais) e a
diversidade (é plural, se opde ao global ou ao nacional apenas como abstra¢do)”. E
justamente esse o lugar em que se insere nosso objeto de estudo: Uberlandia e regiéo,
que sdo mineiras e triangulinas - concomitantemente sdo proximas, familiares e

diversas.

3.2 Identidade mineira, triangulina e uberlandense

A cidade de Uberlandia esta localizada no Triangulo Mineiro, que juntamente
com o Alto Paranaiba forma uma das doze mesorregifes do estado de Minas Gerais.
Nesse contexto, os produtos regionais, inclusive os telejornais, procuram criar vinculos
ora com a identidade mineira, ora triangulina, ora uberlandense. Vale lembrar que,
muitas vezes, essas identidades sao impregnadas de esteredtipos.

A imagem do mineiro costuma ser associada ao caipira, sujeito simples,
desconfiado e precavido. Em seu texto “Minas Enigma”, o poeta mineiro Fernando

Sabino define o mineiro da seguinte forma:

Em suma: ser mineiro é esperar pela cor da fumaga. E dormir no chéo
para no cair da cama. E plantar verde pra colher maduro. E nio meter
a mdo em cumbuca. N&o dar passo maior que as pernas. Ndo amarrar
cachorro com lingiica. Porque mineiro ndo prega prego sem estopa.
Mineiro ndo da ponto sem nd. Mineiro ndao perde trem. (SABINO,
1967, p. 71)

Outro mineiro, o escritor e religioso Frei Betto, define o mineiro de forma

parecida:

ser mineiro é dormir no chdo para nao cair da cama; sorrir sem
mostrar os dentes. Desconfiar até do proprio pensamento (...) Mineiro
é isso, s6! Come as silabas para ndo morrer pela boca. Fala manso
para quebrar as resisténcias do interlocutor. Sonega letras para
economizar palavras. De vossa mercé, passa para VOSsemece,
vosséncia, vosmecé, vocé, océ, cé, e num demora muito, usara s6 o
acento circunflexo.

Esses discursos carregados de subjetividade revelam a representacdo que
geralmente se faz da mineiridade, associada a simplicidade e a ruralidade. Entretanto, o

Tridngulo nem sempre foi mineiro. A regido pertenceu ao estado de Sdo Paulo até 1748,
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passando depois a fazer parte do estado de Goias até 1816. SO entdo, por meio de alvara
régio, D. Jodo VI separou o Tridangulo de Goiés e o0 anexou a Minas Gerais (CORREIO
DE UBERLANDIA, 2008). Além da historia, a geografia também coloca o Tridngulo
em fronteira com os estados de Goias, Sdo Paulo e o restante de Minas. Tal situacédo
favoreceu a hibridez nas caracteristicas do lugar, cujo povo mantém habitos de
mineiros, paulistas e goianos.

Além disso, especificamente a cidade de Uberlandia, a mais importante na
regido do ponto vista politico-econdmico, recebe migrantes procedentes de diversos
estados, devido as suas ofertas de emprego e vagas no ensino superior. O relatorio
Condigdes Socioecondmicas das Familias de Uberlandia, elaborado por pesquisadores
da Universidade Federal de Uberlandia (UFU) e divulgado pelo jornal Correio de
Uberlandia, revela que mais da metade da populacéo urbana é formada por pessoas nao
naturais do municipio: 52% de migrantes e 48% de uberlandenses.

Por tudo isso, a identidade triangulina e uberlandense difere da mineira, por ser
constituida por aspectos culturais goianos, paulistas e até mesmo de outros estados.
Existem, inclusive, movimentos separatistas que defendem a criacdo do estado do
Triangulo Mineiro®. O fato é que os uberlandenses e triangulinos apresentam um
comportamento hibrido, como é informado em um texto da redagdo do jornal Correio de
Uberlandia: “Os uberlandenses adoram arroz com pequi, prato tipico goiano, e arroz
carreteiro, comida tradicional do interior paulista, introduzida na culinaria mineira pelos
tropeiros e bandeirantes que desbravaram o Sertdo da Farinha Podre, regido onde
surgiram cidades como Uberlandia e Uberaba” (CORREIO DE UBERLANDIA, 2008).

Assim, as caracteristicas associadas ao publico de Uberlandia e do Triangulo sdo
mistas, mas prevalece a identificacdo com o rural, o sertanejo e a natureza do cerrado.
Essas representacdes, inclusive, aparecem nas imagens veiculadas no cenario do

telejornal que seré analisado na sequéncia.

4 MGTV PRIMEIRA EDICAO E SEUS MECANISMOS DE IDENTIFICACAO
REGIONAL

O “MGTV Primeira Edi¢ao” ocupa a segunda faixa de horario disponibilizada

diariamente pela TV Globo para o telejornalismo regional e, no caso do programa

¥ Sobre esse assunto, ver: LONGHI, Rogata Soares Del Gaudio. O movimento separatista do Triangulo
Mineiro. Disponivel em: <http://www.pucsp.br/neils/downloads/v4_artigo_rogata.pdf>
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produzido pela TV Integracdo, é pautado e transmitido aos municipios do Triangulo
Mineiro e Alto Paranaiba. De acordo com a propria emissora: “E o telejornal
tradicionalmente comunitario da TV Integracdo. No ar de se-gunda a sdbado na hora do
almoco, ele traz as noticias da manhd e é focado em prestacdo de servicos e no que
acontece de mais proximo de nossos telespectadores: as noticias de cada vizinhanga”
(TV INTEGRACAO, 2010 apud JERONIMO, TONUS, 2010).

Além de exibir as principais noticias da regido, o “MGTV Primeira Edi¢ao” tem
quadros que aproximam a audiéncia local, como o “Eu Amo Meu Bairro” ¢ o
“Integrag¢do Cidade”, além de quadros interativos, como o “MGTV Responde”. Nesse
sentido, Rudin e Ibbotson (2008, p.156) apud Jerénimo e Tonus (2010) explicam a

intencionalidade dos telejornais regionais:

Um dos principais objetivos do programa é adotar uma férmula de
contetdo e apresentacdo que seja familiar ao telespectador. A
estrutura sO é alterada para incluir mais detalhes de cobertura como
reportagem no local ou links a redes de noticias nacionais, em casos
de noticias de grande importancia local, como uma pane em aviao
num aeroporto proximo ou uma tragédia nacional. (RUDIN;
IBBOTSON , 2008, P.156 apud JERONIMO; TONUS, 2010, p.10)

Além do conteldo, os telejornais se valem de outros mecanismos para construir
vinculos com a audiéncia. No caso dos programas regionais, um recurso bastante
utilizado é o cenario com elementos que remetam ao lugar onde os telespectadores
vivem. O “MGTV Primeira Edi¢do” tem em seu cenario oito totens, sendo setes deles
com fotografias variadas sobre temas da regido e outro com um monitor, como pode ser

visto nas Figuras 1 e 2.

Figura 1 — Estidio do MGTYV onde esta a bancada dos apresentadores

Fonte: ALMEIDA, D. R. B. (2011)
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Figura 2 — Estidio do MGTV onde convidado € entrevistado

Fonte: ALMEIDA, D. R. B. (2011)

Da esquerda para a direita, 0s totens sdo 0s seguintes:

Figura 3 — Primeiro totem com a fotografia de prédios de Uberlandia e segundo totem

com monitor exibindo o logotipo do MGTV.

Fonte: ALMEIDA, D. R. B. (2011)

Figura 4 — Terceiro totem com a fotografia da Casa da Cultura de Uberlandia

Fonte: ALMEIDA, D. R. B. (2011)
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Figura 5 — Quarto totem com fotografia da Lagoa do Parque do Sabia

Fonte: ALMEIDA, D. R. B. (2011)

Figura 6 — Quinto totem com fotografia de uma roca de fiagcdo de algodéo

Fonte: ALMEIDA, D. R. B. (2011)

Figura 7 — Sexto totem com fotografia do Congado

Fonte: ALMEIDA, D. R. B. (2011)
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Figura 8 — Sétimo totem com fotografia de um ipé amarelo e oitavo totem com

fotografia do Palécio dos Ferroviarios de Araguari (MG)

Fonte: ALMEIDA, D. R. B. (2011)

Observamos que o primeiro totem traz a fotografia dos prédios de Uberlandia,
uma marca da identidade da cidade que é a segunda maior do Estado de Minas Gerais,
de acordo com o Censo de 2010. Além disso, Uberlandia € o municipio mais
desenvolvido na regido do ponto de vista econémico e onde os habitantes das cidades
vizinhas buscam uma série de servi¢cos mais avancados, por exemplo, na area de saude,
educacdo e tecnologias. Dessa forma, a imagem dos edificios do centro da cidade
lembra o telespectador que Uberlandia é uma cidade desenvolvida e moderna.

O segundo totem é onde fica 0 monitor que ora mostra o logotipo do telejornal,
ora transmite imagens ao vivo de reporteres que estdo em algum ponto da regido.
Assim, é uma forma dindmica de mostrar a cidade dentro do estudio, inclusive, com
participacdo popular em tempo real.

Ja no terceiro totem, vemos a imagem de um prédio historico de Uberlandia: a
Casa da Cultura. A construgdo é de 1922/1924 e j& foi utilizada como residéncia, Casa
de Saude, Delegacia de Policia Civil e, atualmente, é destinado a eventos culturais. Essa
imagem representa uma identifica¢do cultural e um lago com a historia uberlandense.

Por sua vez, o quarto totem exibe a fotografia de um dos principais pontos
turisticos de Uberléndia: a Lagoa do Parque do Sabid. Esse é um espaco onde a
populacdo uberlandense de diferentes classes socioecondmicas transita frequentemente,
de modo que esta mesma populacdo que assiste ao “MGTV Primeira Edi¢do” identifica

com facilidade, no cenério do telejornal, um espago de convivéncia.

10
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O quinto totem remete a uma tradicdo historica mineira, que é a fiacdo do
algoddo. A fotografia de uma roca utilizada para fiar lembra a identidade rural de
muitos mineiros e triangulinos e, no contexto do telejornal, cria a sensacdo de
familiaridade com quem veio do campo ou ainda vive nas zonas rurais dos municipios
do Tridngulo Mineiro e Alto Paranaiba e assiste ao programa.

Uma das mais relevantes manifestagdes culturais e religiosas da regido aparece
no sexto totem: o Congado. A fotografia mostra uma pessoa utilizando trajes tipicos e
tocando um tambor, um recorte da Festa do Congado, de influéncia africana, que
acontece em cidades da regido. E uma forma de identificar no cenario do MGTV a
presenca da cultura do povo mineiro e triangulino.

No sétimo totem estd um simbolo do cerrado, o Ipé Amarelo. Trata-se de uma
amostra caracteristica da natureza dos Estados de Minas Gerais, Goiés e interior de S&o
Paulo, que, como foi explicado anteriormente, fazem parte da histéria do Triangulo
Mineiro. E outra marca de identificagio espacial da audiéncia do “MGTV Primeira
Edicdo”.

O ultimo totem é o Unico ndo uberlandense. Trata-se de uma fotografia do
Palécio dos Ferroviarios de Araguari, municipio vizinho de Uberlandia que também se
localiza no Tridngulo. O prédio foi restaurado, tombado como patriménio historico e
sedia 0 Museu dos Ferroviarios. Esta € uma representacdo da historia das ferrovias que,
no passado, tiveram grande importancia no desenvolvimento da regido e funciona como
um mecanismo de identificacdo, especialmente, para o publico de Araguari e para 0s
que viveram na época em que as ferrovias eram bastante utilizadas.

Portanto, temos trés imagens caracteristicamente de Uberlandia: os edificios, a
Lagoa do Parque do Sabia e a Casa da Cultura — curiosamente, sdo 0s primeiros totens
junto com o do monitor, que aparecem ao fundo da bancada dos ancoras —; trés imagens
que podem ser associadas a qualquer cidade do Triangulo Mineiro ou mesmo de Minas:
a roca de fiacdo de algoddo, o Congado e o Ipé Amarelo; uma imagem da cidade de
Araguari: o Palacio dos Ferroviarios; e uma possibilidade de imagem dindmica no totem
com o monitor.

Sobre a escolha das imagens, o diretor de jornalismo da TV Integracdo, Paulo
Eduardo Vieira, explicou que foram selecionadas por um colegiado composto por
profissionais de diversas areas da emissora. Segundo Vieira, as imagens foram
escolhidas por serem identificaveis pelo publico como presentes na regido. Ao ser

questionado se a TV Integracdo considera mais importante quanto a estética do MGTV

11
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manter o padrdo Globo ou criar uma identidade regional, o diretor de jornalismo
respondeu: “A identidade regional. O ‘padrio Globo’ ndo é uma cartilha rigida. E uma
meta de qualidade. E o alinhamento com a regido também determina nossa qualidade”.

Quanto a identidade do telejornal, se seria uberlandense, triangulina ou mineira,
Vieira disse que ¢ mineira: “Uma vez que apesar de focarmos em noticias de Uberlandia
e do Tridngulo e Alto Paranaiba, também temos espaco para as noticias de todo o
Estado. Desde que estas sejam relevantes e causem impacto em nossa regido ou na
cidade”.

Contudo, percebe-se que apesar de o telejornal ter a sigla do Estado de Minas
Gerais — MGTV — e de o seu diretor de jornalismo afirmar que a identidade dele €
mineira, o cenario estabelece mais vinculos com os moradores de Uberlandia. S&o mais
imagens desta cidade e elas estdo estrategicamente posicionadas ao fundo da bancada
dos ancoras do telejornal, de modo que diariamente elas s&o as mais exibidas, ao passo
que as outras aparecem apenas quando € utilizada a parte do estidio destinada a
entrevistas ou quando os apresentadores se deslocam para essa area, 0 que € menos

comum.

CONSIDERACOES FINAIS

Buscamos, neste trabalho, observar e analisar de que forma o telejornalismo em
Uberlandia, em especial o “MGTV Primeira Edi¢do”, cria vinculos com a identidade
regional por meio do seu cenario. Consideramos importante esse estudo porque aborda
um mecanismo que é usado para cativar e garantir a audiéncia e é ainda um reforcador

da cultura regional de massa. Conforme Martin-Barbero:

As atuais pesquisas em Comunica¢do procuram demonstrar a
necessidade de abrangéncias de representacGes capazes de pensar a
comunicacdo articulada a estratégias de intervencdo social, que
possam atuar no mercado regional voltados para a comunidade da
midia local, sejam de carater independente ou institucionalizado. A
construgdo da pesquisa a partir da andlise ldgica de producgdo e
recepcdo, para depois procurar suas relagdes de imbricagdo ou
enfrentamento, necessita partir das mediaces, dos locais do qual
provém as constru¢des que delimitam e configuram a materialidade
social e expressividade cultural da televisio. (MARTIN-BARBERO,
1987 apud MARTINS, 2007)

12



N Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
Y OXVII Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sudeste — Bauru - SP — 03 a 05/07/2013

Depois de analisar as fotografias que compdem o cendrio do “MGTV Primeira
Edi¢ao”, concluimos que o telejornal busca estabelecer vinculos com o seu publico por
meio da estratégia de identificacdo de quem assiste com o que é assistido. A Unica
imagem que se repete diariamente no telejornal é a do estudio, onde ficam os
apresentadores, e nessa imagem é utilizado um forte mecanismo de identificacdo: a
reproducéo de cenas de Uberlandia, do Triangulo Mineiro e de Minas Gerais.

No dia 28 de maio de 2012, a emissora fez alteracGes no cenario. A bancada e as
cadeiras sdo novas e 0 monitor foi substituido por um teldo de 80 polegadas e uma tela
de toque em que os proprios apresentadores podem manipular o contetdo. Todavia, as
fotografias da regido foram mantidas, como se pode observar na Figura 9. H& o interesse
em modernizar o cenario, com a insercdo de recursos tecnologicos avangados, mas o

vinculo de identificacdo regional permanece.

Figura 9 — Novo cenéario do MGTYV Primeira Edigdo

A mi
Fonte: Divulgacdo/TV Integracdo (2012)

Durante a visita ao estadio da TV Integragdo, o diretor de jornalismo Paulo

Eduardo Vieira revelou que a TV Globo, até alguns anos, mantinha um padrdo a ser
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seguido pelos telejornais das emissoras afiliadas. Porém, isso mudou nos Gltimos anos e
agora as TVs locais tém liberdade para escolher o seu cenério.

Essa parece ser uma tendéncia da producdo televisiva regional para manter seu
prestigio em meio a concorréncia com midias globais que cada vez mais tornam o

mundo todo ao alcance de um clique, como a internet.
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