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RESUMO

O presente artigo tem por objetivo verificar as constantes reformas realizadas na revista
Superinteressante a partir do aperfeicoamento dos infograficos em suas paginas ao
longo dos seus 26 anos de mercado. Tendo em vista 0 emprego dos principios do
design, o artigo propde uma analise de trés importantes fases do seu projeto gréafico,
compreendendo como estas mudangas proporcionaram uma melhor legibilidade e
proximidade com o publico leitor.

PALAVRAS-CHAVE: Design; Infografico; Legibilidade; Reforma gréafica;
Superinteressante.

Introducéo

H& mais de duas décadas no mercado de publicacdo de conhecimento cientifico, a
revista Superinteressante, publicada pela Editora Abril, contabiliza uma série de
reformas gréficas no seu projeto. A fim de garantir legibilidade e proximidade com o
publico, a Super confere aos elementos do design um destaque cada vez maior na
estruturacdo de suas paginas.

Considerando as mudangas incorporadas pela revista, o artigo procura expor as diversas
reformas graficas, a partir da analise de trés publicagdes, que caracterizam diferentes
momentos na Superinteressante principalmente no que se refere ao uso de infogréaficos.
As capas, objetos de analise - junho de 1989, marco de 2000 e marco de 2011,
escolhidas por meio de sorteio — reproduzem a evolugédo dos recursos visuais utilizados

pela publicacéo.

! Trabalho apresentado no DT 1 — Jornalismo do XVI1I Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regi&o Sudeste,
realizado de 3 a 5 de julho de 2013.

2 Estudante de Graduacdo, 6° semestre do Curso de Comunicacdo Social/Jornalismo da UFV, email:
iaragfdiniz@gmail.com .

® Estudante de Graduacdo 6° semestre do Curso de Comunicagdo Social/Jornalismo da UFV, email:
campanhaisabela@gmail.com

4 Orientador do trabalho. Professor do Curso de Comunicacdo Social/Jornalismo da UFV, email:
laenemucci@gmail.com



mailto:iaragfdiniz@gmail.com
mailto:campanhaisabela@gmail.com
mailto:laenemucci@gmail.com

Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XVIII Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sudeste — Bauru - SP — 03 a 05/07/2013

A infografia apresenta-se como um dos principais elementos de comunicacdo da
Superinteressante. Amplamente empregado, o infogréafico afirma-se como elemento de
identificacdo da revista, auxiliando na transmissédo de sua mensagem pela combinacéo
da linguagem visual e textual. A conectividade entre texto e imagem produz um
eficiente recurso informativo, oferecendo ao pablico uma nogdo mais rapida e de forma
clara a noticia.

A partir dos diferentes projetos graficos adotados pela revista e o aperfeicoamento das
técnicas visuais, certifica-se a eficacia da infografia no alcance da legibilidade. Por meio
da distribuicdo e disposicdo dos elementos estéticos, a Super estabelece uma
comunicacdo com o publico a partir de sua forma, aproximando o leitor de seu contetdo

e por consequéncia tornando-o mais facilmente compreendido.

Breve historico da revista

A revista de circulagdo mensal Superinteressante foi criada em setembro de 1987 como
uma versdo brasileira do projeto do grupo multinacional Gruneer+Jar, divulgando
Tecnologia e Ciéncia. Publicada pela Editora Abril, a revista que tem circulacdo em
todo o pais, nasceu com uma proposta de divulgacéo cientifica, voltada para um publico
adulto. Os leitores, em sua maioria pertencentes as classes A e B, com idade entre 18 e
39 anos, configuram um publico que relaciona-se diretamente com essas transformacoes
e avancos tecnologicos, detendo um conhecimento mais elevado a rigor da ciéncia.

Com uma linguagem e um publico especifico, porém ndo limitado, a publicacdo
periddica representa uma importancia nacional, ultrapassando a sua tiragem os 450 mil
exemplares mensais. Conhecida por aproximar seus leitores do conteldo a partir dos
elementos visuais, a Superinteressante afirma-se como a terceira maior revista da
Editora Abril, atrés apenas de Veja e Claudia.”

H& 26 anos no mercado, a revista vem cumprindo seu papel de divulgacdo de
descobertas, acompanhando as mudancgas tecnoldgicas e testemunhando 0s surgimentos
cientificos. Esta postura editorial garante ao veiculo popularidade e credibilidade da sua
publicacdo. De forma provocativa e ousada, a Super consegue tratar dos mais variados

temas, explorando desde as ciéncias naturais e exatas, as ciéncias humanas - da histéria

5Disponl'vel em: http://publiabril.com.br/tabelas-gerais/revistas/circulacao-geral Acessado em 6 de
novembro de 2012.
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a religido, da tecnologia ao comportamento — incorporada ao longo das edicGes.
Procurando sempre inovar e manter uma fidelidade dos seus leitores, alem de alcangar
novos publicos, a revista Superinteressante passou por diversas transformacfes ao
longo dos anos, apresentando novas formas de diagramacédo e reformulacdes no seu
projeto gréfico.

Em 1994, a publicacdo passa pela sua primeira reforma gréfica, consolidando a
utilizacdo de infograficos como mais um recurso de vinculacdo da matéria. Neste
momento a técnica infografica se afirma definitivamente nas paginas da revista,
tornando-se sua marca registrada. Dando um carter mais informal ao impresso, o
projeto grafico incorpora um grande nimero de recursos ndo verbais adaptando-se ao
perfil do leitor, que apenas folheia a revista e ja quer absorver o maior numero de
informacdes.

A virada do século trouxe novas mudancas tanto no projeto gréfico quanto editorial.
Mantendo sua proposta de informalidade e proximidade com o leitor, a Super deixa de
abordar apenas temas cientificos pontuando grandes discuss@es, levantando assuntos
polémicos e registrando conflitos religiosos. O ano 2000 representa a transicdo da
funcionalidade do infogréfico, que passa a ser mais que um complemento da informacéo
e se estrutura como corpo da matéria.

Em 2005, a revista passa por mais uma importante reforma. Novas se¢des, formato mais
linear, fontes novas e matérias curiosas ganham espaco na publicacdo. Essas
complementacfes no seu projeto encadeiam em reconhecimentos através de premiagdes
e um maior retorno do publico. Neste ano, a Super ganha medalha de ouro pela
sofisticacdo no uso de infogréaficos, Prémio Malofiej de Infografia.

Interagindo com as novas midias, a revista ganha uma nova reformulacdo estrutural
também no meio digital —blogs, videos, bastidores da redacdo, atualizacdes diarias
frequentes, contetdo extra das matérias e promocOes exclusivas- incorporando uma
linguagem mais dindmica e adaptada a forma de ler do publico, garantindo assim, mais
visibilidade.

A mais recente reformulacdo gréafica ocorreu em 2009. Novas fontes, novos desenhos de
pagina e novos icones sdo introduzidos neste projeto. Os infograficos se afirmam como
elementos de informacéo, deixando de ser apenas complementos para se tornarem a

matéria.

Infografia — o design da noticia
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Dentre as grandes reformas realizadas na revista Superinteressante, a modificagdo que
mais se destaca é a introducdo intensificada de infograficos. As novas tecnologias
computacionais tém possibilitado a ampliacdo da producdo de recursos graficos,
auxiliando na composicdo do material jornalistico. Trabalhando com a cobertura de
temas ligados a Ciéncia e Tecnologia, o uso da infografia na Super torna-se primordial,
sobretudo como uma forma de aproximar o publico leigo. Uma vez que este recurso é
utilizado para esclarecer um determinado assunto, o infografico passa a ser uma
ferramenta explicativa para outras editorias, além dos conhecimentos cientificos.

A revista explora a infografia tambeém nas editorias de Politica, Cultura, Cidades e
Variedades.

Com a capacidade de estabelecer um maior grau de clareza ao texto, o infografico
mostra-se um mecanismo fundamental na complementacdo de noticias e reportagens,
apresentando um carater mais informativo do que estético. Este recurso se dispde na
combinagdo da imagem com o texto, alinhando a linguagem verbal e ndo verbal e
assemelhando-se a uma producdo fotojornalistica. Um dos principais objetivos do
infografico € mostrar a noticia, ao invés de apenas falar sobre ela. Ele € a propria
“informagcio desenhada” (MODOLO, 2007)

A partir da predominéancia visual sugerida pelo infogréfico, tornam-se possiveis novas
leituras do impresso, configurando uma linguagem cada vez mais imagética. Este
recurso grafico, comum as revistas, apropria-se de um novo modelo de leitura, em que o
publico busca uma constante absorcao de conhecimento em um tempo cada vez menor.

Os leitores de jornais e revistas sentem a necessidade de obter
informacGes de maneira rapida e objetiva. A infografia vem ajudar a
suprir esta necessidade, pois ela traz a informagdo visual, ou seja,
através de imagens e graficos temos uma leitura dindmica da noticia,
economizando tempo e ajudando o leitor a entender e a gravar muito
melhor a informacdo (TEIXEIRA, 2005, p.7)

O foco visual do leitor segue do titulo para o infografico, sendo através deste, que as
pessoas decidirdo se a matéria lhes interessa ou ndo. Como instrumento complementar
do texto, este elemento comporta-se como uma estrutura autbnoma e eficaz no seu
propdsito de comunicacdo. A partir da construcdo de um texto objetivo, conciso e com
uma linguagem direta, o infografico consegue transmitir de forma clara a informagéo,
tornando-a acessivel a diferentes publicos.

Este tipo de linguagem jornalistica, amplamente utilizado nas paginas da Super,

estabelece-se como um recurso informativo tdo eficaz quanto as matérias com



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XVIII Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sudeste — Bauru - SP — 03 a 05/07/2013

predominancia da escrita. O uso de infograficos revolucionou o layout da revista,
“facilitando a compreensao da informagdo e oferecendo uma nog¢ao mais rapida e clara
dos sujeitos, do tempo e espacgo da noticia” (FETTER, 2010, p.3)

Assim como qualquer outro tipo de matéria informativa, o infografico apresenta um
comeco, meio e fim, sendo necessaria a utilizacdo de informacGes completas visual e
textualmente. Contudo, este recurso deve ser objetivo e enxuto, contendo apenas
informacdes imprescindiveis para a compreensdo do publico e elaboracgéo, pelo reporter,
do texto jornalistico. O diretor e editor, Sérgio Gwercman, confirma a relevancia do
infografico na Super para o leitor e também para o reporter:

A infografia j& se tornou nossa marca registrada. Até os reporteres,
muitas vezes, chegam da apuragdo com um esbogo desenhado. (...)
Quando um texto e imagem se integram, geram informagdo imediata.
(...) A informacéo (...) deve vir numa seqiiéncia continua, com comeco,
meio e fim. E importante destacar uma imagem principal, que mostre o
ponto inicial de leitura (...). Os textos nunca devem estar espremidos
nos espagos ou invadir as imagens, também ndo devem ser longos e
cansativos.” (CAIXETA, 2005, p. 5 apud MODOLO, 2007,p.6)

As reformas graficas na revista Superinteressante

Trabalhando h&a 26 anos com a publicacdo de conhecimento, a Superinteressante
compete com um mercado de editorias, apresentando um layout moderno a partir de um
projeto grafico diferenciado. A combinacdo dinamica dos elementos compositivos do
discurso grafico configura a revista uma identidade visual. A cor vermelha, padrdo
identitario da capa, exprime a forca de apresentacdo deste produto. As tipologias
diversificam-se na propor¢cdo dos diferentes temas, mantendo, porém, sua linha de
formalidade. Os estilos das fontes seguem um limite de variagfes. A utilizacdo de
espacos em branco produz paginas expressivas, criando areas de contraste e dando
destaque a certos elementos.

As recorrentes reformas gréaficas realizadas na revista Superinteressante, imprimiram
um processo de aprimoramento destes elementos, produzindo um material mais visual e
valorizado esteticamente. Mudangas gréficas sao feitas a todo momento, denotando um
processo de constante experimentacdo da revista. Tendo como propoésito avaliar estas
mudangas decorrentes da evolucdo editorial, analisaremos periodos de visiveis
transformac6es na publicacdo, configurando um caréter empirico ao trabalho.

A capa objeto de analise do primeiro momento da revista - desde sua cria¢do e durante
toda década de 90- € a de junho de 1989 ano 3, numero 6. Tomando o vermelho como

cor padrdo e predominante, a capa apresenta um contraste de cores, utilizando
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essencialmente preto, branco, amarelo e vermelho na escrita. O amarelo, comum a
maioria das manchetes principais, infere um destaque sobre o plano vermelho,
direcionando o foco visual do leitor para estas chamadas. Essa dindmica de cores
proporciona um efeito visual forte, vibrante, funcionando como um mecanismo de
atracdo. O espaco na capa é determinado, limitando a imagem central em um quadrado
de medida 18x20 centimetros. Como forma de repeticdo, ha a disposi¢cdo no canto
direito superior de um quadrado menor de 6,5x4,5 centimetros, contendo uma imagem
aliada a uma chamada. Um outro modelo de chamada é realizado por um efeito no canto
inferior direito, através de uma tira amarela na diagonal. Este modelo, com algumas
pequenas alteracOes, se repetird durante toda a década de 90. A partir da compensacgao
dos elementos, a capa em questdo apresenta-se simétrica, de modo a promover o

equilibrio na sua composicéo.

O terror
das armas
quimicas

AS CIDADES EM CRISE

Capa Superinteressante junho de 1989 —n° 6 ano 3

Quanto ao uso dos infogréficos, a revista encontra-se num estagio de experimentacao,
ainda limitado e pouco elaborado. Sdo empregados de forma a complementar a matéria,
exibindo-se mais como uma imagem, que pouco alia a linguagem verbal e a ndo verbal.
Adquirindo muitas vezes a estrutura de um grafico ou tabela, os infograficos reforcam
dados ja expostos no texto, sendo necessaria a leitura deste para sua compreensdo. Nas

paginas 18 e 19 de junho de 1989, verifica-se a aplicacdo deste recurso, em que €
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elaborada uma exposi¢do muito mais quantitativa sobre a “Inflagdo humana no mundo ”,

portando-se como um auxilio a matéria e n&o ela por si so.
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Revista junho de 1989 — Infogréaficos p. 18 e 19

A selecédo de cores do interior da Super — em sua maioria branco e bege — pontua uma
neutralidade em suas paginas, com poucos efeitos ousados e variagdes, proporcionando
uma certa sutileza. Combinando essas cores com uma tipologia pouco variavel, a revista
apresenta uma simplicidade gréfica. Em funcéo do infografico ainda ser um recurso
pouco explorado, a carga textual é intensa, compondo seu interior essencialmente por
textos.

Este primeiro momento representa para a revista uma constante experimentacdo das
técnicas graficas e aprimoramento dos recursos visuais, que se aperfeicoardo com as
recorrentes reformas.

O segundo periodo da revista é analisado a partir da capa de mar¢co de 2000, ano 14,
numero 3; momento de ampla reforma, modificando tanto o projeto grafico quanto o
editorial. A partir desse ano, as reportagens deixaram de abordar temas somente
cientificos para tratar de assuntos especulativos e sensacionalistas, incorporando assim,
novas secOes. A capa da Super expde como caracteristica marcante de seu novo projeto
gréfico, a repeticdo de elementos, através da construcao de trés colunas de chamadas na
sua parte inferior. O quadro central adquire flexibilidade no seu formato, reproduzindo
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figuras com forte apelo imagético com liberdade de disposi¢do no espago da capa. A
selecdo das imagens € realizada a fim de atingir o publico de forma impactante,

valorizando a composicao estética.
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 ANTIDEPRESSIVOS QUE REDUZEM A DOR, A TIMIDEZ E O MAU HUMOR
Capa Superinteressante marco de 2000, n° 3 ano 14

L

Ainda no seu plano de formato grafico, a espessura das bordas se altera, diminuindo sua
largura e conferindo ao quadro central um novo tamanho, 19x19 centimetros.

O logotipo da revista exibe algumas alteracbes. Sua fonte ganha um aspecto mais
arredondado, diminuindo o tamanho da palavra “Interessante” e aumentando o
espacamento entre as letras. Esta mudanca confere uma valorizacdo da palavra
“SUPER”, fomentando em uma nova maneira de se chamar a revista.

Examinando o interior da revista, observa-se uma maior exploracdo das cores, fortes e
vibrantes, compondo uma linguagem visual ousada e atribuindo uma énfase as matérias.
O surgimento de novas sec¢des garante uma melhor divisdo e identificacdo do conteudo,
promovendo uma organizagdo textual que auxilia na leitura do publico.

O ano 2000 sinaliza a transi¢cdo do emprego do infografico como objeto pertencente da
noticia para se tornar a propria noticia, a informacdo desenhada. O espaco na revista
para este recurso torna-se cada vez mais frequente. Nota-se uma menor dependéncia de
um complemento textual, interagindo o visual e o verbal de uma maneira cada vez mais

eficaz. Com o aperfeicoamento da infografia, acarreta-se uma diminuigdo na carga de
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leitura, uma vez que é apresentado um maior numero de recursos visuais. As paginas 72
e 73 de marco de 2000 retratam o aprimoramento da técnica infogréafica ao utilizar este
elemento para explicar detalhadamente o modelo de “Casa reciclada”. O espago das
paginas é utilizado essencialmente pelo infografico, conferindo um destaque visual a

noticia.
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A partir da combinacdo texto-imagem, a proximidade afirma-se como o principio do
design preponderante na composicdo do infogréafico, conduzido por meio do
agrupamento de itens e da organizagdo visual.

A mais recente reforma da revista foi realizada em 2009. Reformulando varios aspectos
da publicacéo, o projeto apostou em uma valorizac¢do da forma, imprimindo um espaco
caracteristico ao jornalismo visual. O novo design gréafico da Super incorpora varios
artificios como figuras e ilustracdes diferenciadas, produzindo uma estética significativa
e atraente para o publico. Essa proximidade com o leitor representou para a revista,
neste ano, o maior crescimento no ndmero de exemplares vendidos em bancas e de
assinaturas de sua histdria. Sérgio Gwercman comenta a importancia desta reforma para
a criacdo de um ambiente dindmico com layout arrojado.

No fim das contas, 0 que temos para vocé é uma mudanga mais de
forma do que de contetdo. Refizemos o que chamamos de projeto
grafico: a estrutura visual da revista. Ha novas fontes, novos desenhos
de pagina, novos icones. Na parte editorial, as alteragbes sdo menos
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radicais: algumas seces deixaram de existir, outras foram criadas. O
gue a gente acredita é que com este novo projeto vocé terd a revista que
tinha antes e mais um pouco. Mais infograficos, mais imagens que
informam mais surpresas, mais polémicas, mais tendéncias, mais
conhecimento (GWERCMAN, 2009, p.12).

A publicacdo de marco de 2011, edicdo 289, a exemplo do recente projeto gréafico,
reflete esta nova fase da Super, em que ha a consolidacdo dos principios do design. A
repeticdo € uma constante na revista. A capa em questdo, porém, apresenta um numero
maior de colunas de chamadas, presentes na sua parte inferior. Como um elemento de
identificacdo, a cor vermelha € uma invariavel na edicdo. Em um tom vermelho mais
escuro, € disposta, no canto superior direito, uma chamada secundaria que pouco se
destaca pela sua combinacdo de cores. O proposito de captar a atengdo do leitor para o
quadro, mesmo em um ponto estratégico de visualizacdo, ndo se realiza de forma
eficiente, uma vez que ndo se consegue um contraste com as tonalidades vermelhas.
Diferentemente da chamada, este contraste revela-se nos outros pontos da capa,
produzindo um efeito visual criativo. A figura central reflete um grau de seletividade,

proporcionando inquietacdo no leitor com imagens sempre muito provocantes.
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Capa Superinteressante junho de 2011, edigdo 289

O interior da revista adquire uma padronizacao estética mais atraente a partir da reforma
dos elementos visuais de identificagdo. Com intuito de organizar as matérias, é

10
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promovida uma uniformizagdo das cores para as diferentes secOes, apresentando o0s
titulos em caixa alta vermelha, envolvidos por colchetes pretos no canto superior.

As técnicas visuais reforcam o significado dos elementos e configuram um maior
espaco a comunicacdo imagética. Esta comunicacdo revela-se na composicdo
aprimorada dos infograficos numa disposicéo irregular e espontanea das linguagens
verbais e ndo verbais. Na pagina 43 da edicdo de junho de 2011, observa-se a
combinacdo destas linguagens expondo um infografico auto explicativo sobre o
funcionamento de uma “Megaliquida¢do”. Esta ferramenta visual associada a uma
disposicao espacial diferenciada- visdo panoramica da imagem- imprimi ao leitor uma

forma de representacao criativa da informacéo.

COMO FUNCIONA
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A mais recente reforma representou a consolidacdo da infografia como um elemento de
criatividade, capaz de desestruturar 0 comum e promover inesperadas maneiras de

exibicdo da noticia.

Legibilidade em revista: A disposi¢céo de elementos visuais
Segundo Ribeiro, “O conceito de legibilidade é fundado ndo na estrutura do texto, mas
na forma como ele ¢ disposto e organizado na pagina” (RIBEIRO, 2009, p.5). A

combinacdo da disposi¢do e organizagdo da pagina imprime um arranjo visual atraente,
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impactando o leitor visualmente e garantindo uma leitura rapida e de entendimento
imediato. A legibilidade de uma publicagdo envolve o esclarecimento da mensagem a
partir da comunicacdo proporcionada pela tipografia, a medida que as letras, palavras e
frases sdo facilmente compreendidas. A tipografia, assim, comunica uma informacéo
por meio da letra impressa, tornando-se “personagem principal” no mecanismo que
garante a legibilidade (SILVA, 1985, p.71 apud ALVAREZ, 2010, p. 42).

A escolha dos diferentes tipos na diagramacdo do layout da pagina influencia na
producdo de legibilidade. A largura das colunas, a escolha de cores, o tamanho dos tipos
e 0 numero de caracteres, estdo fortemente associados ao alcance de um resultado
eficaz. Diante de uma crescente saturacdo da imagem nos impressos atuais, a estrutura
de um layout atraente se afirma na determinacdo de uma unidade visual, em que o0s
elementos textuais mais processados sao os titulos e os destaques, curtos e com tipos
grandes.

O fluxo e a organizacdo de apresentacdo das matérias na revista estabelecem uma
hierarquizacdo a partir da uniformidade dos elementos de identificacéo, - uso de cores,
repeticdo de formatacdes de tamanho e de localizacao - reforcando o habito de leitura.
Como fator determinante no processo de leitura de uma publicagéo, a legibilidade influi
no consumo da noticia e na producdo jornalistica. As constantes reformas gréaficas da
revista Superinteressante possibilitaram um cenario de mudancas na composicdo do
produto impresso. O emprego dos infograficos trouxe avangos para a legibilidade da
publicacdo, produzindo uma significacdo estética a partir de uma mensagem visual
impactante. Este recurso contribuiu para a criacdo de uma aparéncia mais viva, com um
efeito de movimento que flui de maneira mais rapida.

O uso do espaco em branco na Super afirma-se como mais um mecanismo para
producdo de legibilidade. Com a adocdo de seu ultimo projeto grafico, a revista
intensifica a utilizacdo destes espacos criando areas de contraste e originando uma
hierarquizacdo e diferenciacdo de conteudos por proximidade. O bom emprego dos
espacos em branco proporciona um descanso visual, tornando o produto mais legivel.

A revista trabalha com basicamente quatro familias de tipos, criando um ambiente

agradavel visualmente, sem muitos excessos.

A escolha dos tipos em geral e o seu uso (entrelinhamento, tamanho,
espaco entre caracteres) beneficiaram a padronizacdo e um aspecto
visual mais limpo e atraente, algo facilmente perceptivel na SUPER, em
que visivelmente d& grande importancia ao aspecto estético, mantendo o
foco de atencdo do leitor pelo tempo adequado para que ele entenda e
absorva o texto (ALVAREZ, 2010, p.87).
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Consideracoes finais

A revista Superinteressante ficou mais atraente, interessante, com um potencial estético
maior e, portanto, mais dinamica para ser lida. As reformas realizadas proporcionaram
uma melhor organizacdo dos elementos visuais, valorizando seu design grafico. A
incorporacdo da infografia nas péginas da revista manifesta-se como sua marca
principal, aperfei¢coada o longo das reformas.

Estas mudancas, sem perder em padronizacdo, conseguiram criar uma linguagem visual
com mais possibilidades para com seus elementos imagéticos. Criando outras sessoes,
aumentando espagos em branco e introduzindo novas cores, a revista consegue, mesmo
com diversas alteragcdes, manter sua identidade.

Como importantes formas de representacdo visual da informacdo, os infograficos
ganham alta expressividade na exposi¢cdo dos mais variados temas, configurando um
formato cada vez mais imagético em que os elementos do design sdo explorados de
maneira criativa.

Com o propdsito de uma efetiva aproximagcdo com o publico, a Super confere ao seu
projeto grafico, uma combinacdo de recursos verbais e ndo verbais, que resultam numa
publicacdo irreverente perante sua linha de divulgacdo cientifica e tecnoldgica.
Consegue-se desta forma, uma leitura mais rapida e de facil assimilacdo, captando de

forma mais eficiente a atencédo do publico.
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