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Resumo

A televisdo aberta estd presente hoje na maioria dos lares brasileiros e serve como
principal fonte informativa para milhares de cidaddos. Ao longo dos anos, praticamente
foram minimas as politicas publicas necessarias para favorecer a participacao social na
area da radiodifusdo. Diante desta realidade, o presente artigo tem como objetivo
discutir a necessidade de um novo marco regulatério das comunicacGes a partir das
reflexGes acerca das normas previstas nos cinco artigos que tratam do capitulo da
Comunicacéo Social presentes na Constituicao Federal de 1988.
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Introducéo

A televisdo aberta ocupa atualmente um papel central nas sociedades
contemporaneas. E por meio do campo midiatico televisivo que se desenvolvem os
embates na luta pela construcdo de sentido. Meio de massa caracterizado pela
transmissdo a partir de poucos centros de producdo para um grande publico receptor, a
TV fascina ao mostrar os fatos da humanidade.

Sua capacidade de estar na maioria dos lugares, mediante avangos técnicos de
transmissdo, a colocam em condigdes de vantagem em comparacdo a outros meios.
Ressalte-se ainda a presenca da imagem e sua dinamicidade, ausente no radio e no
jornal impresso.

A variedade de programas, que passa pelos jornalisticos, novelas, humor,
esportes, salde e bem-estar, especiais, de auditorio, entre tantos outros, leva ao

telespectador inimeras opcdes de informag&o e entretenimento.

! Trabalho apresentado no DT 7 — Comunicacdo, Espaco e Cidadania do XVIII Congresso de Ciéncias da

Comunicacdo na Regido Sudeste, realizado de 3 a 5 de julho de 2013.
2 Professor do Centro Universitario Salesiano Auxilium — UniSALESIANO de Aracatuba com mestrado em
Comunicacdo pela Unesp de Bauru, email: henriquejornalista@hotmail.com
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Mas, se por um lado existe o alcance macico desses produtos culturais da TV
aberta, por outro o polo de recepcdo, representado pelos telespectadores que recebem
esses conteddos midiaticos, ndo dispde de mecanismos para avaliar tais contedos.

No caso brasileiro, o que se verifica, no decorrer dos anos, é a constante
auséncia de canais de participagdo popular quando se discute a televiséo. Pelo fato de os
compromissos sociais da TV estarem previstos na Constituicdo Federal e ndo ocorrerem
na pratica, entende-se a necessidade da implementacdo de um novo marco regulatorio
para o setor das comunicacOes, que regulamente e contemple as lacunas existentes.

Essas mudancas devem considerar o carater publico do servico de radiodifuséo,
bem como a importéncia da interacdo de diferentes atores sociais na definicdo de

politicas publicas de comunicacao.

A Comunicacdo no texto constitucional

Embora se faga presente na maior parte dos lares brasileiros®, a televisdo
comercial, desde que se consolidou no pais como um veiculo de massa, ndo tem
concedido espaco ou canais de participacdo para que o telespectador opine sobre os
contetdos exibidos ao longo de sua grade de programagao.

Comum em paises desenvolvidos, em territorio brasileiro esse mecanismo nao se
instituiu, reforcando a caracteristica de preponderancia desse meio de comunicacdo de
longo alcance social, porém, sem a participacdo efetiva dos receptores dessas
transmissoes.

Em paises europeus, por exemplo, o telespectador é reconhecido pelos seus
direitos e os canais de TV, enquanto prestadores de um servico publico a populacéo,
disponibilizam formas para que esse feedback exista.

N&do obstante, a Constituicdo da Republica Federativa do Brasil de 1988
estabelece as exigéncias minimas a serem atendidas pelas emissoras de radio e TV no
pais, enquanto prestadoras de um servigo publico a sociedade. De acordo com o artigo
221 do texto constitucional, a producdo e a programacdo das emissoras devem atender

aos seguintes principios:

3 Dados do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE) de 2010 indicam que 96,9% dos lares

brasileiros possuem televisao.
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I — preferéncia a finalidades educativas, artisticas, culturais e
informativas;

Il — promogdo da cultura nacional e regional e estimulo a producéo
independente que objetive sua divulgacao;

Il — regionalizagdo da producdo cultural, artistica e jornalistica,
conforme percentuais estabelecidos em lei;

IV — respeito aos valores éticos e sociais da pessoa e da familia.
(BRASIL, 2003, p. 137).

Embora presentes no texto legal, tais exigéncias necessitam de ser cumpridas.
Em relacdo aos principios do inciso I, nota-se que muitos produtos da cultura de massa
desatendem sobremaneira as referidas finalidades.

Sobre os incisos Il e Ill, que tratam do estimulo a producdo nacional e
independente e regionalizacdo do contedo, com maior espago a pluralidade social,
também ndo houve avancos. Recente pesquisa feita pelo Observatdério do Direito a
Comunicacdo em 11 capitais do pais constatou que apenas cerca de 10% da
programacdo total dos canais comerciais sdo destinados a contetdos de ambito regional.

Disciplinado no inciso IV do artigo 221, “o respeito aos valores éticos e sociais
da pessoa ¢ da familia” também ficou distante das programacdes das TVs comerciais,
que entram no jogo do “vale-tudo” pela audiéncia, ausentando-se da responsabilidade de
prestarem um servico publico a sociedade.

A falta de regulamentacdo também atinge os artigos 220 e 223 da Constituicéo
Federal, referentes ao capitulo da Comunicacdo Social. Em relacdo ao primeiro, o
paragrafo 5° assinala que os meios de comunicacdo ndo podem, direta ou indiretamente,
ser objeto de monopdlio ou oligopolio.

Entretanto, quatro grupos midiaticos dominam as comunicacGes de massa no
pais, conforme se pode constatar na pesquisa “Os donos da midia”, feita pelo Instituto
de Estudos e Pesquisas em Comunicagdo (Epcom)®.

O artigo 223 contém outro ponto que necessita de ser regulamentado, por
estabelecer a complementaridade entre os sistemas publico, estatal e privado na
radiodifusdo. Isto porque a maioria das emissoras do pais é controlada por empresas
privadas e, somente nos ultimos dois anos, um modelo de TV publica foi criado —a TV

Brasil.

4 De acordo com o levantamento, feito em parceria com o Férum Nacional pela Democratizacdo da

Comunicacdo (FNDC) em 2005, os grupos nacionais de midia televisiva sdo: Rede Globo (Familia Roberto
Marinho), Rede Record (Igreja Universal do Reino de Deus), SBT (Silvio Santos) e Rede Bandeirantes (Familia
Saad). Mais informacg6es sobre a pesquisa consultar: <http://donosdamidia.com.br/lugares>.
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J& em relacdo ao artigo 224, a inoperéncia do Conselho de Comunicagdo Social
(CCS)®, que deveria ter o papel efetivo de acompanhar e fiscalizar o processo de
concessdes, permite que a conjuntura atual da comunicacao se sujeite ao mercado, ou
seja, sem qualquer garantia de participacdo democratica e publica como intencionam os
movimentos pela democratizagdo da comunicagéo.

Pelo que se observa, o campo da radiodifusdo de sons e imagens é tratado de
forma diferenciada no texto constitucional. Por se tratarem de servigos publicos, o radio
e a televisdo sdo dependentes de outorga do Estado e prestados mediante a utilizacao de
um bem publico (espectro de radiofrequéncias).

Além dos aspectos legais — que precisam ser disciplinados no campo de acdo do
Legislativo e Executivo — 0s espacos para a participacdo popular na elaboracdo de
politicas publicas para a radiodifusdo ainda sdo restritos. Capparelli; Lima (2004, p.
118) localizam apenas dois servicos: a consulta publica on-line, realizada pelos 6rgaos
reguladores do setor de comunicacfes antes da votacdo de cada projeto, e 0 Voz do
Cidaddo, realizado pelo Senado Federal.

O primeiro deles consiste na coleta de opinides das consultas feitas pela Anatel
(Agéncia Nacional das Telecomunicacdes) e Ministério das Comunicacgdes, sendo
necessario ter acesso a internet e conhecer previamente o que esta em debate.

Ja o servico Voz do Cidaddo compreende um servigo gratuito de ligaches
telefénicas e e-mails que recolhe e encaminha as manifestacGes dos cidaddos sobre a
programacéo televisiva ao Conselho de Comunicacédo Social.

Outro canal de participagdo social que merece ser destacado € a 12 Conferéncia
Nacional de Comunicacdo (Confecom), realizada em Brasilia, em dezembro de 2009.
Ha anos reivindicada por movimentos sociais e setores da sociedade civil, a iniciativa
pode ser apontada como um avango para o debate sobre o direito a comunicacdo no
pais, ao mostrar as possibilidades de interacdo na relacdo, por vezes desigual, entre

emissores e receptores.

5 Em julho de 2012, o drgdo previsto pela Constituicdo Federal como auxiliar do Congresso Nacional voltou

a ser assunto com a aprovagao dos nomes de 26 integrantes, que representam os veiculos de comunicagdo (radio, TV
e imprensa escrita), jornalistas, radialistas, artistas, profissionais de cinema e video e representantes da sociedade
civil. Apesar da novidade, a nova composicdo do conselho tem recebido criticas de organizagBes voltadas para a
democratizacdo das comunicages. O Forum Nacional pela Democratizagdo da Comunicagdo (FNDC) e a Frente
Parlamentar pela Liberdade de Expresséo e o Direito a Comunica¢do com Participagdo Popular (FRENTECOM)
criticaram as indicagbes, por ndo representarem o0s anseios da coletividade, mas sim os interesses de empresas de
comunicagéo.
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O evento teve a participagdo de 1,6 mil delegados representando o poder
publico, 0s movimentos sociais e 0 empresariado da comunicagdo, envolvendo mais de
30 mil pessoas em todos 0s estados.

Ao todo, foram aprovadas 633 propostas, que integram o caderno final de
resolugdes da conferéncia. Entre as medidas aprovadas estdo: garantias de exibigéo de
contetdos que tratam de minorias e segmentos que expressem a diversidade social,
cultural e ética nos canais de TV; constituicdo de um Conselho de Comunicacdo Social
com poderes deliberativos; transformacdo da banda larga em um servico em regime
publico; definicdo formal dos conceitos de estatal, publico e privado, que estdo
presentes no artigo 223 da Constituicdo Federal e regulamentacdo de artigos
constitucionais que regem a comunica¢do no Brasil.

As resolucdes, que se propdem a servir de orientacdo para os poderes Executivo
e Legislativo (a quem cabe transforma-las em leis), acabaram ficando no papel. Anos
apos a conferéncia, o que se percebe é um imobilismo do governo federal e do poder
legislativo em dar andamento as propostas aprovadas.

No que diz respeito aos contedos e a qualidade da programacao, as emissoras
de TV néo abrem espaco para 0s telespectadores opinarem sobre o que assistem. Isto
traz implicages de relevo, dado que o processo comunicacional tem sido de m&o Unica
— de um pequeno grupo de produtores dos programas para milhdes de cidadaos —, sendo
que estes ultimos ndo sdo orientados a exigir qualidade no servico recebido.

Desta forma, as possibilidades do telespectador no cenario das emissoras abertas
sdo limitadas. Se ndo estiver gostando de um programa em exibi¢do, o espectador detém
poucas opc¢des ao alcance: ou muda de canal para assistir a programas homogéneos ou
desliga o televisor.

Portanto, o contexto atual — marcado pela auséncia de controle dos contetdos da
TV — deixa poucas alternativas aos receptores, que se veem diante de limitadas
escolhas.

Sobre essa desigualdade no processo comunicativo, expresso pelo carater

monoldgico da TV, Thompson aponta que

Como todas as formas de quase-interacdo mediada, a televisdo implica
um fluxo de mensagem predominantemente de sentido Unico: dos
produtores para os receptores. As mensagens que sdo intercambiadas
numa quase-interacdo televisiva sdo produzidas na sua maioria
esmagadora por um grupo de participantes e transmitidas para um
numero indefinido de receptores, que tém relativamente poucas
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oportunidades de contribuir diretamente para o curso e o contetdo da
quase-interacdo. (THOMPSON, 2008, p. 89).

O fragmento acima auxilia na compreensdo do que acontece hoje quando se
assiste a TV comercial brasileira. Se o telespectador quiser opinar sobre o contetdo —
um programa que apela para a violéncia, por exemplo, — dispde de formas limitadas
para fazé-lo: ligar para a emissora ou mandar um e-mail.

N&o obstante a falta de mecanismos para permitir a participacdo popular em
relagdo aos produtos culturais de massa veiculados pela televiséo e de certa inércia das
camadas sociais em requerer direitos, quem acatou 0s anseios por uma televisdo com
maior responsabilidade foram as entidades da sociedade civil organizada.

Foi nestes grupos que ganhou corpo a luta pela implementacdo de politicas
publicas para o setor de comunicacao de massa. Até entdo, ndo havia a sedimentacdo de
uma massa critica para tratar desta questdo, que reconhecesse a importancia do
envolvimento dos cidad&os.

A maior parte destes movimentos se intensificou no periodo pos-ditadura, na
fase de redemocratizacdo pela qual passava o Brasil. Apesar das diferencas funcionais
entre as iniciativas, 0s grupos tém em comum a preocupagdo com 0s servi¢os e produtos
culturais exibidos pelos canais comerciais. Destacam-se o Forum Nacional pela
Democratizacdo da Comunicacdo (FNDC), o Intervozes, a ONG TVer e a campanha
“Quem financia a baixaria € contra a cidadania”.

O FNDC foi uma das primeiras organizagdes a tratar do tema a partir de 1991.
Ocupado inicialmente com a implantagdo da Lei do Cabo no pais, o grupo ganhou
representacdo e comecou a atuar, ao lado dos movimentos sociais, em defesa da
comunicacdo. Em tempos mais recentes, o forum tem se destacado nas estratégias de
mobilizacao e atuacdo.

Um segundo grupo é o Coletivo Brasil de Comunicagdo Social — o Intervozes —
que surgiu na ultima década em busca de garantir o direito humano & comunicacao.
Uma das conquistas do grupo foi, junto & campanha “Quem financia a baixaria é contra
a cidadania”, obter a retirada do ar do programa Tarde Quente, da Rede TV!, por
veicular contetidos de desrespeito aos direitos humanos no quadro “pegadinhas”.

Surgida em 1997, a ONG TVer foi composta com o compromisso de debater a
qualidade dos programas da TV aberta e suas implicagdes sobre o desenvolvimento

infanto-juvenil. Formada por psicologos, educadores e profissionais da comunicacéo, a
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entidade funcionou como um observatorio critico da midia televisiva, encaminhando as
denuncias dos telespectadores e dialogando com as emissoras comerciais. A TVer
serviu de base para a campanha “Quem financia a baixaria ¢ contra a cidadania”.

Criada em 2002 no &mbito da Comisséo de Direitos Humanos da Camara dos
Deputados, a campanha possibilitou aos cidadaos algumas formas de participagdo no
que se refere aos contetidos dos programas exibidos. A iniciativa teve destaque até 2011
como forma de ampliar a participacdo dos cidaddos por varios canais. Ndo obstante, o
movimento perdeu forca e, conforme informac@es obtidas junto a Ouvidoria da Camara
Federal, estd com os trabalhos suspensos.

A iniciativa permitiu interacbes com as emissoras nas situacfes em que o
telespectador julgava que determinado programa assistido na TV contrariava seus
principios e desrespeitasse o0s direitos humanos.

Mesmo com tais possibilidades, o recurso ainda possui limitagfes, uma vez que
a reclamacdo pode chegar ao conhecimento da campanha ou 6rgdos parceiros bem
depois que o programa reclamado foi veiculado pelas TVs abertas. Também recai na
constatacdo de que a prépria existéncia desses dispositivos de interacdo ainda €
conhecida por uma parcela pequena da populagédo, aspecto que reduz ainda mais esse
conhecimento sobre as a¢des do “Quem financia a baixaria € contra a cidadania”.

Durante nove anos, 0 grupo recebeu mais de 37 mil dendncias de
telespectadores. Diante dessa estatistica, ha que se reconhecer que 0s numeros ainda sdo
timidos, mas, por outro lado, expressam uma mudanca no cenario brasileiro, ao mostrar
a incipiente forma de participacdo dos receptores ante a programacdo oferecida.
Representa, ainda, uma visdo critica em relacdo aos contetdos desejaveis ou nao de se
ver na televisdo aberta.

Tendo em vista o fato de que os meios de comunicagdo de massa, a exemplo da
televisdo, se dirigem a um amplo espectro populacional, tem-se a dificuldade de haver
um retorno e a manifestacdo do publico para a qual se dirige. Igualmente, nota-se a
auséncia, no pais, de mecanismos institucionais por meio dos quais haja essa
participacao.

Thompson pondera a desigualdade na relagdo emissor-receptor:

Os receptores sdo, pela propria natureza da comunicacdo de massa,
parceiros desiguais no processo de intercambio simbdlico.
Comparados com os individuos envolvidos no processo de producéo e
transmisséo, os receptores de mensagens mediadas pouco podem fazer
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para determinar os topicos ou o contetdo da comunica¢do. Mas isto
ndo significa que eles sejam totalmente privados de poder, meros
espectadores passivos de um espetaculo sobre o qual ndo tém nenhum
controle. (THOMPSON, 2008, p. 35).

Constituida por poucos produtores, responsdveis por decidir o que sera
transmitido a milhdes de espectadores, a televisdo aberta ndo possibilita que seu
publico-alvo se manifeste. Desta maneira, enquanto ndo se criarem mecanismos para 0
telespectador participar e opinar de modo efetivo sobre quais os programas e contetdos
ele gostaria ou ndo de ver na televisdo, o cendrio sera marcado pela desigualdade
comunicacional.

Outra caracteristica reside na opinido dos produtores dos programas de que “dado
o que o publico quer”. Este raciocinio distorce a realidade, por ser baseado estritamente
nos indices de audiéncia. Sem outras opc¢des de entretenimento e culturais ao alcance,
muitas vezes resta ao telespectador receber aquilo que lhe é ofertado, como € o caso de
programas de teor vulgarizado.

Thompson (2008, p. 89) observa que, na pratica, as “avenidas de interven¢io”
sdo usadas por muito poucos individuos, aspecto que reforca a assimetria entre
produtores e receptores. Hopenhayn vai mais além nesta analise e destaca a necessidade
de os grupos contra-hegemdonicos terem espaco nos meios de comunicacdo de massa.
“La asimetria entre emisores y receptores en el intercambio simbdlico se convierte en
un problema politico, de lucha por ocupar espacios de emisidn/recepcion, por
constituirse en interlocutor visible y en voz audible”. (HOPENHAYN, 2001, p. 72).

Partilha da mesma opinido Alexandre Barbalho, ao destacar o papel assumido
pela midia na atualidade, podendo dar a voz e fazer existir socialmente os discursos.
“Entdo, ocupa-la torna-se a tarefa primordial da politica da diferenca, dando vazdo a
luta das minorias no que ela tem de mais radical: poder falar e ser ouvida”
(BARBALHO, p.36).

Em sintese, a cultura de massa, expressa pela televisdo e pelos programas
reproduzidos, acarretou determinadas modificagdes na sociedade, desde que chegou ao
pais, tanto de ordem negativa, quanto positiva.

Entre os aspectos positivos, pode-se elencar. a possibilidade de acesso a
informacdes e fatos ocorridos em todo o planeta; a rapidez nas transmissdes; o alcance
de dados de interesse publico e relevantes no cotidiano; o entretenimento sem

necessidade de sair de casa, entre outros.
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Por outro lado, cabe ressaltar implicacdes de ordem negativa, a citar: a falta de
controle sobre os contetidos, que tém priorizado varias formas de violéncia; o espago
restrito dado a outras regides do pais, tendo em vista a predominancia dos canais no
eixo Rio-Sao Paulo; a auséncia de compromissos educativos e éticos dos programas,
embora previstos na Constituicdo Federal; o0 excesso de publicidade; a falta de debates
de certos temas e assuntos; 0 pouco espago para a critica e diversidade de opinides; a
permanéncia de atra¢des valorizando a audiéncia como consumidora e ndo cidada etc.

Neste sentido, considera-se que a cultura de massa desenvolvida no Brasil
priorizou, desde o inicio, os interesses econdmicos. Direcionada para o lucro e
audiéncia, a TV aberta coloca em segundo plano os valores de cidadania e
esclarecedores da populacao.

Esta postura foi favorecida pela pouca atuacdo governamental nesta questdo,
tendo em vista que as agOes oficiais visando coibir ou acarretar modificagcdes nas
programacOes foram minimas e pontuais se considerada a gama de atragdes de
tendéncia vulgarizante transmitidas.

Sem dar atencdo aos compromissos de educacdo e éticos previstos nas
concessdes que dao o direito dos canais transmitirem, as emissoras comerciais deixaram
instalar o “vale-tudo pela audiéncia”. Com isso, a populacéo se vé diante de poucas
opcdes, a ndo ser afastar-se da TV.

Diante do vacuo deixado pelo poder publico, os programas priorizaram a
apelacdo, o sensacionalismo e a vulgarizacdo para se aproximar de suas audiéncias;
postura que impediu a fruicdo de outras categorias estéticas por parte de seus receptores.
Da mesma forma, a televisdo comercial raramente abre espacos para o contraditério e

para pontos de vista ndo-hegeménicos.

O projeto de lei de Midia Democratica

Para fazer frente aos monopolios na area da radiodifusdo, a sociedade civil tem
se organizado e mobilizado na luta por um novo marco regulatorio necessario ao setor.
Um dos reflexos dessas discussdes foi a apresentacdo de um Projeto de Lei (PL) de
iniciativa popular da Comunicagdo Democratica. A proposta comecou a recolher, no
ultimo dia 1° de maio deste ano, assinaturas para propor a iniciativa ao Congresso

Nacional.
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A ideia trouxe um novo alento para aqueles segmentos que lutam pela
democratizagdo da comunicacdo e pretendem reduzir a assimetria que caracteriza as
comunicacgdes de massa.

Em relacdo a formacdo de monopolios, o PL traz mecanismos para impedir a
concentracdo, o monopolio ou oligopolio na radiodifusdo. O texto ainda prevé a
regulamentacdo do artigo 220, ao destacar que 0 mesmo grupo econdémico ndo podera
controlar diretamente mais do que cinco emissoras no territério nacional, bem como traz
restricdes a formacdo de propriedade cruzada nos meios de comunicacéo.

O projeto de lei de iniciativa popular traz a regulamentagéo do artigo 223 da
Constituicdo Federal, estabelecendo em pormenores as caracteristicas dos sistemas
privado, publico e estatal das comunicacfes. A mesma mudanca tem o papel de garantir
maior equilibrio nas transmissdes televisivas, mediante o fortalecimento de um sistema
publico de comunicagéo.

Segundo o projeto de lei, as emissoras integrantes do sistema publico mantidas
ou vinculadas ao poder publico deverdo ter em seu modelo institucional um 6rgéo
curador composto em sua maioria por integrantes da sociedade civil, com diversidade
de representacao e indicagéo pelos pares. Essa instancia deve participar das discussoes e
das decisdes estratégicas da emissora e acompanhar seu desempenho, zelando, entre
outras coisas, pela qualidade da programacdo e independéncia e autonomia nas decisdes
editoriais.

Outro aspecto regulamentado na proposta trata da existéncia e da competéncia
dos 6Orgédos reguladores. O texto recepcionado na proposicdo traz as atribuicdes de
fiscalizacdo de possiveis praticas anticompetitivas ou de abusos de poder de mercado
em todos 0s servigos de comunicacao social eletronica.

Por ultimo, cabe assinalar que o projeto de iniciativa popular detalha as
exigéncias para o processo de renovacdo das outorgas de canais de TV, em atendimento
aos principios existentes na Constituicdo da Republica Federativa do Brasil e ja
resolvidos em paises desenvolvidos.

O projeto inseriu, de mesmo modo, a realizacdo de consultas pablicas abertas a
participacdo de qualquer cidaddo e que tais encontros sejam amplamente divulgados.
Outro avango no texto foi vedar a outorga de emissoras de radio ou televisdo a igrejas
ou instituicdes religiosas e a partidos politicos. O caso brasileiro atual revela vérias

distorcdes neste sentido.
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Considerac0es Finais

Carente de politicas publicas que remontam ao comeco da radiodifuséo
brasileira, o0 pais colhe hoje os frutos da falta da regulamentacdo dos dispositivos que
tratam do capitulo da Comunicacdo Social na Constituicdo Federal.

A auséncia de mudangas no texto constitucional e a sua falta de aplicacdo
tendem a reforcar a preponderancia do sistema comercial, impedindo o aparecimento de
NovVos atores e VOzes nos canais.

Essa desigualdade pode ser solucionada via medidas que garantam a efetiva
participagdo popular nas politicas pablicas de comunicagdo. Os movimentos sociais
favoraveis a democratizacdo das comunicagdes tém buscado atender a essas exigéncias
e a proposicdo de um projeto de lei de iniciativa popular de Midia Democratica vem
neste sentido.

Entende-se que as mudancas pretendidas ndo sdo simples, mas a atualizacdo do
marco regulatorio tornou-se uma necessidade no Brasil, dada a predominancia de
poucas emissoras privadas no cenario nacional. Em outros paises latino-americanos,
como é o caso da Argentina e Uruguai, avancos estdo sendo verificados.

Em sintese, o novo marco regulatério vem em consonancia com os ideais de
uma comunicacdo publica que respeite os cidaddos como agentes na construcdo de um
processo democréatico. Para reduzir a desigualdade comunicacional do cenério atual,

torna-se fundamental a abertura de canais de participacdo dos cidadaos.
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