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RESUMO

O presente trabalho tem como objetivos mostrar como é construida a imagem dos
politicos, identificar as mudancas provocadas pelo media training e justificar sua
importancia como ferramenta. Por meio da analise do discurso de uma das principais
candidatas a presidéncia da Republica em 2010, verifica-se de que forma o media
training pode auxiliar na construcdo da imagem dos candidatos. Analisou-se, a partir
das contribuicdes de pesquisadores e profissionais estudados na pesquisa bibliogréfica,
a postura corporal e comunicacional da candidata Dilma Rousseff. Como resultados
foram retratados a importancia da técnica, e por quem e para quem é aplicada.

PALAVRAS-CHAVE: media training; porta-voz; candidata; midia.

Introducéo

A assessoria de imprensa € uma prestacdo de servicos que pode ser desenvolvida de
forma autdbnoma ou funcionar dentro de uma empresa publica ou privada que cuida da
comunicacdo interna e externa. Uma das ferramentas utilizada pelos profissionais é o
media training, ou treinamento de midia, que prepara o porta-voz, ou fonte - pessoa
representante de um partido politico, corporacdo etc - para falar com a midia com
clareza, objetividade e sintese. Segundo Assad e Passadori (2009), este treinamento tem
que ensinar a fonte a entender e conhecer 0s meios de comunicacéo e os jornalistas, uma
vez que cada meio exige formas especificas de transmitir o contetdo.

Segundo Assad e Passadori (2009), a assessoria tem papel fundamental para equilibrar a
formula midia + imagem positiva + opinido publica para conseguir que o porta-voz
tenha sucesso. “A assessoria ¢ uma das principais ferramentas de informagdo para
associagdes, politicos, artistas e para empresas dos mais diversos setores” (ASSAD;

PASSADORI, 2009, p. 51).
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De acordo com Soares (2011), os candidatos a cargos publicos que ndo sabem se
relacionar com a imprensa e transmitir sua mensagem para o publico, sdo rejeitados,
porque ndo transmitem confianca, seguranca e sinceridade para o seu eleitorado. Dai a
necessidade de os politicos terem 0 apoio ou a assessoria de um profissional de media
training.

Este trabalho foi desenvolvido para apresentar de que forma o media training pode
auxiliar na construcdo da imagem dos candidatos a cargos publicos, pois € importante
que eles saibam lidar com os meios de comunicacédo, aproveitar o espaco para transmitir
sua mensagem de campanha e para que a exposi¢do da sua imagem aconteca de forma
positiva. A analise recaira sobre a candidata ao cargo de Presidente da Republica na
ultima eleicdo, em 2010, Dilma Rousseff.

O artigo foi realizado por meio de pesquisa documental (bibliografica) e coleta de dados
com base na andlise dos videos da candidata & Presidéncia do Brasil na campanha
eleitoral de 2010., com o objetivo de diagnosticar como é construida a imagem dos
politicos, identificar as mudancas provocadas pelo media training e justificar a
importancia dessa ferramenta na construcdo da imagem dos candidatos.

Para tanto, foram analisados os primeiros e os ultimos programas da candidata e o
debate eleitoral para segundo turno transmitido pela Rede Globo, no dia 29 de outubro
de 2010, de forma a permitir uma comparacdo de linguagem e de postura
comunicacional.

Neste estudo a autora refere-se aos politicos, executivos, representantes de empresas e
outros, como fonte e/ou porta-voz, por serem potenciais entrevistados dos veiculos de

comunicacdo e objeto de media training.

A ferramenta media training: definicéo

O media training, ou treinamento de midia, capacita porta-vozes para 0 contato com a
imprensa. Assad e Passadori (2009, p. 92) dizem que um porta-voz deve trabalhar pelo
conjunto da obra para alcangar seus objetivos, pois “para promover a empatia com 0
pablico, o porta-voz também precisa atentar para uma tltima dimensao: a emocional”.
Saber lidar com os profissionais da imprensa pode gerar resultados positivos, facilitar a
divulgacdo das intencdes de governo no caso de candidatos politicos, uma vez que o
“valor intangivel da marca ¢ construida pelo jornalismo em suas multiplas plataformas”

(BARBEIRO, 2011, p. 31).
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Assad e Passadori (2009) afirmam que o media training deve se dirigir principalmente
aos politicos, executivos de cargos elevados e também aos administradores,
engenheiros, ambientalistas e outros profissionais que ndo tém o poder de comunicacao,
mas que precisam falar com a imprensa em determinadas situacfes como langcamentos
de produtos, prestacdo de servigco, momentos de crises, etc. O treinamento deve ser de
acordo com a necessidade de cada porta-voz e também pode ser aplicado a cada um de
modo diferente, porque cada individuo possui uma caracteristica.

Nogueira (1999), diz que as fontes ndo devem se esconder da midia, pois esta representa
a opinido publica e, atualmente, representa o jari, os promotores e faz o papel de
carrasco. Por isso, é necessario que 0s porta-vozes saibam dialogar com a imprensa e
tomar a iniciativa de esclarecer qualquer acontecimento que seja solicitado pela midia,
mesmo um assunto ndo muito agraddvel para ele. “Ser transparente, no sentido
moderno, significa ter um comportamento eticamente correto, que, por isso, pode ser
exposto permanentemente, com toda a visibilidade, ao julgamento moral da sociedade
que cada vez mais exige esse direito” (NOGUEIRA, 1999, p. 60).

Para que os porta-vozes nao deixem de ser fontes de informacéo, eles precisam agregar
a suas vidas: postura, conteudo, imagem, forma de transmitir o conteido e dic¢do. “A
mensagem a ser transmitida importa profundamente, porém ndo menos que a forma com
a qual a embrulhamos para presentear com boa qualidade nossos publicos” (ASSAD;
PASSADORI, 2009, p. 81).

Como um item complementa o outro, deve-se atentar para a diccdo, o contetdo e a
forma, porém ndo € preciso que o porta-voz fale eruditamente para mostrar a midia que
¢ inteligente e que sabe se comunicar. “Socrates dizia: ‘Pense como pensam os sabios,
mas fale como falam as pessoas simples’. Simplicidade ndo significa pobreza na fala,
mas sobriedade e respeito para com os ouvintes.” (ASSAD; PASSADORI, 2099, p. 90).
A fonte deve saber qual imagem quer transparecer ao publico, mas de forma auténtica,
sem evasivas ou representacbes, e 0 treinamento permite justamente adquirir

habilidades para falar corretamente com 0s meios de comunicagao.

Maluf, por exemplo, foi um aluno aplicado. Desde o ciclo militar, ele se esforca
para se aprimorar na arte de falar com a midia. Aprendeu de tudo. Como o0s
reporteres esquentam ou aprofundam suas pautas, como é feita a edicdo das
matérias, como pensam os jornalistas. Contou com um time de primeira: Alex
Periscinoto, Carlos Brickman, Ney e Duda Mendonca. Contudo, costuma
cometer um pecado capital. O jornalista pergunta uma coisa, ele responde outra.
(VIANA, 2003, p. 30).
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Uma fonte deve equilibrar a razéo e a emogéo, porque quando um prevalece sobre o
outro ocorrem erros que, as vezes, sao irreversiveis, podem manchar a imagem desta
pessoa perante a midia. Portanto € necessario muito empenho do porta-voz, pois o
media training pode ajuda-lo nesse aspecto também. Assad; Passadori (2009, p. 83)
citam Einstein: “O Unico lugar onde o sucesso vem antes do trabalho ¢ no dicionario.
Ele esté certo, ndo hd mérito e resultado sem preparo para a hora da vitoria”.

Barack Hussein Obama, presidente dos Estados Unidos (2009 -2012) e reeleito em 2012
para novo mandato, talvez seja um exemplo de candidato politico que representa essa
frase de Einstein. Ele teve que disputar com Hillary Clinton a vaga no partido para se
candidatar a presidéncia dos Estados Unidos da América. De acordo com matéria
publicada na revista Veja®, em 2008, uma pesquisa realizada pela revista Newsweek,
apontou que nas eleicdes primarias cerca de 30% dos eleitores poderiam estar olhando a
cor da pele de Obama. Assim, no Estado do Mississipi, 92% dos negros votariam no
candidato e 72% dos brancos em Hilary. Mas, por meio de seu dominio da retdrica, o
atual presidente conseguiu transparecer seus ideais e tornou-se o primeiro presidente
negro na historia do pais.

Obama utilizava em seus discursos trés frases chaves para atrair os eleitores: “Yes, we
can” (Sim, nds podemos); “We are the ones we’ve been wainting for” (Somos aqueles
por quem estavamos esperando) e “... if you are ready for change” (... Se VOCES estdo
preparados para mudar). Essa ultima frase era pronunciada no final do discurso do atual
presidente norte-americano, apds a apresentacao de suas propostas de governo.

Obama ndo s6 tinha dominio do que iria falar, mas, também, de como falar, por isso

fazia uso de palavras curtas e ritmo marcado.

Projetado nacionalmente, tem sido comparado com John Kennedy por seu
talento retdrico e seu carisma poderoso, além de estar muito ligado a familia.
Também Ihe apontam semelhangas com Ronald Reagan por sua habilidade de
dizer o que os americanos querem ouvir. Mudanga e esperanca — eis 0 binbmio
de seu discurso para um eleitorado farto de Bush, da guerra, da crise econémica.
Tem algo, no tom do discurso, na entonacdo sermonéria, de um Luther King,
mas ndo quer ser lider negro. Quer ser um lider americano. (PETRY, 2008, pp.
100-101).

* Matéria: Obama entra para a histéria. Publicada pela revista Veja, em 11 jun. 2008.
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Segundo a consultora de imagem Aurea Regina de S&°, os beneficios do media training
para 0 porta-voz sdo muitos, pois a partir da capacitacdo, ele ganha mais seguranca e
tem melhor relacionamento com os jornalistas, o que auxilia na imagem do candidato,
gerando maior credibilidade e satisfacdo do eleitor.

Os objetivos do media training do terceiro milénio séo:

- responder com clareza e objetividade;

- fornecer informagdes com preciséo;

- atender a imprensa com disponibilidade de dados;

- conhecer o assunto abordado;

- compreender o que é noticia;

- comunicar com seguranga. Sem medo de desconforto;

- identificar o que é importante para a matéria do veiculo de comunicagao;

- demonstrar espontaneidade diante dos jornalistas e publico;

- dosar o que pode e 0 que ndo pode ser dito;

- estar a disposi¢do da imprensa e cumprir 0s horarios e eventos marcados com
os jornalistas;

- conhecer as caracteristicas e a dindmica da empresa de comunicacdo em
guestao;

- excluir a hipotese de utilizar a assessoria de imprensa como escudo;

- atender a publicos e jornalistas com todos os atributos mencionados também
nos momentos de crise. (ASSAD; PASSADORI, 2009, p. 17).

Segundo os pesquisadores, o0 porta-voz atual tem que ter: personalidade, atitude,
equilibrio, criatividade, responsabilidade, dominio da lingua, rapidez no raciocinio,
conhecimento sobre diversos assuntos da empresa, versatilidade, além de participar
ativamente do treinamento para estar preparado para qualquer eventualidade.

Na opinido dos autores, a fonte que pretende obter um cargo publico, ou representar
uma instituicdo, necessita ter uma boa postura em qualquer lugar que esteja ndo pode se
contentar em aparecer s6 em colunas sociais, como um pop star, “... Uma vez perdida a
privacidade, os jornalistas, indevidamente, se sentem no direito de perpetuar essa
violagdo de um direito humano e constitucional” (BARBEIRO, 2011, p. 75).

O porta-voz tem que trabalhar para que 0 seu nome apare¢a nos jornais, revistas,
Internet, programas de radio e televisdo, como fonte de noticia para despertar o interesse
publico. Quem é esse publico para quem as fontes destinam suas mensagens? S8o 0s
stakeholders, pessoas ou grupos que tém interesse em saber sobre o politico, a empresa,
a igreja, etc. “Pense nos seus clientes, fornecedores, parceiros comerciais, acionistas,

investidores, Orgdos (publicos, legislativos e governamentais) relacionados,

*Aurea Regina é jornalista e radialista. Desde 2001 atua como consultora de media training, na empresa
Treinamento de Midia. Disponivel no site <http://www.treinamentodemidia.com.br>. Acesso em: 23
mar. 2012.
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comunidades, seguradores, bancos financiadores e a opinido publica de interesse”
(ASSAD:; PASSADORI, 2009, p. 05).

Dilma Rousseff sempre se apresentou, durante a campanha, nos jornais, revista e
televisao, porém suas aparicdes nao foram das melhores. Isso sera discutido no proximo

topico.

Media Training e as campanhas de Dilma Rousseff

Durante as campanhas eleitorais a presidéncia da Republica de 2010 foi discutida, pelos
meios de comunicacio Epoca e Istoé, a utilizagdo da ferramenta media training pela
candidata Dilma Rousseff do Partido dos Trabalhadores - PT, que teve como consultora
de imagem, Olga Curado®.

Foi realizada uma andlise da atual presidente, na época de suas campanhas, pela
consultora de imagem Aurea Regina, publicada na revista Epoca’, em 2010. O veiculo
apontou que a candidata Dilma teve muitas dificuldades para lidar com a midia,
principalmente a televisiva. De acordo com a critica, Dilma se movimentava muito
enquanto falava, desviando a atencdo do telespectador e saindo de foco das cameras a
todo o momento; seu discurso ndo transparecia a verdade e ela se perdia em seus
raciocinios; buscava palavras simples que estivessem de acordo com o conteldo;
utilizava a expressdo “a gente” e ndo “nds”, passava um ar arrogante ao se referir aos
programas que tinha realizado juntamente com o ex-presidente Luiz Inacio Lula da

Silva enquanto era ministra, usando a frase “eu sei fazer”.

® Olga Curado é jornalista, e, desde 2000, atua com treinamento de porta-vozes, imagem institucional e comunicagdo
interpessoal. Disponivel em <http://www.curadoeassociados.com.br/2008/olga.html>. Acesso em: 18 abr. 2012.
"Matéria: Quem ndo se comunica... Publicada na revista Epoca, em 03 de maio de 2010. Disponivel em
<http://www.treinamentodemidia.com.br/arquivos/pdfs/43_epoca.pdf>. Acesso em: 18 abr. 2012.
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Nao mantéma

objetividade e rofera-
se muito a atuacio do
presidente Lulae dela

como ministra. Nao
termina os raciocinios e
faz frases desconexas.

Maquiagem adegquada,
sem afetacio. Figurino
também adequado, sem
aderecos e com cores
compativeis como
cendrio. Um blazer, porém,
melhoraria seu visual

Lingmagem

A diccao éboa. Mmas a
fala é entrecortadae
aespontaneidade ¢
prejudicada pela busca
das palavras certas.

O discurso néo fluie

o telespectador pode

Tambeém & pouco didatica
e pode parecer arrogante
ao dizer “eu sel fazer”

perder ointeresse. A
repeticdo da expressio “a
gente” em vez de "nos”
empobrace o vocabulario

Postura corporal

Movimenta muito

os bragos, ocorpo e

os olhos enquanto

fala. Provoca dividas

quanto a veracidade das

respostas, atrapal o
cinegrafista e desvi

atencéo do telespectador

Responde atodas as
perguntas, relaciona-
secom naturalidade e
égentil ao se referira
Serra. Nio se altera nem
quando provocada

Figura 1: Analise realizada por Aurea de S4, na revista Epoca, edigio n® 624-2010, sobre Dilma Rousseff

De acordo com a reportagem da Epoca, Dilma teve que intensificar seus treinamentos
de midia propostos por Olga, ap6s sua apari¢do desastrosa no programa Brasil Urgente,
na emissora Bandeirantes®, onde o apresentador José Luiz Datena colocou a candidata
contra a parede e ela ficou enrolada em suas respostas.

Datena inicia o programa recebendo a entdo candidata & presidente e diz por varias
vezes que ela é mais bonita pessoalmente e depois em alguns momentos da entrevista
ele relata que Dilma tem uma personalidade forte e dificil.

A todo 0 momento, o nome de José Serra é inserido na conversa pelo jornalista e é
perceptivel o desconforto dela, além disso, o apresentador aproveita algumas respostas
com espacos vagos e faz seus comentarios, como aconteceu quando ele a questionou
sobre a saude publica brasileira, aos dois minutos e trinta segundos de programa.
(Disponivel em: <http://www.youtube.com/watch?v=4_UgNkNxnp4&feature=relmfu>.
Acesso em: 11 jun. 2012). Dilma enquanto respondia olhava para o chédo, buscava
palavras e nomes para citar em sua resposta, mas gaguejava muito.

O comunicador também tira proveito das respostas vagas da candidata para pressiona-la,

solicitando uma posicdo clara. Ele também a interrompe varias vezes, enquanto ela

® Programa exibido no dia 21 abr. 2010.
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gagueja e perde o raciocinio. Dilma se movimenta demasiadamente e utiliza muito a
expressao “Vocé veja”.

Durante as aulas/treinamentos Olga Curado trabalha com filmes, apari¢cdes na midia e
faz verificar os erros e acertos. De acordo com matéria publicada no site da Istoé®

existem dez mandamentos.

OS DEZ

MANDAMENTOS s
DE OLGA Y =

'| Cuide da forca do
gesto, com postura
vitoriosa, cabeca
ereta e andar leve

6 Nao seja
arrogante

| 7 Fale apenas a

verdade, mas ndo
precisa contar tudo

2 Saiba que a voz conta
mais do que as palavras

Coloque-se no lugar
do outro para perceber
suas necessidades
Nao encolha os
ombros, pois demons-
tra falta de sinceridade

Saibaquea

3 palavra pode ser
remédio ou veneno

4 Utilize pesquisas
para conhecer as

emoqbesdopubhco ....... ] O Nao fale como
5 Cuidado coma publico, escolha
autoconfianca alguém no publico
para falar

excessiva

Figura 2: Os mandamentos, em matéria produzida pelo site da Istoé

Com objetivo de fazer uma reflexdo sobre os aspectos colocados por Aurea Regina de
S4, a autora desta pesquisa analisou alguns videos da campanha eleitoral de Dilma
Rousseff, embasada pelo conhecimento adquirido nas aulas de Media training,
ministradas pela assessora de imprensa Claudia Lacerda™, aos discentes do Centro
Universitéario de VVotuporanga durante o primeiro semestre de 2010.

Foram selecionados quatro videos da candidata, sendo dois do inicio e dois do final da
campanha eleitoral para analise dos aspectos: imagem, postura, conteudo e linguagem.
Os videos avaliados foram:

- 19 de agosto de 2010, transmitidos a tarde e a noite;

- 27 de outubro de 2010 & noite;

Matéria: Os segredos da arrumagéo na campanha. Publicada no site da revista Istoé, em 30 abr. 2010. Disponivel
em <http://www.istoe.com.br/reportagens/69661_OS+SEGREDOS+DA+ARRUMACAO+NA+
CAMPANHA?pathImagens=&path=&actual Area=internalPage>. Acesso em: 18 abr. 2012.

claudia Ramos de Lacerda é a atual assessora de imprensa do senador Aloysio Nunes Ferreira. E formada em
Comunicacao Social - Jornalismo, ja trabalhou na revista Veja, na Folha de S. Paulo como repérter e editora
assistente por sete anos e empresaria, diretora da Lacerda Comunicacéo.
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- 29 de outubro de 2010 & tarde.

O Gltimo debate antes das eleicdes para segundo turno transmitido pela Rede Globo** no
dia 29 de outubro de 2010, também foi objeto de analise.

Durou cerca de uma hora e trinta minutos e contou com plateia composta por eleitores
indecisos, que foram escolhidos pelo Ibope na véspera do debate. De acordo com
matéria publicada no portal de noticias G1', cada um dos eleitores escreveu cinco
perguntas para os candidatos e foram escolhidas 12 dentre as 400 que mais
representavam os temas propostos como: agricultura, politica, transporte, satde, meio
ambiente, educagdo, moradia e outros.

William Bonner mediou o debate, que foi dividido em trés blocos. No inicio, realizou-se
um sorteio o primeiro escolhido foi José Serra. Os candidatos tinham dois minutos cada
para responderem a questdo realizada pelo eleitor, mais dois minutos para a réplica e um

para a tréplica.

Dilma Rousseff

A candidata construiu sua propaganda eleitoral em cima de uma imagem de
pioneirismo: foi a primeira mulher a ser secretéria da Fazenda da prefeitura de Porto
Alegre, primeira em assumir a Secretaria de Minas e Energia do estado do Rio Grande
do Sul, primeira ministra de Minas e Energia e primeira ministra-chefe da Casa Civil,
no governo Lula. Tudo isso consolidado em suas campanhas com diversas aparicdes de
Lula, o primeiro presidente que veio da classe operaria.

A candidata sempre remete seu discurso ao seu passado e sua histéria de vida,
mostrando ser uma mulher guerreira e vitoriosa, por isso disposta a trabalhar por toda a
populacdo ndo importando a classe social e voltando novamente a relacdo Dilma = Lula,
0 que reativa nas cabecas dos eleitores as conquistas do ex-presidente. Em seus
discursos, relembrava as pessoas dos projetos que realizou no governo de Lula,
utilizando como slogan de campanha “Para o Brasil seguir mudando”.

Enquanto imagem visual, ela sempre se apresentou com maquiagem, leve e discreta,
vestida de acordo com o cargo que pretendia alcangar, com poucos acessorios. Nas

propagandas, em alguns momentos percebe-se a busca por palavras, mas com boa

11 Dehate transmitido em rede nacional, no dia 29 de outubro de 2010.

12 Matéria: Debate na TV Globo retne os dois candidatos & Presidéncia. Publicada no portal de noticias G1, em 29
out. 2010. Disponivel em <http://gl.globo.com/especiais/eleicoes-2010/noticia/2010/10/debate-na-tv-globo-reune-os-
dois-candidatos-presidencia.html>. Acesso em: 10 set. 2012.
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dicgéo, fala calma e boa postura, apesar de realizar muitos movimentos com as méaos,
porém, para edi¢des era possivel minimizar esses vicios.

No debate transmitido pela Rede Globo, para o segundo turno, Dilma permaneceu com
as méaos e bracos atras das costas, 0 que ndo é muito interessante, porque denota certa
inseguranca e também falta do que fazer com as méos. S0 saia desta posi¢do quando ao
responder as perguntas dos eleitores presentes na plateia e utilizava as maos, mas com
gestos que ndo atrapalhavam, ou dispersavam a atencao dos telespectadores.

Suas respostas possuiam bom contetdo, desenvolvimento de ideia com argumentos e
dados e ndo fugiam do assunto, mas tentando englobar os projetos que ja fez no governo
Lula e os que pretende fazer. Ela ndo perde seu raciocinio, tem fala calma, em algumas
vezes ela busca palavras mais simples para melhor compreenséo do eleitor. Sua diccao é
boa, pronuncia as palavras corretamente.

Dilma, ao ser questionada por um eleitor da plateia, se coloca a sua frente e responde
diretamente para ele, ndo fica desviando o olhar para outras pessoas (um dos
mandamentos que ela deve seguir), movimenta-se pouco pelo palco enquanto responde
a pergunta, até quando nao esta falando. Apesar disso, em algumas vezes ela passa atras
do candidato concorrente enquanto ele fala para desviar a atencao do telespectador.

A partir do terceiro bloco a candidata se solta mais e utiliza as suas méos para falar e se
pronuncia com énfase. Em determinado momento do debate, quando um jovem faz um
questionamento sobre politicas sociais e utiliza o programa Bolsa Familia como uma
referéncia negativa para esse tipo de politica, percebe-se, no tom de voz de Dilma, certa
irritacdo na resposta.

Na maioria das vezes a atual presidente iniciava agradecendo a pessoa que fez a
pergunta e dizia que era muito importante ou interessante aquele questionamento. Seus
discursos quase sempre ultrapassaram o tempo estipulado de dois minutos e ela era
interrompida pelo apresentador, William Bonner.

A candidata estava vestida com um terninho cinza com detalhes em preto e calca,
também na cor cinza, maquiagem leve e poucos acessorios: colar, brincos pequenos e

relogio.
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Figura 3: Roupa utilizada no dia do debate na Globo™

No final do debate, Dilma agradece a Rede Globo, ao Bonner, a todos os eleitores que
estavam presentes, a todos os que participaram de sua campanha, principalmente a seus
apoiadores. Ela comenta que ficou triste com as callnias que sofreu durante sua
campanha, mas que ndo guarda magoas de ninguém. E falou também sobre suas

intencdes de governo.

Concluséo

O media training é importante para todas as pessoas que tém a necessidade de se
apresentar na midia como fonte de informacédo e manter bom contato com os jornalistas.
Para isso, € necessario conhecer cada meio, seguir as recomendacdes do profissional
que proporciona o treinamento para estar confiante e preparado para qualquer entrevista.
O improviso e a inseguranga ndao rendem uma boa aparicao.

No caso da candidata Dilma Rousseff, houve uma evolucdo em suas apresentacdes no
decorrer da campanha. Ela deixou de interromper suas ideias para buscar palavras mais
adequadas, ndo fugiu mais dos assuntos propostos. Sua postura melhorou: Dilma deixou
de se movimentar em frente das cameras, o que dificultava o seu enquadramento, ainda
que no ultimo debate, dia 29 de outubro, transmitido pela Rede Globo, ela tenha ficado

com as mdos atras das costas por quase todo o tempo. Sua imagem também foi se

13 Imagens adaptadas pela autora disponiveis em: <
http://diariocatarinense.clicrbs.com.br/sc/politica/fotos/os-figurinos-da-estilista-luisa-stadtlander-mais-
usados-por-dilma-rousseff-25733.html>; <http://revistaepoca.globo.com/Revista/Epoca/0,, EMI1183666-
18176,00.html>. Acesso em: 23 maio 2012.
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modificando durante a campanha, e ela passou a se apresentar sempre maquiada, com

roupas adequadas, brincos e colares discretos.

e e

Figura 5: O “antes” e “depois” da candidata na campanha eleitoral™*

Apos o intenso treinamento aplicado por Olga Curado, que também foi assessora de
Luiz In4cio Lula da Silva, Dilma tornou-se uma candidata mais forte e preparada e isso

foi refletido nas pesquisas eleitorais.

Intencio de voto para presidente da Repiblica
(resposta estimulada e Gnica, em %)

a (PT) |

36

36

33 30 28 José
Serra(PSDB)
10 9 10 10 9 9 10 Marina
S — & BN o ———— @y Silva(PV)
20e 30/06 20 a 09a 20/08 23 e D2e
21/05 01/07 23/07 12/08 24/08 03/09

Gréfico 1: Resultado da pesquisa realizada pelo Datafolha em setembro de 2010%

Realizou-se a adequacdo da linguagem da candidata, pois se sua imagem estava
construida em cima da imagem do Lula, seu vocabulario também tinha que ser mais

simples para conseguir atingir a todas as pessoas, principalmente o eleitorado do ex-

1% Imagens adaptadas pela autora disponiveis em <http://veja.abril.com.br/blog/eleicoes/veja-acompanha-dilma-
rousseff/dilma-fala-sobre-tortura-e-rebate-criticas-em-entrevista-a-datena/>; <http://blogs.estadao.com.br/jt-
politica/dilma-parceria-com-estilista-nao-deu-certo/>. Acesso em: 24 maio 2012.

Bpesquisas disponiveis em: <http://datafolha.folha.uol.com.br/po/ver_po.php?session=1037>. Acesso em: 24 maio
2012.
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presidente. Esse método deu resultado e as pessoas mostraram preferéncia pela
candidata Dilma, tanto que ela venceu as eleicbes em 15 estados brasileiros mais o
Distrito Federal, somando cerca de 55 milhGes de votos, de acordo com matéria

publicada no portal UOL, no dia 31 de outubro.

Apuragao dos votos

M Dilma M José Serra

Gréafico 2: Resultado da apuragéo de 99, 51% dos votos'®

Campanha eleitoral 2012: candidatos a prefeito

A matéria “Aprendendo a gostar do palanque” (Caderno Especial de Eleigdes)
divulgada pelo jornal Folha de S.Paulo, no dia 27 de outubro de 2012, mostra uma
Dilma diferente em relacdo a sua campanha em 2010. A presidente estd a cada dia mais
parecida com Lula, em sua forma de discursar, mas o carisma ainda ndo pode ser
comparado ao do seu antecessor. No entanto, Dilma agora joga flores para as mulheres,

danca e canta nos comicios que participa como apoiadora politica.
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