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RESUMO

Dizer que a midia possui um papel central na formacdo das representac@es sociais da
sociedade ndo é nenhum exagero. As experiéncias coletivas se ddo essencialmente no
espaco midiatico. Além disso, o lugar em que os assuntos da agenda publica se tornam
visiveis esta nos veiculos de comunicacdo e ndo mais nas pracas e bairros. Dentro desse
cenario em que a experiencia mididtica permeia toda vida social é central que os
assuntos pertinentes a ela sejam amplamente discutidos. E mais, que faca parte da
formagdo de cada individuo. Por isso esse trabalho visa levantar as questdes relativas ao
poder da midia e a essencialidade de a escola participar desse processo de entendimento,
de forma a colaborar na formag&do de uma sociedade mais critica e questionadora.

PALAVRAS-CHAVE: Educomunicacdo, midia e escola, sociedade midiatizada,
leitura critica.

1. INTRODUCAO

Muito se questiona se a programacao dos veiculos de comunicacdo no Brasil atende aos
deveres que lhes séo atribuidos enquanto concessdes publicas, tais como a preferéncia
por contetdos com finalidades educativas, artisticas, culturais e informativas; a
promocdo da cultura nacional e regional, o estimulo & producdo independente; a
regionalizacdo da producdo cultural artistica e jornalistica conforme previsto na
Constituicdo Federal, e o respeito aos valores éticos e sociais da pessoa e da familia
(incisos I, 11, 111 e IV, artigo 221).

Como lembra Heloisa Penteado (1991), em Televisdo e Escola, a extenséo da influéncia
dos meios de comunicacdo ndo se da somente pelo que é dito, mas fundamentalmente

pelo que ndo é dito. Como forma de manutencdo de seu proprio poder, esses meios
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deixam de levantar questBes essenciais, reforgando estere6tipos e mantendo o status

quo.

E é justamente a partir da influéncia que os veiculos de comunicagdo exercem sobre a
construcdo das referéncias e representaces do real da sociedade, que se observa a
necessidade de uma discussdo sobre o modo como o processo comunicacional é
construido. Sendo assim, compreendendo a escola como um ambiente central na
formagdo do individuo enquanto cidaddo e ser social, vé-se nela um lugar propicio para

efetivacdo dessa proposta.

Acredita-se que uma das formas de se romper com essa relagdo fundamentalmente
assimétrica, ainda que ndo monoldgica entre a midia e a sociedade (THOMPSON,
1998) esta nos projetos de comunicacdo popular e alternativa, que, tendo ganhado
visibilidade ao longo dos anos 1970 através da acdo solidaria dos centros de
comunicacdo e documentacdo popular, ganharam forca durante as décadas de 1980 e
1990, quando a luta por uma comunica¢do democratica e participativa passou a
sustentar a acdo de grupos inseridos na pratica social, em especial as Organizacdes N&do
Governamentais (ONGs) (SOARES, 2005). Segundo Peruzzo (2006), a comunicagédo
popular caracteriza-se como uma expressdo politica de movimentos populares em busca
de maior participacdo democratica e garantia de seus direitos em gque 0 povo ocupa 0

papel de protagonista.

Um dos desdobramentos da comunicacdo popular estd em levar a discussdao da
comunicacdo para dentro das escolas, implementando-a aos curriculos pedagdgicos e
promovendo assim uma integracdo entre praticas de ensino formal e ndo formal, que
vao desde o conhecimento técnico dos recursos midiaticos até a reflexdo sobre os
conteddos transmitidos cotidianamente pelos veiculos de comunicacdo de massa. Com
isso, pretende-se ndo so6 auxiliar na formacao critica de cidaddos, mas também fornecer
aos alunos os instrumentos necessarios para a propria producdo de conteddos,
ampliando seus direitos de liberdade de expressdo, além de contribuir para que eles
atuem socialmente como agentes multiplicadores dessas ideias.

A existéncia, porque humana, ndo pode ser muda, silenciosa, nem tampouco

nutrir-se de falsas palavras, mas de palavras verdadeiras, com que os homens

transformam o mundo. Existir humanamente é pronunciar o0 mundo, é modifica-

lo. O mundo pronunciado, por sua vez, se volta problematizado aos sujeitos
pronunciantes, a exigir deles novo pronunciar. (FREIRE, 1987, p. 79)
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No entanto, apesar dos fluxos positivos recebidos pela escola em fun¢do das mudancas
de paradigmas havidas nos Gltimos anos, em que se constata a existéncia de um grupo
significativo de agentes culturais no Brasil e na América Latina que pauta suas acles e
projetos sob a Otica da comunicacdo como um bem comum (SOARES, 2005) observa-
se que as acdes relativas a integracdo entre educacdo e comunicacdo ainda se dao de
maneira isolada. Por isso, vé-se a necessidade de desenvolver mais discussdes sobre o
tema, responsaveis tanto por esclarecer e delinear os sentidos por tras dos conceitos que
giram em torno do tema - tais como o de Educomunicacdo e o de Educacdo para a
Midia-, quanto por pensar em diferentes possibilidades e estratégias de inter-relacéo
entre essas duas areas do saber.

2. OBJETIVO

Este artigo tem o objetivo de discutir sobre uma alianca que é essencial na formacao
critica e questionadora de qualquer sociedade: o didlogo entre a midia e escola. Essa
pesquisa acerca das bibliografias que tratam sobre o assunto e sobre as discussdes
centrais da midia também serve como base para um trabalho posterior. Dentro do Grupo
de Pesquisa, Observatorio da Midia: direitos humanos, politicas e sistemas, da
Universidade Federal do Espirito Santo, tem-se elaborado um projeto para a realizacao
de oficinas de Leitura Critica da Midia em escolas. Logo, a realizacdo dessa pesquisa €
fundamental para embasar o que se pretende fazer na pratica. Enquanto ndo existem
politicas puablicas efetivas que prevejam uma disciplina de Midia dentro das escolas,
iniciativas mais informais tentam suprir essa falta. E, claro, € uma maneira de que a
Universidade ocupe a Comunidade e retribua todo o investimento que a populacao

fornece a instituicao.

3. METODOLOGIA

O processo utilizado na realizacdo deste estudo consistiu, principalmente, na pesquisa
de bibliografias que discutiam o tema escolhido. Em uma primeira etapa, foi estudado
o0s autores que oferecem um entendimento da importancia da midia como fonte de poder
simbdlico. E também em referencias que embasassem a reflexdo sobre a centralidade
dos veiculos de comunicacdo no mundo contemporéneo e sua relacdo dentro da
democracia. SO a partir dai, de um entendimento claro do contexto em que cada
individuo esta inserido e o motivo de ser imprescindivel entender claramente onde a

midia estd colocada no mundo, com seus interesses e dilemas, que se passou para a
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segunda etapa. Essa fase se baseou no estudo dos autores que tratam especificamente de
Educomunicagdo e de como esse conceito ja é trabalhado e estudado. Sentiu-se
necessidade de estudar também um pouco do ser humano e de sua relacdo com o mundo
e com o papel da educacéo e instituicbes de ensino. A passagem por todas essas etapas
se viu necesséaria como forma de compreender de maneira mais global possivel o tema

aqui trabalhado.

4. MIDIA E PODER SIMBOLICO

A relacdo entre midia - compreendida como o conjunto de instituicbes dotadas de
tecnologias especificas para a realizacdo do processo de comunicacdo entre 0s seres
humanos (LIMA, 2006) - e poder, aqui entendido como a capacidade de acdo e de
intervencdo nos acontecimentos para o alcance de determinados objetivos e interesses
(THOMPSON, 1998) - torna-se mais evidente & medida que os meios de comunicacéo
de massa (assim definidos por estarem disponiveis a uma grande quantidade de
destinatarios) se consolidam como espacos legitimos de obtencdo de informacdo na
sociedade moderna, tornando publicos fatos antes pertencentes a esfera individual ou
serial e, desse modo, constituindo-se como elementos fundamentais para a formagdo do
senso comum (BOURDIEU, 2000).
(....) ndo deveriam, porém, obscurecer o fato de que o desenvolvimento dos
meios de comunicagdo é, em sentido fundamental uma reelaboragdo do carater
simbdlico da vida social, uma reorganizacdo dos meios pelos quais a
informacdo e o conteudo simbdlico s&o produzidos e intercambiados no mundo
social e uma reestruturacdo dos meios pelos quais os individuos se relacionam
entre si. Se 0 homem é um animal suspenso em teias de significado que ele
mesmo teceu, como Gertz uma vez observou, entdo os meios de comunicacéo

sao rodas de fiar no mundo moderno e, ao usar estes meios, 0s seres humanos
fabricam teias de significacdo para si mesmos. (THOMPSON, 1998, p. 20)

Falar nos meios de comunicagdo tem como pressuposto a circulacdo publica de formas
simbolicas, isto é, a capacidade da midia de construir fatos a partir da enunciacéo, de
fazer com que os interlocutores enxerguem, acreditem, transformem ou confirmem suas
visdes de mundo e, com isso, suas formas de agir sobre o préprio mundo (BOURDIEU,
2000). Para além, o desenvolvimento de tecnologias de comunicacdo prople aos
individuos novas formas de percep¢do e organizagdo do tempo e do espaco justamente
por romper com as barreiras impostas por ambos. Isso aumenta ainda mais o poder de
influéncia da midia que, conforme j& mencionado, reside em afirmar-se como um
espaco legitimo e legitimador de ideias e de representacOes da vida social. Nao ¢ atoa,

por exemplo, a critica do "pensamento pronto" de Mafessoli a atual confuséo feita entre
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0s conceitos de opinido publica, ciente de sua fragilidade, versatilidade e humanidade, e
a opinido publicada, que embora ndo deixe de ser uma opinido (privada), pretende se

imp6r como um saber absoluto, uma ciéncia, um dogma (MAFFESOLLI, 2010).

A atividade simbolica é caracteristica fundamental da vida social, em igualdade

de condi¢Ges com a atividade produtiva, a coordena¢do dos individuos e a
atividade coerciva. Os individuos se ocupam constantemente com as atividades
de expressdo de si mesmos em formas simbdlicas ou de interpretacdo das
expressdes usadas pelos outros; eles sdo continuamente envolvidos na
comunicagdo uns com o0s outros e na troca de informagbes de contetdo
simbolico. Assim fazendo, se servem de toda sorte de recursos que descreverei
como 'meios de informagdo e comunicagdo’. [...] Na producdo de formas
simbdlicas, os individuos se servem destas e de outras fontes para realizar agdes
gue possam intervir no curso dos acontecimentos com consequéncias as mais
diversas. As acOes simbolicas podem provocar reagOes, liderar respostas de
determinado teor, sugerir caminhos e decisdes, induzir a crer e descrer, apoiar
0s negocios do estado ou sublevar as massas em revolta coletiva.
(THOMPSON, 1998, p.24)

Embora vinculada ao campo cultural, isto é, de producdo e circulacdo de ideologias, a
midia ndo deixa de ser uma empresa, dotada de regras e participante ativa no meio
social, interpenetrando-se, portanto, nos campos politico e econdmico. E justamente o
fato de apresentar-se como um lugar de interesses (sejam eles econémicos ou politicos)
que a midia, consciente de seu poder simbolico, contribui em grande parte para a
difusdo de discursos das classes dominantes. Conforme afirma Bourdieu (2000), a
mesma cultura que une, enquanto intermediaria de comunicacéo, € a cultura que exclui,
enguanto instrumento de distincao.
E enquanto instrumentos estruturados e estruturantes de comunicacdo e de
conhecimento que os sistemas simbolicos cumprem sua fungdo politica de
instrumentos de imposicdo ou de legitimacdo da dominacdo, que contribuem
para assegurar a dominagdo de uma classe sobre a outra (violéncia simbdlica)
dando o reforgo da sua propria forca as relacGes de forga que as fundamentam e

contribuindo assim, segundo a expressdo de Weber, para a domesticacdo dos
dominados. (BOURDIEU, 2000, p. 11)

5. PANORAMA DA MIDIA

E dificil imaginar uma cena em que varias pessoas se encontram fisicamente em um
mesmo ambiente e discutem sobre assuntos pertinentes ao bem estar coletivo. Este tipo
de discussdo - ndo necessariamente relativa ao bem estar coletivo, mas relativa a
assuntos publicos - estdo fundamentalmente na midia. Logo uma velha maxima €
sempre muito recente, “se ndo deu na TV, ndo aconteceu”. E hoje quem decide o que

deve ser discutido é um grupo bastante restrito de profissionais que estdo dentro dessa
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fabrica de agendas publicas que séo os veiculos de comunicacéo.

Como citado anteriormente, ‘de alguma maneira o cendrio midiatico substituiu o
espaco publico’, pontua Blanca Eekhout. ‘Um grupo muito reduzido por
jornalistas, politicos, intelectuais e artistas, que sdo os especialistas convocados
pelos donos dos meios, se ddo o direito de dizer o que expressam como se fosse
uma opinido puablica. (...) E o povo que ndo tem espago porque ndo é o
especialista nem ¢ ator politico reconhecido (...)". (MORAES, 2009, p. 184)

Mais enfaticamente, Lima (2006, p. 55) afirma que “[...] é a midia — e somente ela — que
tem o poder de definir o que é publico no mundo contemporaneo”. Ele reforga ainda que a
propria ideia do que seria um “evento publico” adquire outra significacdo a partir da
existéncia da midia. N&o € mais preciso o compartilhamento de um lugar e de uma série
de experiéncias em decorréncia desse contato. Ideia que se reflete na maneira como a
populacdo passa a se relacionar com as causas politicas e sociais. Thompson, citado por
Guareschi e Biz (2005, p. 61), discorre sobre a mudanca que ocorreu nos Ultimos anos,
em que a politica perdeu seu lugar historico, o espaco publico das ruas e pracas, e
afirma que “hoje, a politica se d4 quase integralmente através da midia, o que confere

aos orgdos de comunicagdo um consideravel poder de convencimento”.

Quando essa nova forma de espaco publico se configura dentro de um ambiente que, em
sua maioria, possui logica privada/empresarial a esséncia do que deveria ser uma “praga
publica” fica prejudicada. Existe um conflito referente a possibilidade de os temas
discutidos na midia possuirem a mesma diversidade de vozes e perspectivas de que €
constituida uma populacdo e uma sociedade. E quando se aumenta o campo de anélise e
se percebe que hd aumento de informacéo e de diversdo, mas ha um processo perverso
de centralizacdo das fontes emissoras (MORAES, 2009) esse quadro se configura de
maneira ainda mais complexa.

O controle ideoldgico dificulta a interferéncia de outras vozes no debate de

solucbes para os problemas coletivos, ja que se procura neutralizar visdes

alternativas e questionadoras, principalmente as que se opGe a supremacia do

mercado como ambito de regulacdo de demandas sociais. (MORAES, 2009, p.
184)

A dindmica da comunicag¢do em todo o mundo aponta para uma centralizacdo de quem
dettm o poder de disseminar informagdo. Dessa maneira, 0 contraditorio, a
manifestacdo da pluralidade de vozes e temas, fica abafada em detrimento de interesses

comerciais.

Diversidade pressupde revitalizar manifestacbes do contraditorio, confrontar
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pontos de vista e estimular trocar horizontais entre as culturas de povos, cidades
e paises. Diversidade se assegura, principalmente, com politicas publicas que
valorizem os direitos da cidadania e mecanismos democraticos de regulacéo, de
universalizacdo de acessos, de protecdo do patriménio cultural intangivel e de
apoio a usos comunitérios e educativos das tecnologias. (MORAES, 2009, p.
89)

O modo como se configura o panorama da comunicagdo brasileira € o exemplo
contrario do que Moraes (2009) diz sobre as maneiras de se permitir a manifestacao da
diversidade. Com uma regulacdo fragil no que se refere a politicas publicas sobre
comunicacdo, as condi¢des para se garantir uma midia plural e democratica sdo bastante
escassas. Como lembra Lima (2006), historicamente o setor da midia tem uma
regulacdo que incentiva o desenvolvimento da radiodifusdo privada e comercial. E,
mesmo com as mudancas tecnoldgicas das Gltimas décadas, as normas legais ndo foram
atualizadas. Lima (2006, p. 60) lembra ainda que “o setor permanece regido por um
codigo do inicio da década de 1960 (Lei n° 4.117 de 27/08/1962), totalmente

desatualizado”.

Assim, o cendrio nacional é de uma midia centralizada no poder de poucas familias e
poucas empresas e, ainda, com uma formacdo essencialmente a base de monopdlios e
oligopdlios. Guareschi e Biz (2005) fazem um paralelo entre a colonizacdo no Brasil e a
implantacdo da midia eletrdnica. Para eles, assim como o territorio brasileiro foi loteado
em capitanias hereditarias e doadas a determinadas familias, também houve um
loteamento da midia, radio e televisdo, entre algumas familias privilegiadas.
Acima de tudo, é preciso lembrar sempre: 0 que esta realmente em jogo quando
se trata das relacBes entre midia e politica € o processo democrético. As
distor¢des de poder provocadas pelo desiquilibrio histérico entre os sistemas
privado, publico e estatal (de radiodifusdo), pela concentracdo da propriedade —
em boa parte provocada pela auséncia de normas que impegam a propriedade
cruzada — e pela vinculagdo dos grandes grupos de midia com liderangas
politicas regionais e locais sdo alguns dos problemas que impedem a
democratizacdo de nossa midia. E sem ela ndo havera diversidade e pluralidade

de informacdes, vale dizer, opinido publica autbnoma e, portanto, democracia
plena. (LIMA, 2006, p. 63)

6. A SOCIEDADE E A MIDIA

O modo como a sociedade de hoje percebe 0 mundo estd baseado nas experiéncias
formuladas pela midia. E dificil, se ndo impossivel, dissociar a construcdo de
referéncias de uma pessoa sem uma influéncia importante do que é veiculado nos meios

de comunica¢do. Como diz Becker (2004, p. 45) “a imagem de mundo que possuimos ¢é
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construida a partir de experiéncias coletivas, e ndo ha quem ou o que as proporcione de

modo tdo eficaz o ostensivo como os discursos midiaticos”.

Como dito anteriormente, o proprio poder simboélico que a midia possui de dizer o que
faz parte ou ndo do repertorio de atualidades, demonstra o poder desses discursos no
modo como as representacdes sdo construidas em cada pessoa. E, além disso, é
essencial ndo se perder de vista que “toda experiéncia que supbe o uso da linguagem
implica, portanto, em construgdes de sentidos, ndo existindo discursos neutros ou livres
de intencionalidades (BECKER, 2004, p. 44)”.

Longe de dizer que a midia é a Unica fonte de representacdes e de poder simbélico a que
cada ser humano tem contato durante a vida. 1sso cairia no perigoso terreno de afirmar
que a sociedade é essencialmente passiva e desprovida de qualquer formacdo que
imponha barreiras e reflexGes aos discursos midiaticos. Mas é possivel dizer que os
espacos de socializacdo de tempos atras vém perdendo espa¢co para a midia. Como
reforca Lima (2006), a socializacdo é um processo continuo durante a vida. E através
deste processo que o individuo internaliza a cultura de seu grupo e interioriza normas
sociais. E, uma comparacdo da importancia historica das instituicdes sociais, indica que
“nos ultimos 30 anos, a familia, as igrejas, a escola e os grupos de amigos vém
crescentemente perdendo espago para a midia” (LIMA, 2006, p. 55).
Todavia, o papel mais importante que a midia desempenha decorre do poder de
longo prazo que ela tem na construcdo da realidade através da representacdo que
faz dos diferentes aspectos da vida humana — das etnias (branco/negro), dos
géneros (feminino/masculino), das geracdes (novo/velho), da estética
(feio/bonito) etc. — e, em particular, da politica e dos politicos. E através da

midia — em sua centralidade — que a politica é construida simbolicamente,
adquire um significado”. (LIMA, 2006, p. 55)

7. A SOCIEDADE E O PAPEL DAS INSTITUICOES EDUCACIONAIS

A atividade simbdlica, como ja observado, ocupa um significativo espaco na vida
social. No entanto, observa-se que outras instituicGes além da midia possuem um
importante papel historico-social no que se refere a acumulacdo e a difusdo de bens
culturais e de comunicacdo. E nesse contexto que se inserem as instituicdes de ensino,
caracterizadas por Thompson como aquelas "que se ocupam com a transmissdo de
contetdos simbdlicos adquiridos (o conhecimento) e com o treinamento de habilidades
e competéncias" (THOMPSON, 1998, p. 24).

Para Bourdieu (1982), cabe também as instituicdes de ensino tornar compreensiveis 0s
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sistemas que organizam o pensamento de uma determinada época e que se constituem
como hébitos de pensamento comuns as diferentes geracoes.
Enquanto forgca formadora de habitos, a escola propicia aos individuos que se
encontram direta ou indiretamente submetidos a sua influéncia, ndo tanto
esquemas de pensamento particulares e particularizados, mas uma disposicao
geral geradora de esquemas particulares capazes de serem aplicados em campos

diferentes do pensamento e da acdo, aos quais pode se dar o nome de habitus
cultivado. (BOURDIEU, 1982, p. 211)

Conforme o pensamento de Demo (1998), o processo educativo, concebendo a escola
ndo apenas como uma instituicdo educativa, mas também social e politica, tem como
meta central gestar sujeitos histdricos “devidamente instrumentados no conhecimento,
para melhor intervir na historia" (DEMO, 1998, p. 119), a partir do incentivo de
processos mais emancipatorios de aprendizado. E sobre esta perspectiva que se
alicercam as modernas teorias do pensamento educacional (PENTEADO, 1991), que
tem como um de seus precursores o professor Paulo Freire, e cujo objetivo é romper
com o modelo industrial de producdo de conhecimento sob o qual a instituicdo escola

foi fundada, fazendo da educacdo um processo essencialmente dialégico.

Segundo Penteado (1991, p. 12), "ensino € comunicacdo. N&o qualquer tipo de
comunica¢do, mas comunicacdo dialdégica. Ndo meramente reprodutora, mas
reverberadora do conhecimento”. Nesse sentido, a escola é encarada como um ambiente
de criacdo, caracterizada por uma abordagem transdisciplinar dos contetdos a fim de se
aproximar da realidade dos alunos e de despertar o interesse para o aprendizado, num
processo de interagdo, em que professores e alunos sdo chamados a conhecer a realidade
de forma critica, combatendo, culturalmente, a cultura da dominacdo entre opressores e
oprimidos (FREIRE, 1987).

Educador e educandos (lideranga e massa), co-intencionados a realidade, se

encontram numa tarefa em que ambos sdo sujeitos no ato, ndo s6 de desvela-la

e, assim, criticamente conhecé-la, mas também no de recriar este conhecimento.
(FREIRE, 1987, p.56)

8. INTER-RELACAO ENTRE COMUNICACAO E EDUCACAO

Neste topico, pretende-se discutir as possibilidades de inter-relacdo entre comunicacao e
educacgéo, sob um ponto de vista interdiscursivo e interdisciplinar, no que se caracteriza
como um novo campo de intervencado social para auxiliar na formacéo de cidaddos mais
criticos, conscientes e ativos diante do meio social, politico e econbmico em que se

inserem.
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8.1 UMA PROPOSTA DE TRANSDICIPLINARIDADE ENTRE DOIS
DIFERENTES CAMPOS DE ESTUDO

Segundo Soares (2005), Jaquinot estabelece alguns paradoxos entre os campos do saber
da escola (educacdo formal) e dos meios de comunicacdo (educagdo informal), tais
como o fato de que enquanto um constrdi-se segundo principios de durabilidade, o outro
o faz na efemeridade; enquanto a objetividade é caracteristica subjacente a todas as
disciplinas da escola, o estudo dos meios valoriza a subjetividade e, enquanto o que é
aprendido na escola demanda esfor¢co e organizagdo, nos meios de comunicagdo o

saber- informacéo é transmitido de forma descontinua, fracionada e emocional.

No entanto, conforme dito pela propria Jacquinot, tal analise s6 é possivel em termos
analiticos. Na préatica, como caracteristica de um mundo em constante processo de
mudanca, os diversos modos de saber se transformam, se interpenetram e se ampliam.
Do mesmo modo, Reboucas e Fialho (2000) chamam atencdo para o fato de que alunos
e consumidores de materiais produzidos pela midia sdo a mesma pessoa, vivendo num
mesmo mundo e compartilhando experiéncias. Nesse sentido, integrar essas areas trata-
se ndo sO de assumir uma nova postura tedrica, mas também uma forma de entender a
vida em construcao.
Assim, para Jacquinot, a primeira vista, saber midiatico e saber escolar se
opdem e propdem aos alunos culturas diferentes. Essas culturas serdo
diferentemente integradas, segundo a origem socio-cutural dos alunos e de sua
familia. Os alunos que chegam a sala de aula estdo impregnados de cultura
mediéatica, sobretudo a televisiva, mas o fato é ignorado pela escola tradicional,

para a qual existe apenas uma cultura e um saber, aquele promovido pela
educacdo. (SOARES, 2005, p. 7)

Seguindo a linha de raciocinio de Jacquinot, a integracao entre as areas de educacao e
comunicacdo é também um modo de superar mecanismos simplistas de ensino-
aprendizagem dentro das escolas, a partir de novas possibilidades de desenvolvimento
de um processo educativo que ensine a pensar, a interpretar e a questionar a sociedade
(GUARESCHI E BIZ, 2005).

8.2 A NECESSIDADE DE UMA LEITURA CRITICA DA MIDIAE O
CONCEITO DE EDUCOMUNICACAO
Para Thompson (citado por GUARESCHI e BIZ, 2005, p. 88) é fundamental o

desenvolvimento de uma atitude reflexiva e critica em relacdo ao papel de "construcéo
do mundo™ exercido pela midia nas sociedades modernas, rompendo com a ideia de que

ela é algo convencional e quase natural. Dessa forma, a importancia de uma leitura
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critica da midia, inserida no ambiente escolar, decorre da necessidade de auxiliar os
individuos a desvelarem as estratégias ideoldgicas e os recursos utilizados pelos meios
de comunicacdo, cuja finalidade é, muitas vezes, reproduzir o status quo.
Nesse contexto, se uma escola ndo ensina a assistir a televisdo, para que mundo
estd educando? A escola tem a obrigacdo de ajudar as novas geracoes de alunos
a interpretar hoje? Os simbolos de que cultura? Se educar exige a reparacdo dos
cidaddos para uma integracdo reflexiva e critica na sociedade, como serdo

integrados cidadaos que ndo estiverem preparados para realizar de forma critica
aquela atividade a qual dedicam a maioria de seu tempo? (FERRES, 1996, p.9)

Se o poder das palavras de ordem vem justamente da crenca cega na legitimidade dessas
palavras (BOURDIEU, 2000), a libertacdo da dominacdo simbdlica s6 € possivel
através do conhecimento, que traz a superficie a verdade. Assim, mudar 0s rumos do
processo de exclusdo social e da relagdo entre dominantes e dominados, que tem como
um de seus alicerces os meios de comunicacdo, depende da formacdo de sujeitos
criticos, conhecedores das técnicas e dos discursos midiaticos e, portanto, capazes de

agir a partir de suas proprias reflexdes.

E preciso ressaltar que o conceito de educacdo para a midia vai além da modernizagao
de préaticas de ensino, da incorporacdo de novos equipamentos tecnolégicos e da
adequacdo das mensagens da escola aos meios de comunicagdo. Trata-se de uma
concepcao de ensino que prima pela participacdo e pela socializacdo entre educadores e
educandos na busca pela construcdo de um saber de acéo e de reflexao.
A primeira, educacdo técnica, vai ajudar as pessoas a compreender 0S
mecanismos utilizados pelos meios de comunicacdo na transmissdo das
informacdes. Nas Faculdades de Comunicacdo ja se esta dando énfase ao que se
vem chamando de ‘teorias do enquadramento’. Quem assiste TV ou vé videos,
filmes, ndo se d& conta da forca do deslocamento de uma cadmera. Bem diferente
é 0 impacto de uma imagem em que eu vejo, por um lado, ocupando a tela
inteira, apenas um rosto e os olhos brilhantes de um locutor dirigidos sobre

mime, por outro, quando vejo apenas um grupo de cem pessoas onde alguém
acaba perdido entre a multiddo (FERRES, 1996, p. 86).

Durante o primeiro Férum de Midia e Educacdo, promovido em 1999 pelo Ministério da
Educacdo em conjunto a instituicdes da sociedade civil, como a Fundagdo Roberto
Marinho e o Instituto Airton Senna (SOARES, 2005) o conceito de Educomunicacao
voltou a ser destacado como um novo campo de intervencdo social e de atuagédo
profissional, responséavel pela difusdo do binémio Comunicacdo e Educacdo como
agente transformador da sociedade rumo a cidadania (GUARESCHI e BIZ, 2005).

Definimos, assim, Educomunicacdo como o conjunto das agfes inerentes ao
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planejamento, implementacdo e avaliagdo de processos, programas e produtos
destinados a criar e a fortalecer ecossistemas comunicativos em espacos
educativos presenciais ou virtuais (tais como escolas, centros culturais,
emissoras de TV e radios educativas, centros produtores de materiais educativos
analdgicos e digitais, centros coordenadores de educacdo a distancia ou "e-
learning”, e outros), assim como a melhorar o coeficiente comunicativo das
acoes educativas, incluindo as relacionadas ao uso dos recursos da informacéo
no processo de aprendizagem". (SOARES, 2000 p. 63)

Para Soares (acesso em 1 maio de 2013) a Educomunicacgdo ndo se caracteriza como uma
acao isolada. Ao contrario, deve estar inserida no plano pedagogico das escolas,
envolvendo professores, alunos e a comunidade em torno da instituicdo. Sendo assim,
além de facilitar a producdo de conteudos e promover maior interacdo nos processos de
aprendizagem, seu objetivo principal é fornecer aos educandos uma adequada formacéo
para o seu relacionamento (formas de recepcdo, interpretacdo e resposta) com 0s
conteudos que Ihes sdo transmitidos pelos meios de comunicacéo.
Caracterizam-se, ainda segundo SOARES (1999), por préticas
educomunicativas acdes desenvolvidas em torno das seguintes areas que séo, ao
seu ver, areas concretas de intervencgdo social, a saber: area da Educagdo para a
Comunicagdo; Mediacdo Tecnoldgica na Educagdo, compreendendo o estudo
das transformag0es trazidas ao cotidiano da vida social pelas tecnologias da
informacdo e por seu uso nos processos educativos; a area da Expressao
Comunicativa através das artes; a area da Gestdo da Comunicacdo, voltada para
0 planejamento, execucdo e realizagdo dos processos e procedimentos que se
articulam no ambito da Comunicagdo/Educacdo/Cultura; e a area da Reflexao

Epistemoldgica sobre a inter-relagio Comunicacdo/Educacdo. (AZEVEDO,
2005, p. 72)

E nesse contexto que emerge também a figura do Educomunicador, visto como um
profissional articulador, aquele que ocupa um papel de liderangca no processo de
convergéncia entre as ciéncias da comunicacéo e da educacéo.
Numa palavra, o educomunicador reconhece que ndo ha mais monopdélio da
transmissdo de conhecimento, e que nao é sé o professor que tem o direito da
palavra. Os professores que introduziram 0s meios na escola, a imprensa, a

televisdo, puderam perceber que isso provoca mudancas profundas nos
objetivos e nos métodos de ensino. (SOARES, 2005 p. 11)

9. CONSIDERAGOES FINAIS

Guareschi e Biz (2005, p.13) citam Hebert de Souza, Betinho, quando ele diz “0
termOdmetro que mede a democracia numa sociedade € o mesmo que mede a
participag@o dos cidaddos na comunicagdo”. Isso parece bem coerente e bastante latente
de ser refletido considerando o modo como o mundo se configura hoje. Em uma

sociedade cada vez mais midiatizada, a influéncia dos meios de comunicacéo sobre os
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modos de ser e de estar no mundo dos individuos é dificil de ser contestada. Diante
desse quadro, acredita-se ser fundamental investir na formacdo de sujeitos conscientes
das inimeras faces que envolvem o jogo politico e econdmico da comunicacéo, aptos a

refletir criticamente sobre os contetidos que Ihes séo apresentados.

E, por que ndo, aptos para serem agentes na midia, como produtores de conteldo.
Encarando a comunicacdo como um direito humano fundamental e, portanto,
imprescindivel a cidadania, nota-se também a necessidade de estimular a producgdo de
conteudos midiaticos por parte de toda a sociedade, como forma de ampliar o didlogo e
proporcionar diferentes visfes acerca de determinados fatos. Para tanto, percebe-se a
Educomunicagdo como uma alternativa vidvel para o alcance de uma sociedade mais
democrética. A escola parece ser um espaco central para este tipo de formacdo que ndo

pode mais ser omitida em detrimento de interesses particulares.

Por isso, 0 estudo que resultou neste artigo se mostra tdo importante. Principalmente,
qguando existe o projeto do grupo de pesquisa, Observatorio da Midia: direitos
humanos, politicas e sistemas, para levar todas as discussdes sobre comunicacao para a
sala de aula, esse € um ponto de partida para iniciar-se uma intervencado pratica sobre o
necessario didlogo entre midia e educagao.
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