Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XVIII Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sudeste — Bauru - SP — 03 a 05/07/2013

Nascimento e Morte do Sabéatico: Um Debate Sobre o0 Espaco da Literatura e Sua
Critica na Midia Impressa1

Karla Beraldo de SOUZA?
Universidade Estadual Paulista, Bauru, SP

RESUMO

Primeiro ousadia, depois recuo. Nascimento e morte do suplemento literario Sabatico
fomentam o antigo debate sobre o espaco da literatura e sua critica na midia impressa e
revelam estratégias controversas do jornal O Estado de S. Paulo frente as imposicdes e
demandas do leitor no contexto web. Por meio do resgate das questdes relativas ao
lancamento do Sabatico e de uma andlise acerca do universo tematico e editorial do
suplemento, este artigo discute os motivos que resultaram no fim de “um tempo para
leitura”.
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Introducéo

Depois de pouco mais de trés anos de circulacdo, o Sabético teve seu fim
decretado em abril, com a implantacdo de uma nova configuracdo dos cadernos e
projeto gréfico do jornal O Estado de S. Paulo.

O anuncio da morte do suplemento literario editado por Rinaldo Gama
repercutiu no meio cultural brasileiro, mobilizando escritores, jornalistas e leitores do
caderno “contra o fim do Sabético” — titulo da peti¢cdo online assinada por pouco mais
de 1.500 internautas.’

“Reconhecemos que nao ¢ facil, hoje em dia, manter um caderno cultural. No
entanto, a decisdo de interromper as atividades do Sabético contradiz frontalmente a
vocagdo de O Estado de S. Paulo”, 1é-se no texto encarregado de angariar as assinaturas
em apelo a direcdo do jornal. (BRASIL, 2013).

! Trabalho apresentado no DT 1 — Jornalismo do XVl Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sudeste,
realizado de 3 a 5 de julho de 2013.

2 Bacharel em Comunicagdo Social (habilitacdo em Jornalismo) e Mestre em Comunicacdo pela Universidade
Estadual Paulista (Unesp), email: ka_beraldo@yahoo.com.br.

® O escritor Jodo Paulo Cuenca e Raquel Cozer, que atuou como repérter e colunista do Sabético, estdo entre os
nomes que aderiram a peticao, divulgando a causa em seus perfis na rede social Twitter. Também no microblog, o
escritor Miguel Sanches Neto lamentou: “Fim do Sabatico, menos espago para a literatura”.


mailto:ka_beraldo@yahoo.com.br
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Ainda com base na tradicdo do Estado de S. Paulo enquanto espaco de reflexdo
da producdo artistica e intelectual, a peticdo argumenta: “um veiculo que criou o
Suplemento Literario ndo deve acabar com o Sabatico: fazé-lo significa apagar a propria
historia.” (ibid.).

Em contrapartida, para o O Estado de S. Paulo, as mudangas realizadas pelo
jornal refletem a necessidade de acompanhar o tempo do leitor e de adequar-se a um

mundo mais veloz e digital. Sobre a estreia do novo projeto, noticiou:

O jornal O Estado de S. Paulo estreia na segunda-feira, 22 de abril,
nova configuracdo de cadernos. O objetivo é oferecer mais
conveniéncia para os leitores, acompanhando os tempos disponiveis
para a leitura - cada vez mais comprimidos em dias Uteis e maiores
aos finais de semana - e organizando melhor a edicdo. (O ESTADO
DE S. PAULO, p. B10, 2013).

Entre as alteracGes, o jornal destaca a concentracdo da cobertura diaria em trés
cadernos: Primeiro Caderno, com as noticias de Politica e Internacional e as secdes
Metrépole e Esporte; Economia & Negocios, com o0 noticiario sobre politica econdmica
e cobertura de empresas, empreendedorismo, tecnologia e inovacdo; e o Caderno 2,
com reportagens sobre entretenimento, tendéncias e comportamento, além de cultura
digital e literatura, tematicas antes abrigadas pelos cadernos Link e Sabatico,
respectivamente. *

Especificamente sobre o fim do seu suplemento literario, o0 O Estado de S. Paulo
anuncia de forma sucinta: “a cobertura de literatura (hoje concentrada no caderno
Sabatico) sera incorporada ao dia-a-dia do Caderno 2.” (ibid.).

Embora o debate sobre o desaparecimento gradativo do espaco destinado a
literatura e sua critica no jornalismo ndo seja recente; nem tampouco a quase extingéo,
nos dias de hoje, do modelo de cobertura cultural representado pelos antigos
suplementos literarios, a decisdo do O Estado de S. Paulo frente as imposi¢des do leitor
contemporaneo reascende essas discussoes.

No ambito do jornalismo cultural, os suplementos literarios tiveram importante
papel, desde o inicio do seculo XX, como ambiente de analise e reflexdo critica da

producdo artistico-intelectual, constituindo-se como espaco de resisténcia as imposi¢des

4 Além da diferente organizagdo dos cadernos impressos, o jornal anunciou nova versio do Estaddo Movel para
smartphones.
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da propria préatica jornalistica e as pressdes do mercado por uma linguagem mais
superficial e desprovida de critica.

Tratam-se, nas palavras de Silviano Santiago (1993, p.14), de tentativas de
“motivar o leitor apressado dos dias de semana a preencher o lazer do weekend de
maneira mais inteligente”.

Vai ser ainda por meio da imprensa, principalmente, que a literatura difunde-se e
se legitima, enquanto escritores e intelectuais ganham notabilidade e prestigio com a
consolidacdo de espagos para a critica no jornalismo.”> Como assinala Abreu (1996,
p.23), “os suplementos literdrios formaram redes de sociabilidade para muitos
intelectuais na década de 50, e juntamente com os cafés, os salGes, as revistas literérias e
as editoras, permitiram a estruturacdo do campo intelectual”.

E na década citada pela autora que se observa uma verdadeira proliferacio de
suplementos literarios, lancados em quase todos os grandes jornais diarios da época.’
Isso acontece porque, ao profissionalizar-se, o jornalismo passou a dar mais importancia
para a reportagem, para o relato de fatos, delineando-se cada vez mais objetivo e
informativo e menos analitico. “As colaboracdes literarias (...) constituem matéria a
parte, pois o jornal ndo pretende mais ser, todo ele, literario”, explica SODRE (1999, p.
296).

No Brasil, o desenvolvimento do jornalismo sobre cultura esta bastante
associado a préatica de um jornalismo critico, de opinido, feito sob os moldes franceses e
cuja referéncia foi predominante até a década de 60. Contudo, apds a Segunda Guerra
Mundial, o que marca a atividade jornalistica é a adocdo do modelo americano como
parametro para a sua producéo.

O jornalismo de opinido, de influéncia francesa, é gradualmente substituido por
um jornalismo “que privilegia a informacéo e a noticia e que separa, 0 comentario
pessoal da transmisséo objetiva e impessoal da informagéo”. (ABREU, 1996, p.15).

Para Nina (2007, p.76), “se houve ganho da objetividade por um lado,
aproximando o texto critico da linguagem mais jornalistica, por outro, ndo se pode

deixar de dizer que a literatura foi, aos poucos, perdendo espaco — e importancia — nos

® A grande época da critica em jornal no Brasil data entre os anos 1940 e 60. Alvaro Lins e Otto Maria Carpeaux sio
0s nomes de destaque do periodo (PI1ZA, 2007).

® Duas dessas publicaces se tornardo antolégicas na histéria do jornalismo cultural brasileiro: o Suplemento
Literario, do jornal O Estado de S. Paulo — que serviu de inspiragdo para o Sabético; e o Suplemento Dominical, do
Jornal do Brasil, ambos criados em 1956. De modo geral, o periodo é de importantes transformagdes na midia
brasileira. Sdo nos anos 50, por exemplo, que ocorrem as reformas gréafica e editorial no Diario Carioca e no Jornal do
Brasil, além da criagdo dos diarios Tribuna Impressa (1949) e Ultima Hora (1951).
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jornais”. E o que Silviano Santiago (1993, p.12) batiza de “desliteraturizagio” da

imprensa. Para o autor,

[...] a histéria da imprensa escrita na sociedade ocidental é a historia
da sua desliteraturizacdo. Ou seja, isso a que se chama
tradicionalmente de literatura vem perdendo no correr dos séculos e de
maneira sistematica o seu lugar, poder e prestigio na imprensa diaria e
na semanal.

A medida que o chamado mercado de bens simbdlicos solidifica-se, o jornalismo
cultural caminha para uma visdo simplificada da experiéncia artistica, estética e
intelectual, traduzida na necessidade de atingir um publico amplo e de satisfazer o
chamado leitor médio.’

A concretizacdo desse cendrio nos anos 80 evidencia o jornalismo cultural como
campo de tensdo entre as demandas do mercado e a reflexdo critica, @ medida que passa
a ser necessario conciliar, numa mesma editoria, variedades, colunas sociais,
hordscopos e a cobertura propriamente jornalistica da cultura.

Consolidam-se, assim, 0s “segundos cadernos” como padrdo para a cobertura de
temas culturais. E neste momento, por exemplo, que O Estado de S. Paulo e Folha de S.
Paulo, os dois principais jornais paulistas, firmam seus cadernos culturais diarios, o
Caderno 2 e llustrada, respectivamente. No Rio de Janeiro, o Jornal do Brasil aposta

no ldéias.®

[...] a partir da segunda metade da década de 1980 — quando se
acentua o processo de cadernizacdo dos jornais, com as empresas de
comunicacao buscando atingir determinados segmentos de leitores por
areas tematicas ou editorias setorizadas — os cadernos culturais
também sdo adaptados a essas novas situacdes de mercado. (GADINI,
2009, p.192).

Em resumo, a tendéncia passa a ser a veiculacdo de um caderno de circulacéo
diaria, dedicado a cobertura do cotidiano dos setores culturais, enquanto as analises

mais aprofundadas sdo destinadas aos suplementos de final de semana. “Muitos

escritores, intelectuais e colaboradores continuam a fomentar os suplementos literarios

" Nao se ignora, contudo, que algumas iniciativas representaram uma postura oposta a essa tendéncia, como o
Folhetim, do jornal Folha de S. Paulo, publicado no final dos anos 70 e durante quase toda a década de 80. Seguindo
0s passos do Pasquim, o Folhetim é considerado o primeiro caderno cultural “alternativo” dentro da grande imprensa,
e foi pautado no humor e numa certa “marginalidade”.

® Embora se registre a existéncia de cadernos culturais diarios ja na década de 1950, é nos anos 80 que esse modelo
de cobertura consolida-se.
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que, em VArios casos, ndo foram extintos e passam a conviver com a circulacdo diaria da
editoria de cultura nos principais jornais do pais”, retrata Gadini (2009, p.179).
Contudo, o tipo de informacéo, linguagem e proposta representado pelos antigos

suplementos ja ndo se adequava ao novo estagio vivido pela imprensa.

Os suplementos deixam de ser o espago de veiculagdo da critica
literaria, perderam a funcdo de analistas da qualidade de um livro
quanto a sua forma e contetdo e se transformaram em meros
divulgadores de novos lancamentos editoriais. Os intelectuais,
escritores, poetas e artistas foram cedendo lugar ao jornalista
profissional, especializado em resenhar obras recém-editadas.
(ABREU, 1996, p.58).

Conforme coloca Sussekind (1993, p.27), os suplementos literarios, quando nédo
suprimidos, sofreram uma “domestica¢do no sentido de fazer das sec¢des de livros e dos
suplementos simples paginas de “classificados” dos “ultimos langamentos™ das grandes
editoras locais”.

Pautados pelos langcamentos do mercado editorial e pela agenda midiatica, 0s
suplementos reduziram significativamente, nos Gltimos 50 anos, a énfase literaria, sua
principal marca. “No entanto, continuam a garantir lucro simbolico ao jornal que os
produz”, ressalvam Golin e Cardoso (2010, p.191).

O mais facilmente encontrado nos grandes jornais séo publicagcfes culturais que,
embora de certa forma herdeiras dos antigos suplementos, ndo sdo especificamente
literarias e artisticas. “Os atuais suplementos, embora mantenham a tradi¢do de
publicacdo no fim de semana, elegem temas variados sobre diversas areas do
conhecimento, desde filosofia e literatura a ciéncias e esportes.” (LORENZOTTI, 2007,
p.73).

Desde entdo, é comum ouvir que 0 espaco para a literatura nos jornais acabou.
Que uma critica literaria capaz de movimentar o debate cultural no pais inexiste. O que
prevalece, entre autores, criticos e intelectuais, € o sentimento nostalgico e saudosista
com que se referem aos antigos suplementos, “que seriam mais consistentes, criativos e
literarios, no sentido reivindicado” (GADINI, 2009, p.179).

Foi diante deste contexto que, em 13 de marco de 2010, nasce o Sabatico,
trazendo como principal proposta a retomada do Suplemento Literario.

® Caso, por exemplo, do caderno Mais!, da Folha de S. Paulo, criado em 1992 e substituido pelo Ilustrissima em
2010.
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Figura 1 — Capa da primeira edi¢do do Sabético

Fonte: Estad@o Online - http://www.estadao.com.br/especiais/um-ano-de-sabatico.htm

2. Na Contramao

Caminhando na contramé&o do jornalismo contemporaneo, O Estado de S. Paulo
procura instituir, sob os moldes do Suplemento Literario, um espaco para a reflexdo
critica da producdo literaria, mesmo tendo em vista a rara presenca dessa mesma
reflexdo nas paginas dos jornais, marcados por abordagens superficiais e pela
espetacularizacdo da noticia; assim como a quase extincdo do modelo de cobertura da
cultura representado pelos antigos suplementos literarios.

O apelo do langcamento do Sabatico esta na necessidade do cultivo de “um tempo
para a leitura”, em meio a febre da internet, que teria levado a midia impressa a
mimetizar o estilo web. Juntamente a isso, consideramos a producdo de suplementos
literdrios sob a Otica do que representam, ainda hoje, para a imagem de um jornal
perante seus leitores.

Para Travancas (2001, p. 36), o ganho simbdlico € o que justifica a persisténcia
por parte de alguns veiculos nesse tipo de periddico. “Os suplementos literarios
transmitem uma ideia de livro e de literatura e significam prestigio para os jornais e
status para quem trabalha neles. (...). E como se o jornal se valorizasse na valorizagio

. 1
do seu leitor”.*°

10 Um fator também a ser levado em considerac&o é que a chegada do Sabético coincidiu com um momento agitado
do mercado editorial no Brasil, marcado pela popularizagdo de feiras e prémios literarios. Entre os eventos mais
populares, destacamos a Bienal Internacional do Livro, a Feira Literaria Internacional de Paraty, o Férum das Letras
de Ouro Preto e a Feira do Livro de Ribeirdo Preto. Ja entre as premiacdes, a mais famosa é o Jabuti. Temos ainda o
Prémio Sao Paulo Literatura, criado em 2008, e o Prémio Portugal Telecom de Literatura, para citar alguns.
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Em resumo, a criagdo do Sabatico responderia & movimentacdo do mercado
literario e editorial, associada a autoridade que este tipo de contetudo garante ao jornal.
Quanto ao seu exercicio, os desafios mostravam-se ser contribuir com o debate e
reflexdo acerca das produc@es culturais, sobretudo, literarias; e reatar os lacos com o
exercicio critico, colocando fim ao sentimento nostélgico que acompanha as discussdes
sobre o jornalismo cultural.

Com base na andlise das reportagens de capa veiculadas no decorrer do primeiro
ano de circulacdo do Sabatico, alguns apontamentos podem ser feitos acerca do
universo tematico e editorial do suplemento e de sua atuacdo no contexto do jornalismo
cultural contemporaneo. O primeiro e mais significativo deles é o reforgo de tradicGes,
traduzido, sobretudo, na valorizacdo de autores classicos e consagrados.™

E certo que existe, no jornalismo cultural, uma pré-disposicio em perpetuar
nomes e abordagens eleitos como legitimos. O Sabético, enquanto agente de difusdo e
consagragdo da produgdo artistica, vai reproduzir essa marca da cobertura jornalistica
sobre cultura, trazendo em suas capas 0s canones da literatura mundial, propondo-se a

revisao de legados e valorizando a chamada arte culta e a alta literatura. E ainda,

A relacdo que o suplemento estabelece com o contemporaneo parece
ser de insatisfacdo. O que prevalece é uma afinidade nostéalgica com o
passado, tendo em vista uma suposta incapacidade da producéo
contemporanea em superar 0s classicos e em dar conta de seu contexto
histérico e social. (SOUZA, 2012, p. 154).

Ao atuar nos mecanismos de criacdo de consensos sobre o valor da cultura, o
suplemento ndo se propde, portanto, a revelacdo de novas perspectivas artisticas. Cabe
lembrar que, ao abordar a l6gica do comércio de objetos de arte no século XVIII, no
qual os comerciantes atuavam como uma espécie de “promotores do gosto”, Bourdieu
(2008, p.189) adverte: “Sabendo farejar ou provocar as tendéncias do momento,
tornaram-se incitadores, empreendedores, renovando o interesse, acelerando mesmo a
evolugéo dos estilos, segurando habitualmente a clientela em suas méaos”.

Ou seja, para “segurar a clientela” ou, no caso que nos interessa, a legitimidade

dos julgamentos dos jornalistas, deve-se minimizar os erros. Uma “aposta” equivocada

1 Esta anélise integrou a dissertacdo de mestrado apresentada ao Programa de Pés-Graduacdo em Comunicagdo da
Universidade Estadual Paulista (Unesp), intitulada “A tradi¢do legitimada: um estudo sobre o suplemento literario
Sabético, do jornal O Estado de S. Paulo” (SOUZA, 2012). Constituiram o corpus da pesquisa trinta exemplares do
suplemento, publicados entre 13 de margo de 2010 e 26 de marco de 2011, periodo que compreende o primeiro ano
de circulagdo do Sabatico.
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pode colocar a perder o capital acumulado; enquanto o espago aberto ao ja legitimado,
embora sem ousadia, é garantia de reforgo do prestigio tanto para o critico quanto para o
objeto da critica.

Essa postura cautelosa com a qual o Sabatico lidou com seu capital simbolico
faz da rememoragdo uma recorréncia constante no suplemento, sobretudo, nas capas que
partem de efemérides. O que prevalece é o tom celebrativo, em um passeio amplo pelas
trajetdrias dos autores. Ja quanto aos principais critérios de selecdo do Sabatico para
suas capas, destacam-se a incontestabilidade, a permanéncia/perenidade e a, ja citada,
notoriedade em torno dos nomes divulgados.*

Todas essas questdes estdo relacionadas a nogdo de canone e de sua importancia
para o Sabatico. O entendimento de tal postura adotada pelo suplemento passa pela
visualizacdo do jogo de distincao do qual fala Bourdieu e no qual se insere o jornalismo.

O espaco cedido por um jornal as produgdes culturais funciona como uma
vitrine para artistas e instituicdes, é fonte de prestigio para seu publico leitor no
momento em que este busca informacdo em determinados veiculos especializados e,
sobretudo, é uma atividade que se utiliza do status de determinados produtores para
legitimar seu discurso.

Em outras palavras, o destaque concedido a escritores de renome pelo
jornalismo e reproduzido pelo Sabatico trata-se de um ato de troca simbdlica. 1sso
significa dizer que, entre as estratégias de acimulo de capital simbdlico adotadas pelo
suplemento, esteve a aposta na visibilidade de nomes legitimados no campo cultural.

Foi por meio da associacdo de sua imagem a do canone que o Sabatico buscou
instituir-se no campo jornalistico cultural, assim como circunscrevé-lo. Ou seja, ao fazer
uma cobertura que privilegia livros classicos e autores consagrados, e que nao favorece,
por outro lado, o que ha de novo em termos de literatura, nem fomenta, por exemplo, o
momento atual da ficcéo brasileira, o suplemento realizou um recorte dentro do proprio

campo literério, fornecendo ao leitor uma visdo restrita de literatura.*®

12 A maioria dos autores (e ou escolas de pensamento) que aparecem nas paginas do suplemento esta 1a porque
resistiu a passagem do tempo, passou pelo teste da posteridade. (SOUZA, 2012, p. 151).

13 Durante o periodo analisado, a presenca de escritores brasileiros na capa do Sabatico, por exemplo, é minima.
Levando-se em conta todas as 30 edi¢des selecionadas, somente duas cederam espago a literatos do Pais: o poeta
Ferreira Gullar e a ficcionista Rachel de Queiroz. Ambas relacionadas a publicagdo de livros de poemas. Os demais
nomes brasileiros que receberam destaque estavam ligados a areas afins a literatura como o socidlogo Gilberto
Freyre, o critico Antonio Candido e o artista plastico Iberé Camargo. Completa a lista o filésofo e professor José
Arthur Giannotti. Vale ainda destacar que o romance brasileiro ndo aparece, ndo havendo uma Unica capa do
suplemento, no periodo analisado, que enfocasse um langamento do género.
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O exercicio jornalistico, por meio de suas escolhas e abordagens, define o que
merece a atencdo do publico. Este, por sua vez, tem a sensacdo de que a cobertura
jornalistica retrata a totalidade da producéo cultural. Sendo assim, o jornalismo — como
bem descrevem Golin e Cardoso (2010) -, ao alcancgar e se aproximar do chamado efeito
de verdade, apaga seu modo de producdo e se posiciona como um dominio capaz de
reproduzir a realidade.

Como resultado, temos a consolidacdo, por meio da imprensa, de uma imagem
do sistema cultural de determinado periodo, que conformam nao apenas valores da arte,
como também os sentidos de cultura de uma época.

Sendo assim, fica a pergunta: de que forma, no decorrer de sua breve atuacéo,
tera contribuido o Sabatico no processo de construcdo do retrato da arte e literatura
desse tempo, e do qual a producdo contemporanea teria sido privada?

A grande questdo € que o Sabético ndo arriscou seu capital simbolico, enquanto
publicacdo que se dirige a uma elite intelectual, colocando a prova sua autoridade com
julgamentos incertos. O que o suplemento fez, em meio a diluicdo de pardmetros de
valor e do discurso intelectual em voga, foi pautar-se por um dos unicos “medidores”
incontestaveis: o tempo.

N&o que hoje ndo se possa discutir o que é literatura. Sarlo (2004), embora
muitas vezes aborde de forma pessimista esta questdo, ndo desconsidera, por exemplo,
que se possa definir arte mediante uma lista de funcdes que ela desempenha na vida
social ou mediante um inventario das crencas sobre ela.

Ou seja, em termos formais, 0 objeto artistico traz algumas particularidades que
movimentam debates. Um debate do qual o suplemento, entretanto, se ausenta de forma
bastante significativa, ao ambicionar, mesmo enquanto produto do jornalismo, a

permanéncia de seu objeto — a literatura.

A questdo parece estar imbricada a propria dindmica do jornalismo
cultural e da leitura que tal pratica faz de si mesma. Inseridos em um
ambiente do qual se deseja diferir, os suplementos literarios tém
dificuldade de chegar a um equilibrio e superar as dicotomias que eles
proprios se impdem. Ou seja, quando procura ser didatico sem ser
superficial, ser analitico e erudito e, a0 mesmo tempo, ser capaz de
atingir fatias significativas do publico. (SOUZA, 2012, p.163).

N&o se ignora o fato do Sabatico ndo ter situado seu discurso no terreno do

entretenimento, nem tampouco ndo ter construido suas noticias de maneira superficial.
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E, embora dirigido a um publico especifico, o suplemento ndo se isentou de
contextualizar o leitor menos “preparado”, cumprindo com o que deveria Ser seu
objetivo primeiro: o incentivo a leitura e a disseminacdo da literatura. A critica ndo
reside na literatura que disseminou ou no modo que o fez, e sim na que deixou de
divulgar, numa restricdo preocupante do campo literério.

Quando se lamenta, com a morte do Sabético, o fim de um espaco destinado a
literatura, lamenta-se, portanto, o fim de um espaco dirigido a literatura classica, ao
canone, ao que estd dado, ao “incontestavel”, a rememora¢do — e ndo ao debate e
fomento da produgdo artistico-intelectual contemporénea, tal como fizeram os antigos

suplementos.

3. Fim de Um Tempo Para Leitura?

Nina (2007, p.37), em seu livro Literatura nos Jornais, ja havia constatado um
certo “esvaziamento das polémicas” entre os criticos, cujo exercicio estaria, segundo
ela, morno e acomodado. De acordo com a autora, “é raro ver um critico, seja ele
jornalista ou académico, criando algum tipo de discussdo no ambiente intelectual e
literario”. Em O Livro no Jornal, Travancas (2001, p.129) também avaliava que os
suplementos ndo seriam mais considerados o cenario da critica literaria, um local de
discussao e polémica.

A concluséo a que se chega apds essa analise tematica e editorial, reforcada pela
decisdo do O Estado de S. Paulo em extinguir seu suplemento literario, é que o Sabatico
ndo foi capaz de reverter esse cenario. A mobilizacdo de debates tal como acontecia na
época do Suplemento Literario ndo se concretizou talvez porque a propria natureza dos
debates tenha mudado.

Ao refletir sobre o fim, em 1974, do Suplemento Literario, Lorenzotti (2007,

p.55) escreveu:

Como, entdo, frente ao desejo frenético pela rapidez e a ansia pela
novidade, poderia continuar subsistindo, em um jornal moderno, esse
corpo estranho que teimava em refletir, em um outro tempo, diverso
daquele do jornal, sobre coisas das artes? E ndo sobre vida literdria,
mas sobre Literatura.

A emergéncia de novas demandas de cobertura jornalistica da cultura e a propria

dessacralizacdo do papel de intelectuais e criticos teriam criado um ambiente
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inadequado as publicac¢des produzidas sob tais moldes. “Neste mundo, haveria cada vez
menos espaco para um projeto de reflexd@o intelectual como aquele, e de intervencao
direta na cultura”, conclui Lorenzotti (2007, p.68).

Mais do que voltado a suprir a caréncia desse espaco de reflexdo, o nascimento
do Sabatico esteve ligado a um desejo do O Estado de S. Paulo em ampliar seu
prestigio frente ao publico leitor, numa tentativa de, sobretudo, reafirmar o papel do
jornal e seus agentes enquanto mediadores imprescindiveis. A criacdo do suplemento
destacou-se entre as estratégias adotadas pelo O Estado de S. Paulo, naquele momento,
contra a suposta crise do jornal impresso.

Lembremo-nos da extensa campanha publicitaria “Qual o valor do
conhecimento?”, com a qual o jornal procurou instigar o leitor a trocar informagao por
conhecimento — ou seja, informac@es rapidas por leituras densas e contextualizadas.
Com a campanha, o O Estado de S. Paulo parece ter “preparado o terreno” para a estreia
do projeto editorial e grafico por vir em 2010 e que se configurou, entre outras coisas,
na criacdo do Sabatico.**

Frente ao periodo vivido pelo jornalismo impresso, o O Estado de S. Paulo
considerou ser o “momento de apostar”, conforme estampa o titulo da matéria publicada
na edicdo que lancou as reformas & época do nascimento do Sabético. Ao invés de se
intimidar pela midia digital, o jornal acreditava que a saida estivesse em oferecer “algo
a mais”.

“Era digital. Com a explosdo da internet, cada ambiente de informagao passou a
ter seu atrativo: se na web 0 usuério navega e busca exatamente o0 que quer, aos jornais
cabe selecionar, analisar, oferecer o inesperado e pautar 0s grandes assuntos de um
pais”, lé-se na linha fina da matéria.'®

Sobre a reforma realizada pelo jornal, Alberto Dines (2010) afirmou: “este
Estad&o redesenhado € um convite a leitura. A reforma foi visual e conceitual: ofereceu-
se mais papel ao leitor, mais contetudo, mais densidade — mais jornal”. O jornalista
acreditava que as mudangas propostas pelo veiculo refletiam uma importante tomada de

posicéo frente a febre da internet, declarando otimista:

14 A campanha possibilitava que os novos assinantes escolhessem o quanto desejavam pagar pelo jornal. A estratégia
tratava-se em ressaltar que informacdo (disponibilizada gratuitamente, via internet, por exemplo) difere de
conhecimento (contetidos bem apurados, encontrados somente em meios especializados). Embora a promogéo tenha
sido encerrada em julho de 2009, seu slogan ainda é utilizado. Vale lembrar que, no mesmo ano, reformas também
foram realizadas nos jornais Folha de S. Paulo e O Globo.

5 0 ESTADO DE S. PAULO, p. H2, 14/mar/2010.
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A reforma visual do O Estado de S. Paulo suscita uma série de
constatagfes. A mais importante: morre quem quer morrer, extingue-
se quem entrega 0s pontos (excluem-se acidentes e fatalidades).
Rejuvenescido pelos 226 dias de censura e a lembranca do seu
passado de lutas, o jornaldo de 135 anos envergou a fatiota nova e deu
um salto a frente.

Diante de tudo isso, nos cabe concluir que a extin¢do do Sabatico representa o
recuo do O Estado de S. Paulo frente as mesmas imposi¢fes e demandas com as quais
se deparava a época da criacdo do seu suplemento literario. Para acompanhar o chamado
“tempo do leitor”, o jornal teria desistido, enquanto estratégia, do “tempo para a
leitura”.

Ao se questionar sobre “quem matou o Sabdtico”, 0 mesmo Alberto Dines
(2013) conclui: “seu algoz ndo foi a internet, foi uma imensa e poderosa incapacidade
para ousar”.

Diagnosticos a parte, o fato é que essas contraditérias tomadas de posicdo, nao
apenas do jornal O Estado de S. Paulo, refletem as incansaveis tentativas da midia
impressa em firmar-se no contexto web e encontrar as palavras certas e o tom exato

capazes de dialogar com o leitor contemporaneo.
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