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RESUMO

Este trabalho analisou como a amizade se insere no cotidiano dos brasileiros a partir da
observacdo das noticias que foram veiculadas em um jornal de grande circulacdo no
pais entre 2008 e 2010. A amostra foi formada por 1.695 matérias jornalisticas que
apresentaram a palavra amizade como parte de seus titulos e/ou textos. A analise
identificou 11 categorias nas quais as matérias foram classificadas e os resultados
indicaram que a amizade é vista como uma forma relacionamento que proporciona
emoc0Oes positivas, realizacdes pessoais, bem estar, melhora o desempenho individual,
traz maior satisfacdo pessoal e garante a concessdo de beneficios mutuos. As matérias
analisadas também associaram, em varios aspectos, 0s relacionamentos tipicos de
amizade as relagGes romanticas.
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CONSIDERACOES INICIAIS

Os relacionamentos interpessoais sdo temas muito presentes na imprensa em geral.
Programas de variedade e noticiarios abordam com abundancia aspectos das relaces
humanas em suas reportagens, € isso porque ha uma percepcao clara de que esse tipo de
assunto aumenta a audiéncia. A imprensa também é responsavel por apresentar ao
publico, mesmo que superficialmente, alguns estudos realizados pela area da ciéncia
que investiga os relacionamentos interpessoais, mas isso se dad em periddicos
especializados. No entanto, percebe-se que a grande énfase na divulgacdo de
informacdes sobre relacionamentos pela imprensa de massa utiliza a exploracdo de

abordagens do tipo ‘“auto-ajuda”, a partir da apresentacdo de ‘“modelos” de
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relacionamentos ¢ das famosas “dicas” de como conviver melhor (SCHWERTNER,
2010). Embora esse tipo de saber ndo possa ser considerado cientifico, a sua grande
procura e aceitacdo por parte do pablico faz perceber que, de fato, os relacionamentos
interpessoais estdo no centro da vida das pessoas, tornando-se temas de preocupacoes

cotidianas e despertando interesses em torno de maiores conhecimento e informagao.

Por outro lado, as investigagdes que visam sistematizar como a imprensa aborda e de
que modo apresenta as relaces interpessoais sdo raras. Talvez por ser uma area de
estudo ainda muito recente, especialmente no Brasil, ou ainda pela falta de
pesquisadores que transitem entre os limites interdisciplinares da comunicagdo e dos
estudos sobre relagdes humanas. Alguns trabalhos que s&o encontrados discutem
especificamente o tratamento dado por revistas femininas segmentadas ao estudo das
relacbes romanticas (CASALI, 2006); buscam uma abordagem mais historica e
generalista do tema (MARTINS, 2008) ou abordam as relacGes interpessoais a partir de
outros contextos (COUTO e MENANDRO, 2003). Ndo foram localizados dados que

registrem ou analisem o tratamento dado pela imprensa brasileira ao tema amizade.

A amizade se caracteriza por uma forma de relacionamento espontaneo, que desfruta de
uma liberdade que ndo se compara aos tipos mais formais de relacdo e tem
caracteristicas proprias (BELL, 1981; FEHR, 1996). Aristételes ja estudava a amizade,
porém a psicologia passou a se preocupar com esse tema ha ndo mais que vinte anos
(GARCIA, 2005). Os amigos sdo lembrados em momentos de grande necessidade tanto
quanto nas maiores alegrias. As pessoas se comportam de forma diferente com amigos e
ndo-amigos, demonstrando com 0s primeiros mais afetividade, reciprocidade,
intimidade, atividade social e maior disposicao para resolver conflitos (ERBOLATO,
2001). Além disso, o desenvolvimento de relacBes de amizade proporciona bem-estar,
estabilidade e autoconfianga (ARGYLE, 2001).

O objetivo geral deste trabalho € analisar como a amizade se insere no cotidiano dos
brasileiros, a partir da observacdo das noticias que sdo veiculadas em um jornal de
grande circulagdo no pais. Na medida em que a imprensa, especialmente a partir dos
periddicos diarios, se propde a ser um instrumento de registro da sociedade, avaliar o
tratamento dado ao tema amizade pode ajudar a entender o papel que esse tipo de
relacionamento ocupa na vida das pessoas. Dada a penetracdo da imprensa na vida

cotidiana, entender como sdo apresentados determinados temas pode ajudar a entender
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como as pessoas refletem e se posicionam frente a eles. Muitos assuntos, tidos como
mais complexos, sdo de certa forma “traduzidos” e explicados para a grande massa de
leitores a partir dos textos jornalisticos, sejam impressos ou eletrénicos. Dai depreende-
se que a impressa pode assumir o lugar do suposto saber das massas e reconhecer em
que nivel se da esse processo no que se concerne ao entendimento dos relacionamentos
interpessoais torna-se fundamental. Estudar a amizade sob a luz do que é produzido pela

impressa pode ajudar a entender seu significado para as pessoas.

Destaca-se que a pesquisa aqui apresentada faz parte de um projeto que teve o propdsito
de investigar de forma mais ampla a amizade nos meios de comunicagdo de massa do
Brasil. Este projeto, que constituiu como resultado final a tese de Doutorado em
Psicologia da autora, incluiu ainda a observacdo do uso de apelos vinculados ao tema
amizade em pecas publicitarias e também a analise do tratamento dado ao tema amizade

em um produto de teledramaturgia.

METODO

A partir do objetivo desta pesquisa elegeu-se o jornal “Folha de Sdo Paulo” como objeto
de estudo, por ser o maior jornal do pais em circulacdo, com média de vendagem diéaria
na casa dos 300.000 exemplares. O crescimento anual registrado em 2010 foi por volta
de 2,32%, alcancando 7,16% do mercado de midia impressa (segundo dados do Instituto
Verificados de Circulacdo — IVC — gue audita todos os produtos editoriais brasileiros).
Vale destacar que embora a intencdo dessa pesquisa seja fazer uma observacdo da
amizade no contexto brasileiro, no que se refere ao jornal ndo existe um titulo que possa
ser considerado nacional. Os jornais se caracterizam por seu regionalismo, e mesmo
sendo a “Folha de Sdo Paulo” o jornal mais vendido no pais, ainda se precisa considerar

o tratamento “paulista” que ¢ dado ao seu conteudo.

Para a coleta de dados foi acessado o arquivo digital do jornal, que contém todas as
matérias produzidas ao longo da histéria do periodico. Através do mecanismo de busca
do site € possivel um acesso rapido a todo material que possa gerar algum tipo de
interesse para o leitor, e foi esse procedimento que oportunizou a montagem da amostra.
Assim, foram procuradas no arquivo as matérias que continham a expressao “amizade”,

tanto no titulo quanto no corpo do texto, bem como a sua variacdo de numero. Foi
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considerado o tempo cronoldgico compreendido entre os anos de 2008 e 2010 e todas as
mateérias localizadas foram catalogadas para compor a amostra.

Assim, foram selecionadas 1.695 matérias, e nelas, a palavra “amizade” foi utilizada
1.862 vezes. Em 28 matérias compds o titulo. Todo o material coletado foi organizado e

analisado a partir de um formulario de observagéo.

Como esse estudo se propds a investigar matérias jornalisticas, considerou-se a andlise
de contetdo conforme proposta de Bardin (1977) como o recurso metodolégico mais
indicado, em funcdo de permitir uma abordagem que vai além do aparentemente visivel
nas noticias e chamadas das reportagens. A grande projecdo dessa forma de
investigagdo no inicio do século XX se deveu a divulgacdo dos estudos realizados na
Universidade de Columbia, exatamente a partir da analise de conteddo de materiais
extraidos da imprensa americana (CAREGNATO & MUTTI, 2006). A partir de entéo,
passou-se a associar positivamente a analise de conteldo ao tratamento de matérias
jornalisticas (AMORIM, 2008).

Trés etapas foram seguidas para a realizacdo da analise dos dados coletados. Com as
informac@es descritas atraves do formulario, foi feita uma pré-andlise (1), considerando
a importancia de se obter uma visdo geral dos dados coletados. A partir de entdo foi
realizada a exploragdo do material (2), quando foram definidas as categorias de
observacdo de modo a permitir a combinacdo dos dados que se aproximavam e a
discussdo dos itens que abarcavam o interesse de pesquisa aqui expresso. A Ultima etapa
(3) contemplou a interpretacdo, o tratamento dos dados e a elabora¢do da discussao
final, integrando os aspectos tedricos discutidos na abertura desse artigo e os dados que

foram obtidos com a analise das matérias.

RESULTADOS

A andlise de conteldo permite ao pesquisador observar uma palavra, analisando seu
sentido nos textos em que aparece e a dimensdo que ocupa na construcdo de uma
mensagem. Considera-se ainda, em seus procedimentos, outros elementos linguisticos,
tais como as imagens e as repeticfes. Atraves dela é possivel criar inferéncias a respeito

de determinado assunto. Em se tratando da presente pesquisa, de carater exploratorio,
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pretendeu-se interpretar a utilizagdo da palavra “amizade” no contexto editorial
brasileiro. Assim, as 1.862 ocorréncias nas 1.695 matérias jornalisticas da Folha de S&o
Paulo foram analisadas, organizadas, interpretadas e agrupadas por algum grau de

similaridade, formando, entdo, 11 categorias que serdo descritas a seguir.

A categoria que apresentou o maior numero de ocorréncias da palavra “amizade”
abarcou uma série de mencdes a produtos como filmes, livros, programas televisivos,
mausicas, pecas teatrais e video game. Em se tratando desse contexto, foram encontradas
721 utilizacbes da palavra amizade, e esse numero elevado pode ser facilmente
justificado quando se observa o alto indice de repeti¢des dentro dessa categoria, como
por exemplo, as diversas vezes que um determinado filme foi citado enquanto esteve em
cartaz. De modo geral, a palavra “amizade” foi empregada nos titulos desses produtos

Ou apareceu em suas sinopses, representando tema ou parte de seu enredo.

A categoria “Historias de vidas” contou com 411 usos da palavra amizade nas matérias
jornalisticas da Folha de S&o Paulo. Nela foram reunidos os textos que destacaram
aspectos cotidianos de pessoas reais, incluindo episadios vividos; realiza¢cdes conjuntas;
associacdo para a pratica de delitos; aproximacao entre pessoas ap0os episodio violento;
e a amizade envolvendo a vida de atletas, personalidades de destaque na midia,
profissionais do mercado de trabalho, figuras historicas, religiosos e vizinhos.

A terceira categoria com maior nimero de reportagens catalogadas reuniu a utilizacdo
da palavra amizade em situacdes envolvendo “atuacdo politica”. Os textos analisados
nessa categoria apresentaram a caracteristica de trazerem muitas falas e declaragdes dos
préprios politicos, sendo, na maioria das vezes, escritos em 12 pessoa do singular. Entre
0s 202 usos da palavra amizade destacaram-se, com o0 maior nimero de mencdes, as
reportagens que de algum modo comentaram sobre redes de relacionamentos, com a
indicacdo que um determinado politico era amigo de outro e as principais énfases
foram: amizades construidas ao longo de um mandato; amizade muito antiga na cena
politica; e amizade entre presidentes de diferentes paises. Também foi possivel observar
entre as reportagens selecionadas que a palavra amizade foi usada para expressar um

sistema de favorecimento no meio politico.

A categoria “Horoscopo” foi a Unica em toda a pesquisa formada exclusivamente a

partir de uma se¢do da Folha de S&o Paulo. Em trés anos de observacdo das matérias
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jornalisticas da Folha de S&o Paulo foram encontradas 180 utilizacbes da palavra
amizade como parte dos textos dos hordscopos, o que corresponde a aproximadamente a
10% de toda a amostra. Em geral, as mensagens analisadas eram curtas e diretas, visto
ser 0 horoscopo uma forma de abordagem diaria em que o texto registra um comando
para ser seguido no dia, portanto, com validade limitada. Trés grandes énfases foram
percebidas nos textos: respeito a valorizacdo de aspectos positivos da amizade, como a
indicacdo de ser um bom dia para fazer amigos ou investir na busca por uma nova
relacdo; aparente dualidade entre amizade e romance e dicas instrumentais para

manutengédo da amizade.

“Paises e povos” reuniu uma dimensdo de amizade internacional, com indicagdo de
relacbes entre paises e seus respectivos povos. As 105 matérias selecionadas
apresentaram, de modo geral, valorizacdo de aspectos positivos advindos de uma
relacdo de amizade, como bom convivio entre as nacOes, relacbes comerciais
fortalecidas e clima amistoso entre os povos. A expressao “diplomacia da amizade” foi
usada em alguns textos para designar o ideal de proximidade e cooperagdo entre 0s
paises. A principal énfase da utilizacdo da palavra amizade nessas matérias foi fazer

referéncia a um pais ser amigo de outro.

A categoria “Expressdes” reuniu as 74 matérias em que foi possivel observar esse
aspecto sentimental conferido a palavra amizade sob diversas formas de expressao:
mensagens enderecadas a amigos; girias; jogos e brincadeiras; ditos populares; gestos; e

consideracdes sobre o tema em textos religiosos, poéticos e filosoficos.

“Relagdes interpessoais” foi a categoria criada para reunir 0s 56 textos jornalisticos em
que a palavra amizade foi usada para discutir relacdes interpessoais. Da amostra, 12
matérias contextualizaram a amizade no @ambito familiar, mas a forma de
relacionamento mais discutida nas matérias em que a palavra amizade foi inserida nos
textos foi 0 envolvimento roméantico. Em 31 matérias os leitores foram convidados a de
algum modo associar essas duas formas de relacdo, seja refletindo sobre ser possivel
confundir amor e amizade ou avaliando a viabilidade de existir sexo entre amigos.
Algumas énfases foram: amigos que viraram amantes; amantes que deixaram a paixao
“esfriar” e se tornam amigos; a importancia da amizade entre parceiros sexuais; €
negativa de envolvimento amoroso, situando a relagdo entre duas pessoas apenas no

campo da amizade.
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A categoria “figuras nao humanas” foi formada pelas 52 matérias que apresentaram a
ideia da amizade associada a objetos, animais e marcas. De modo geral foram
percebidos dois contextos para que essas figuras fossem associadas a amizade: meio ou
fim. Como meio foram indicados objetos que foram qualificados como indutores ou
facilitadores da amizade. Como fim, foram encontrados relatos de objetos, atividades e
animais com quem pessoas tinham amizade. Também se falou sobre a possibilidade de
pessoas criarem lacos de amizade com marcas. A grande énfase dessa categoria
enguanto nimero de mencdes localizou-se na associacdo entre objetos e amizade, no

sentido da promogdo de vinculos.

Ja a categoria “Lugares” foi formada a partir da selecdo de todas as matérias em que a
palavra amizade foi usada para se referir a um lugar. Em 30 mencdes foram citados
nove lugares no Brasil e no mundo em cujos nomes essa forma de relacionamento foi
registrada. A escolha da palavra amizade para representar esses lugares pareceu indicar
uma intencéo de valorizar aspectos interculturais e internacionais. Entre todos os locais
no Brasil e no mundo, o que apresentou maior indice de repeticdo foi a Ponte da
Amizade (21 mencdes), que apareceu muito associada a noticias postadas no caderno
policial em funcdo de ser um cenério repetidamente comentado por episédios de
contravencao e contrabando. As fotos que apareceram registrando as reportagens desta
categoria tiveram relacdo com o fato que estava sendo noticiado ou mostraram
simplesmente uma imagem do local. As repeticdes ndo foram significativas nessa

categoria.

“Aspectos demograficos” reuniu 0s 20 textos que relacionaram algum aspecto
demografico a compreensdo da amizade. De inicio € importante destacar que as
matérias selecionadas ndo traziam a amizade como o tema central, mas de algum modo,
em seus contextos, essa discussdo péde ser percebida. Dois focos foram registrados: a
descricdo de comportamentos tipicamente masculinos e femininos na constituicdo da
amizade (aspecto demografico relacionado ao papel sexual) e a questdo da idade
influenciando as amizades, especialmente aparecendo na discussdo a amizade entre
criangas e entre jovens. A amizade entre mulheres recebeu o destaque de cinco matérias;
a amizade tipica da juventude foi descrita em 50% dos textos e duas matérias

descreveram a vinculagdo entre criancas.

Por fim, foram selecionadas para a categoria “Eventos” as 11 matérias que usaram a
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palavra amizade relacionada a realizacdo de algum acontecimento. Especialmente duas
énfases podem ser destacadas: eventos que receberam a palavra amizade em seus nomes
e eventos que foram criados para promocdo da amizade especialmente direcionados

para o publico jovem.

DISCUSSAO

Este trabalho investigou como a amizade se insere no cotidiano dos brasileiros,
utilizando como objeto de estudo as matérias jornalisticas publicadas entre 2008 e 2010
no jornal de maior circulacdo do pais. Nesse sentido, trés destaques puderam ser
observados, e essa discussdo pretende articular os dados encontrados a outros estudos

gue também investigaram o tema amizade.

Em primeiro lugar, € preciso considerar a conotacao que revestiu o tema na maior parte
das abordagens. A palavra amizade apareceu em nomes de monumentos que celebram a
unido e a fraternidade entre os povos. Eventos sdo organizados com o objetivo de
promover integracdo. A amizade foi descrita por artistas, atletas, politicos, jornalistas,
celebridades instantdneas ou andnimos, principalmente como uma forma de
relacionamento que proporciona emocdes positivas, realizacdes e promocdo de bem
estar. Segundo as matérias, a amizade melhora o desempenho individual e traz maior
satisfacdo pessoal. Ainda em cenarios tipicamente competitivos — como as arenas
esportivas ou as disputas eleitorais, por exemplo — os registros de valorizacdo da
amizade superaram mencOes a conflitos e desavencas, que também foram citados,

porém com menor destaque.

Muitos estudos também descrevem essa énfase em conotagdes positivas (ARGYLE &
HENDERSON, 1985; BELL, 1981; KIPPER, 2003 apenas para citar alguns) e associam
amizade a lealdade, tolerancia, aceitacdo, compreensdo, generosidade e apoio, entre
outros. Segundo Argyle (2001), os relacionamentos sdo fatores importantes para a
felicidade e a saude fisica e mental. Berscheid e Regan (2005) também valorizam o

papel importante da amizade na promog&o do bem-estar e da saude.

Outro destaque importante que as matérias selecionadas deram ao tema foi a associa¢do

da amizade a beneficios advindos exclusivamente em virtude dessa forma de relacéo.
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Muitos dos textos mostraram que ter um amigo significa ter uma vantagem especial
sobre as outras pessoas, seja, por exemplo, em uma indicacdo para vaga de emprego, na
obtencdo de convites para festas ou até pela isencdo de responsabilidade em situacdes
criminosas. O contexto no qual pdde ser percebida a maior énfase dessa associagdo
entre amizade e beneficios foi o politico e a categoria que reuniu esses textos descreveu
situacbes de apadrinhamento e favorecimento que até geraram a criacdo de uma

expressao verbal exclusiva para a situacdo: o vicio da amizade.

Holanda (1987), ao estudar a sociedade brasileira desde seu processo civilizatorio,
discute que as relacbes sociais no Brasil sdo revestidas por uma roupagem de
cordialidade que serve para conquistar 0 outro e torna-lo amigo. Esse processo,
essencialmente politico, culmina com o surgimento de uma tipica forma de amizade a
brasileira, que privilegia o amigo em detrimento dos demais, mesmo quando o tal amigo
em questdo ndo tem razdo ou estd envolvido em episodios de ilegalidade. DaMatta
(2003) completa essa ideia ao descrever que a sociedade brasileira é influenciada tanto
por interesses da esfera pablica quanto pelas amizades privadas. Outros estudos
apontam para a tendéncia de privilegiar amigos no mercado de trabalho, destacando que
apesar de estruturas montadas para recrutamento e selecdo de profissionais, 0 que vale,
ainda, é a indicacdo (D'AVILA; REGIS e OLIVEIRA, 2010). Mesmo entre criancas ja
existe o reconhecimento que um amigo é alguém com que se deve ser mais generoso do
gue se é com as demais pessoas (VALE e ALENCAR, 2009).

Em terceiro lugar é importante pontuar que as matérias analisadas associam, em Vvarios
aspectos, os relacionamentos tipicos de amizade as relagdes romanticas. Essa conexdo
apareceu desde titulos de filmes (“Namoro ou amizade”, por exemplo) a dicas
instrumentais de hordscopos (como a sugestdo de desenvolver a habilidade de discernir
entre amor e amizade), passando por analises de diferencas demogréficas na defini¢do
da amizade (homens tém dificuldade em diferenciar amizade de interesse sexual). Dois
focos puderam ser observados nas matérias. O primeiro diz respeito a uma necessidade
de escolha entre uma ou outra forma de relagdo, como nos exemplos citados acima.
Nesse sentido, parece existir uma dualidade entre amizade e amor romantico, como se
um fosse evolucao do outro (ou vice versa?), sendo importante aprender a ndo confundir
0s dois. A pergunta “¢ namoro ou amizade?” parece expor essa dualidade e de tdo

cotidiana passou a ser usada até em outros contextos, como o politico, nesse caso para

se referir a uma divida sobre filiagdo partidaria. A expressdo “amizade colorida”
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também foi usada em varios contextos, sendo que uma matéria especial discutiu o
envolvimento entre amigos como uma forma de iniciacdo sexual para quase 20% dos
jovens brasileiros. O segundo foco indica que a amizade € um sentimento complementar
ao amor romantico, como algo que precisa ser desenvolvido entre parceiros que querem

garantir a sobrevivéncia da relacdo em longo prazo.

Fehr (1996) elaborou uma revisdo sobre conceitos de amizade e descreve ser essa uma
forma de relacionamento interpessoal isenta de envolvimento sexual. Bell (1981) afirma
que o envolvimento romantico altera profundamente a amizade, mudando o status da
relacdo. Além disso, destaca que amizades com pessoas do mesmo $exo previnem
quanto & possibilidade de um romance, sendo esse o motivo da preferéncia pela
similaridade de género na escolha de um amigo. Por outro lado, Borges e Schor (2002)
investigaram a iniciacdo sexual de jovens brasileiros e relataram que 10% da amostra
teve sua primeira relagdo sexual com alguém reconhecido com amigo. Esse dado € mais
timido do que a pesquisa citada em uma das matérias da amostra, mas de algum modo
registra um fenébmeno. Monsour (1992) também encontrou referéncias a envolvimento
sexual entre amigos em uma pesquisa realizada com universitarios americanos. Alias, a
prépria palavra usada para representar “namorado” na lingua inglesa (boyfriend) parece
de alguma maneira associar esse tipo de relacionamento amoroso ao envolvimento com
um amigo (friend). Apesar de muitos autores diferenciarem essas duas formas de
relacdo, Duck e Perlman (1985) alertam para o dinamismo das relacfes interpessoais,
destacando a capacidade das pessoas de reinventarem seus vinculos com os outros. Por
fim, é importante destacar que dentro da grande area da psicologia, estudiosos
dedicados a psicanalise encontram fortes conexdes entre amizade e relacionamento
amoroso (MUNOZ, 2010), chegando a descrever que a maior diferenca entre os dois
reside na questdo da reciprocidade (TOURNIER, 1986). Para existir amizade é preciso
reconhecimento mutuo, enguanto que no amor romantico esse sentimento ndo é

obrigatdrio, pois nem sempre 0 envolvimento se concretiza.

Essas trés associacOes bastante repetidas nas matérias jornalisticas permitem pontuar
uma tendéncia de tratar o tema amizade no Brasil como uma forma de relacionamento
desejavel, que traz beneficios para os participantes da rede, que pode derivar para um
envolvimento romantico e € fundamental para a relagdo entre casais e familias. Nesse
sentido, a amizade é também tratada como uma qualificagdo de outras formas de

relacionamento, passando a palavra “amigo”, de sua natural condi¢do de substantivo, a
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uma atuacdo na forma de adjetivo, complementado, por exemplo, 0s papeis sociais de
pai, marido, irmdo (o desejavel é ser pai-amigo, marido-amigo, irmdo-amigo). Para
alguns pesquisadores essa relacao é positiva, por proporcionar experiéncias de exercicio
de fraternidade e por ndo ceder espaco, na relacdo entre 0s amigos, para episodios de
dominacdo (KEHL, 2000). Outros pesquisadores discutem o perigo de vincular a figura
do amigo a esses contextos de familia e parentesco, sob pena de forcar uma
homogeneidade nada natural entre os membros da rede e gerar com isso situacdes de
intolerancia e discriminacdo (GOMES & SILVA JUNIOR, 2008; DERRIDA, 1997).

A tendéncia jornalistica de revestir o tema nos sentidos descritos acima pdde ser
percebida também nos titulos das matérias analisadas. Como observado na descri¢éo
metodoldgica, entre os 1.892 textos que compuseram a amostra, 28 deles apresentaram
a palavra amizade compondo o titulo. Em um tratado classico na area de jornalismo,
Douglas (1966) afirma que muitos leitores fazem sua leitura de jornal apenas através
dos titulos. Pereira Junior (2006) completa essa ideia ao declarar que o titulo é a parte
da matéria que grita. O Manual de Redacdo da Folha orienta seus jornalistas a criarem
titulos com poucas palavras, mas capazes de atrair a atencao do publico (MANUAL...
20011). Assim sendo, fica facil concluir que a escolha das palavras que vao compor o
titulo de uma matéria jornalistica ndo € uma decisdo casual, mas sim registra uma

intencdo de despertar curiosidade e ao mesmo tempo informar.

Se a partir da analise de todos os textos da amostra foram formadas 11 categorias, é
interessante notar que as matérias cujos titulos também apresentaram a palavra amizade
ficaram restritas a cinco dessas categorias, exatamente as que refletiram com mais
énfase os trés destaques apresentados: conotacdo positiva, beneficios/privilégios e

envolvimento amoroso, conforme poderéa ser observado a seguir.

Dos 28 titulos, dez registraram sinopses de filmes, livros (um deles foi Sexo e amizade)
e pecas teatrais; oito focaram temas politicos, com énfase total na apresentacdo de
privilégios concedidos por figuras publicas aos seus amigos; cinco textos foram
incorporados a categoria “historias de vidas” e destacaram tanto aspectos positivos das
relacfes com amigos quanto a concessdo de privilégios a alguém (como a manchete que
citou um atleta que “entregou” a vitdria para o time do amigo); trés titulos comentaram
sobre o crescimento das amizades mediadas por tecnologia; e dois deram énfase em

relacionamentos, um com vizinhos e o outro destacou sexo entre amigos.
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Finalmente, algumas reflexdes precisam ser feitas. A primeira delas diz respeito aos
contextos. Como expressao cotidiana, 0s jornais registram os acontecimentos factuais.
Assim, € natural observar que a exploracdo do tema amizade no noticiario esteve
amplamente vinculada a esses acontecimentos, como matérias que aproveitaram um
escandalo politico para descrever situacfes de privilégios entre autoridades ou crimes
com grande repercussdo que expuseram amigos como Vitimas. Analisando o aspecto
contextual, fica facil concluir que o tema foi tratado com relativa similaridade ao longo
de cada ano pesquisado, e que 0s maiores destaques em torno de algumas categorias
especificas se deveram exatamente a acontecimentos factuais. Alguns exemplos podem
ser descritos. O ano de 2010 aparece com aproximadamente 150 mais matérias
compondo a amostra do que 0s anos anteriores, mas € importante lembrar que apenas o
titulo do filme “Ponyo, uma amizade que veio do mar”, exibido nos cinemas naquele
ano, foi responsavel por 194 utiliza¢des da palavra amizade. A categoria “politica” teve
maior énfase nos anos eleitorais. Men¢des a amigos envolvidos em episodios violentos
tiveram destaque no ano em que 0s casos envolvendo a menina Isabela (assassinada por
seus pais) e a jovem Elod (assassinada pelo namorado) ganharam as principais
manchetes do jornal. O ano do centendrio da imigracdo japonesa no Brasil também
rendeu um incremento no ndmero de matérias que destacaram amizade entre paises.
Também é importante pontuar que as pessoas registradas nas matérias eram,

principalmente, personalidades de destagque social e com reconhecimento publico.

Assim como houve relativo equilibrio na distribuicdo das matérias ao longo dos anos,
também foi percebida uma distribuicdo natural de textos em torno das diversas editorias
do jornal. A palavra amizade esteve presente em paginas policiais, no caderno de
cultura, em cronicas, na editoria de politica, nas cartas do leitor, nas entrevistas com
celebridades, no destaque do esporte e em praticamente todos 0s espacos disponiveis no
noticiario. O indice de repeti¢do da palavra amizade em uma mesma matéria foi baixo,
uma média de 1,09 considerando as 1862 menc¢des que ocorreram em 1695 matérias. O
texto com o maior nimero de repetices foi exatamente a Unica matéria da amostra que
teve como foco principal a discussdo do tema amizade, tratado como uma forma de
relacionamento que une pessoas de todas as idades, classes sociais e estilos de vida.
Todas as demais matérias abordaram a amizade como um fato inserido em um contexto.

Isso faz pensar se a amizade no Brasil é algo que se vive, mas que ndo se discute.
E importante destacar ainda que a utilizacdo de imagens para ilustrar as matérias
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privilegiou os acontecimentos, com énfase nas pessoas citadas no texto ou no simples
registro do fato em si. Nas imagens em que foi possivel perceber uma intencédo editorial
de registrar amizade entre as personalidades citadas na matéria, a proximidade fisica foi

o principal recurso utilizado.

CONSIDERACOES FINAIS

Este trabalho pretendeu analisar como a amizade se insere no cotidiano dos brasileiros,
a partir do registro noticioso de um meio de comunicacdo de massa. Como 0s produtos
de midia sdo tdo amplamente difundidos no Brasil, fazendo parte da rotina de
informac&o e entretenimento de muitos brasileiros — muitas vezes como Unica fonte de
conexdo com o mundo — € importante considerar esse um campo importante para a
realizacdo de diversas pesquisas no campo das ciéncias sociais, especialmente no que
tange a construcdo e manutencdo de relagdes. As duas areas de estudo (a comunicacao e
a ciéncia dos relacionamentos interpessoais) apresentam diversos pontos em comum e
estreita-los pode ser um passo importante para a construcdo de uma sociedade mais

plena e habil na capacidade de interagir e se relacionar.

Olhar a amizade como um fendmeno digno de ser estudado pela ciéncia é algo novo na
histéria. Por mais que se tenha acostumado a viver a amizade e também a se pensar
filosoficamente sobre ela desde tempos longinquos, ndo foi s6 sendo a partir da segunda
metade do século XX que a Academia incorporou os relacionamentos interpessoais
como objeto de estudo. Desde entdo, a vinculacdo intima de duas pessoas que, a
principio, ndo sdo parentes e nem estdo envolvidas sexualmente passou a ser discutida a

luz de teorias formuladas a partir dessas mesmas experiéncias empiricas.

Como produto cultural tdo presente no cotidiano dos brasileiros, é importante
estabelecer uma articulacdo mais estreita entre a midia e os estudos de relacionamento
interpessoal. Percebe-se que sdo esses dois elementos centrais na vida cotidiana e
entender suas conexdes pode ajudar a interpretar em que base as pessoas constroem suas
relacOes e a que tipo de influéncia estdo expostas. Do mesmo modo que j& se consegue
mensurar 0 quanto uma mensagem comercial converte-se em comportamento de
consumo, seria importante observar a relacéo dialética que se estabelece entre exposi¢édo

ndo s6 da amizade, mas de outras formas de relacionamento interpessoal. Até que ponto
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as pessoas usam as representacdes apresentadas pela midia para construir suas relagcdes
reais e proximas permanece como um desafio de identificacdo e descoberta para

pesquisas futuras.

REFERENCIAS

AMORIM, T. A. Nanotecnologia na imprensa: analise de conteido do jornal Folha de S&o
Paulo. Revista Eletronica dos P6s-Graduandos em Sociologia Politica da UFSC, Vol. 4 n. 2 (2),
2008.

ARGYLE, M. & HENDERSON, M. The rules of relationships. In S. Duck & D. Perlman
(Eds.), Understanding personal relationships (pp. 63-84). London: Sage, 1985.

ARGYLE, M. The Psychology of Happiness. New York: Taylor e Francis, 2001.
BARDIN, L. Analise de Contetdo. Lisboa: Edi¢Ges 70, 1977.
BELL, R. Worlds of friendship. Beverly Hills: Sage, 1981.

BERSCHEID, E. & REGAN, P. The psychology of interpersonal relationships. Upper Saddle
River: Pearson, 2005.

BORGES, A. L. V.e SCHOR, N. Inicio da vida sexual na adolescéncia e relagdes de
género: um estudo transversal em Sdo Paulo, Brasil. Cad. Saude Publica, vol.21, n.2, pp.
499-507, 2002.

CAREGNATO, R. C. e MUTTI, R. Pesquisa qualitativa: analise de discurso versus anélise
de contetido. Revista Contexto. Floriandpolis, out-dez, 15(4), 679-684, 2006.

CASALLI, C. Dois femininos, dois discursos: o tratamento da tensdo entre o amor e a
amizade nas revistas Todateen e Malu. UNIlrevista - v.1, n. 3, 01-10, 2006.

COUTO, W. G. S. e MENANDRO, P. R. M. Imagens da adolescéncia na Revista Capricho.
Revista Brasileira de Desenvolvimento Humano; 3 (1): 63-78, 2003.

DAMATTA, R. Em torno dos amigos e da amizade. In Leituras compartilhadas. Ano 3, n. 2.
Fasciculo 10. Rio de Janeiro, Rio de Janeiro: Leia Brasil, 2003.

D'AVILA, G. C.; Regis, H. P. e Oliveira, L. M. B. Redes sociais e indicacbes para processos
de recrutamento e selecdo: uma analise pela perspectiva dos candidatos. Revista Psicologia:
Organizacg0es e Trabalho. Floriandpolis, v. 10, n. 1, 2010.

DERRIDA, J. Politics of friendship. New York: Verso, 1997.

DOUGLAS, J. Jornalismo: A técnica do titulo. Rio de Janeiro, Agir, 1966.

14



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XVIII Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sudeste — Bauru - SP — 03 a 05/07/2013

DUCK, S. & PERLMAN, D. (Eds.). Understanding personal relationships. London: Sage,
1985.

ERBOLATO, R. Contatos sociais: relages de amizade em trés momentos da vida adulta.
Tese de Doutorado Né&o-Publicada, Programa de Po6s-Graduagdo do Instituto de Psicologia e
Fonoaudiologia, Pontificia Universidade Catdlica de Campinas, Campinas, 2001.

FEHR, B. Friendship processes. London: Sage., 1996.

GARCIA, A. Relacionamento interpessoal — uma &rea de investigagdo. In: Garcia, A.
(Orgs.). Relacionamento Interpessoal: olhares diversos. Vitdria: UFES, 2005.

GOMES, L. G. N. & SILVA JUNIOR, N. Implicagdes politicas da semantica familialista nos
discursos de amizade contemporaneos. Psicologia em Estudo, 13(2), 267-275, 2008.

HOLANDA, S. B. Raizes do Brasil. 192 edicdo. Rio de Janeiro: José Olympio, 1987.

KEHL, M. R. Existe a funcéo fraterna? Em M. R. Kehl (Org.), Fungdo fraterna (pp. 31-47). Rio
de Janeiro: Relume Dumara., 2000.

KIPPER, A. Sobre a amizade: relagdes de trabalho e bem-estar subjetivo. Dissertacdo de
Mestrado N&o-Publicada, Programa de Po6s-Graduagdo em Psicologia do Desenvolvimento,
Universidade Federal do Rio Grande do Sul, Porto Alegre, 2003.

MANUAL de Redacdo da Folha de S&o Paulo. S&o Paulo: Folha de S&o Paulo, Publifolha,
2011.

MARTINS, A. L. Revistas em revista: imprensa e praticas culturais em tempos de
Republica. Sao Paulo: Editora Universidade de Sao Paulo (FAPESP), 2008.

MONSOUR, M. Meanings of intimacy in cross- and same-sex friendships. Journal of Social
and Personal Relationships, 9(2), 277-295, 1992.

MUROZ, N. M. Do amor & amizade na psicose: contribuicdes da psicanalise ao campo da
salde mental. Revista Latinoamericana de Psicopatologia Fundamental, 13, 87-101, 2010.

PEREIRA JUNIOR, L. A vida com a TV — o poder da televisdo no cotidiano. S&o Paulo:
Editora SENAC, 2006.

SCHWERTNER, S. F. Lagos de amizade. Modos de relacionamento jovem em tempos de
conectividade digital. Tese de Doutorado. Programa de Pdés-graduacdo em Educacéo,
Universidade Federal do Rio Grande do Sul. Porto Alegre, Rio Grande do Sul, 2010.

TOURNIER, M. Petites proses. Paris: Gallimard, 1986.

VALE, L. G. e ALENCAR, H. M. Generosidade para com Amigo, Desconhecido e Inimigo:
Juizos Morais de Criancas e Adolescentes. Interacdo em Psicologia, 13(2), p. 299-310, 2009.

15



	RESUMO

