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RESUMO

As modalidades esportivas no Brasil comecaram antes da Proclamacdo da Republica,
em 1889, com esportes como atletismo, natacdo, remo, turfe e ciclismo. O futebol,
chegou ao pais em 1894 e foi profissionalizado na década de 1930, com a ajuda do
réddio, consolidado como meio de comunicacdo na mesma época. Atualmente, o
radiojornalismo esportivo segue como importante artificio na programacéo radiofonica,
principalmente em emissoras que operam em frequéncia de amplitude modulada — AM.
Este € um dos topicos sobre os quais discorre o trabalho, que aborda também a historia
do radio no pais, e inclui o desenvolvimento das praticas esportivas em solo nacional,
com andlises de programas esportivos em emissoras de grande audiéncia, localizadas na
cidade de S&o Paulo, mas com afiliadas distribuidas em todo o pais.
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INTRODUCAO

O povo brasileiro é reconhecido mundialmente pelos esportes praticados e pela
paixao do torcedor, e tudo isso comecgou antes mesmo da Republica ser proclamada, em
1889, quando j& se praticava esportes como atletismo, natagdo, remo, turfe e ciclismo
em algumas capitais do pais. No entanto, a mais popular das modalidades esportivas, 0
futebol, chegou a terras tupiniquins apenas no final do seculo X1X, em 1894, trazido da
Inglaterra por Charles Miller. Hoje, o Brasil ocupa um lugar de destaque no cenério
mundial quando falamos de futebol.

No inicio, essa modalidade era praticada apenas pela populacdo de classe média
alta, mas, com o passar dos anos, o esporte foi se popularizando entre as classes
operéarias, sendo, inclusive, pratica obrigatoria nas escolas. Em 1933, o futebol foi
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oficialmente profissionalizado, com contribuicdo direta dos meios radiofonicos.
Atualmente, é o esporte mais praticado em todo o mundo. No setor econdmico, exerce
também fator preponderante, ao movimentar bilhdes de euros anuais, com transferéncias
de atletas, patrocinios e cotas de televisao, por exemplo.

Por conta desse contexto, no ambito do jornalismo esportivo no Brasil, o futebol
é que tem maior destaque. Mas nem sempre foi assim: a primeira publicagcdo impressa é
de 1910, e a primeira transmissao esportiva foi realizada em 1931. A partir deste
momento, as partidas de futebol se tornaram cada vez mais presentes no cenario
radiofonico, com um linguajar diferenciado, utilizando jargdes do esporte.

Com as emissoras de radio abrindo cada vez mais espago para o futebol, foi
inevitdvel a criacdo de programas esportivos, de diversos géneros, com seus
apresentadores e convidados informando e opinando, quase sempre envolvendo o
futebol. No entanto, ha auséncia de um produto em que o contetdo histérico tenha
maior destaque.

Pensando na auséncia de um conteudo historico com maior complexidade no
meio radio, este projeto se propds a elaborar um programa de radiojornalismo esportivo,
de estilo audiobiografico, com duragdo aproximada de cinco minutos, com o propdsito
de trazer até os ouvintes conhecimentos gerais da vida profissional de algum
personagem envolvido no meio futebolistico, resgatando sua histéria. Lembrando que
grande parte de nossos atletas acaba esquecida e pouco valorizada pela populacéo e

entidades esportivas.

METODOLOGIA

O produto proposto é fruto de uma pesquisa qualitativa e quantitativa
exploratoria, utilizando recursos de andlise de contedo, com amostragem arbitraria
convencional. A pesquisa metodoldgica deste projeto foi dividida em duas partes. Em
um primeiro momento foi desenvolvido o contetdo teorico, que aborda: a introducéo do
futebol no Brasil, como esporte mais popular do pais; a histéria do radio no Brasil, com
suas caracteristicas de linguagem e contexto atual; e a evolugédo do jornalismo esportivo.
A revisdo bibliografica apoiou-se em trabalhos de autores como COELHO, UNZELTE,
BARBEIRO, RANGELA, LIMA, CALABRE E SOARES.

Na segunda parte do projeto, foram selecionados trés programas esportivos, de

trés emissoras de radios, que veiculam em sua grade de programacdo produtos
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semelhantes — informacéo e prestacdo de servico — com énfase no futebol, da cidade de
Séo Paulo, mas que, por haver transmissdes via internet, atinge qualquer tipo de
publico, em qualquer localidade. E, apds analise de todos os temas acima citados, foram
produzidos trés programas-piloto, com caracteristica informativa e conteudo histérico,
em forma de audiobiografia, com duragéo aproximada de cinco minutos.

Os produtos tém formatos de audiobiografia, que, segundo Hausman (2010, p.
411), significa um “programa que se concentra em discutir vida e obra de uma
determinada personalidade”. Tais programas podem ser caracterizados por pequenos
blocos informativos inseridos nos intervalos da programagédo, com duragdo de cinco

minutos.

ANALISE DA PROGRAMAGCAO ESPORTIVA NO RADIO PAULISTA

O radio no Brasil se profissionalizou paralelamente & profissionalizacdo do
esporte mais praticado no pais atualmente, o futebol. Com isso, as principais emissoras
acabaram dedicando espaco relativamente grande a editoria esportiva, algo que acontece
até os dias atuais. Isto ocorre em algumas das principais emissoras de radio no Brasil,
que tém como carro-chefe” o esporte em sua programaco.

Para esta analise, foram escolhidas as emissoras Radio Jovem Pan AM, Radio
CBN e Réadio Bandeirantes AM, pelo alto indice de audiéncia, conforme pesquisa
realizada e publicada no site Bastidores do Radio®, referente a novembro de 2011 &
janeiro de 2012, de segunda-feira a sexta-feira, das 7h as 19h. Tal sele¢cdo também foi
motivada pelo fato dessas emissoras terem afiliadas por todo o pais e realizarem a
veiculacdo da programacéo na internet.

O método utilizado para realizar este trabalho foi a analise de contetdo, que tem
como perfil ocupar-se com a analise de mensagens, cumprindo os requisitos de
sistematicidade e confiabilidade, oscilando entre os polos quantitativos e qualitativos,
dependendo dos interesses e ideologia do pesquisador, conforme explica Lozano (1994
apud DUARTE; BARROS, 2010, p. 286):

A andlise de conteldo é sistematica porque se baseia num conjunto de
procedimentos que se aplicam da mesma forma a todo o contetido analisavel.

* Carro-chefe: Artista, obra ou produto mais apreciado ou mais vendido; o elemento mais importante, que
ocupa ou merece lugar de destaque ou de lideranga.
> Disponivel em: <http://www.bastidoresdoradio.com/noticias.htm>. Acesso em: 17 maio 2012.
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E também confiavel — ou objetiva — porque permite que diferentes pessoas,
aplicando em separado as mesmas categorias a mesma amostra de
mensagens, possam chegar as mesmas conclusdes.

Krippendorff (1990 apud DUARTE; BARROS, 2010, p. 286) ainda afirma que a

analise de conteudo possui trés caracteristicas fundamentais:

(@) orientacdo fundamentalmente empirica, exploratéria, vinculada e
fendmenos reais e de finalidade preditiva; (b) transcendéncia das nocdes
normais de contetdo, envolvendo as ideias de mensagem, canal,
comunicacdo e sistema; (¢) metodologia prépria, que permite ao investigador
programar, comunicar e avaliar criticamente um projeto de pesquisa com
independéncia e resultados.

Esse critério requer alguns marcos de referéncia, como: deixar explicito os dados
que estdo sendo analisados, como foram definidos e de onde foram extraidos; deixar
claro o contexto dos dados, delimitado de acordo com as convengdes e problemas
praticos, lembrando que a mesma mensagem pode ser analisada de formas distintas em
ambitos disciplinares diferentes; conhecimento do pesquisador nos pressupostos que
serdo formulados sobre a relacéo entre os dados e seu contexto; enunciar a finalidade e
0 objetivo do conteudo estudado; relacionar os dados obtidos com alguns aspectos do
contexto; e estabelecer critérios para validacdo dos resultados apresentados. O
desenvolvimento deste método é o resultado de pesquisa realizada contando com a
contribuicdo de diversos autores (KRIPPENDORFF, 1990 apud DUARTE; BARROS,
2010).

Os produtos analisados contiveram ainda uma amostragem arbitraria
convencional, que segundo Sousa (2004, citado por SILVA, 2007, p. 8) significa que as
“[...] as escolhas tedrico-metodologicas e do corpus foram realizadas de acordo com
aquilo que parece razoavel ao sujeito investigador, seu objetivos de pesquisa e em
funcdo das condigbes que tem para fazé-la”, que embora ndo possa fornecer o0s
resultados totalmente representativos, indica pistas para chegar a conclusdo de
determinados problemas cientificos.

A analise da programacéo selecionada indicou que ha auséncia de um contetido
historico de relevancia e adequadamente produzido na grade de programacéo diaria das
emissoras analisadas, que foram: Radio Jovem Pan AM, Radio CBN e Radio
Bandeirantes AM. Embora esportistas que foram importantes na historia do futebol

mundial tenham seus nomes lembrados por jornalistas esportivos, ndo ha um trabalho
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especifico sobre a carreira destes personagens, dedicado a relatar suas conquistas e
momentos marcantes.

Nesse sentido, reforca-se a finalidade desse projeto em apresentar programas
voltados ao publico em geral, que acompanha regularmente o que acontece no mundo
futebolistico, contando a histéria dos principais personagens do futebol mundial.
Teriam, ainda, proposito de serem veiculados em emissoras de radio que operam em
AM, e, ocasionalmente em emissoras FM, pois o publico-alvo em questdo ndo abrange
faixa etaria e classe social pré-definida. As informacdes inseridas neste programa tém
cunho informativo jornalistico de conteudo histérico, abordando a carreira profissional
de um personagem de relevancia mundial, que ndo exerce mais funcdo alguma dentro
do esporte.

O projeto serve para conhecimento da carreira profissional de algum
personagem, com proposta de incentivo para a pratica esportiva do ouvinte, trazendo
beneficios a propria saude, inclusive a melhora na qualidade de vida e socializa¢do. O
material também pode ser utilizado como forma de pesquisa por estudantes e
profissionais nas areas de comunicacdo e esportes, fazendo do meio radio, a partir de

um produto audiobiografico, um elo entre jornalismo e memdria.

PROPOSTA DO PROGRAMA DE RADIOJORNALISMO ESPORTIVO

Como justificativa para o projeto proposto, pode-se afirmar que falta contetido
historico de relevancia e adequadamente produzido na grade de programacéo diaria das
emissoras analisadas. A finalidade deste projeto em apresentar programas voltados ao
publico em geral, que acompanha regularmente o que acontece no mundo futebolistico,
contando a historia dos principais personagens do futebol mundial, nesse sentido, é
reforcada.

Para a proposta piloto, todas as informagdes contidas neste programa foram
retiradas de fontes oficiais, como, por exemplo, entrevistas, sites, revistas, jornais, livros
especializados em futebol. O objetivo € demonstrar a importancia do personagem na
historia do esporte, apresentando algumas estatisticas e passagens histéricas durante sua
carreira, com titulos conquistados, lesbes graves, jogos importantes em que sairam
vitoriosos ou derrotados, declarac6es bombasticas, etc.

Por ser tratar de um programa esportivo, a linguagem desenvolvida tem

liberdade estilistica, utilizando os jargBes ja pertencentes ao radiojornalismo esportivo
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desde sua profissionalizagdo no Brasil, para que o publico alvo, que ja estd habituado
com este vocabulario, compreenda com clareza e de forma despojada, todos os dados
que serdo informados.

O produto, que tem cunho informativo historico, pode ser apresentado nos
intervalos de um programa para o outro em emissoras de radio AM. Para tanto, faz-se
necessaria uma vinheta® de abertura e encerramento, identificando o inicio e final do
programa. Desta forma, o ouvinte poderad habituar-se ao programa, toda a vez que o
mesmo for ao ar. Durante a narracdo da historia do atleta, hA BG e cortinas’,
distinguindo fases da carreira do personagem. A mausica instrumental utilizada como
vinheta, BG e cortina, tem o intuito de ampliar a emocdo do ouvinte, no decorrer da
historia.

Os critérios utilizados para a selecdo dos personagens que serdo narrados nos
programas-piloto foram pela relevéncia e conquistas que tiveram no esporte durante
suas carreiras como profissionais do futebol. As fontes utilizadas foram documentais,
com pesquisas pela internet, livros e revistas, e a abordagem dada aos programas foi de
resgatar a historia destes atletas e dando-lhes a importancia que deixou de ser lembrada
pelo povo brasileiro.

A estrutura do texto tem caracteristica de jornalismo informativo® e
interpretativo® com enfoque dado 4 trajetéria vitoriosa do personagem em quest&o, sem
esquecer-se das possiveis derrotas e crises enfrentadas pelo mesmo ao longo da carreira.
O programa comecga com a vinheta de abertura, que sera a mesmo do encerramento. O
locutor iniciard a narracdo falando sobre a vida pessoal do personagem, como nome
completo, data e local de nascimento, e seu inicio de carreira, por exemplo, discorrendo

posteriormente sobre toda sua trajetoria como profissional.

® Constitui-se em uma frase musical, com ou sem texto, gravada com antecedéncia. Identifica a emissora,
um apresentador ou o programa e, até mesmo, o patrocinador de uma transmissdo (FERRARETO, 2001,
p. 287).

" Breve trecho musical que identifica ou separa uma determinada parte de um programa radiofénico em
relacdo ao todo. E usada para assinalar a transmissio de comentarios, secdes especializadas ou editoriais.
Por vezes, é transmitida antes e depois destes espagos. Na maioria dos casos, entretanto, a emisséo ocorre
apenas antes do comentario, secéo especializada ou editorial (FERRARETO, 2011, p. 287).

® Retrata o fato com o minimo de detalhes necessarios & sua compreensdo como noticia. Por ser adaptar as
necessidades de concisdo do texto radiofonico, é o género preponderante no noticiario. Aparece, também,
na maioria dos boletins, embora estes tendam, pela adi¢do e impressdo pessoal do reporter, a invadir o
terreno do jornalismo interpretativo (FERRARETTO, 2001, p. 201).

% Representa uma ampliagdo qualitativa das informacdes a serem repassadas ao publico. O objetivo é
situar o ouvinte dentro do acontecimento (FERRARETTO, 2001, p. 201).
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CONCLUSAO

Embora as emissoras de radio, principalmente com modulacdo AM, dediquem
grande espaco ao jornalismo esportivo, o tempo destinado a resgatar historias de
grandes esportistas mundiais é reduzido. Eventualmente sdo feitas algumas referéncias,
sem se aprofundar o suficiente sobre o tema.

Tomando como base a analise de programas esportivos, que sdo veiculados de
segunda-feira a sexta-feira, nas emissoras: Radio Jovem Pan AM, Radio CBN e Radio
Bandeirantes AM, a questdo historia é descrita de forma sucinta. Para isso, foi
considerado que a abordagem do tema proposto neste trabalho colabora para o
complemento de informacdes historicas na programacdo esportivas das emissoras de
radio.

Nesse sentido, a proposta auxilia as emissoras radiofénicas a elaborar um
material com conteudo historico, informando ao ouvinte sobre a vida profissional de
algum personagem futebolistico, complementando a programacéo esportiva, que ¢ farta
de informacdes, mas que deixa a desejar quando o assunto € historia. Como o produto
pode ser veiculado em qualquer horario, ndo prejudica a grade de programacdo das
rédios, pelo contrario, torna-a mais rica, atraente e diversificada. E, antes de alguma
partida de futebol, durante a cobertura esportiva, se veiculado, pode aumentar a
expectativa do ouvinte, com uma dose a mais de emocao.

Outra possibilidade que a dire¢do da emissora pode cogitar €, além de transmitir
esses programas durante a programacdo das radios, veicular as gravacbes em
podcasting’® para acesso posterior do publico interessado, servindo como referéncia

para possiveis consultas em trabalhos especificos.
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