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Resumo

O propdsito do artigo “A representagdo do homossexual nas telenovelas: o caso
do personagem Cr6” é de montar um histérico seguindo a linha cronoldgica das
telenovelas da Rede Globo que apresentaram personagens homossexuais e classifica-los
tomando como base os trés tipos definidos por Leandro Colling: criminosos, afetados e
heterossexualizados (COLLING, 2007) e analisa-lo utilizando a proposta de Luiz
Eduardo Neves Peret em seu projeto de mestrado. Além disso, apresentar uma analise
mais profunda do personagem Cr0, de “Fina Estampa”. A novela foi escolhida pois seu
personagem Crd, vivido por Marcelo Serrado, passou de personagem secundario a um
dos principais destaques no decorrer da trama. Perfis de Facebook com o nome do

personagem foram criados, com algumas das paginas ativas até hoje.
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Apresentacao

Este artigo apresenta resultados parciais de uma pesquisa que teve como objetivo
investigar a representacdo dos homossexuais nas telenovelas, tendo como objeto de
analise o personagem Crodoaldo Valério, de Fina Estampa. A novela foi exibida de 22
de agosto de 2011 até 24 de margo de 2012, num total de 185 capitulos. A pesquisa
intitulada “Representacdo homossexual: da TV para as redes sociais”, faz parte do

projeto “Audiovisual e convergéncia: narrativas contemporaneas, praticas de consumo e
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identidades”, orientado pela Professora Doutora Daniela Zanetti. O interesse pela
pesquisa surgiu a partir dos debates que permeiam as redes sociais - em especial o
Facebook — e também pelo destaque que o personagem ganhou no decorrer da trama.
Quando a televisdo trata de assuntos delicados e polémicos, eles podem ser
apresentados de varias formas e repercutir na sociedade de varias maneiras. Entdo, para
um melhor entendimento sobre a questdo homossexual, & preciso apresentar uma
pequena contextualizacao.

A luta pelos direitos dos homossexuais e pela aceitacdo aumentou e alcanca
vitorias do ponto de vista mundial. No dia 15 de maio de 2013, Por decisdo do Conselho
Nacional de Justica (CNJ), os cartorios terdo de converter as unides estaveis
homoafetivas em casamento civil, mesmo que ainda ndo haja previsao legal para isso. A
proposta foi apresentada pelo presidente do CNJ, Joaquim Barbosa, que também preside
o Supremo Tribunal Federal (STF), e aprovada por 14 a 1* . Isso torna o Brasil o 15°
pais a tornar possivel em sua totalidade o casamento civil entre pessoas do mesmo sexo.
Porém, ainda ha um longo caminho a ser percorrido. Casos de homofobia sdo mais
comuns do que se espera, assim como a violéncia fisica contra o homossexual. A
condenacdo pela igreja também atrasa 0 processo de conscientizacdo, de naturalizacao e
de quebra com o modo heteronormativo que estrutura a sociedade. Por
heteronormatividade, entende-se o “enquadramento de todas as relagdes — mesmo as
supostamente inaceitaveis entre pessoas do mesmo sexo — em um binarismo de género
que organiza suas praticas, atos e desejos a partir do modelo do casal heterossexual
reprodutivo” (Pino, 2007, p. 160).

A polémica que envolve a possivel cura gay e casos como os de demonstracdo
publica de homofobia, como os do pastor e deputado Marco Feliciano (PSC-SP)°,
ajudam aos que ainda usam o sufixo “ismo”, ou seja, consideram a homossexualidade
uma doenca, a darem embasamento aos seus argumentos e fecharem os olhos para a
realidade.

Um pastor, que fala para milhares de fieis, pode exercer poder de influéncia

sobre eles.

* Dados retirados do site do jornal Estaddo disponivel em: <http://www.estadao.com.br/noticias/cidades.cnj-obriga-
cartorios-a-celebrar-casamento-entre-homossexuais,1031678,0.htm)>. Acesso em 15/05/13.

® eleito no dia 08 de margo de 2013 representante da Comissdo de Direitos Humanos e Minorias na Camara dos

Deputados.
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Assim como qualquer lider ou figura publica pode influenciar as atitudes tomadas
diariamente. Leva-se em conta que uma telenovela atinge a milhdes de pessoas,
inclusive fora do Brasil, ou seja, seu conteddo e a forma que o0s personagens sao
moldados atinge um publico imenso, que pode interpreta-la de diversas formas, de
acordo com o publico atingido (HAMBURGER, 2005). O personagem Crd foi
escolhido para ser analisado justamente pela reacdo do publico. No dltimo capitulo da
novela Fina Estampa, exibido no dia 24/03/2012, a expectativa e espera para descobrir o
final do personagem renderam matérias que colocavam, inclusive, o Crd como destaque
da trama®. O personagem também apareceu em pesquisas posteriores, afirmando que
“Em Fina estampa, o personagem homossexual CrodoaldoValério, o Cré6 (Marcelo
Serrado), atingiu imensa popularidade, apesar de criticado pela midia por apresentar
caracteristicas caricatas.” (LOPES, 2012, p. 163). Ele conquistou o publico. Porém, foi
representado em toda a novela como “afetado”. Esta defini¢dao é proposta por Leandro

Colling e sera apresentada no decorrer do projeto.

As telenovelas e a interagdo com a sociedade

A televisdo, assim como 0 cinema e outros meios de comunicacdo, cria
estereodtipos. Eles sdo um tipo de padrdo de identificacdo para que o publico reconheca
como proximo ou real aquilo que esta sendo representado. E uma forma de fazer o
telespectador se sentir incluido, parte de um mundo com “finais felizes”, ou,
simplesmente, parte do mundo. E essa necessidade de inclusédo é cada vez mais gritante.
O individuo esta perdido no meio da “modernidade liquida” (BAUMAN, 2001),
tentando se moldar de acordo com o recipiente, com o ambiente efémero da pos-
modernidade. Estd inseguro sobre 0 mundo e sobre o que ele é, e precisa se definir,
identificar-se com algo que o defina. Essa identificacdo também € buscada e, de certa
forma, oferecida nas telenovelas:

Ao difundir narrativas que veiculam moda, decoragdo, aparelhos
eletronicos, carros, o habito de viajar, a novela, além de turbinar vendas,
possibilita que, via consumo, o espectador se sinta parte do universo
narrativo. Ha aqui um embrido da estrutura em rede: espectadores se
relacionam entre si e com os personagens através da adocdo de certos
modismos que fazem sentido enquanto a novela estd no ar.
(HAMBURGER, 2011, p.71).

® Dados disponiveis em: <http:/entretenimento.r7.com/famosos-e-tv/noticias/fina-estampa-chega-ao-fim-coroando-
sucesso-de-cro-20120323.html?question=0>. Acesso em 15/03/13.
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Mais do que pelo consumo de bens, o espectador se sente incluido pela
narrativa, que da uma falsa sensacao de proximidade, de que aquilo que passa na novela
pode acontecer em sua vida. Tudo é moldado para que haja identificacdo, para que haja
envolvimento com a trama. E esse envolvimento ndo fica retido nas salas dos
telespectadores. Ele vai para rua, para as conversas no trabalho, no 6nibus, em roda de
amigos, para a internet. Influencia a maneira de se vestir e cria borddes que sdo
inseridos nas falas das pessoas (LEAL, 1986). A telenovela, um produto inicialmente
dedicado ao publico feminino, passou a ser fendbmeno dedicado a um publico mais
amplo, vindo de diversas classes e ocupa¢fes (HAMBURGER, 2005). Assim como 0
publico, os assuntos tratados sdo diversos, mas trazem um sentimento de pertencimento.
“Telespectadores tomam os personagens e tramas de novela como modelos de
comportamento, tipos ideais de comportamento, que compartilham com o0s outros
brasileiros telespectadores.” (HAMBURGER, 2005, p.44).

As telenovelas sdo instrumento de acesso de um publico diverso, pertencente as
variadas regides, culturas, religiGes e classes sociais. Cada individuo passa, mesmo que
pertencendo a mesma comunidade, por diferentes tipos de experiéncia, de vivéncia.
Segue principios e valores, impostos ou ndo, que ndao sdo necessariamente
compartilhados por todos de um mesmo grupo social. Mesmo que haja um consenso
sobre certo e errado, sobre 0 gque é aceito socialmente ou nao, o individuo isolado pode
ter uma ideia diferente sobre determinado assunto, mesmo que ndo a expresse. Sendo
assim, a formacdo do individuo e, consequentemente, de sua identidade recebe
influéncia das varias experiéncias vividas. Como lembra Bauman, as existéncias
individuais sdo formadas numa por varios episodios, e poucos de nos, se é que alguém,
convivem em meios que possuam apenas um tipo de ideias e de principios (BAUMAN,
2001). Para complementar, a novela “faz a mediacdo da relacdo entre produtores e
receptores, incorporando uma gama de significados possiveis, nem sempre intencionais.
Telespectadores podem compreender certos produtos de diferentes maneiras.”
(HAMBURGER, 2005, p. 20)

De acordo com Stuart Hall, uma mensagem é produzida para que haja um
entendimento, se ndo Unico, a0 menos majoritario. Nesse sentido, a mensagem é
produzida de acordo com os signos naturalizados de uma determinada sociedade
cultural. Hall explica que um processo comunicacional como o da televisao, feito para

atingir uma ampla audiéncia, ndo deve gerar margens para muitas interpretacdes e, por
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isso, simplificando o que foi dito, a mensagem produzida é passada utilizando-se de
signos naturalizados, ou seja, de estereotipos, para que o telespectador se prenda a uma
interpretagdo menos ampla do conteudo. Porém, essa primeira fase de “codificacdo”, de
producao da mensagem, ¢ seguida da fase de “decodificacao”, ou seja, a fase em que o
telespectador de fato interpreta o conteudo e, mesmo que a mensagem tente se restringir
no que pode ser decodificado, devido as diferencas que permeiam cada telespectador,
ele pode fazer em apenas um texto, diversas leituras (HALL, 2003). Por exemplo, uma
matéria sobre um assalto seguido de morte, para alguns, pode gerar medo e inseguranca.
Mas, para pessoas que tinham proximidade com alguma vitima desse tipo de violéncia,

pode trazer dor e revolta. As telenovelas também permitem isso:

Cada novela permite uma gama diferenciada de interpretagdes. Diferentes
segmentos da populacdo relacionam os contelldos com 0s quais ndo se
identificam, onde ndo se reconhecem, com outros segmentos da populagéo.
Nesse sentido, a0 mesmo tempo em que as novelas sdo assistidas por
telespectadores que pertencem aos mais diversos segmentos da sociedade
brasileira, diferentes segmentos identificam esses programas com diferentes
“outros”. (HAMBURGER, 2005, p. 79)

Desta maneira, cada detalhe representado em uma novela é percebido de
diferentes formas por diferentes telespectadores. Em outras palavras, ha reacdo do
publico. Essa reacdo pode até ndo mudar imediatamente o roteiro de uma telenovela.
Mas, para uma novela conseguir se manter, é necessario que ela seja aprovada pelo publico.
Alguns elementos sdo trabalhados para que haja uma identificacdo com os personagens
e as tramas apresentadas, sendo o grau de envolvimento emocional do telespectador um
dos principais requisitos para a manutencdo da audiéncia (PERET, 2005). As emissoras,
para aproximarem-se da realidade cotidiana, e com isso se aproximarem dos
telespectadores e dos seus desejos, buscam abordar assuntos que fazem parte das
discussbes que permeiam a sociedade no momento em que a novela estd no ar, assim
como assuntos polémicos como liberdade sexual, movimentos sociais, mudangas na
politica e no pais, guerras, entre outros assuntos importantes (PERET, 2005). A reagdo

do publico ao material veiculado pode vir de vérias formas:

a “massa” ndo é passiva; a participagdo dos telespectadores & constante e
expressiva; as emissoras tradicionalmente recebem cartas — e atualmente,
também, correio eletrénico — com opinides, reclamacdes e sugestdes sobre as
tramas, elogios ou criticas as atuagcBes de determinados atores e atrizes.
Pesquisas de opinido — como aquelas publicadas pelo Instituto Brasileiro de
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Pesquisa de Opinido e Estatistica (Ibope) — sdo constantemente consultadas para
se verificar o que faz sucesso. Para Klagsbrunn, parece que eles querem
realmente participar da historia: como ela muitas vezes reflete situa¢fes comuns
do cotidiano que os espectadores vivenciam, eles querem ter alguma influéncia
no seu desfecho. (PERET, 2005, p. 41)

Ou seja, mesmo que indiretamente, o publico conduz o caminhar da novela.
Porém, como explica Esther Hamburger, o telespectador esta incorporado de alguma

maneira na producdo da novela mas, ndo podemos considera-la uma obra aberta:

O telespectador que eventualmente participa ndo corresponde aos milhdes de
individuos empiricos que compdem o publico. Existem telespectadores
privilegiados - militantes de movimentos sociais que se sentem atingidos,
politicos, empresarios, fds - que tornam suas opinides publicas através de
pronunciamentos na imprensa ou agdes noticiadas. (HAMBURGER, 2005, p.
44)

Com o advento da internet e, posteriormente, das midias sociais, a expressao da
opinido ganhou novos palcos e, de certa forma, tornou-se mais acessivel para os
interessados em tomar conhecimento dela. O puablico continua a debater no espaco
publico sobre os eventos ou temas de sua novela favorita, contando agora com uma
maior visibilidade na esfera publica a partir das redes sociais online. Basta postar
comentarios no Facebook, Twitter ou outra rede social para que possa ser gerada uma

interacdo e eventual repercussao.

As telenovelas em um contexto de convergéncia midiatica

Em um contexto de convergéncia midiatica, 0 aqui e 0 agora encontram um
palco nas redes sociais, 0 que contribui para uma transversalidade no modo de recepgéo
da telenovela. Henry Jenkins, em A cultura da convergéncia, explica que esse fendmeno
existia antes da internet, porem, esta pesquisa se restringe a compreender a relacéo de
convergéncia midiatica que envolve as redes sociais e as telenovelas, considerando que
convergéncia, em sintese, representa o fluxo de contetdos através de multiplos suportes
midiaticos, com a cooperagdo entre multiplos mercados midiaticos e 0 comportamento
migratorio dos publicos dos meios de comunicacdo. (JENKINS, 2008), o que pode
promover uma mudanca da relacdo dos consumidores com os produtos midiaticos em

geral.
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Se o0s antigos consumidores eram tidos como passivos, 0s novos consumidores
sdo ativos. Se o0s antigos consumidores eram previsiveis e ficavam onde
mandavam que ficassem, 0s novos consumidores sdo migratorios,
demonstrando uma declinante lealdade a redes ou a meios de comunicacdo. Se
0s antigos consumidores eram individuos isolados, 0s novos consumidores sdo
mais conectados socialmente. Se o trabalho de consumidores de midia ja foi
silencioso e invisivel, os novos consumidores sdo agora barulhentos e publicos.
(JENKINS, 2008, p. 45)

Nessa relacdo de multiplataformas, o consumidor ganha espaco para
compartilhar opinides e comentarios referentes a uma midia em outra. Nao que ja nédo
existissem revistas que falavam de novelas antes, ou telejornais que falavam das
noticias transmitidas pelo radio, ou seja, a convergéncia ja existia Porém, as outras
midias ndo sdo interativas como a internet, 0 acesso ao publico ndo era tdo direto. Em
um jornal, se o telespectador quiser dar a sua opinido sobre determinado assunto, como
sobre o personagem de alguma novela, essa opinido passa antes pela mediacdo do
editor, por exemplo. Nas redes sociais, a opinido passa sem mediacdo, mesmo que ela
seja restrita a quem tem acesso ao perfil do usuario. Sendo assim, as novas midias ndo
substituiram as velhas, como foi pensado. Elas tornaram as relacdes entre as midias
ainda mais complexas (JENKINS, 2008).

As redes sociais online se transformaram, entdo, em um importante palco para a
interacdo entre as esferas da audiéncia e da producao, o que levou o publico a um canal
direto para expor suas opinides acerca da narrativa (JACKS, 2011). De acordo com
Jenkins, essa nova ldgica de relagdes altera 0 modo pelo qual o publico processa o que
foi veiculado (JENKINS, 2008). E, como nos lembra Jacks (2012), a TV é um meio
que, por natureza, ndo permite um feedback imediato de seu publico, o que tornam as
redes sociais uma saida para que sua opinido seja expressada, inclusive, junto com a
propria novela enquanto é transmitida. Basta ter acesso a internet na hora da novela e o
publico ganha quase que um poder de narrador e comentarista. Ele ndo precisa mais da
aprovacdo de um editor para publicar em uma midia o que pensa. Ao mesmo tempo,
junto dos comentarios desse consumidor de telenovelas, quem ganha outro palco para se

espalhar é a propria telenovela:

Trata-se da expansdo do produto midiatico através de diferentes plataformas,
processo efetivado pela participacdo ativa dos consumidores/receptores
(respectivamente perseguindo e criando conteldos por meio de diferentes
sistemas de midia e construindo ou navegando nos fluxos midiaticos
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existentes), uma espécie de “recepc¢do especializada”, o que, em alguma
dimensdo, é constituida pelos fas. (JACKS, 2012, p. 196)

Além disso, as proprias emissoras disponibilizam contedos online referentes as
telenovelas. Criam perfis de personagens, blogs, alimentam a rede com informacoes,
fofocas, ou seja, auxiliam para que a novela seja assunto na internet. Todo esse conjunto
de elementos, o contetdo transmitido pela telenovela e seus entornos, gera, entdo, um
feedback. Neste trabalho, o principal questionamento é se a emissora, ao disponibilizar
conteddo estd, de fato, se responsabilizando pelo que € veiculado. Sabe-se que um
receptor ndo recebe o contetldo da mesma forma que um outro receptor e que ele pode
usar as redes sociais para divulgar suas ideias sobre o assunto, 0 que pode ou ndo gerar

repercussao.

O personagem homossexual na telenovela

Dentro da cultura, a marginalidade, embora permaneca periférica em relacéo ao
mainstream, nunca foi um espago tdo produtivo quanto é agora, e isso ndo é
simplesmente uma abertura, dentro dos espacos dominantes, a ocupacéo dos de
fora. E também o resultado de politicas culturais da diferenca, de lutas em torno
da diferenca, da producéo de novas identidades e do aparecimento de novos
sujeitos no cendrio politico e cultural. Isso vale ndo somente para a raca, mas
também para outras etnicidades marginalizadas, assim como o feminismo e as
politicas sexuais no movimento de gays e lésbicas, como resultado de um novo
tipo de politica cultural. (HALL, 2003, p. 338)

De acordo com a pesquisa apresentada por Peret, desde Rebu’, primeira
telenovela da Rede Globo que apresentou um personagem homossexual, a incidéncia
desses personagens vem se intensificando com o passar dos anos e a forma de
representar foi se adaptando a maneira de ver dos telespectadores. mesmo com essa
abertura, ha uma preocupacao de como a sociedade interpretara o personagem, que pode
gerar simpatia ou ndo do publico. Muitas das vezes, se ele ndo cair no gosto popular,
pode até ser retirado da telenovela (PERET, 2005).

Antonio Moreno, em sua analise sobre os personagens homossexuais no cinema,
diz que a maior parte dos homossexuais sdo representados a partir de elementos de
caricatura, apresentando caracteristicas como gestual, jeito de falar e a indumentaria
exagerados. Segundo o autor, 0s homens homossexuais sdo, muitas vezes, representados

com uma feminilidade artificial. (MORENO, 2001) .

" Novela de Braulio Pedroso, exibida de 4 de novembro de 1974 a 11 de maio de 1975.
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Para Colling (2007), a figura do homossexual na telenovela, em um primeiro
momento, foi associada com a criminalidade, “depois preferiu os personagens
estereotipados da “bicha louca” e/ou afetados e afeminados” (COLLING, 2007, p. 2). O
autor identificou que nos Ultimos anos esses personagens também passaram a ser
representados dentro do modelo heteronormativo. Este modelo apresenta os gays e as
Iésbicas de maneira ndo caricata, com atores bonitos interpretando personagens bem
sucedidos e cultos. (COLLING, 2007).

Como explica Peret, a medida em que a telenovela vai evoluindo, os
personagens vao se adaptando ao gosto popular, buscando manter uma relacdo de
empatia. A grande duvida que guia este artigo é justamente se essa representacdo é
justa, se o publico homossexual é devidamente representado por aquele personagem que
estd na novela, ou se ele é um auxiliar de manutencéo de preconceitos, dependendo da
forma que foi constituido. Para dar um primeiro passo em direcdo a resposta destas

perguntas, o personagem Crd seré apresentado nos proximos tdpicos.

Metodologia para a analise do personagem

O critério de andlise do personagem € baseado nos métodos propostos pelo
pesquisador Luis Eduardo Neves Peret. Ele faz uso de parte da metodologia de Antonio
Moreno, em A personagem homossexual no cinema brasileiro(2001). Moreno se utiliza
de um modelo:

simplificado de base semidtica para distinguir elementos do gestual e subgestual
— inclusive a entonagdo vocal, a postura, a movimentacdo, as preferéncias de
determinados estilos de roupas e aderecos — que servem para determinar um
discurso de género invertido (masculinizagdo da mulher e feminilizagdo do
homem). (PERET, p. 20-21).

Peret determina para sua analise aspectos visuais, como a aparéncia fisica da
personagem, tipos de vestimentas, mas também analisa os aspectos sonoros, como
entonacdo de voz, uso de girias, e 0S aspectos sociais, como 0 comportamento da
personagem, sua profissdo, etc. Cada um desses aspectos caracterizam a personagem
como um todo e, dependendo desse conjunto de caracteristicas, forma um estereotipo.
Leandro Colling (COLLING 2007) define trés tipos de esteredtipos para as personagens
homossexuais: criminosos, afetados ( geralmente representados de um modo afeminado,

com gesticulacdes exageradas, assim como entonacdo diferenciada, etc. ) e 0s
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heterossexualizados ( aqueles que sdo representados sutilmente, sem muitos aspectos
para identificar a homossexualidade, levando uma vida enquadrada na
heteronormatividade).

Segundo Yves Reuter, em A analise da narrativa: o texto, a ficcdo e a narrativa
(2007), é preciso estabelecer uma distingéo entre a ficcdo, aqui tratada pela telenovela, e
a realidade. Porém, Fina Estampa é uma novela que se propGe a representar a realidade,
sendo assim, faz uso de “efeitos do real” (REUTER, p.18). Ou seja, utiliza-se de
aspectos reconhecido pela sociedade como verdadeiros, mesmo que se trate de uma
historia.

Porém, para que possa se tornar verdadeiro, € preciso que haja reconhecimento
da sociedade como um todo. O uso do estere6tipo torna-se, entdo, um mecanismo para
essa identificacdo. “A maior parte das personagens homossexuais ¢ apresentada a partir
de elementos de caricatura, como gestos, fala e aspectos visuais (indumentaria,
maquiagem e adornos) exagerados. Especialmente os homens homossexuais muitas
vezes se confundem com travestis, tal a sua aparente ansia por demonstrarem uma
feminilidade artificial.”(PERET, p. 62)

Entdo, para identificar os tracos deste esteredtipo, a analise do personagem Cro
tenta descobrir a qual categoria a personagem pertence, a partir dos critérios definidos
por Colling, assim como definir suas caracteristicas e relagBes sociais para,
posteriormente, definir com mais clareza como essa personagem é apresentada. Fina
Estampa foi exibida de 19/03/2012 a 24/03/2012, num total de 185 capitulos e sua
analise também conta com a descri¢cdo do personagem, para especificar sua aparéncia
fisica, seu modo de vestir, a entonacdo da voz usada nas cenas, se ocorre 0 uso de girias
especificas da comunidade LGBT, sua linguagem corporal, sua relacdo social e também
profissional. Tudo isso sera extraido dos capitulos assistidos, com a descricdo e anélise

completa do primeiro capitulo, visando retratar a sua apresentagao.
Analise do personagem Cr6

Fina Estampa, de Aguinaldo Silva, é uma novela que se passa no Rio de Janeiro,
estrelada por Lilian Cabral (Griselda). Griselda é mée de trés filhos e, ap0s a suposta
morte do marido, comecou a realizar consertos para se sustentar. Em servico, conhece
René Velmont (Dalton Vigh), marido de Tereza Cristina (Christiane Torloni). Com o

passar da trama, Griselda e René se apaixonam, o que desperta a fdria de sua esposa,
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que passa a perseguir Griselda. Tereza Cristina é idolatrada pelo seu fiel mordomo
Crodoaldo Valério (Marcelo Serrado), que sempre esta ao seu lado, auxiliando a patroa.

Logo no primeiro capitulo da novela, Cro apareceu em 15 cenas, 11 delas com
Tereza Cristina. Das outras 4 cenas, em apenas uma Tereza Cristina ndo é mencionada.
Nota-se logo que sua relacdo com a patroa é forte. Ele guarda por ela um misto de
respeito, idolatria e, em poucos momentos, ressentimento, se sentindo explorado.
Coloca-se como servo e, mesmo que aparentemente demonstre um afeto por Tereza
Cristina, como se fosse possivel uma amizade entre os dois, exalta-a como um ser
superior. Isso se evidencia até pelo tratamento dedicado. Cré chama sua patroa sempre a
endeusando, usando apelidos como “Pitoniza de Tebas”, “Rainha do Nilo”, “Cledpatra”,
“Imortal”, “Nefertiti” e “Sereia da Nubia”. J& Tereza Cristina o trata como um servo,
mandando e desmandando. Nota-se a dependéncia dela, e também o prazer que ela sente
em ver seu mordomo fazendo tudo por ela.

Crodoaldo é um homem branco, de cabelos castanhos. Em todas as cenas seu
cabelo aparece penteado em forma de topete. Sua vestimenta mudou trés vezes durante
o capitulo. Primeiro apareceu com uma blusa social de manga curta azul, gravata, calga
e sapatos brancos, com um estilo social. Quando foi a praia levar os cachorros de Tereza
Cristina para passear, apenas tirou a gravata, p6s uma bermuda também social e um
6culos com armacdo verde. No final do capitulo, quando estava arrumado para a festa
de aniversario da filha da patroa, estava de terno azul marinho e blusa social. Em sua
primeira aparicdo ja é possivel notar um certo afetamento em seu modo de falar e de se
expressar como um todo: mostra-se um tanto afeminado, anda rebolando, faz uso de
expressdes como “fiquei bege”, etc. Neste primeiro capitulo ndo se fala de uma
homossexualidade propriamente dita, mas ela fica clara pelas conversas entre os
personagens e no modo de se comportar de Cr6. Outro fator que deixa sua sexualidade
clara é quando Cré acha que Pereirdo, ou Griselda, € homem, e ao descobrir que € uma
mulher, ele se decepciona, pois achou gque seria uma oportunidade para flerte.

Em resumo, o personagem se veste com roupas masculinas, mas apresenta
trejeitos femininos, como o jeito de andar, a entonacdo de voz e seu gestual. Tem uma
relacio muito forte com a patroa, como uma relagdo de dependéncia que,

aparentemente, € reciproca.
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Concluséo

Ap0s o estudo tedrico e a analise do primeiro episodio de Fina Estampa, pode-se
notar 0 modo caricatural como o personagem foi apresentado. Apesar de sua forte
presenca, na maioria de suas apari¢des foi tratado como subalterno por Tereza Cristina.
Utilizou-se de um gestual exagerado e poderia ser classificado, de acordo com Colling
(2007), como afetado. Esse tipo de representagédo, como citado no corpo deste estudo,
pode ter varios tipos de interpretacdo. E isso levanta o questionamento: sera que todo
homossexual se sente representado por personagens que, como o Crd, sao caricaturais e
estereotipados? Sera que a posicao subalterna do Cr6 em relacdo a Tereza Cristina e 0
modo como outros personagens se referiram a ele ndo podem influenciar de maneira
negativa o tratamento e aceitacdo do homossexual na sociedade? Para essas respostas

seria necessario um estudo com grupos focais, de maneira mais aprofundada.
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