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RESUMO

O artigo analisa qual a identidade local que o telejornal RJTV 2% edicdo concretiza
através da veiculac@o de noticias referentes aos fatos ocorridos na regiao Sul do Estado
do Rio de Janeiro. Pretende-se verificar a hipdtese de que este programa jornalistico
busca valorizar o passado desta regido, notério pelo fato de diversas cidades terem se
destacado como grandes produtoras de café no século XIX. A critica proposta objetiva
demonstrar que o telejornal almeja forjar tracos de uma identidade prépria aos
habitantes da regido sul-fluminense, sendo uma das caracteristicas peculiares a tal
comunidade, o orgulho de possuir um passado com uma pujanga econdmica que merece
ser resgatada. A andlise dos dados coletados foi em espaco e tempo aleatdrios e suas
categorias foram definidas a partir da anélise empirica dos dados observados.

PALAVRAS-CHAVE: Identidade local; jornalismo regional; telejornalismo regional.

INTRODUCAO

Este artigo pretende investigar qual é a identidade local veiculada por um
programa jornalistico de grande repercussio na regido Sul Fluminense, assim como suas
implicacdes no processo de construcdo da identidade desta comunidade. E relevante
destacar ainda o fato de que o presente trabalho tem como pano de fundo as questdes
identitdrias emergentes no cendrio pdés-moderno onde vivemos. Desta maneira,
iniciamos a problematizacdo colocando em relevo o termo Globalizacdo, pois este se
configura como base e ponto principal de uma vasta gama de discussdes na atualidade.

Porém, cabe salientar que sua defini¢do ainda encontra-se em aberto.

Em geral “os especialistas resumem o fend6meno como o processo de
intensificacdo das relagdes internacionais a ponto de gerar um espaco supra-nacional,
com autonomia relativa, mas suficiente para que os pesquisadores ai identifiquem uma
dindmica prépria.” (PRADO, 2001, p.67) Entretanto, salientamos que esse processo nao
pode ser encarado como um fato incontroldvel, ou como se fosse algo natural. E preciso

analisar tal processo, suas implicagdes, suas conseqiiéncias e também procurar possiveis

! Trabalho apresentado no DT 1 — Jornalismo do XVIII Congresso de Ciéncias da Comunicacdo na Regido Sudeste,
realizado de 3 a 5 de julho de 2013.
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alternativas a ele, sem se deixar influenciar por uma nostalgia histérica, que defende o

retorno a realidade pré-globalizacdo, visto que isto € impossivel.

Adotaremos como base para o trabalho a ser desenvolvido a visdo de Antdnio
Albino Canelas Rubim, defensor do termo ‘“glocalizacdo” em substituicio ao termo
globalizac¢do. Segundo o autor, tal fendmeno, por ser sentido de forma singular em cada
regido do mundo, merece ser nomeado de maneira diferente daquela utilizada pela
maioria dos pesquisadores. Desta maneira, a “glocalizacao” se estabelece no primeiro
momento como conseqiiéncia da necessidade de expansdo do capital e a partir dessa
esfera econdmica, todas as outras esferas -politica, cultural, social - etc, vao
paulatinamente se inserindo nesse processo, pois afinal, todos esses campos estdo em
intimo contato, um influenciando e sendo influenciado pelos outros. Tal fato pode ser
ratificado pelo seguinte exemplo: ao comprar um produto exportado, acdo tornada
possivel pela livre circulacdo de mercadorias gerada pela “glocalizacdo”, nao se adquire
somente um bem material, mas também um bem simbdlico, pois tal mercadoria estd
impregnada pela cultura de seu pais origindrio. Assim, o individuo passa a ter que se
posicionar diante da diversidade de costumes, habitos, crencas e praticas que comegam

a fazer parte de seu universo - agora ampliado - de valores. (PRADO, 2001, p.80).

Os defensores da ‘“‘glocalizagdo” argumentam que as quebras das fronteiras
espacial e temporal proporcionariam uma total liberdade, seria a libertacdo do
individuo, que ndo teria mais que se prender as tradicdes nacionalistas, e/ou grupais.
Porém, a liberdade desejada pelo grupo gerador e gestor da “glocaliza¢do” € outra bem
diferente. Sendo guiados principalmente por interesses econdmicos, a liberdade
vislumbrada por estes € em relacao ao poder estatal. (PRADO, 2001, p.107). Conclui-se
que a liberdade gerada pela ‘“glocalizacdo™ é a liberdade dos empecilhos provocados
pelos Estados-nagdo a expansao do capital. Nesse sentido, os veiculos de comunicacao
se destacam e se fortalecem passando a ser uma das fontes fornecedoras de valores,
costumes, etc., estruturadores das identidades coletivas; mas, afinal, como a ideia de
local (de comunidade) se encaixa nesse contexto de “glocaliza¢do”? Para Raquel Paiva
o globalismo exacerba a competitividade e o individualismo. Com isso, produz um
paradoxo: a medida que o individuo perde sua identidade, ou melhor, tem que escolher

quem ele €, jd ndo recebe essa identidade naturalmente como heranga grupal, ele

procura se encaixar num determinado microuniverso. (PAIVA, 2003, p.26).
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E relevante destacar também que no mundo globalizado o individuo perde
grande parte de seu poder de acdo social, ja que a realidade torna-se, de certa maneira,
uma coisa sem lugar definido espacialmente. Muitas vezes a vivéncia ocorre num
espaco virtual, vive-se através dos meios de comunicagdo, e a realidade passa a ser
percebida através destes. Dessa maneira, o individuo sujeito € transformado,
gradativamente, em individuo objeto. E nesse momento, para nio se deixar engolir por
esse poder que € real, tem capacidade de transformar a sua vida cotidiana, mas &
totalmente imaterial (abstrato), que o individuo procura um grupo de identificacdo capaz

de “protege-lo” e de devolver a ele a sua capacidade de acdo social.
A IDENTIDADE DO “NOVO” HOMEM DO SECULO XXI

A primeira premissa tedrica a ser apresentada deve dizer respeito a palavra
identidade. Esta palavra teria uma extensa historia filoséfica “que examina a
permanéncia em meio a mudanga e a unidade em meio a diversidade.” (BOTTOMORE;
OUTHWAITE, 2000, p. 369); o termo s6 se popularizou no século XX, principalmente
em decorréncia da publicacdo na América do Norte, de livros como The Lonely Crowd
(Riesman, 1950) Identity and Anxiety (Stein, 1960). Estes, relatavam o aumento da
perda de significado e a posterior busca por ela numa sociedade de massa. A partir deste
momento, a palavra em foco passou a ser utilizada nas descri¢des dessa procura por
respostas a questdo ‘“quem realmente eu sou?”’. “Tratando inicialmente das crises
enfrentadas por negros, judeus e minorias religiosas, ela foi, em ultima anélise,
generalizada para o todo da sociedade moderna.” (BOTTOMORE; OUTHWAITE,
2000, p. 369). No campo das ciéncias sociais, as discussdes referentes a identidade
apresentam duas vertentes, a psicodinamica e a socioldgica. A visdo escolhida para
orientar este trabalho € a da vertente socioldgica, e por este motivo a exposi¢ao de seus
argumentos tedricos serd mais detalhada do que a da psicodinamica, que apenas serd
citada a seguir: “A teoria psicodindmica enfatiza o cerne de uma estrutura psiquica
como tendo uma identidade continua (embora, em geral, conflitante).” (BOTTOMORE;
OUTHWALITE, 2000, p.369). Por sua vez, a tradi¢do socioldgica da teoria da identidade
estd intimamente unida ao Interacionismo Simbdlico, e emerge tendo por base a teoria

pragmatica do eu discutida por William James e George Herbert Mead:
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O eu é uma capacidade caracteristicamente humana que permite as
pessoas ponderar de forma reflexiva sobre sua natureza e sobre o
mundo social através da comunicacdo e da linguagem. Tanto James
quanto Mead encaram o eu como um processo com duas fases — o Eu
que ¢é sabedor, interior, subjetivo, criativo, determinante e
inescrutdvel; e o Eu Mesmo, que € a fase mais conhecida, exterior,
determinada e social (...). E o Eu Mesmo que estd mais ligado 2
identidade — ao modo pelo qual chegamos a nos tornar a nos mesmos
como objetos através do ato de vermos a ndés mesmos € aos outros.
(BOTTOMORE; OUTHWALITE, 2000, p.369-370).

E interessante mencionar que, de acordo com esta abordagem, a identificagdo é
um processo discursivo, de outorgar nome, de nos colocarmos em categorias
construidas socialmente. Desta forma, a linguagem torna-se um fator decisivo no
processo de descobrimento de nossa identidade. Historicamente, de acordo com Stuart
Hall, podemos considerar a existéncia de trés concepg¢des distintas de identidade: o
sujeito do Iluminismo, o sujeito sociolégico e o sujeito pés-moderno. Com relagdo ao
sujeito do Iluminismo; que possuia como pano de fundo uma concepgao individualista;
pode-se dizer que este era um individuo centrado, unificado, com uma identidade fixa.
(HALL, 2001, p.10); ja4 o sujeito sociolégico carregava implicita uma concep¢do
interativa de identidade e do eu. A nocao deste sujeito era a de que o ntcleo interior da
pessoa € formado a partir da relacdo estabelecida por esta com os individuos
importantes para sua vida. Sobre este sujeito Hall salienta que ele “ainda tem um nucleo
ou esséncia interior que € o ‘eu real’, mas este é formado e modificado num didlogo
continuo com os mundos culturais ‘exteriores’ e as identidades que estes mundos
oferecem.” (HALL, 2001, p.11). Por sua vez, o sujeito pés-moderno € qualificado como
um individuo possuidor de uma identidade fragmentada, como se nds abrigdssemos

varios eus. Nesse sentido, Hall argumenta:

O sujeito assume identidades diferentes em diferentes momentos,
identidades que ndo sdo unificadas ao redor de um ‘eu’ coerente.
Dentro de ndés hd identidades contraditérias, empurrando em
diferentes direcdes, de tal modo que nossas identificacdes estdo sendo
continuamente deslocadas. (HALL, 2001, p.13).

Mas, como se deu esta transformacdo do sujeito ao longo dos tempos? O
primeiro passo relevante para a ocorréncia destas modificacoes na estruturacdo da

identidade do sujeito foram as transformacdes vindas com a modernidade, que
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“liberaram o individuo de seus apoios estdveis nas tradi¢cdes e nas estruturas.” (HALL,
2001, p.13), pois antes do Iluminismo, a crenga predominante era a de que tais
estruturas sociais e as tradicdes eram divinamente estabelecidas. Todavia, o
aparecimento do “ ‘individuo soberano’, entre 0 Humanismo Renascentista do século
XVI e o Iluminismo do século XVIII, representou uma ruptura importante com o
passado.” (HALL, 2001, p.13), muitos movimentos culturais ocidentais ajudaram a
fazer surgir esta concepc¢ao do sujeito individualista e soberano porque:
A Reforma e o Protestantismo, que libertaram a consciéncia individual
das institui¢des religiosas da Igreja e a expuseram diretamente aos
olhos de Deus; o Humanismo Renascentista, que colocou o Homem
(sic) no centro do universo; as revolugdes cientificas, que conferiram
ao Homem a faculdade e as capacidades para inquirir, investigar e

decifrar os mistérios da Natureza; e o Iluminismo, centrado na
imagem do Homem racional (...). (HALL, 2001, p.26).

Segundo Stuart Hall, “um quadro mais perturbado e perturbador do sujeito e da
identidade estava comecando a emergir dos movimentos estéticos e intelectuais,
associado com o surgimento do modernismo.” (HALL, 2001, p.32), assim o que vemos
entdo € a ultima — até agora — transformacdo vivida pela concepcdo de identidade
norteadora do sujeito. “Encontramos, aqui, a figura do individuo isolado, exilado ou
alienado, colocado contra o pano de fundo da multiddao ou da metrépole andnima e
impessoal.” (HALL, 2001, p.32); desta maneira, o sujeito, antes visto como possuidor
de uma identidade fixa e estdvel foi perdendo for¢a, e aos poucos deu lugar ao sujeito
com uma identidade em aberto, inacabada, em constante transformacao, fragmentada,
uma identidade prépria da cultura hibridizada dos dias atuais. E € este o sujeito pds-

moderno ao qual iremos nos referir na presente pesquisa.
CULTURA, MIDIA E MEIO SOCIAL

Com relagdo ao termo cultura, cumpre destacar o pensamento de Felix Keesing,

citado por Roque de Barros Laraia em seu livro Cultura - um conceito antropoldgico:

ndo existe correlagdo significativa entre a distribui¢do dos caracteres
genéticos e a distribuicdo dos comportamentos culturais. Qualquer
crianca humana normal pode ser educada em qualquer cultura, se for
colocada desde o inicio em situacdo conveniente de aprendizado.
(LARAIA, 2009, p.17).
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Neste sentido, € relevante destacar que uma das premissas deste trabalho € a
ideia de que o mundo que nos cerca € construido através de um discurso, de uma
narrativa. Desta maneira, a cultura ndo nos € naturalmente dada, ela nada mais € do que
uma constru¢do social. Assim, podemos afirmar que o determinismo bioldgico que
ainda € defendido por algumas teorias, representa a ideia oposta aquela que € uma das
bases estruturadoras desta pesquisa. Seguindo a mesma linha de raciocinio, também
discordamos do determinismo geografico, que defende que as diferencas do ambiente

fisico condicionam a diversidade cultural. Neste sentido, € esclarecedor o trecho abaixo:

A partir de 1920, antropdlogos como Boas, Wissler, Kroeber, entre
outros, refutaram este tipo de determinismo e demonstraram que
existe uma limitacdo na influéncia geogréifica sobre os fatores
culturais. E mais: que € possivel e comum existir uma grande
diversidade cultural localizada em um mesmo tipo de ambiente fisico.’
(LARAIA, 2009, p.21).

Segundo Douglas Kellner, existe uma cultura que nos atinge através das
imagens, sons e espetdculos mididticos, que nos ajudam a construir nosso dia a dia,
“modelando opinides politicas e comportamentos sociais, € fornecendo o material com
que as pessoas forjam sua identidade”.(KELLNER, 2001, p.9). Assim, para o autor, a
cultura fornecida pela midia nos d4 o material responsavel pela criagdo das “identidades
pelas quais os individuos se inserem nas sociedades tecnocapitalistas contemporaneas,
produzindo uma nova forma de cultura global” (KELLNER, 2001, p.9). Nesta cultura,

definida por Kellner como “Cultura da Midia”:

As pessoas passam um tempo enorme ouvindo rddio, assistindo a
televisdo, freqiientando cinemas, convivendo com miisica, fazendo
compras, lendo revistas e jornais, participando destas e de outras
formas de cultura veiculada pelos meios de comunicacdo. Portanto,
trata-se de uma cultura que passou a dominar a vida cotidiana,
servindo de pano de fundo onipresente e muitas vezes de sedutor
primeiro plano para o qual convergem nossa atencdo € nossas
atividades, algo que, segundo alguns, estd minando a potencialidade e
a criatividade humana. (KELLNER, 2001, p.9).

* E possivel adquirir mais informagdes sobre esta questdo no livro “Cultura - um conceito antropolégico”, do autor
Roque de Barros Laraia.
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O que pretendemos investigar neste artigo sdo as caracteristicas que emergem
nas noticias do telejornal RJTV 2* Edi¢do como especificidades da identidade do
habitante da regido sul do Estado do Rio de Janeiro. Nossa hipétese inicial € de que o
telejornal em foco busca, através de suas noticias, valorizar o passado da regido - que
foi marcadamente notdrio pelo fato de diversas cidades da localidade terem se destacado
como grandes produtoras de café no século XIX — e desta maneira determinar um trago
caracteristico da comunidade sul-fluminense: o orgulho de pertencer a um local

possuidor de um passado glorioso.
O SUL DO ESTADO DO RIO DE JANEIRO

A regido do Sul Fluminense é uma das seis regides do Estado do Rio de Janeiro,
fazendo fronteira com os Estados de Sao Paulo e Minas Gerais, sendo uma regido de
razoavel densidade populacional, com cerca de 1 milhdo de habitantes (IBGE-2010). O
maior municipio desta localidade € Volta Redonda, com uma populacio de
aproximadamente 260 mil habitantes, e onde estd localizada a CSN (Companhia
Siderdrgica Nacional). Esta regido fluminense tem uma economia baseada em
diversificadas atividades: inddstria metal-mecanica, automotiva, metalirgica,
siderdrgica, energética, nas atividades agropecudrias — destacando-se a criagdo de gado
leiteiro —, entre outras. Em relacdo aos transportes, € importante mencionar que esta

regido € cortada por ferrovias e rodovias que ligam suas cidades aos principais centros

economicos do Brasil (Rio de Janeiro, Sao Paulo e Belo Horizonte).

No que tange ao turismo, destaca-se na cidade de Resende o Pico das Agulhas
Negras, que com 2.787 metros € o ponto mais alto do Estado do Rio de Janeiro. Outras
atracoes turisticas responsaveis pelo aquecimento da economia da regido, que durante
muito tempo se dedicou a cafeicultura, sdo as propriedades rurais do Médio Vale do
Paraiba Fluminense, que atraem um considerdvel nimero de turistas curiosos por
conhecer o “Vale do Ciclo do Café”. A regido € considerada possuidora de uma cultura
diversificada, bem distinta daquela predominante no resto do Estado. Uma de suas
manifestacdes culturais que possui notoriedade € a Folia de Reis. Por fim, € interessante
por luz sobre um fato histérico que muito provavelmente justifica a diversidade cultural
propria do Sul do Estado do Rio de Janeiro. Existe na regido uma presenca marcante de
imigrantes de vdarios lugares do mundo. Sdo, sobretudo, italianos, finlandeses,

portugueses, alemaes e japoneses.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XVIII Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sudeste — Bauru - SP — 03 a 05/07/2013

UM POUCO DE HISTORIA: A ASCENSAO DO TELEJORNALISMO
REGIONAL

De acordo com Sérgio Mattos (2010, p.85-6), a origem e o desenvolvimento da
televisao no Brasil podem ser divididos em sete fases, sendo elas: a fase elitista (1950-
1964), onde o televisor era um luxo com acesso apenas para a elite econdmica; a fase
populista (1964-1975), quando a televisdo era considerada exemplo de modernidade e
os programas de auditério com baixos recursos dominavam grande parte da
programacgdo; a fase do desenvolvimento tecnoldgico (1975-1985), as redes de TV
comegavam a se valer da tecnologia, levando a um maior profissionalismo e obtendo
estimulo dos 6rgdos oficiais para a exportacdo de seus proprios programas; a fase da
transicdo e da expansdo internacional (1985-1990), ocorrida durante a Nova Repiiblica,
onde se intensificaram as exportagdes dos programas televisivos; fase da globalizagado e
da TV paga (1990-2000), quando o Brasil busca a modernidade a qualquer custo e a
televisao se molda aos novos rumos da redemocratizacdo; a fase da convergéncia e da
qualidade digital (2000-2010), onde a tecnologia aponta para uma interatividade maior
dos meios de comunicagdo, principalmente a televisdo, com a internet e outras
tecnologias de informagdo, e € adotado o sistema de TV digital e tem inicio a
substituicao total do sistema anal6gico que deve acontecer até 2016; e por ultimo, a fase
da portabilidade, mobilidade e interatividade digital (2010-), quando o mercado de
comunicacdo e o modelo de negdcios se reestruturam definitivamente devido ao espago
ocupado pelas novas midias, como o celular, destacando-se nesta fase a producgado e a
distribuicao de conteido como sendo de fundamental importancia para as redes de

televisao.

E relevante destacar a visdo do autor de que a producdo e distribuicio de
conteddo serdo de extrema importancia para as redes de TV brasileiras do periodo
histérico em que estamos vivendo, pois hoje, entende-se que uma determinada
comunidade deseja ver nos noticidrios assuntos ligados a sua vida cotidiana, temas
pertencentes ao seu universo simbodlico, e por isso a producdo de conteidos regionais
para a TV vem, paulatinamente, ganhando espago e é importante expor como a Rede

Globo se posicionou frente a este fendmeno, pois a TV Rio Sul € uma afiliada Global:
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A resposta da Globo para a questdo da regionalizagdo limita-se nos
anos 80, a introducdo de temdticas regionais em suas novelas. No
jornalismo, é somente a a partir do comeco dos anos 90 que surgem os
jornais denominados Praca TV: RITV, MG TV, SP TV, etc. Mas se,
nas outras emissoras, a estratégia da localidade € inserida com rapidez
e tranqiiilidade — porque nelas nido havia um padrdo rigido de
programacgdo e uma penetracdo ampla, em escala nacional —, na Globo
a coisa é bem diferente. O padrdo construido pela emissora — que
incluia uma homogeneidade na programacgdo e uma producgdo voltada
para uma grande massa e para o nacional —, cria obsticulos no
caminho dessa nova configuracdo que exige, entre outras coisas,
respostas as demandas regionais. (BORELLI; PRIOLLI, 2000: p.88).

Por fim, ainda no que diz respeito ao tema regionalizacdo, ndo podemos deixar
de citar o exemplo do SPTV, que desde 1999 tem uma hora de duracdo, enquanto em

seu formato anterior durava somente 15 minutos.
BREVE HISTORICO DA TV RIO SUL

Neste momento, antes de tratar da trajetéria da TV Rio Sul, € pertinente ressaltar
o texto institucional presente em seu site, para comeg¢armos a esbocar uma ideia da

empresa jornalistica sobre a qual vamos discorrer:

Focamos o Futuro! O sucesso da TV Rio Sul reflete o crescimento do
sul do Estado do Rio de Janeiro, uma regido com grande potencial.
Nosso telejornalismo se pauta nos acontecimentos, nas conquistas e
nos desafios de nossa gente. Focamos no futuro! A TV Rio Sul tem
sério compromisso social com todas as comunidades inseridas em
nossa drea de cobertura.*

O texto € assinado por Arnaldo Cezar Coelho, qualificado nesta pagina
eletronica como Diretor-Superintendente da TV Rio Sul, mas que na verdade é o
proprietdrio desta emissora. A TV Rio Sul entrou no ar em 1990, com sede no
municipio de Resende (RJ). A emissora, afiliada da Rede Globo, cobre 24 cidades do

Sul e Centro-Sul Fluminense’. Em 1995 foi inaugurada sua primeira sucursal, em Volta

4 Informacdes obtidas em http://riosulnet.globo.com/web/page/televisao_institucional.asp)

> As cidades cobertas pela emissora sdo: Angra dos Reis, Barra do Pirai, Barra Mansa, Comendador Levy Gasparian,
Engenheiro Paulo de Frontin, Itatiaia, Mendes, Miguel Pereira, Paracambi, Paraiba do Sul, Paraty, Paty do Alferes,
Pinheiral, Pirai, Porto Real, Quatis, Resende, Rio Claro, Rio das Flores, Sapucaia, Trés Rios, Valen¢a, Vassouras,
Volta Redonda. (Informacdes obtidas no endereco eletronico
http://sucom.redeglobo.com.br/atlas2004/mapas/php/con_emissora.php?pexib=RES &puf=RJ)
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Redonda, contendo escritério comercial e estidio jornalistico, e em 1999 a emissora
inaugura em Resende uma nova sede. O local, que se destaca por sua arquitetura
colonial, ¢ uma réplica de uma conhecida fazenda da regido da época do Ciclo do Café
(Fazenda Sdo Fernando - no municipio de Vassouras)®. O espaco ainda possui a Galeria

Rio Sul, onde os artistas plasticos da regido podem expor suas obras.

Angra dos Reis também possui uma unidade da TV Rio Sul. Esta sucursal,
inaugurada no ano 2000, cobre toda a drea litoranea de Angra até o municipio de Paraty.
Com a nova unidade esta afiliada da Rede Globo passou a atingir um publico superior a
um milhdo de pessoas; e no que diz respeito a programacgdo, além de retransmitir os
programas da Rede Globo, a emissora veicula algumas produgdes préprias: o telejornal
“Bom Dia Rio”, veiculado de segunda a sexta-feira, comeca as 6h30 e vai até 7h15 nos
estidios da TV Globo Rio e depois continua até 7h30 no estidio da TV Rio Sul;
noticidrio “Repdrter ao vivo”, que € veiculado de segunda a sexta-feira nos intervalos do
programa de transmissao nacional “Mais Vocé”’; programa juvenil “Plugue”, veiculado
toda sexta ao meio dia; revista eletronica “Rio Sul Revista”, transmitida todos os
sdbados ao meio-dia; telejornal RJTV 1?7 Edicao, que de segunda a sexta vai ao ar 12h15

e aos sdbados € transmitido as 12h20; e o telejornal RITV 2* Edicao, veiculado de

segunda a sabado as 19h15.

O objeto a ser estudado neste trabalho serd o telejornal RJTV 2* Edigdo.
Transmitido durante 20 minutos, é apresentado pelo jornalista Fabio Brunelli’ e
eventualmente por Diego Gavazzi ou Silvia Brugnera. Vale mencionar a descri¢do feita
do telejornal pela TV Rio Sul em seu site: “O telejornal faz um balang¢o dos principais
fatos do dia no Sul do Estado, de forma a manter o telespectador sempre informado
(...)"%. Neste mesmo endereco eletronico hd ainda um video em que o apresentador do

produto jornalistico em questdo diz:

® Sobre a inauguracio de sua nova sede hd o seguinte texto no site da emissora: “(...) E o antigo e o moderno em
perfeita harmonia. Estd equipada com alta tecnologia, o que otimiza toda a logistica da empresa.(...)” (Informagdes
obtidas em http://riosulnet.globo.com/web/page/televisao_institucional.asp)

7 Fébio Brunelli também ¢ editor-chefe do telejornal RJTV 2% Edi¢ao

8 InformacGes obtidas em http://riosulnet.globo.com/web/page/televisao_rjtv.asp.
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A credibilidade do RJTV 2* Edicdo foi conquistada pela qualidade do
trabalho que nossa equipe leva ao ar. A gente mostra os fatos que
marcaram o dia no sul do Estado do Rio, além de séries especiais
sobre temas ligados ao dia a dia da nossa regido. O RJTV 27 Edi¢do é
lider absoluto de audiéncia (...)°

A ANALISE

Foram analisadas seis edi¢cdes do telejornal em questdo, no periodo de 9 até 14
de julho de 2012. A escolha deste periodo foi aleatdria, ndo tendo influéncia de nenhum
evento especifico. Analisando seu cendrio, € possivel constatar sua semelhangca com os
outros telejornais da Rede Globo onde predominam os tons de azul. H4 dois teldes no
estidio; em um deles € exibido a logomarca do Jornal (RJTV), onde as letras RJ estdo
em azul escuro e as letras TV sdo amarelas, sobre um fundo branco e azul; no outro
teldo, € projetado a imagem de uma igrejinha a beira mar, um cartdo postal de uma das

cidades turisticas com cobertura da TV Rio Sul — a cidade historica de Parati.

O apresentador Fabio Brunelli permanece em pé entre os dois teldes existentes
no estudio, atrds de uma bancada prateada. Brunelli tem uma postura distanciada em
relacdo ao telespectador do programa. Todos os dias hd imagens ao vivo, com a entrada
de algum reporter; seja para fazer entrevista com algum artista que realizard evento na
regido, como a entrevista com o cantor Léo Jaime (exibida no dia 14/07/2012); ou para
dar as ultimas informacdes sobre acidentes ocorridos nas estradas que cortam o Sul do
Estado. A grande maioria das matérias sdo de acontecimentos das cidades cobertas pela
emissora. Nos dias observados apenas trés reportagens foram produzidas pela equipe de
jornalismo da capital. No total, foram veiculadas 47 matérias, o que nos dd uma média
de oito reportagens por dia. Cabe enfatizar que o estudo se deteve apenas na andlise das

matérias, as notas exibidas no telejornal nao foram consideradas.

Do corpus analisado, a Editoria que mais foi contemplada foi Cultura, com nove
matérias. Em seguida, vieram empatadas com oito matérias as Editorias de Esporte e
Diversidades'®. No terceiro lugar do ranking de assuntos abordados pela produgdo

jornalistica sondada estd o tema Transito, com sete reportagens. Na quarta colocagdo de

9Informa(;f)es obtidas em http://riosulnet.globo.com/web/page/videos_rjtv2.asp.

19 Foram encaixadas nesta Editoria as matérias com assuntos atemporais; como por exemplo a reportagem que tratava
da oportunidade de estagidrios (trainees) serem efetivados nas empresas onde trabalham apds o término de seu curso
superior; e também acontecimentos cotidianos, como o aumento do nimero de empregos nas cidades da regido em
fungdo do comego das campanhas eleitorais para prefeitos e vereadores.
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temdticas contempladas estdo as Operacdes Policiais realizadas na regido, com seis
matérias. Os Acidentes Rodovidrios ocuparam a quinta posi¢ao, com cinco noticias. A
Editoria de Sauide ficou em sexto lugar, com trés matérias. Por dltimo, veio o tema Meio

Ambiente, com somente uma reportagem.

Sobre noticias relacionadas a a¢des do governo do Estado do Rio de Janeiro ou
dos 6rgdos executivos municipais, é preciso destacar que ndo houve ocorréncia deste
tipo de matéria, entretanto, merecem ser colocados em relevo os assuntos que foram
alvos de reportagens em mais de um dia. O primeiro fato foi a morte do cardeal dom
Eugenio Sales'', arcebispo emérito do Rio. Este acontecimento foi focado no dia 10 de
julho, dia posterior a morte de dom Eugenio, sendo a reportagem de maior duragcdo
daquela edi¢@o. Ja no dia 11 de julho, foi veiculada noticia sobre a despedida dos fiéis a
dom Eugenio. E relevante dizer que a morte de dom Eugénio foi amplamente
divulgada, tendo grande repercussdo em rede nacional. O outro tema mostrado mais de
uma vez pelo RJTV 2* Edicao foi a queda de avidao de pequeno porte no mar de Angra
dos Reis. O assunto foi abordado durante trés dias e vale ressaltar que o acidente em

questao também ganhou espaco nos telejornais de rede nacional.

No que diz respeito a Editoria de Cultura, cumpre fazermos uma exposi¢ao e
uma critica mais minuciosa. As nove matérias cujo tema foi cultura, exibidas durante os
seis dias analisados, falaram sobre os seguintes temas: o ultimo dia da 10* Festa
Literdria Internacional de Paraty (FLIP)"?, com reportagem que enfatizava a satisfacdo
dos participantes do evento; a exposi¢do de pinturas de moradora de Angra dos Reis,
cujo foco eram as paisagens da cidade; o Festival Vale do Café"® como causador do
aumento do movimento das rodovias da regido; a animac@o dos hoteleiros de Penedo —
distrito turistico da cidade de Itatiaia —, devido ao asfaltamento da Via Dutra, rodovia
que liga varios municipios do Sul do Estado do Rio as grandes cidades do pais (Rio de
Janeiro, Sao Paulo, etc.), a falta de iluminac@o no Museu Casa da Era — no municipio de

Vassouras —, em decorréncia a um curto circuito que gerou uma pane elétrica, além da

" Dom Eugenio de Araiijo Sales morreu na noite do dia 9 de julho de 2012, aos 91 anos, vitima de um infarto.
Tornou-se uma referéncia na defesa de perseguidos politicos. Sabe-se que ele abrigou mais de 4 mil pessoas
perseguidas pelo regime militar do Cone Sul — principalmente argentinos- , entre 1976 e 1982. (Informagdes obtidas
no endereco eletronico http://gl.globo.com/rio-de-janeiro/noticia/2012/07/morre-dom-eugenio-de-araujo-sales.html)
'2 A FLIP aconteceu entre os dias 4 e 8 de julho de 2012.

13 “Q Festival Vale do Café tem por objetivo criar um pélo turistico cultural e acelerar o desenvolvimento econdmico
do interior do estado do Rio de Janeiro. Através da preparagdo anual de uma grande celebrag¢do de musica, histdria e
natureza, aliada sempre ao respeito pelas raizes e pelo patrimonio histérico da regido, o Festival Vale do Café chega a
sua 10° edicdo, entre os dias 17 e 29 de julho de 2012.” (Informacdes retiradas do endereco eletronico
http://festivalvaledocafe.com/)
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exibicao de outros problemas de conservacdo do lugar; a participacdo de estudantes da
capital do Estado em um sarau na cidade de Barra do Pirai; a exposi¢dao agropecudria de
Paraiba do Sul como responsdvel direta pelo aquecimento da economia da cidade,
principalmente do hotéis, com um aumento de 80% nesta drea de prestacao de servico; o
inicio das aulas da oficina de pintura em estilo grafite em Barra Mansa, mostrando
como esta arte vem ganhando mais espaco nesta cidade; e, por dltimo, o show do cantor

Léo Jaime no dia 14 de junho de 2012 (um sédbado).

Ap6s examinar as matérias do RJITV 2* Edicdo, o resultado foi que apenas duas
noticias (22%) daquelas cujo assunto era cultura mencionavam o passado histérico da
regido, procurando assim despertar o sentimento de orgulho na populagdo sul-
fluminense, e forjar este sentimento como uma caracteristica peculiar 4 identidade dos
habitantes desta regido. E a conclusdo a que se chega € a de que nossa hipétese inicial —
o programa jornalistico em questdo busca valorizar o passado da regido, e desta maneira
forjar como caracteristica da identidade prépria aos habitantes do sul-fluminense o

orgulho de pertencer a este local possuidor de um passado memoravel — nao procede.
CONSIDERACOES FINAIS

Apo6s a andlise feita sobre as noticias do RJTV 2* Edicao, € possivel destacar
como pontos positivos o considerdvel espaco que € dado para a Editoria de Cultura; o
que pode ser comprovado pela posicdo que este assunto ocupou no ranking de temas
abordados pelo telejornal — primeiro lugar —; e no tange a questdo do regionalismo, o
fato deste noticidrio exibir um pequeno nimero de reportagens produzidas pela equipe
de jornalismo da capital, j4 que durante a semana observada foram apenas trés matérias
recebidas do Rio. A conclusao a que se chega é a de que hd realmente por parte da
producdo do programa jornalistico examinado a preocupagdo em falar sobre assuntos de
interesse dos habitantes do sul-fluminense, temas que fazem parte do cotidiano desta
comunidade. Outra constatacdo foi a refutacdo de nossa hipdtese inicial de que o
telejornal usaria o engrandecimento do passado histérico da regido como instrumento
para incutir na identidade destes individuos o orgulho de pertencer a este local. Cabe
aqui comentar que, apesar de este ndo ser o foco do presente trabalho, é nitida a
intencdo dos produtores deste telejornal em buscar a valorizagdo de outros aspectos

culturais da regido: os trabalhos dos atuais artistas da regido sdo comumente mostrados
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através de noticias sobre exposi¢des, oficinas de arte e outros eventos culturais, como a

Festa Literaria Internacional de Paraty.

Vale frisar a utilizagdo das noticias de Esporte também como um dos
subterfugios para valorizar a comunidade da regido. Nestas noticias, sempre € posta em
relevo a presenca de pessoas do sul do Estado em eventos esportivos. E necessario
mencionar como ponto favordvel a emissora o fato desta realmente fazer programas
voltados para seu publico-alvo, como por exemplo a revista eletronica exibida aos
sabados — Rio Sul Revista — e o programa Plugue, exibido 4s sextas para um publico
predominantemente jovem; e por fim, o que pode ser constatado é que o RJTV 2?
Edicdo cumpre exatamente o que € proposto pela emissora em seu site: “(...) Nosso
telejornalismo se pauta nos acontecimentos, nas conquistas € nos desafios de nossa
gente. Focamos no futuro! (...)”"* . Em outras palavras, este programa jornalistico deseja
que a identidade do morador do Sul do Estado do Rio nao tenha somente como
referéncia os acontecimentos do passado, mas também os do presente. Na verdade o que

se pretende € determinar como caracteristica identitdria destas pessoas um grande

potencial de crescimento, que precisa ser desenvolvido.
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