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Resumo

Atualmente, em um contexto informatizado e tecnoldgico, as mudan¢as nos meios de
comunicacdo ocorrem rapidamente a fim de acompanhar o processo de evolucdo
midiatica. Com a intencdo de analisar as mudangas desse cenério e refletir sobre as
questdes que evolvem o processo de adaptacdo das midias em um periodo globalizado,
este artigo desenvolve um estudo com perspectivas do jornalismo esportivo, nos meios
impresso e digital, através de conceitos de convergéncia midiatica e ecologia da midia, a
partir de alguns teéricos que estudam a causas e 0 os efeitos, respectivamente, da
relacdo entre essas tecnologias, uma vez que consideram 0s meios de comunicacao
como ambientes da a¢do humana.
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Introducéo

A modernidade traz para o homem diversas transformacfes e continuos
progressos. A mudanca entre 0s meios de comunicacao e suas relacdes é notavel na Era
da Informacdo. Com este movimento de mudancga tecnolégica pelo qual o mundo passa
e relacionando-se com a velocidade evolutiva cada vez mais rapida destes meios,

percebe-se que estas transformagdes acabam afetando, positivamente ou negativamente,
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os circulos sociais, a relacdo entre pessoas e maquinas, a ascensdo ou ndo de

determinados meios e a dependéncia que estas podem causar.

Procura-se anlisar, portanto, os aspectos que envolvem a evolucdo dos meios de
comunicacdo, como a Convergéncia Midiatica e a Ecologia de Midia. Tal como, as
consequéncias desses fatos. A fim de entender essas relagcdes, o artigo tem como
pesquisa 0 meio impresso e o digital, plataformas antigas e atuais que se contrastam e se
complementam. Atualmente, a unido de forcas é resultante do prdprio contexto. Em
suma, analisar a adaptacdo destes meios ao ambiente de acordo com periodo em que se

encontram e a relacdo que se da de acordo com o contexto.

A Evolucdo Midiatica

Henry Jenkins, um dos pesquisadores de midia mais influentes da atualidade,
desenvolveu o conceito de Convergéncia Midiatica, caracterizando uma tendéncia
aderida pelos meios de comunicacdo para adapta-los as constantes mudancas,
principalmente com a multifuncionalidade da internet, e para adequa-los as novas
necessidades dos publicos. Para Agnez (2012) a adocéo de novas técnicas e tecnologias
de comunicacdo provocou transformacdes, sobretudo ao longo do século XX, nos
modos de producdo, distribuicdo e consumo da informacdo. O jornalismo, por exemplo,
faz uso de novas tecnologias a favor da sua atualizacdo e eficicia. Tendo nascido de
uma grande invengdo que foi aprensa tipografica, hoje ha& diversos recursos que
complementam essa comunicagdo escrita. Esses recursos tiveram o0 surgimento
acelerado principalmente ap0s o advento da internet que provocou a perda de ibope e de
assinaturas dos meios de comunicacdo. As grandes empresas prevendo ndo poder
concorrer com essa nova tecnologia se uniram a ela, iniciando a convergéncia, onde as

varias midias podem ser encontradas na internet.

A maioria dos jornais impressos adotaram a postura de convergir, ou seja, ja
possuem site e exibem de diferentes formas o seu conteudo na internet. “A web foi
introduzida nos processos de produgdo e apuracdo do produto jornalistico, mas
rapidamente ela se tornou também midia, plataforma de veiculacdo e distribuicdo de
noticias, levando ao surgimento do chamado webjornalismo” (AGNEZ , 2012, pg. 38).

Alguns disponibilizam todo seu conteido que sai impresso na rede, outros apenas para


http://pt.wikipedia.org/wiki/Meios_de_comunica%C3%A7%C3%A3o
http://pt.wikipedia.org/wiki/Prensa_tipogr%C3%A1fica
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Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XVIII Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sudeste — Bauru - SP— 03 a 05/07/2013

assinantes e ha ainda os que s6 oferecem no site algumas matérias que sdo resumos de
reportagens mais profundas do impresso, porém todos usam a internet como ferramenta

de interagao.

Essa interacdo entre midia e usuario é vista de forma dindmica. Jenkins (2006)
considera os consumidores como agentes criativos que ajudam a definir como o
conteddo midiatico deve ser usado e, em alguns casos, ddo forma ao proprio contetdo.
A convergéncia midiatica tende a expandir essa possibilidade de participacdo porque
permite maior acesso a producao e a circulagdo de cultura.

“A circulagdo de conteudos — por meio de diferentes sistemas midiaticos,
sistemas administrativos de midias concorrentes e fronteiras nacionais —
depende fortemente da participacdo ativa dos consumidores. Meu
argumento aqui sera contra a ideia de que a convergéncia deve ser
compreendida principalmente como um processo tecnolégico que une
multiplas funcdes dentro dos mesmos aparelhos. Em vez disso, a
convergéncia representa uma transformacdo cultural, & medida que

consumidores sdo incentivados a procurar novas informacdes e fazer
conexdes em meio a contetidos midiaticos dispersos”. (JENKINS, 2006,

pg 27)
A cultura participativa contrasta com nog¢des mais antigas sobre a passividade
dos espectadores em relacdo aos meios de comunicacdo. Em vez de falar sobre
produtores e consumidores de midia como ocupantes de papéis separados, pode-se

agora considera-los como participantes que interagem para a sintese de contetdo.

Com essa participacdo ativa, o consumidor das midias torna-se agente efetivo da
mudanca e adequacdo da estrutura dessas tecnologias. Assim, as midias sdo
consideradas ambientes moldados pela acdo humana, definicdo relacionada a Ecologia
de Midia. Termo originalmente definido por Neil Postman em 1970 (apud Strate, 2003,
p. 19) como “o estudo da midia como ambientes”, esse estudo baseia-se na analise do
relacionamento entre as midias, a fim de avaliar o comportamento e a influéncia de uma
sobre as outras. No trecho abaixo, disponivel no site da Media Ecology Association,

Postman define sinteticamente a problemética concernente a esta perspectiva:

A ecologia da midia investiga a questdo de como o0s meios de
comunicacdo afetam a percepgdo, a compreensdo, 0s sentimentos e
valores humanos (...). Apalavra ecologia implica no estudo de ambientes:
sua estrutura, conteddo e impacto sobre as pessoas. Um ambiente é,
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afinal de contas, um sistema de mensagens complexo que impde aos

seres humanos certas maneiras de pensar, sentir e se comportar.”
Outra definicdo foi a explorada na reportagem publicada em 31 de agosto de
2010 na Folha de S.Paulo (reproduzido do "The New York Times"). Destaca-se que “na
ecologia da midia, a evolugdo sempre foi a regra primordial, e ndo a extingdo. Novos
predadores da midia ascendem, mas as demais espécies se adaptam, ao invés de
perecerem”. Dessa forma, a adaptacdo as novas tendéncias de midia € a forma como a
Ecologia de Midia vé a evolucdo das mesmas. Essa evolugdo tem como caracteristica a
convergéncia exposta acima, na qual os meios de comunicacao utilizam o melhor que a

tecnologia pode oferecer para seu canal.

Portanto, a ecologia da midia vem ao encontro deste movimento de
transformagOes pelas quais o0 mundo moderno se encontra. A introdugdo de novos
meios, que provocam convergéncias e adaptacdes, trazem experiéncias para o receptor
que vdo além da utilizacdo de um Unico meio, provando que € possivel a relacdo

positiva e colaborativa entre 0s meios.

Dinamica do Esporte

Considerado uma das principais manifestagdes da cultura popular no Brasil, 0
esporte possui relevante importancia na sociedade. Atualmente, se concretiza como um
fendmeno de massa, aliado aos meios de comunicacgdo, que divulgam informacdes e

imagens esportivas como forma de entretenimento.

Dentre todas as modalidades esportivas existentes, o futebol é o esporte
coletivo mais praticado no mundo. Jogado por cerca de 200 milhdes de
pessoas em 191 paises, ¢ considerado o “esporte das multiddes”. No
Brasil é também o mais popular. Os brasileiros apreciam tanto este
esporte, que é chamado de “paixdo nacional”. E possivel perceber a
intensidade dessa paixdo através do ardor e entusiasmo das
comemoracdes dos torcedores nos jogos de seus times e, principalmente,
quando a selecdo brasileira entra em campo. O mundo inteiro conhece
essas peculiaridades dos torcedores brasileiros, além de conhecer o
talento dos jogadores da Unica nacdo pentacampea do mundo. Por isso, 0

4 . p .
Disponivel em: www.media-ecology.org
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Brasil ¢ conhecido como o “pais do futebol”. (CORDEIRO; BONI, 2005,
pg. 145).

Para Quiroga (2000), a televisdo contribui com a mudanca de popularidade das
diversas modalidades esportivas de uma sociedade, e é responsavel pela hierarquizacao
dos esportes. Sua popularidade ndo é determinada pelo espetaculo esportivo
propriamente dito, mas sim pela espetacularizacdo das imagens televisivas. Com isso, a
televisdo acaba por pautar 0s outros meios, posto que é considerada o meio dominante
no Brasil. Consequentemente, o futebol, esporte predominante na programacao
televisiva, acaba dominando também os outros meios (imprensa escrita, radio e

internet).

Os esportes, com excecdo do futebol, s6 recebem destaque dentro dos
meios de comunica¢do no momento em que estdo conquistando titulos e
campeonatos importantes e, a partir do momento que essa fase de sucesso
e conquistas passa, sao substituidos por outros, caindo, assim, no
esquecimento. Para Ferrés (1998, p.161) ‘o meio confere sentido as
coisas, uma coisa € mais importante que outra se € mais visivel, mais
comentada’. (CORDEIRO, 2001, p.40).

O Jornalismo Esportivo E As Relacdes Entre Midias

Cordeiro e Boni (2005) destacam que a histéria do jornalismo esportivo surgiu
pouco mais de cem anos e a primeira modalidade a receber cobertura mais elaborada e
estruturada dos meios impressos foi o hipismo, em torno do século XIX, na Franca.
Antes as noticias relacionadas ao esporte apareciam entre as notas gerais. Segundo
Fonseca (1999, p.127), até 1939 ndo existia jornalismo voltado para a cobertura de

eventos; havia apenas a cronica esportiva.

No Brasil, assim como na Europa, foi preciso que houvesse interesse das
classes mais altas, principalmente pelo futebol, e que os jornalistas e
escritores mais respeitados abordassem o tema para que a imprensa
despertasse para o esporte. Com isso, o futebol passou a ter um valor
comparado ao da politica e os jornalistas comecaram a abrir espaco
préprio na imprensa. Para Fonseca (1999), sem duvida esse esporte foi o
propulsor dessa categoria do jornalismo. (CORDEIRO; BONI, 2005, pg.
147).
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O jornalismo cada vez mais tenta trazer para as suas publicagdes caracteristicas
que conquistem o leitor do novo século. O fotojornalismo é um exemplo disso, para
Cordeiro e Boni (2005), antes a fotografia ndo tinha tanta importancia, ao comparar com
as fotos utilizadas hoje, nota-se que além das imagens de baixa qualidade, elas tinham
menos destaque. Apareciam apenas como ilustracdo das reportagens. Mais
recentemente, as antigas cameras comegaram a ser substituidas por equipamento digital,
0 que acrescenta agilidade ao trabalho do fotojornalismo esportivo. Além disso, as fotos
sdo feitas e imediatamente enviadas do campo de futebol para a redagdo por meio da

internet.

De acordo com Ari Vicentini, editor de fotografia do jornal Lance!, em
entrevista a revista Fotografe Melhor (ano 7, n.79, abr.2003, p.22-27), as fotos devem
mostrar “a emog¢do ¢ o movimento da partida. Nao podem faltar os lances de bolas
divididas, disputas de cabecas, faltas, a alegria das comemoracg6es de gol, a tristeza de
um goleiro frangueiro, as discussdes e os flagrantes de agressao”. Umas das vantagens
desse método ¢é que a fotografia congela um determinado movimento. Através daquela
cena congelada, pode-se observar detalhes que a outras meios de comunicagdo, como a
televisdo, ndo consegue mostrar, é possivel perceber a expressdo do jogador, ver o
momento exato de um chute ou de uma cabecada. Em muitas paginas de reportagens, o

espaco destinado as imagens € maior ou igual ao ocupado pelos textos.

Na web, o jornalismo esportivo ganha dinamicidade, ja que na internet ha uma
intensificacdo da cobranca por informag6es em tempo real, o que ndo ocorre no meio
impresso, uma vez que as publicacbes geralmente ocorrem no dia seguinte. Dessa
cobranca surge a atualizacdo constante de conteudo e o telespectador fica informado
sobre os acontecimentos quase ao mesmo tempo em que eles ocorrem. Da relagéo entre
impresso e internet, nota-se que normalmente o diferencial da noticia é sempre
guardado para o impresso, mas boa parte desse contetdo ja feito e veiculado na internet
é levado para ele. Em alguns casos o trabalho do reporter € transferir a noticia do meio
digital para o meio impresso apenas consolidando e modificando a linguagem de acordo
com o publico.
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Entende-se que captar a informag&o e repassa-la é importante, mas nao € tudo,
ela precisa ser transformada e adaptada a cada meio e publico. A informacao tem o

poder de causar diferentes reacdes e sensagdes, em diferentes ambientes, ja que,

(...) as abordagens informacionais predominantes enfatizam 0s
atributos racionais, sequenciais e analiticos da informacdo e de seu
gerenciamento. Mas, (...) as abordagens intuitivas e ndo-lineares — é
igualmente importante, sendo mais. O conhecimento advindo de um
relato comovente ou nosso estado de espirito quando lemos com atencéo
uma publicacdo, por exemplo, podem afetar muito mais a maneira como
lidamos com a informacdo do que o fato de a vermos em uma tela de
computador. (DAVENPORT, 2002, p. 18).

Apesar dessa crescente cobranca no webjornalismo devido a questdo da
agilidade para com as noticias, a web possibilita diversas funcdes para agregar valor a
noticia veiculada, tais como: as possibilidades gréaficas, o apelo visual, a arquitetura do
texto, o despreocupacdo com a diagramacdo das noticias, dando a elas o espago

necessario.

Porém, com a convergéncia jornalistica, os jornalistas passam a ser exigidos, em
suas atividades diarias, a produzir contetdos para diferentes plataformas e formatos, o

que, muitas vezes, pode comprometer a qualidade do material informativo.

“Como vitima desse processo de convergéncia, o jornalista enfrenta
questBes relativas a precarizacdo do trabalho, ameacas de demissdes,
além da queda da qualidade do seu produto e necessidade de formacao de
uma nova autoimagem para a identidade profissional”. (AGNEZ, 2012,

pg. 40).

Uma das grandes dificuldades em se desenvolver um projeto de jornalismo
multimidia estd muitas vezes na cultura profissional e na resisténcia dos proprios

jornalistas. Para Cordeiro e Boni,

Sdo duas as perspectivas: uma se refere as condig¢bes de trabalho, pois
alguns consideram que ter que produzir para o impresso e para o online é
uma forma de trabalhar duas vezes, sem ganhos salariais e com maior
pressdo em relacdo ao tempo. O segundo aspecto esta relacionado ao
desconhecimento do potencial da tecnologia. Apesar de ter equipamentos
digitais disponiveis para o trabalho (como laptops e smartphones para as
reportagens de campo), a dindmica produtiva da noticia ainda acontece
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da mesma forma que no modelo analdgico, pois o pensamento dos
profissionais (ndo importa a idade ou cargo) é o mesmo, da concepg¢éo da
pauta, passando pela agilidade de producdo, até a forma narrativa, que
reproduz a estrutura textual do jornal impresso. (AGNEZ, 2012, pg. 40).

Diversos fatores fazem com que a introducdo do jornalismo na internet ndo seja
consolidada de modo integral. A comodidade do ambiente da redacéo, a preferéncia por
retornar a redacdo para redigir sua matéria, a resisténcia em relagdo a introducdo das
tecnologias digitais no processo produtivo da noticia, transparece no apego que o
jornalista tem com o papel como resultado concreto, palpavel do seu trabalho, ou até
mesmo a dificuldade dos mais velhos em lidar com as ferramentas tecnologicas sao
alguns exemplos de dificuldades do webjornalismo. Essa resisténcia tende a diminuir ao
passo que a adaptacdo as novidades no modo de transmissdo da informagao se torna

fundamental para o aumento do consumo de determinada midia.

Para Agnez (2012) os individuos tém a visdo de que a noticia do meio online
deve ser curta e superficial, enquanto o jornal impresso seria 0 espaco para a analise.
H4, contudo, o problema da falta de treinamento dos profissionais ndo s6 para 0 meio
web, mas para a linguagem audiovisual. Ha sim uma grande diferenca no texto do
online e impresso. No primeiro, 0 mais importante € publicar antes o novo e no

impresso, o diferencial da matéria. Ou seja, 0 aprofundamento da noticia. Em suma,

A web, por fim, assume abertamente a condi¢do da “superficialidade” e
“instantaneidade” como valor maximo. O senso comum entre o0s
jornalistas foi o de que “chegar na frente” € o que mais importa.

Mesmo a empresa alegando que ndo ha aumento de trabalho, na préatica
h& sim! Isso porque muitas vezes o repdrter tem que fazer um video com
0 entrevistado, escrever a matéria para o online e para o impresso. Isso
pode acabar atrapalhando o processo de apuracdo da noticia e,
consequentemente, a matéria. (AGNEZ, 2012, pg. 49).

Em complemento, Agnez (2012) defende que alguns jornais demonstram ter
uma politica editorial estruturada e definida para a internet, como por exemplo, uma
proposta de levar um conteldo diferente para o site se apoiando especialmente em
formatos que ndo seriam possiveis na plataforma de papel. Outros, ao contrario, ndo tém
um projeto claro para a web: a proposta € ocupar o espa¢o levando em conta a
necessidade de estar nesse meio sem um aumento elevado do custo e estimulado pelo

imperativo da concorréncia, ndo deixando de publicar informagdes online uma vez que
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outros jornais o fardo. Contudo, de um modo geral, a nocdo atribuida pelos profissionais
dos dois veiculos para diferenciar o produto de um meio para outro esta apoiada na
defesa de uma agilidade e superficialidade da internet, por meio de textos mais curtos e
objetivos, enquanto a versdo impressa se manteria como o espaco da analise e da

profundidade.

Considerac6es Finais

Na era digital ha diversas fontes de informacdes disponiveis, gratuitamente. A
convergéncia midiatica e a ecologia de midia transformam o modo como as mudancas
tecnologicas sdo vistas e utilizadas. O consumidor ndo € mais visto como um ator
passivo, mas como um individuo que tem a habilidade de transformar uma ag&o pessoal
em uma interacdo social. Além disso, o crescente uso da internet facilita que a

informacdo passe por diferentes canais midiaticos de diferentes formas.

A introducdo de novos meios de comunicagdo, para Wolton (2003) vem para

tentar reparar 0s erros da tecnologia anterior, uma vez que as novas tecnologias além de,
muitas vezes, possuir as competéncias que as antigas tém, possuem diferenciais que
agregam facilidade e modernidade na veiculacdo da informacao.
Essas novas tecnologias vém para dar funcionalidade aos consumidores. Porém, como
visto exposto nesse artigo, € de extrema importancia que essas informacdes estejam de
acordo com a funcdo desses veiculos, transmitir para conhecimento pablico informacdes
que tenham significado e importancia. O que nem sempre ocorre, ja que as tecnologias
sofrem mutacdes rapidamente, prejudicando a adaptacdo dos profissionais aos novos
meios.

Assim, para Wolton (2010) quanto mais informag&o estiver disponivel, maior € a
importancia e o papel do jornalista como um filtro critico para a sociedade, oferecendo
contetdos confiaveis e de qualidade nesse oceano cadtico de informacdes que se

constitui, principalmente, a internet.
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