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Resumo

O presente artigo faz uma analise semidtica das capas da revista Veja referentes ao
periodo eleitoral da disputa pela Presidéncia de 2010. A partir da discussdo sobre midia
e politica, o trabalho recorre as contribuicbes da Semiotica Peirceana, mais
especificamente o conceito de signo desdobrado nas categorias de icones, indices e
simbolos, como pardmetro para a andlise das edi¢bes que tiveram como destaque
reportagens relacionados a eleicdo. Nesse sentido, discute-se como a Veja a partir de
recursos textuais e visuais procurou criar um cendrio politico desfavoravel ao Partido
dos Trabalhadores (PT) e, consequentemente, a candidata petista Dilma Rousseff.
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1. Introducéo

O ano de 2010 foi marcado no Brasil por mais uma eleicdo para a Presidéncia da
Republica. O pleito transcorreu em dois turnos elegendo a candidata do Partido dos
Trabalhadores (PT), Dilma Rousseff. O segundo turno foi disputado com o candidato do
Partido da Social Democracia-Brasileira (PSDB), José Serra. Foi a terceira eleicdo
consecutiva decidida em segunda turno pelos dois partidos e a quinta em que ambos
estiveram nas duas primeiras posi¢ées em nimero de votos.

Em um contexto de campanhas cada vez mais caras e midiaticas, o presente
trabalho visa a olhar de forma critica e analitica para o papel da midia no cenario
politico. As revistas de assuntos gerais possuem uma linguagem peculiar ao tratar
assuntos jornalisticos. Segundo Scalzo (2003), o tratamento da revista com seu leitor é
mais proximo e sua linguagem se torna mais intimista. Tais linguagens tendem a ser

mais interpretativas e, portanto, transparecem maior engajamento.
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As construgfes semanticas das capas dessas revistas sdo complexas e se utilizam
de diferentes recursos e linguagens. Textos, imagens e cores trazem propostas
semanticas e a correlacdo desses itens produzem mensagens altamente atraentes.
Segundo Scalzo (2003), a capa é a primeiro contato com o leitor e, portanto, deve atrai-
lo utilizando uma linguagem compativel com o segmento de publico que a publicacdo
quer atingir. O jornalismo de revista usa desse recurso para causar impacto e chamar a
atencdo nas bancas. Dessa forma, a aplicagdo de um estudo semioldgico se faz
apropriada e aponta mensagens mais profundas transmitidas por esses produtos.

O estudo usa como recorte as edi¢Oes da revista Veja do periodo eleitoral em que
as eleicdes presidenciais foram manchete. Dessa forma, nove edigdes sdo analisadas,
especialmente em suas construcdes semanticas através das imagens. Faz-se também
uma correlacdo com as demais presencgas simbolicas, como cores e textos. Santaella
(2004) descreve a semidtica como uma teoria que nos permite analisar 0 movimento
interno da mensagem e o0s recursos nela utilizados. No entanto, o consumo das
mensagens depende das informacBes que o receptor possui para que ela faca uma
interpretacdo mais profunda e complexa.

O artigo traz discussdes importantes, como a crescente interface midia e politica
e 0 papel da imprensa como importante ator politico que interfere nos cenarios
eleitorais. No caso da revista Veja, € hoje a revista de maior tiragem no Brasil,
chegando, em média, a vender 1 milhdo de exemplares por semana. A publicacdo faz
um uso recorrente e muito intenso de recursos textuais e visuais. Uma analise do uso das
cores, por exemplo, evidencia como a revista revela a sua posicao editorial e politica,
seja para denunciar escandalos envolvendo o PT (em cores fortes, como o preto e

vermelho) ou para enaltecer seus posicionamentos ideoldgicos.

2. A interface midia e politica e a imprensa como ator politico: a natureza
espetacular dos fatos

A andlise semidtica vai nos permitir identificar como a imprensa procura se
colocar como importante ator politico, interferindo nos cenarios eleitorais. 1sso remete,
primeiramente, a crescente interface entre midia e politica. Conforme afirma Gomes
(2004), o campo da politica e a esfera da midia possuem naturezas bem distintas, mas
em funcao de questbes inerentes a democracia de massas sdo dois campos que cada vez

mais estdo entrelacados. Para o autor, a politica é a esfera da argumentacdo, do
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imprevisivel e da racionalidade. Ja a midia surge para atender a uma demanda do
sistema produtivo capitalista e por isso tem uma natureza previsivel e espetacular.

Gomes (2004) explica que duas premissas explicam a necessidade de a politica
buscar se acomodar a logica espetacular da midia. Em primeiro lugar, porque, huma
democracia de massas, tornou-se crucial recorrer aos meios de comunicagdo tanto
convencionais como os digitais para estabelecer um contato com o eleitorado. Em
segundo lugar, conforme Gomes, a midia atende a uma demanda cognitiva do individuo
para ter informacdes sobre o atual estado do mundo. Ao acomodar-se a I6gica midiatica,
a politica torna-se espetacular.

Além disso, destaca-se a importancia de olhar as mensagens construidas num
cenario politico se da pela importancia cada vez maior que a imagem ganha no século
XXI e da crescente espetacularizacdo da midia e da propria politica. O conceito de
“Sociedade do Espetaculo”, numa visdo bem critica, surge com Guy Debord (1997),
num manifesto publicado em 1967. No livro “A Sociedade do Espetaculo”, o autor
mostra como a midia alterou a vida social e € uma critica a todo e qualquer tipo de
imagem que leve o0 homem a uma situacdo de passividade e aceitacdo dos valores
preestabelecidos pelo capitalismo. Segundo Debord (1997), a midia é simulagdo e
mercado, ou seja, a sociedade é uma mercadoria publicitaria, ou pelo menos é tratada
como tal, e é regida pelo simulacro que seria uma imagem feita de algo ou alguém,
criados pela fantasia.

Com a personalizacdo cada vez maior da politica, o espetaculo passa a ser uma
tendéncia. Gomes (2004) pontua que antes a politica se baseava em ideias, mas hoje se
concentra em figuras personalistas. Em vez de embates ideoldgicos, o debate sobre
candidatos e suas figuras pessoais dominam o cendrio e constituem um palco
espetacular, em que a imagem assume um grande valor.

Ao fazer uma discussdo sobre a logica de funcionamento da midia, Wilson
Gomes (2004) aponta trés subsistemas acionados pelos meios de comunicagdo com o
intuito de entreter e prender a aten¢do do individuo. O primeiro subsistema a ser
acionado é a ruptura das regularidades. E veiculado preferencialmente na midia aquilo
que traz aparentemente algo de novo ou que fuja da rotina. A novidade gera atencao e
capta a atencdo do publico. A busca de fatos que fujam da mera corrida eleitoral é
abordada nas edi¢Ges em que a Veja trata a politica no periodo eleitoral de 2010. Para
isso, sdo selecionados escandalos envolvendo pessoas e autoridades que tenham relagéo

com os candidatos.
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A diversdo é o segundo subsistema a ser acionado pela midia. Por isso, ha uma
grande preocupagdo com o trabalho técnico, visando garantir belas imagens. O visual
passa a prevalecer sobre o verbal. As capas de Veja trazem uma formatacdo que muito
se aproxima de producdes publicitarias.

O terceiro subsistema é a dramaticidade. O drama tem a funcéo de provocar um
efeito emocional no espectador. O tragico causa temor e piedade; e o cémico, riso.
Dessa forma, a midia acaba por levar a uma mistura de géneros, onde realidade e fic¢éo
ja ndo possuem fronteiras nitidas. O dramatico esta presente na utilizacdo de balGes de
falas, em que os textos elencados trazem falas de choque. As edigdes 2183 e 2188
utilizam o recurso, sendo que na primeira a fala em destaque diz: “Caraca! Que dinheiro
¢ esse?”, numa clara alusdo a corrupgao.

A ldgica espetacular, conforme Gomes (2004), invade o sistema informativo.
Tem-se o jornalismo-espetéaculo, pautado pelo drama, pela ruptura das regularidades e
pela diversdo, conforme fica evidente nas matérias publicadas pela revista Veja. Tal
questdo é uma clara demonstracdo de como a chamada objetividade jornalistica ndo
passa de um mito. Traquina (2001) afirma que, ao contrario do que prega a teoria do
espelho de que o jornalismo seria uma reproducdo fiel da realidade, os jornalistas séo
observadores que interferem na construcao social da realidade.

Tal afirmativa esta presente também nos trabalhos de Adriano Duarte Rodrigues
(1990), que explica que se nas sociedades antigas os mitos eram a referéncia de mundo,
na era moderna o discurso da midia surge para dar uma ordem ao universo. Ou seja, a
partir de fragmentos aleatorios do real, o jornalismo cria uma suposta ordem politica,
econbmica, cultural etc. que dao ao publico a sensagdo de estar num mundo repleto de
sentido. Mas Rodrigues enfatiza que se trata de uma constru¢do que segue critérios
especificos do fazer jornalistico — os critérios de noticiabilidade. Isso significa que
alguns fatos tém uma maior probabilidade em se tornar noticia, enquanto outros séo
deixados no esquecimento. A revista Veja, por exemplo, por uma questdo editorial,
tende a construir um universo politico critico ao PT e aos governos petistas e seleciona
como fatos escandalos de corrupgdo, fatos negativos na esfera econémica, problemas no
gerenciamento das politicas sociais. Mas a revista dificilmente publica noticias que
apontem avancos gerados pelos governos petistas. Por isso, a Semidtica € uma rica
ciéncia no sentido de trazer subsidios para entender como, ao recorrer a signos tanto

textuais e visuais, a imprensa constroi determinadas realidades politicas.
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3. A semidtica e 0s signos

Santaella (1984) descreve o pensamento de Peirce e aponta trés categorias do
signo: icone, indice e simbolo. Essa € uma das tricotomias que classificam o0s signos
segundo o pensamento peirciano. Este trabalho se concentra nessa classificacdo para
analisar as capas da revista Veja. Tal estudo compreende uma andlise semidtica.

“A Semidtica ¢ a ciéncia que tem por objeto de investigacdo todas as linguagens
possiveis, ou seja, que tem por objetivo o exame dos modos de constituicdo de todo e
qualquer fendmeno como fendmeno de produg¢do de significacdo e de sentido”
(SANTAELLA, 1984, p. 13). A autora salienta ainda que a cobertura da semiotica é
vasta. O termo “pansemiotico” ¢ aplicado a teoria peirciana, sobre a qual a autora estuda
a semiotica. No mundo tudo tem caréater signico.

O signo é qualquer coisa que representa outra e produz uma interpretacdo na
mente do interpretante, como descreve Santaella (2004). Sua natureza pode ser verbal e
ndo verbal. No caso das capas da revista Veja, a presenca de signos variados torna a
mensagem complexa. A interpretacdo passa pelas associacGes do interpretante (quem

interpreta a mensagem) e pelo contexto social e cultural.

3.1 O cardater iconografico

O icone € a impressdo que excita nosso sentido. Santaella (1984) destaca que €
uma possibilidade sempre. No entanto, o icone pode suscitar representacdes no receptor
por meio da comparacdo. A semelhanca pode trazer novas interpretaces para além do
carater qualitativo de simples forma ou cor.

Nas edicbes da revista Veja em que as elei¢bes presidenciais de 2010 foram
manchete, a cor assume um papel importante. E comum que revistas de assuntos
diversos utilizem em grande escala cores variadas e fortes para chamar a atencdo de
seus publicos. Das nove edigdes da revista, foram utilizadas como cores principais e
preponderantes trés delas: preta, vermelha e branca.

A cor assume papel importante e € o que primeiro chama atencdo na
visualizagdo. O seu uso ndo € meramente estético, mas carrega um valor de significagéo

no contexto da manchete.

E preciso esclarecer que a 'primeira leitura’ que se faz de uma capa de jornal é
comunicagdo ndo-verbal, ou mesmo pré-verbal. No todo do padrdo visual, as
cores se antecipam as formas e aos textos. Quanto maior o potencial de
informacdo das cores (forca semantica e clareza na identificagdo dos
matizes), maior serd a antecipacdo da informacdo cromatica em relagdo aos
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outros elementos figurativos e discursivos do padrdo (GUIMARAES, 2003,
p. 37).

A cor preta foi principal nas edi¢es de 2181 e 2183, de 8 e 22 de setembro
respectivamente. A cor predomina sobre o fundo da capa. Ambas manchetes sao
voltadas ao PT e, embora néo tratem diretamente da dindmica das eleigdes, abordam
temas essenciais para aquele periodo. Na edicdo 2181, de 8 de setembro de 2012, a
quebra do sigilo fiscal da filha de José Serra é o assunto principal, enquanto na edi¢édo
2183, de 22 de setembro de 2012, é tratada a dendncia de corrupcao contra a entdo

ministra chefe da Casa Civil, Erenice Guerra.

Z8)  EICLUSIVO entesta com
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A ALEGRIA DO POLVO

Inid Be
reém d:

A quebra do sigilo fiscal da filha de José Serra
& sintoma do avanco tentacular de interesses partidario
e ideolégicos sobre o estado brasileiro

Figura 1 - VEJA 22/09/2010 Figura 2 - VEJA 08/09/2010

A cor preta é tradicionalmente utilizada pela revista Veja em noticias de carater

negativo ou tragico. A cor € culturalmente associada a morte, terror e luto no ocidente.

APOCALIPSE
AO VIVO

Na primeira guerra pés-moderna,

telespectadores de todo o mundo acompanham
os bombardeios a capital do Iraque

Figura 3 - VEJA 17/10/2001 Figura 4 - VEJA 26/03/2003

As edigdes com utilizagdo do vermelho trazem duas manchetes com matérias
factuais: 2182 e 2188, de 15 de setembro e 27 de outubro de 2010, respectivamente. Na
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primeira, 0 escandalo Erenice Guerra é tema da manchete e na segunda outro escandalo
envolvendo um dossié, que teria sido produzido pelo governo em perseguicao politica
ao PSDB e a José Serra. A outra edi¢do do periodo que utiliza o vermelho é a 2173. Esta
¢ a primeira edicdo voltada para as eleicdes apos o inicio do Horario Gratuito de
Propaganda Eleitoral (HGPE). O vermelho intenso serve de fundo para uma capa que
fala de forma mais analitica sobre a presenca de radicalismos dentro do PT.

A VERDADE SOBRE 0S DOSSIES
0 .

receber pedidos da Dilma
e do Gilberto Carvalho
para fazer dossiés.
(...) Eu quase fui preso como
um dos aloprados”

RADICALISMO

A FERA PETISTA QUE LULA DOMOU
AGORA DESAFIA A CANDIDATA DILMA

Figura 5 - VEJA 14/07/2010 Figura 6 - VEJA 27/10/2010 Figura 7 - VEJA 15/09/2010

De acordo com Guimaraes (2000), a violéncia ou agressividade que se atribui ao
vermelho € devida, primeiramente, as suas propriedades fisicas, definidas pela fisica da
luz. Mas, quando se fala em cultura, o vermelho esta associado ao fogo e ao sangue,
remetendo a violéncia, aos massacres, a paixdo, ao erotismo, ao pecado (batom
vermelho, casa da luz vermelha, macd vermelha que Eva comeu). Remete, ainda, a
proibicdo e puni¢cdo, como nos sinais vermelhos do semaforo e o cartdo vermelho no
futebol, sendo representativo, ainda, da guerra

O branco € utilizado em matérias que ndo estdo ligadas a escandalos. Ele esta
presente nas edicdes 2178, de 18 de agosto de 2010; na edicdo 2184, de 29 de setembro
de 2010; na edi¢do 2185 de 6 de outubro de 2010 e na edi¢do02186 de 13 de outubro de
2010.
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- Lula e no seu partido o 6dio a imprensa livre
Figura 8 - VEJA 06/10/2010 Figura 9 - 29/09/2010

NO HORARIO POLITICO NA TV

As estratégias dos marqueteiros para fisgar
os eleitores que ainda podem mudar o voto

Figura 10 - VEJA 18/08/2010 Figura 11 - VEJA 13/10/2010

Em duas edicBes, o foco ndo esta em um partido ou candidato, como nas capas
onde a cor preta e vermelha, onde o PT era o foco. Das nove edicdes, essas foram as
Unicas que o PT e a entdo candidata Dilma Rousseff ndo tiveram destaque negativo. Na
edicdo 2178, a revista trata dos eleitores indecisos. O branco é usado na edi¢do 2185
para tratar do vazio de propostas e da auséncia de debate com relacdo a alguns temas. E
nesta edicdo que o branco toma quase toda a capa e assume de forma quase total o
carater simbdlico e semantico.

H& ainda o uso do branco na edicdo 2184, que volta a tratar o PT de forma
negativa, acusando o partido de 6dio a imprensa livre. Neste caso o branco é a cor do
papel onde estéo inscritas as leis que falam de comunicagédo na Constituigéo.

Um caso especifico é a edicdo 2186. Nela, a cor branca esta na metade da capa e
divide o espaco com a cor vermelha. O jogo de cores nesta edi¢do serve de fundo para
trazer duas falas da entdo candidata Dilma Rousseff a respeito do aborto. O branco esta

de fundo para a fala onde Dilma diz que é contra a pratica; ja o vermelho serve de fundo
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para uma fala de 2007 em que a enté&o candidata diz que deve haver a descriminalizagédo
do aborto.

A disposicdo dessas cores é a principio aleatoria. No entanto, a sugestdo dos
icones leva o receptor a interpretacdes e a conclusdes que vao além da mera observacao.
Thompson (2002) cita os escandalos como dependentes do contexto historico e das
expectativas predominantes. “Escandalos geralmente pressupdem conjuntos de normas
ou expectativas que séo transgredidas pelas atividades em questdo, e uma vez reveladas,
sdo denunciadas” (THOMPSON, 2002, p. 130). Os casos tomados pela Veja como
noticiosos no periodo eleitoral ganham caréter de escandalo, uma vez que sua ligagdo
com o tema das eleicdes é direta.

Os temas abordados com o carater de escandalo sdo aqueles em que as capas
utilizam o preto e o vermelho. Somente a edi¢do 2173, que também usa o vermelho, ndo
aborda um escandalo em si, mas uma matéria sobre o préprio PT. Nota-se também que
o partido é o foco de todas as edi¢cbes em que preto e vermelho predominam. Somente
duas edi¢bes ndo tém o PT como centro: 2178 e 2185, sendo a primeira sobre 0s
indecisos e a segunda abordando assuntos que ndo foram discutidos nas eleigdes.

Alguns icones sdo usados de forma mais intensa no periodo. A figura do polvo é
destaque em trés edi¢Bes consecutivas. Os tentdculos do mesmo envolvem trés figuras
em cada uma das edi¢cdes: um montante de dinheiro, o brasdo da republica e o Palécio
do Planalto.

Santaella (1984) afirma que qualquer qualidade pode substituir aquilo a que se
assemelha. Os tentaculos do polvo envolvem figuras que ligam diretamente a outros
objetos e ideias. O dinheiro como poder econémico, o brasdo da Replblica como o
poder politico e o Palacio do Planalto como a propria sede do governo.

Se o simbolo, outro item a ser analisado, é marcado pela convencédo, temos aqui
uma clara interferéncia do carater iconico do polvo. Na edicdo 2182, o polvo tem 5
tentaculos abertos que lembram pela forma e semelhanca uma estrela. A estrela € o
simbolo do PT. Ou seja, nesse caso, 0 icone sugere uma interpretacdo por semelhanca a
outro simbolo que, por sua vez, representa uma ideia por meio de convencéo social.

Outra figura destacada pela revista é a hidra. O monstro da mitologia grega
aparece na edicdo 2173 como ilustracdo a abordagem do radicalismo que esta ligado ao
PT. O icone traz, neste caso, uma clara ligagdo a ferocidade, a agressividade e ao mal. O
rosto das cabecgas demonstra ira. Monstros séo tidos na maioria dos mitos como figuras

do mal em oposicdo a herois que os derrotam. A Hidra de Lerna foi um monstro
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derrotado pelo heroi Hércules em um de seus 12 trabalhos. Outro fato importante é que
suas cabecas sempre renascem quando cortadas.

Além do icone logo ascender memorias pela semelhanca das formas e
expressoes, ele atua com forte carater de significado com as representacdes que o
envolvem. O radicalismo do PT seria cada cabeca da serpente que insiste em se manter
viva mesmo quando cortada.

Outro tipo de icone sdo as charges e caricaturas. Difere-se da foto, pois ndo é um
indicio daquilo que quer representar, como uma foto aponta diretamente para a figura,
pessoa ou objeto representado. Neste caso, 0 icone aponta através da semelhanca. A
edicédo 2178 utiliza esse recurso.

Na capa, os trés principais candidatos sdo representados por meio de caricaturas.
Dilma Rousseff, José Serra e Marina Silva estdo pendurados em anzois, que também
sdo icones que aludem a pesca e, neste caso, a pesca de votos: os indecisos. E
interessante notar uma mensagem construida pela propria forma como estdo dispostos
0s icones: apenas Marina e Serra pescam alguma coisa que, no caso da capa, sao das

letras da manchete.

3.2 Indicios raros e grande representacéo

Santaella (2000) afirma que os indices sdo o0s signos mais facilmente
exemplificados. Eles apontam, remetem e indicam. O indice € ainda algo que esta ligado
factualmente ao que esta indicando. A foto é o principal exemplo de indice utilizado no
jornalismo impresso. A imagem remete diretamente a coisa ou pessoa que representa e é
sinal de verdade e realidade.

Nas capas da Veja, o uso de fotografias é reduzido. Todas as edi¢cbes em analise
possuem artes graficas em larga e escala e usadas de forma clara. A fotografia da entdo
candidata Dilma esta presente apenas na edi¢do 2186, onde é usada nas duas metades da
edicdo para trazer duas falas proferidas por elas. Neste caso, o indice atua como ligagédo
direta a pessoa de Dilma, a quem se atribuem as falas transcritas. O indice nos aponta ao
que quer indicar.

E interessante notar aqui a caracteristica da publicacdo. A construgdo das artes
gréficas da o tom que quer ser mostrado nas mensagens de capa. Fotografias puras sdo
raras e, quando usadas, vém acompanhadas de montagens e outras artes que constroem

um significado.

10
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3.3 Os simbolos imersos num contexto de representacéo

O simbolo ndo possui semelhanca com seu objeto e 0 seu uso se d& pela
convencdo, segundo Santaella (2000). O principal simbolo utilizado pela revista é a
estrela. A estrela € o simbolo do PT, mas também é usada como simbolo de outras
entidades e grupos e pode ser interpretada por seu carater iconico. A autora afirma que
os signos devem ser analisados levando-se em conta o contexto histérico, social e
cultural. Num periodo eleitoral, em que as manchetes abordam o partido e pessoas
ligadas a ele, o0 simbolo da estrela se apresenta de forma clara como simbolo do partido.

A estrela esté presente nas edigdes 2173, 2182 e 2184. Na primeira, ela é fundo
para a hidra; na segunda, esta representada com os tentaculos do polvo; e, na terceira,
ela esta introduzida num papel onde estdo inscritos os artigos da constituicdo sobre a
liberdade de expressdo. O PT € ligado ao radicalismo, ao poder econdmico e ao ataque a
propria lei. A estrela que fura a constituicéo é o préprio partido representado.

Outro simbolo presente € o brasdo da Republica. O brasdo de armas é um dos
simbolos oficias do pais, além do hino, da bandeira nacional e do selo nacional. Tem
grande representacdo politica, uma vez que esta presente na faixa presidencial. O polvo
envolve o brasdo. O animal que ja havia tomado forma da estrela, agora envolve um dos
simbolos da nacgdo. O brasao representa aqui 0 pais e suas instituicoes.

A forca do simbolo é muito grande. Por se tratar de um signo eleito pela
convencdo e entendido dessa forma, pode ter grande representatividade para aqueles que
partilham dessa visdo de significado. Ataque a qualquer pavilhdo representa injaria em
diversas culturas. O ataque ao brasdo da republica é a traducdo de uma mensagem que

mostra um verdadeiro empoderamento das institui¢cdes da Republica.

Considerac0es Finais

A politica tem, a cada dia, uma relacdo mais intrinseca com a midia. O jogo
eleitoral ndo se faz sem ela. A cada momento a luta pelo espaco televisivo se torna
preponderante na formulacdo das coligagdes. 1sso torna o estudo da midia fundamental
para entender o processo politico.

Bernard Manin (1995) diz que vivenciamos a “democracia de publico” No lugar
dos partidos politicos, despontam lideres personalistas que tendem a agregar oS
interesses momentéaneos do eleitorado. A “democracia de partido” ¢ substituida pela

figura do personagem, do lider e da pessoa.
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No entanto, a analise semiotica das capas da revista Veja traz uma constatacéo:
ha grande referéncia ao partido, especialmente o PT. De fato, ha manchetes que ligam
escandalos a figura de Dilma Rousseff. No entanto, o uso do simbolo da estrela,
manchetes que estudam algumas ideologias do partido e a correlagdo da palavra “polvo”
com a palavra “povo” nas capas, em que 0 animal é o principal destaque, mostram uma
grande referéncia partidaria por parte da revista.

E essa a grande construcdo semantica: um retrato do PT. O partido é tema
principal ou contextual em sete das nove edi¢Oes analisadas. Seu retrato € negativo e
correlacionado a icones que remetem ao terror (hidra), a sede pelo poder (tentaculos do
polvo) e ao ataque a propria lei (estrela que perfura a constituicéo).

Os demais adversarios do pleito ganham pouco ou nenhum destaque nesse
periodo. José Serra € citado indiretamente na capa que fala de uma quebra de sigilo
fiscal de sua filha. A sua caricatura esta presente na capa sobre os indecisos, onde divide
espaco com a propria Dilma e com a entdo candidata pelo Partido Verde, Marina Silva.

O olhar semidtico permite aprofundar interpretacbes e estudar construcdes
cognitivas. Tudo pode ser lido e tudo emite uma mensagem. Estudar essas mensagens €
essencial num tempo em que a imagem e a midia ganham cada vez mais espaco, além
de ser, especialmente na politica, a principal fonte de informacao das pessoas, que estao

cada dia mais longe de seus representantes legais.
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