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RESUMO

As reflexdes apresentadas neste artigo tém por objetivo analisar a evolugdo de um dos
principais periédicos brasileiros voltado para o publico infantil, a revista Recreio. Para
isso, foi realizada uma analise comparativa, utilizando-se de pesquisa exploratoria, com
os procedimentos de pesquisa bibliografica e documental, entre quatro edi¢cdes dessa
revista, com um periodo de nove anos (2004 e 2013) entre as edi¢cdes (duas a duas), a
fim de identificar mudancas no que diz respeito ao aspecto gréafico, ao conteudo
pedagdgico e ludico e ao apelo mercadoldgico da revista, e com isso, tendo posse desses
dados, poder avaliar as tendéncias desse periodico e suas possiveis consequéncias aos
seus leitores infantis.

PALAVRAS-CHAVE: Revista Recreio; Publico infantil; Analise.

1. Introducéo

A infancia € um periodo decisivo na formacéo do futuro cidaddo, pois esta é a época de
seu crescimento e da formacdo das bases de sua personalidade. E nesta etapa da vida
que ocorre 0 maior desenvolvimento do cérebro humano, de acordo com a variedade de
estimulos recebidos pelo individuo.

Sdo trés os principais agentes responsaveis pela educacdo e integracdo da crianca na
sociedade: a familia, a escola e a midia. Esta ultima, composta pelos meios de
comunicacdo de massas, como a TV, 0 cinema e as revistas, vem aumentando cada vez
mais a sua influéncia sobre a infancia, de modo que muitas vezes acaba assumindo
fungdes antes atribuidas aos pais ou a escola, como por exemplo, a transmissdo de
historias, lendas e outros elementos culturais as criancas.

Um dos aspectos que facilitam a influéncia da midia sobre o publico infantil é a sua
caracteristica “inclusiva”, ou seja, ela proporciona a crianga um sentimento de fazer
parte do mundo e das pessoas a sua volta, integrando-a aos demais, como explica VVon
Feilitzen (2002, p.79):

! Trabalho apresentado no 1J 6 — Interfaces Comunicacionais do XV111 Congresso de Ciéncias da
Comunicacdo na Regido Sudeste, realizado de 3 a 5 de julho de 2013.
2 Graduanda do 1° semestre do curso de Jornalismo, UNESP - Bauru. Contato: ana_rpm@ig.com.br
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As criangas usam a midia, entre outras razdes, porque elas acham-na
divertida, excitante e imaginativa, e porque passam por experiéncias
de aprendizado. Sentem também que a midia as faz “sentirem-se
incluidas” em meio as pessoas € aos acontecimentos, o que algumas
vezes leva a formacdo de amizade [...].

Outro aspecto importante € o que diz respeito a estimulacdo do imaginario infantil,
proporcionada pela midia. As criangas constantemente constroem suas proprias
realidades, através do “faz-de-conta”, do ato de brincar, € a TV e as revistas, com seus
desenhos e historias, funcionam como uma extenséo desse mundo fantasioso, dai a sua
grande influéncia sobre o pablico infantil.

Neste sentido, 0 objeto de andlise escolhido para este artigo € a revista Recreio, da
Editora Abril, pois, de acordo com as pesquisas do Midia Dados Brasil nos anos de
2009, 2010, 2011 e 2012, a Recreio sempre liderou em nimero absoluto de vendas entre
as revistas infantis, perdendo apenas para os gibis da Turma da Ménica, da Editora
Panini. As edicGes analisadas neste artigo sdo as de numero 238 (30 setembro 2004),
248 (09 dezembro 2004), 684 (18 abril 2013) e 686 (02 maio 2013), passado um
periodo de aproximadamente nove anos entre os pares dessas edicoes.

2. Breve historico da revista Recreio

A revista Recreio é um periddico semanal da editora Abril, fundada por Victor Civita.
Seu principal publico-alvo séo criangas de seis a onze anos. As primeiras edi¢cdes foram
publicadas em maio de 1969, e seguiram continuas até junho de 1981. Durante este
periodo, o principal slogan da Recreio era “leia, pinte, recorte e brinque”, ¢ passaram
pela editoria da revista autores infanto-juvenis famosos, como Ruth Rocha, Edith
Machado e Ana Maria Machado. Apds um tempo de interrupc¢do da producéo, a revista
voltou as bancas em marco de 2000, totalmente reformulada, com nova filosofia e
novos autores.

O proéprio nome Recreio ja remete ao publico alvo e a proposta pedagodgica da revista:
ele se refere a hora do intervalo escolar, que costumeiramente é a mais esperada durante
0 periodo de aulas, pois é onde ocorre a maior interacao entre as criancas, que brincam e
trocam experiéncias entre si. Desta forma, a revista se propde a ser uma forma de
aprendizado ludica e divertida, no¢do que € complementada pelo oferecimento de um
brinde (pequeno brinquedo colecionavel) a cada edicdo. Além disto, ha também a

publicacédo regular de edi¢des especiais, e a plataforma Recreio Online, o site da revista,
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que apresenta uma extensao das se¢des do periodico, videos educativos, jogos, desenhos
animados e outras atividades. Em 2012 também foi lancado o Mundo Gaturro Recreio,
uma rede social para criancas, baseada na parceria entre a revista e o Gaturro,

personagem de historias em quadrinhos do cartunista argentino Nik (Cristian Dzwonik).

3. Analise das revistas
3.1 Capa

“Uma boa revista precisa de uma capa que ajude a conquistar leitores e os convenca a
leva-la para casa” (SCALZO, 2003, p.62). Seguindo essa maxima do mercado editorial
e também o fato de que o estimulo visual atinge mais facilmente as criangas do que o
apelo verbal, as capas da Recreio sempre fizeram uso de recursos gréaficos chamativos,
como o uso de cores contrastantes na mesma capa (vermelho, amarelo, azul e verde sédo
as principais), sobreposicdo de ilustracdes e letras grandes. O logotipo da revista situa-
se com destaque na parte superior da pagina, porém, ndo possui nenhuma frase de efeito
(slogan), o que pode estar relacionado com o fato de que o periddico busca atender a um
publico variado, que sdo meninos e meninas de diferentes faixas etarias.
O tema principal da capa geralmente traz assuntos relacionados a outras midias, como
games, historias em quadrinhos, televisdo ou cinema (com excecdo da edi¢do de n°. 238,
cuja capa traz uma matéria sobre dinossauros, em referéncia a colecdo de brindes
distribuidos pela revista na época). As contracapas e as capas internas continuam sendo
integralmente destinadas a anuncios publicitarios, porém, com a atual cole¢do de
brindes de 2013, uma das capas internas das revistas vem sempre com instrucdes para
montar o brinquedo colecionavel. Com relacdo a linguagem das chamadas de capa, elas
sdo simples e de facil entendimento para a crian¢a, chegando a utilizar expressdes orais
(“Pensou que eu estava extinto, né?”, na edicdo de n°. 238) e onomatopeias (“Bicho-
A principal mudanga percebida entre as capas das edi¢des de 2004 e 2013 foi a
limpeza grafica, com uma diminuig&o significativa das chamadas das matérias e como
consequéncia direta, a diminui¢do de elementos textuais, além de uma mudanca sutil na
forma e nas cores do logotipo da revista e de um destaque maior dado ao endereco

eletrénico do site da Recreio, também presente na capa do peridédico. Ha também um
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uso maior de chamadas interrogativas nas capas das edi¢des de 2013, buscando com isto

aumentar a curiosidade da crianca pelas matérias veiculadas.

Figura 1 — capas das revistas analisadas neste artigo

3.2 Contetdo

Iniciando a analise do interior da revista sob um olhar quantitativo, nota-se uma
diminuicdo de oito paginas no periodo analisado, havia quarenta e duas paginas nas
edicdes de 2004 e trinta e quatro nas edigdes de 2013. Com isso, diminui também as
secOes fixas e a quantidade de matérias. Comecando pelo indice da revista, sempre
presente na pagina trés, percebe-se, nas edi¢des de 2013, o mesmo fenémeno de
padronizacdo gréafica observado na capa do periddico. Os indices das edi¢Ges de
2004, assim como as demais paginas da revista, possuem elementos graficos mais
diversificados e coloridos, cujo formato lembra os links e botdes de paginas de
Internet. Nas edi¢des mais atuais, além da padronizacdo ja citada, ha também a
diminuicdo do tamanho do indice, que ocupa agora apenas meia pagina, permitindo
a insercdo de um passatempo (atividade ladica) na outra metade da folha.

Entre as edicbes de 2004, as secOes fixas da revista sdo: Curiosidades (espaco para
tirar davidas dos leitores), Testes (educativos ou de mero divertimento), Médo na
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Massa (receitas culinarias para as criangas), Games (dicas de jogos eletrénicos),
Dinomania (essa secdo varia de nome de acordo com o brinde colecionavel
distribuido, pois ela traz curiosidades e dicas sobre o tema do brinquedo que
acompanha a revista), Escola (traz conteddos que podem ser (teis aos trabalhos
escolares), Quadrinhos (histérias em quadrinhos, geralmente com personagens de
outras midias), Passatempos (atividades ludicas), Piadas, Correio (espaco de
correspondéncia dos leitores com a revista) e Tirinhas. E ha outras oito se¢fes que
se alternam a cada edigé&o.

Ja nas edicGes de 2013, as secOes fixas sdo: Curiosidades, Piadas, Passatempos,
Quem ¢ (ou “O que ¢ esta foto”, uma espécie de charada visual), Portal Recreio (um
resumo semanal das novidades do site da revista), Mural (espaco de correspondéncia
dos leitores com a revista) e Tirinhas. Além das outras trés se¢des que se revezam
periodicamente.

As secOes da revista que permanecem fixas durante o periodo de nove anos entre as
edicdes analisadas séo: Curiosidades, Passatempos, Piadas, Mural e Tirinhas.
Continuam também presentes na revista, mas com frequéncia periddica, matérias
sobre games, animais e natureza (essas duas Ultimas contém informacdes que podem
ser (teis a trabalhos escolares). Algumas outras se¢es, como Testes, Quadrinhos,
Mao na Massa e Para Brincar (secdo periddica que continha dicas de brincadeiras
infantis) migraram para a plataforma virtual, o site, que também serve como uma
extensdo das matérias veiculadas no periodico.

A secdo Curiosidades, das edicdes de 2004 para as de 2013, teve seu tamanho
aumentado, passando de duas a quatro paginas, além de ter um espaco no site
destinado a responder duvidas dos internautas. As perguntas enviadas Sao
respondidas com uma linguagem simples, usando de comparagdes e exemplos, para
facilitar o entendimento do publico infantil. Em contrapartida, as se¢6es do Mural e
das Tirinhas diminuiram seu tamanho; a primeira passou a ocupar apenas uma
pagina, dando mais espaco para anuncios publicitarios, e a segunda diminuiu de trés
para duas tirinhas.

A revista manteve, nesse intervalo de nove anos, a sua periodicidade semanal e suas
caracteristicas técnicas, como o tipo de papel (papel couché) e as dimensdes fisicas
(202x266 mm), porém, seu preco subiu de R$ 8,95 para R$ 11,00.

3.3 Anuncios publicitarios
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A publicidade sempre esteve presente na revista. Cada anincio costuma ocupar uma
pagina, e veicula produtos destinados as criangas, como brinquedos, alimentos, canais
de TV infantis, entre outros. Nas edicdes n° 238 e 248 ha a presenca de sete e onze
anuncios, respectivamente, dos quais um (do total de sete) e dois (do total de onze)
divulgam produtos relacionados com a revista e a editora Abril. Na edi¢do n°. 238 ha
um anuncio destinado exclusivamente ao publico feminino, e na edigdo 248, um
anuncio exclusivo para o pablico masculino. E em ambas as edi¢des, aparecem anincios

com uma linguagem dirigida, direta ou indiretamente, aos pais.

Figura 2 — alguns anuncios das edigdes 238 e 248

0 maior parquinho
da vizinhanca fica dentro
da sua casa.

Anuncio da edi¢do 238, dirigido

Anuncio da edigdo 238, dirigido

aos pais (“Brincando na rede: aos pais (“Mostre para seus pais
um site com historias, desenhos, que aprender ficou muito mais
enigmas e outras diversdes que divertido!”).

seu filho vai adorar™).

2 Vocé vai ficar muito

““mais perto dos seus *

Gratis!

Sensacionail

Naolpercal

Andncio da edicdo 248, dirigido  Anuncio da edigdo 238, dirigido
aos pais (“Especial Faga e Vendas as meninas.

Disney Ponto Cruz: séo dezenas

de ideias para sua mae bordar”).
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a0s Meninos.
Fonte: revista Recreio n°. 238 e 248.

Nas edi¢cdes n° 684 e 686, ha a presenca de sete e seis anuncios, respectivamente, dos
quais trés (do total de sete) e trés (do total de seis) divulgam produtos relacionados com
a revista e a editora Abril. Na edi¢do n°. 684 ha um andncio destinado aos professores, e

em ambas as edic¢Bes, hd um anuncio exclusivo para o publico masculino.

Figura 3 — alguns anuncios das edi¢des n°. 684 e 686
Professores,

§eSCOla mudou!

NAS BANCAS 4

ARTIGO
académico

aos professores (“Professores,
Nova Escola mudou!™).

Antncio da edicdo 686, dirigido
aos mMeninos.
Fonte: revista Recreio n°. 684 e 686.
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Porém, deve-se notar que a publicidade na revista ndo se limita aos anincios com
formatos explicitos, pois matérias sobre games, cinema, TV e literatura séo comuns na

Recreio e, dessa forma, se configuram como um tipo de publicidade indireta.

3.4 Brindes colecionaveis

Desde o seu retorno as bancas em 2000, a Recreio distribui um brinde a cada edicao,
formando uma colegdo no final de cada semestre. Aproximadamente trinta colecdes
foram produzidas pela revista até a primeira metade de 2013, e h& duas outras futuras
colecdes ja confirmadas.

A colecdo vigente na época das edicGes de n° 238 e 248 era a Dinomania, que era
composta, a cada edicdo, de uma miniatura de uma espécie de dinossauro e mais um
fasciculo de enciclopédia sobre esses animais pré-historicos, rica em informagdes que
poderiam ser utilizadas para pesquisas escolares. E, exclusivamente na edicdo n°. 248,

veio acompanhando a revista um gibi Disnhey.

Figura 4 — colecdo Dinomania
DINOMANIA. s
UMA COLECAO PARA VOCE

AVAR E BRINCAR

Fonte: revista Recreio n°.28.

Ja a colecdo trazida pelas edigdes de n°. 684 e 686 € a Angry Birds (baseada no jogo
virtual de mesmo nome), que é composta de personagens e cenarios para montar e
brincar. Exclusivamente na edicdo n° 686, um fasciculo promocional contendo o

primeiro capitulo do sétimo livro da série “Diario de um Banana” acompanha a revista.

Figura 5 — coleco Angry Birds
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Fonte: revista Recreio n°. 684.

3.5 Site da Recreio e rede social Mundo Gaturro Recreio

Recreio Online é o nome do site oficial da revista Recreio. O site, em 2004, trazia como
assunto principal o mesmo da colecdo de brindes distribuidos pela revista na época,
como se pode observar no recorte abaixo (Figura 6), que mostra a aparéncia da pagina
virtual em 2004. O principal tema nesse periodo era sobre 0s dinossauros, por causa da
colecdo Dinomania, distribuida nas edi¢des n° 238 e 248, analisadas neste artigo.

As Unicas ferramentas disponiveis no site em 2004 eram Jogos, Colecdes, Atividades,
Fique por Dentro e Clube Recreio. Havia também um espaco de busca na pagina, e

publicidade de alguns produtos numa area denominada Shopping.

Figura 6 — Site Recreio Online em 2004

P53
g/ Quer virar um personagen de
¢ histéria em quadrinhos?.

7

: A
/iy Wﬁl

Fonte: site Atbmica Studio.

O novo site da Recreio agora é vinculado ao site Terra. E mais colorido, extenso e
dindmico, com um grande nimero de atividades e matérias.
A principal mudanga ocorrida de 2004 a 2013, além do design gréfico, foi no aumento

do nimero de secOes oferecidas pelo site. Atualmente, ele apresenta as Colecdes,
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Jogos, Desenhos Animados, Piadas, Mateérias, Atividades, e alguns blogs vinculados a
ele, o que permite aos leitores comentarem o conteudo publicado. Existe ainda uma
secdo chamada TV Recreio, onde varias matérias em video podem ser vistas, além das
historias em quadrinhos animadas, inclusive as relacionadas as colec¢Ges e Animatiras.

A publicidade continua, agora com varios espacgos reservados na pagina do site, com
anuncios de filmes, games e brinquedos, além de um espaco denominado Vitrine de
Ofertas, com andncios de outros produtos.

Foto 7 — site Recreio Online em 2013

| T | —
‘

. Fonte: site Recreio.

O Mundo Gaturro Recreio é um portal misto de jogos e rede social, voltado para
criancas entre seis a doze anos. Foi criado em 2012, baseado em uma parceria com a
empresa do personagem Gaturro, do cartunista argentino (Cristian Dzwonik). Apesar do
pouco tempo no ar, o site ja alcancou a marca de 500 mil usuarios cadastrados.

Para se cadastrar no Mundo Gaturro, os usuarios precisam enviar uma solicitacdo ao e-
mail dos pais ou responsaveis, e so depois da autorizacéo deles é que o cadrastro no site
é liberado. Uma vez cadastrado, cada usuario obtém seu préprio personagem Gaturro,
podendo dar um nome a ele, vesti-lo da forma que quiser e conversar com as outras
criangas através de bate-papos. Ha também opcBes de jogos individuais ou coletivos,
onde pode se obter moedas (créditos do jogo), decorar casas Vvirtuais e cuidar de bichos
de estimacdo. Tudo em um ambiente seguro e controlado por moderadores.

O jogo é gratuito, porém, ha a possibilidade de adquirir um passaporte (crédito pago
com dinheiro real) que traz algumas vantagens, como catalogos especiais de roupas e
acessorios para 0s Gaturros, objetos de decoragdo para as casas virtuais, acessos para

eventos, jogos, entre outros contetidos especiais.

10
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Apoés ativar a conta do Gaturro da crianca, o pai ou responsavel recebe uma senha que
permite administrar o usuario, podendo vigiar as mensagens que as criancas leem e

escrevem, além de vistoriar tudo que elas fazem dentro do Mundo Gaturro.

Figura 8 — rede social infantil Mundo Gaturro Recreio
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GA‘mgl?o
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Fonte: site Mundo Gaturro Recreio.

4. Consideracdes Finais

Mais do que os livros, as revistas infantis, na maioria das vezes, sao as preferidas pelas
criangas. Estimulos visuais mais atrativos, periodicidade frequente, maior interatividade
com contetudo disponivel em outras plataformas, como a Internet, e a distribuicdo de
brindes sdo fatores que garantem a lideranca das revistas no habito de leitura do publico
infantil. E foi se baseando nessas caracteristicas das preferéncias das criancas que a
revista Recreio norteou sua evolucao durante o periodo analisado neste artigo.

A diminuicdo dos elementos textuais na capa das edi¢des, dando mais destaque a
matéria principal de cada semana, que é apresentada agora com uma chamada mais
atrativa, com a presenca de pontos de interrogacdo, buscando dessa forma instigar a
curiosidade infantil, esta também relacionada com a diminui¢do do nimero de paginas
e, consequentemente, de contetdo da revista. Muitas das se¢Ges populares que se
encontravam no periédico em 2004 estdo agora disponiveis livremente no site da
Recreio, que passou de um simples complemento para a revista a uma plataforma com
maltiplas fungdes (abrigando até uma rede social), permitindo uma maior interacdo da
crianga com as matérias do periddico e com outros leitores, o que é um reflexo da
tendéncia cada vez maior de interatividade, socializacdo e acesso a Internet pelo atual

publico infantil.

11
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Em relacdo aos brindes colecionaveis da revista, percebe-se uma alteragdo fundamental
no que diz respeito a sua funcdo e utilidade para a crianca. Na colecdo anterior
analisada, além do brinquedo, a cada semana vinha também um fasciculo informativo
sobre um tema que, ao término da cole¢do, formava uma enciclopédia, a qual poderia
ser util ao aprendizado da crianca e as pesquisas escolares. Ja a cole¢do atual preza mais
pelo entretenimento infantil, ao trazer pecas de um jogo de uma marca estrangeira muito
conhecida, Angry Birds. Dessa forma, ao procurar veicular e distribuir produtos que
sejam mais atrativos para a crianca, que busca geralmente a diversdo em primeiro plano,
a revista acaba se contradizendo em relacdo a sua proposta pedagdgica inicial, a de
“ensinar brincando”.

No que diz respeito ao apelo mercadolégico da revista, que se inicia com a distribuicéo
de brindes e amostras relacionados a marcas conhecidas atualmente, e se estende aos
anuncios publicitarios veiculados no periddico, nota-se que, por causa da diminuicdo de
paginas da revista, a quantidade de anuncios também diminuiu, porém, a porcentagem
desses anuncios que se referem a produtos da propria editora aumentou. Em
contrapartida, como o site da Recreio cresceu, aumentou também o espaco destinado a
anuncios publicitarios virtuais. Percebe-se também que o apelo das propagandas aos
pais diminuiu, tendo agora um direcionamento exclusivo ao publico infantil.

Outra questdo que ainda permanece ¢ a da publicidade indireta, que esta presente tanto
nas edicBes de 2004 quanto nas de 2013, através de matérias sobre games, filmes,
desenhos e outros produtos infantis. Ao escrever sobre tais mercadorias, mostrando suas
atratividades e, com menos frequéncia, seus pontos fracos, incute-se na crianca desejos
de consumo que podem ter um efeito maior sobre ela do que um simples anuncio
independente. Dessa forma, o publico infantil é estimulado ao consumismo, mesmo sem
0 perceber, cabendo aos outros dois agentes socializadores da crianga, a familia e a

escola, o ensinamento de uma postura reflexiva a esses futuros cidad&os.
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