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Resumo

O estudo traz os resultados da analise descritiva, analitica ¢ de observacao dos autores,
das paginas de capa e das paginas iniciais on-line do Jornal de Limeira e da Gazeta de
Limeira, ambos periddicos diarios, de circulagdo na cidade de Limeira — Sao Paulo.
Foram analisados de 02 de abril a 08 de abril de 2013, os dois jornais, nas suas versoes
impressa e digital, na on-line foi definido a anélise em trés horarios diferentes: 9h, 15h e
21h; e na versdo impressa o conteido da capa. A andlise foi desenvolvida a luz da
Teoria do Newsmaking, e os suportes metodologicos: Pesquisa Bibliografica
(STUMPF, 2006) e Analise categorial (FONSECA JUNIOR, 2006). Nas analises foi
identificado desvios da técnica jornalistica, assim como se notificou frequencia de temas
pouco esclarecedores e/ou chamativos para a leitura integral, além da desatualizagdo do
contetido impresso nos sites.
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Introducio
O presente artigo traz a analise das capas impressas e primeiras paginas on-line
dos jornais diarios de Limeira, Jornal de Limeira e Gazeta de Limeira. O periodo de

analise abrange a semana dos dias 02 de abril a 08 de abril, seguindo os seguintes

' O presente artigo ¢ apresentado no IJ 1 —Jornalismo, no XVIII Congresso de Ciéncias da Comunicagdo
na Regido Sudeste, realizado de 03 a 05 de julho de 2013.

? Orientadora do trabalho vinculado a disciplina de Jornal Laboratorio IT do Isca Faculdades. Doutora em
Processos Comunicacionais pela Universidade Metodista de Sao Paulo, pos-graduada em Globalizagao e
Cultura pela Fundagdo Escola de Sociologia e Politica de Sao Paulo e Jornalista; email:
ingridgomessp@yahoo.com.br.

* Graduanda do 5° semestre de Jornalismo do Isca Faculdades, email: jessica.geniseli@gmail.com

* Graduando do 5° semestre de Jornalismo do Isca Faculdades, email: jcroquejrjor@gmail.com

> Graduando do 5° semestre de Jornalismo do Isca Faculdades, email: kleberagazzo@hotmail.com

% Graduanda do 5° semestre de Jornalismo do Isca Faculdades, email: le.benetton@gmail.com.

7 Graduanda do 5° semestre de Jornalismo do Isca Faculdades, email: luanetenorio@gmaiil.com

¥ Graduanda do 5° semestre de Jornalismo do Isca Faculdades, email: marianne.aroca@gmail.com

? Graduanda do 5° semestre de Jornalismo do Isca Faculdades, email: j ornalismocultural2013@gmail.com



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XVIII Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sudeste — Bauru - SP — 03 a 05/07/2013

indicadores de andlise 1 — Temas (principais e secundarios); 2 — Variagdo do layout e
cores; 3 — Fotografias e legendas; 4 — Originalidade e aprofundamento nas explica¢des
iniciais (at¢ onde ha informagdo sobre o lead para cada chamada); 5 — Linha editorial
pela abordagem dos assuntos e destaques.

Também foi desenvolvido um olhar analitico sobre as chamadas e manchetes,
incluindo o uso dos recursos visuais, do numero aos temas € complementos.

Os alunos do 5° semestre de jornalismo foram motivados a pensar o estilo de
jornalismo realizado pelas capas dos jornais locais, assim como suas versdes digitais e
posterior atualiza¢des na rede on-line, sob a luz da teoria do newsmaking e dos critérios
de técnica jornalistica do jornalismo impresso e digital.

Como método de analise utilizou-se a Pesquisa Bibliografica (STUMPF, 2006) e
Anélise categorial (FONSECA JUNIOR, 2006). Na primeira verificou-se a leitura sobre
o estudo da arte, da teoria do newsmaking, das técnicas e demais alicerces tedricos e
técnicos para a execucdo do artigo cientifico. No método de Pesquisa Bibliografica
houve o planejamento total do trabalho, iniciando pela identificacao, prosseguindo pela
localizagdo e obtencdo da bibliografia sobre o assunto, “(...) até¢ a apresentacdo de um
texto sistematizado, onde ¢ apresentada toda a literatura que o aluno examinou, de
forma a evidenciar o entendimento do pensamento dos autores, acrescido de suas
proprias ideias e opinides”. (STUMPF, 2010, p. 51).

Na analise categorial, que pertence ao estudo da analise de contetudo, o trabalho
classificou e reagrupou o material em unidades de registro, tentando delimitar o corpus
num numero menor possivel de categorias com o objetivo de tornar claros os dados e
sua diversidade (BARDIN apud FONSECA, 2005, p.298). Nesse sentido pontuou-se em
cinco nortes de analise importante para o estudo de capa e de primeira pagina on-line (1
— Temas; Variacdo do layout e cores; Fotografias e legendas; Originalidade e
aprofundamento nas explicag¢des iniciais; Linha editorial).

Depois de realizado as andlises os autores confrontaram os resultados num texto
dissertativo, explicando suas principais consideragdes do trabalho.

Sobre Limeira

A fundagao da cidade consta 15 de setembro de 1826. Limeira fica no interior de
Sdo Paulo, a aproximadamente 150 Km da capital, e, atualmente, ¢ vista pelo seu
destaque na producao e, também, exportagdo de joias folheadas. J& ¢ vista como a maior
do Pais, com cerca de 600 empresas de grande, médio e pequeno porte, responsavel por

50% das exportagdes nacionais do produto, que costuma ir para: América Latina, Arabia



§% Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XVIII Congresso de Ciéncias da Comunicac¢do na Regido Sudeste — Bauru - SP — 03 a 05/07/2013

Saudita, Coréia, Estados Unidos, Canada, Africa do Sul e Alemanha. (BONTORIM,
2003, p.14). Segundo o Censo de 2000, a populagdo limeirense ¢ de 249.046 habitantes,
sendo 123.609 homens e 125.437 mulheres, dos quais 238.349 vivem na area urbana e
10.697 na érea rural, tendo uma populagdo alfabetizada da ordem de 195.773 pessoas.
(Ibidem).

Breve resumo das empresas jornalisticas

Gazeta de Limeira

A Gazeta de Limeira se autotitula como “Defesa de ideais no passado,
participagdo ativa no presente”, na ativa desde 1931, idealizada pelos fundadores Mario
Sampaio Martins, J.Vitorino e Alvaro Corréa. Segundo dados do Jornal na metade da
década de 70, a Gazeta passou a ser presidida pelo advogado Waldemar Lucato. “Na
direcao do jornal, Lucato adquiriu novos equipamentos e profissionalizou a elaboragao
do jornal. Em 1980, a Gazeta passa a ser publicada de terca a domingo. A circulagdo as
segundas-feiras, Uinica na cidade, veio em 1997. Em 1995, o jornal introduziu a cor em
sua impressio”. (versio-digital, 2013)'°. A versdo digital teve inicio em 15 de

novembro de 1996, hoje no site www.gazetadelimeira.com.br.

(GAZETA DE LIMEIRA

‘ Limeira, 02 de Abril de 2013 Buscar
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A Gazeta tem 110 funcionarios, circula diariamente com dois cadernos de oito

paginas. Aos domingos circula com 24 paginas e trés cadernos e as segundas-feiras, oito

' Disponivel em: http://gazetainfo.hospedagemdesites.ws/site/index.php?r=page&id=3. Verificado em 03
de maior de 2013, as 16h51.
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paginas. Tem em média 14.600 de tiragem ao longo da semana e 15.500 aos domingos.
(BONTORIM, 2003, p.148). O jornal custa R$1,20 na semana, ¢ aos domingos R$1,50.

Jornal de Limeira

O Jornal de Limeira comegou sua circulacdo em 1982, “(...) sendo o primeiro
veiculo da cidade a ser impresso em formato off-set, garantindo assim a boa
visualizagdo de textos e imagens” (versdo-digital, 2013)"'. Somente a partir dos anos 90
¢ que comegaram a usar a tecnologia mais avangada e, mais tarde, a impressao colorida
se tornou mais acessivel. Seus proprietarios sdo Djalma Martins e Aguida M. Santos. “A
linha do jornal segue as tendéncias da cidade, com cadernos especiais de negocios,
coluna social e "teen", destinados a cada perfil de seu publico” (Ibidem). Hoje o jornal

tem a tiragem de 12 mil exemplares na semana, ¢ aos domingos chega a 14 mil.

(...) circula com uma média de 14 paginas, em dois cadernos, de terga
a sabado (sendo um de a nuncios classificados) e, de 24, aos
domingos. Edita um caderno semanal de economia e negocios, o Livre
Iniciativa, as quartas-feiras; um outro de arquitetura e construgdo,
quinzenal, Casa Total, também as quartas-feiras. Aos domingos, além
do primeiro caderno e do de classificados, tem um caderno de
variedades, o Jornal de Domingo, um outro social, Tininha, ¢, ainda,
um tabloide, o Jornal da TV. (BONTORIM, 2003, p.151-2).

O jornal custa R$1,00 na semana e R$1,20 aos domingos. A versdo digital teve

inicio em 12 de janeiro de 1997, e poder ser visto no site www.jlmais.com.

Presenca de apenas 1 CAPA DO DIA
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" Disponivel em: http://www.canaldaimprensa.com.br/canalant/foco/trint/foco2.htm. Verificado em 03
de maior de 2013, as 17h04.
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Estado da arte

O estudo intitulado newsmaking aborda a cultura profissional dos jornalistas, e a
organizagdo do trabalho e dos processos produtivos. E ¢ o estudo, portanto, que se

preocupa com a maneira de produgdo da noticia (WOLF, 1992, p.188).

Na producdo de informagdes de massa, temos, portanto, por um lado,
a cultura profissional, entendida como «um inextricavel emaranhado
de retéricas de fachada e asticias tacticas, de codigos, esteredtipos,
simbolos, tipificagdes latentes, representacdes de papéis, rituais e
convengdes, relativos as fungdes dos mass media e dos jornalistas na
sociedade, a concepcdo do produto-noticia e as modalidades que
superintendem a sua confec¢do. A ideologia traduz-se, pois, numa
séric de paradigmas e de praticas profissionais adaptadas como
naturais» (GABARINO apud WOLF, 1992, 189).

Nesse sentido, para a selecao dos fatos que se tornardo noticia, a rotina produtiva
do jornalismo estabelece critérios de escolha, chamados de critério de noticiabilidade.
“A noticiabilidade ¢ constituida pelo conjunto de requisitos que se exigem dos
acontecimentos — do ponto de vista da estrutura do trabalho nos 6rgdos de informacao e
do ponto de vista do profissionalismo dos jornalistas — para adquirirem a existéncia
publica de noticias” (WOLF, 1992, p.190).

O fator noticiabilidade existe no jornalismo como exigéncia organizativa de
trabalho, contudo, ha questdes que envolvem esses critérios de selecdo que podem estar
ligadas a outros fatores, como limitacdo de tempo de investigacdo do fato, falta de
informacdes, falta de fontes, ¢ mesmo problemas de locomog¢do do jornalista,

principalmente quando se fala na produgdo de noticia televisiva.

«A noticia é o produto de um processo organizado que implica uma
perspectiva pratica dos acontecimentos, perspectiva essa que tem por
objectivo reuni-los, fornecer avaliagoes, simples ¢ directas, acerca das
suas relagoes, e fazé-lo de modo a entreter os espectadores» (Altheide,
1976, 112). A definigdo e a escolha daquilo que ¢ noticiavel - em
relagdo aquilo que, pelo contrario, ndo o é - sdo sempre orientadas
pragmaticamente, isto ¢, em primeiro lugar, para a «factibilidade» de
produto informativo a realizar em tempos e com recursos limitados.
(WOLF, 1992, p.191).

Contudo o produto informativo ¢ o resultado de algumas negociagdes
pragmaticamente orientadas, que tem a noticiabilidade como carro-chefe de seu

processo organizativo, e os valores noticia como um elemento guia para delimitar essa
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noticiabilidade. Ou seja, “Definida a noticiabilidade como o conjunto de elementos
através dos quais o oOrgdo informativo controla e gere a quantidade e o tipo de
acontecimentos, dentre os quais ha que seleccionar as noticias, podemos definir os
valores/noticia (news values) como um componente da noticiabilidade”. (WOLF, 1992,
p.195).

O principal objetivo pratico dos valores/noticia € rotinizar a tarefa do jornalismo,
deixando-o exequivel, a partir de um critério, para gerenciar a producao da noticia, pois
essa selecao deve ser rapida e se constituir de modo que viabilize uma padronizacao
automatica (WOLF, 1992, p.197-8).

Ainda sobre os valores/noticia, ¢ importante ressaltar que eles possuem aspecto
dindmico, se adaptam no decorrer das mudangas culturais da profissdo. Os
valores/noticia derivam de quatro pressupostos: “a. as caracteristicas substantivas das
noticias; ao seu conteudo; b. a disponibilidade do material e aos critérios relativos ao
produto informativo; c. ao publico; d. a concorréncia” (WOLF, 1992, p.200).

A respeito do item “as caracteristicas substantivas das noticias”, seus critérios se
dividem em ‘““a importancia” e “o interesse da noticia”; sobre a importancia ressalta-se
quatro fatores:

I- marca a hierarquizagdo de relevancia dos individuos envolvidos no
acontecimento a ser noticia. Galtung e Ruge afirmam que “«quanto mais o
acontecimento disser respeito aos paises de elite, tanto mais provavelmente se
transformard em noticia»; «quanto mais o acontecimento disser respeito as pessoas de
elite, mais provavelmente se transformard em noticia»” (apud WOLF, 1992, p.201).

2- capacidade do fato de incidir no interesse do pais — o assunto deve ter
ressonancia a realidade nacional. Ou seja, “«susceptivel de ser interpretado no contexto
cultural do ouvinte ou do leitor»” (GALTUNG & RUGE apud WOLF, 1992, p.202).
Em um exemplo que diz respeito a cobertura internacional, o tedrico Gans (apud

WOLF, 1992, p.202) afirma que nos Estados Unidos predominam trés valores:

[...] os que estdo proximos dos Estados Unidos ou os mais fortes de
entre os aliados da NATO (Organizacdo do Tratado do Atlantico
Norte), os paises do bloco de Leste e os aliados mais poderosos da
Unido Soviética; finalmente, os paises ndo incluidos nas duas
primeiras categorias € que sO esporadicamente sdo cobertos. Estes
«constituem noticia apenas quando sdo teatro de acontecimentos
insolitamente dramaticos, como conflitos, golpes de estado ou grandes
desastres».
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3- numero elevado de pessoas envolvidas no acontecimento ou um nimero
significativo de pessoas que fazem parte dos “grandes nomes” da hierarquia social. O

pesquisador Schlesinger (apud WOLF, 1992, p.204) pontua:

A «lei de McLurg» (do nome de um jornalista) é, exactamente, a
codificagdao pratica da complementaridade destes valores/noticia e
«estabelece uma escala graduada de noticiabilidade relativa para os
desastres: um europeu equivale a 28 chineses, 2 mineiros galeses
equivalem a 100 paquistaneses. Habitualmente, esta "lei" ¢é referida
num contexto de brincadeira, mas, como revelava um jornalista,
"trata-se de um jogo que é relevante. E ditado por factos".

4- leva-se em conta o significado que o fato pode gerar futuramente, ou seja, seu
valor de repercutir historias e sentidos no publico. Em relagcdo a campanha presidencial
dos EUA “[...] as primeiras elei¢des primarias sao noticias importantes, apesar de o seu
papel ser ainda ambiguo e de o seu significado para todo o processo da nomination
presidencial, ser ainda incerto»” (GANS apud WOLF, 1992, p.204).

Os critérios de “o interesse da noticia” sdo variantes culturais, mas algumas
caracteristicas permanecem no cerne humano, como curiosidades, acontecimentos
baseados em interesse humano, e outras: “[...] a. histérias de gente comum que ¢
encontrada em situagdes insolitas, ou histérias de homens publicos surpreendidos no
dia-a-dia da sua vida privada; b. histérias em que se verifica uma inversao de papéis («o
homem que morde o c@o»); c. historias de interesse humano; d. histérias de feitos
excepcionais e herdicos” (GANS apud WOLF, 1992, p.205).

Voltando ao segundo pressuposto — “a disponibilidade do material e aos
critérios relativos ao produto informativo” — Wolf explica que os procedimentos
produtivos seguem critérios ligados as questdes técnicas e organizativas, “[...] com as
restricdes de realizacdo e com os limites proprios de cada meio de comunicacdo.”
(1992, p.206). As viagens, manutencdo de correspondentes, reporteres em locais
estratégicos, como cidades importantes no pais, variam dependendo da situagdo
econdmica de cada veiculo, bem como das necessidades de producdo que utilizam para
a constitui¢do de suas noticias. O pesquisador também levanta o conceito de brevidade,
atualidade e qualidade. Afirma que o espaco concedido a noticia deve ser breve e
objetivo. O tema que tera atributos de noticia deve ser necessariamente atual, com
algum aspecto de novidade, de preferéncia. E sobre a “qualidade” ressalta outros cinco
critérios: 1- quanto mais a noticia ilustrar um ato de acdo, mais proxima fica de um

conteudo de qualidade, de valor. 2- quando nao ¢ possivel o fato ter caracteristica de
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noticia — passar um ato, uma a¢do —, ela deve aproximar de um assunto apresentado
com ritmo, para que se torne menos “chato”. 3- o fato deve ser apresentado em seu
“carater exaustivo”, ou seja, deve ser trazido a noticia as varias controvérsias do tema,
ou o mais proximo possivel da contextualizacdo dos dados referentes ao fato. 4 —
possibilitar clareza na linguagem. 5 — estrutura técnica de qualidade minima para ser
publicada, televisionada entre outros.

Sobre os critérios referentes “ao publico”, Mauro Wolf afirma que os jornalistas
costumam conhecer pouco o seu publico € mesmo os veiculos de comunicagdo que
entendem do “publico” e realizam pesquisas para produzir material que va ao encontro
das expectativas dos seus leitores, ouvintes ou telespectadores, comumente estdo longe
de entender sua audiéncia e visar seus interesses na hora de relatar a informacgao.
Entretanto, existem valores de “protecdo”, como intitula Gans, que nao invadem nem
agridem os publicos: “a. as noticias que permitem uma identificacdo por parte do
espectador; b. as noticias-de-servico; c. as chamadas non-burdening stories, isto &,
noticias ligeiras, que ndo oprimam o espectador, nem com demasiados pormenores, nem
com histérias deprimentes ou sem interesse” (apud WOLF, 1992, p.214).

Além da questdo da noticiabilidade e dos seus guias, os valores/noticia, ha as
rotinas de producdo, que também sdo importantes para entender o estudo do
newsmaking. Atualmente, com o tempo curto para a producdo da noticia, € o
enxugamento de recursos na pratica do jornalismo, acentua-se a importancia desses
valores/noticia.

A tltima fase do processo de producdo da noticia do estudo do newsmaking ¢ a
selecdo das noticias a serem, de fato, impressas, exibidas, enfim, publicadas. “«A
triagem e a organizacdo do material que chega a redaccdao constituem o processo de
conversao dos acontecimentos observados em noticias»” (GOLDING & ELLIOTT apud
WOLF, 1992, p. 240).

E assim as noticias seguem seu curso, sdo editadas e publicadas como
informacao jornalistica, que necessariamente apresentaram caracteristicas de
valor/noticia e se encaixam nas rotinas de producao do jornalismo.

Contudo, ndo ¢ possivel encarar os pressupostos de rotiniza¢do do trabalho, do
processo de produ¢do e da cultura jornalistica como pontualmente deterministas. O
newsmaking ndo apresenta conceitos uniformes e imutaveis, mas sao, de maneira geral,

importantes e exequiveis na pratica jornalistica.
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Analises
Jornal de Limeira

Na capa do Jornal de Limeira ha, em média, duas propagandas, por dia. No
domingo circula um encarte feminino, sobre moda e entretenimento. As propagandas
costumam ser de feirdo de carros, setor alimenticio e variados, como imoveis. Os temas
mais comuns sdo da cidade: local, seguranca, furtos, roubos de maneira geral, e casos de
policia, e de esporte (mais futebol e basquete). Assuntos secundarios entram: transporte,
educacao, meio-ambiente, saude ¢ variedades.

Na questdo das variagdes do layout e das cores, o Jornal tem 0 nome em branco
com o fundo em azul royal. Ha seis colunas, com fotos alinhadas a direita, ou centrais,
ocupando 1/5 e, as vezes, 1/3 da pagina. As chamadas ficam em preto, ¢ os icones das
editorias variam, por exemplo, verde para matéria de esporte. As chamadas sao
formadas de uma frase, as vezes apresentando fotos. As manchetes costumam ser trés
com fotos e um pequeno texto de abertura, de um paradgrafo. Na maioria das chamadas e
outras manchetes o jornal traz poucas informagdes contextuais do lead, faltando clareza
no contedo, em especifico ndo se explora o quem, como, onde, € o porqué. Ha
explicacdes das fotos nas legendas, mas ndo ocorrem complementos das fotos, como
poderiam desenvolver. A linha editorial ¢ focada nas questdes locais, ora migrando para
destaque policial ora ressaltando assuntos agendados pela Prefeitura.

Manchetes principais com foto:
“Gem mata ladrao com 3 tiros e deixa um ferido em assalto”

“Sem acordo servidores param na 6°”

#* ¥
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# “Transito faz duas mortes em 28 horas”

Empresério usa a internet para
mostrar degradacdo de ecoponto

LBR o

-

~—d

T a [N




Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XVIII Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sudeste — Bauru - SP — 03 a 05/07/2013

Jornal de Limeira digital

O Jornal de Limeira tem um foco mais local. De acordo com a semana analisada
seus temas principais sao: seguranga, violéncia, satde, esporte, politica, transito,
infraestrutura, urbanismo e meio ambiente, CPI, dentincia, economia, greve. Os temas
secundarios sdo regionais, nacionais e alguns internacionais. Os assuntos mais
divulgados sdo economia, educacdo, satde, politica, esporte, seguranca, telefonia,
religido e cultura.

Na versao online do Jornal de Limeira as noticias sdo divididas nas editorias de
Cidades, Policia, Nacional + Mundo, Variedades, Esportes e Cadernos. Esteticamente ¢
mais bonito e também mais pratico de encontrar as noticias.

Na questdao das variagdes do layout e das cores as editorias sao
centralizadas acima. Abaixo as fotos como manchetes, a esquerda ha sempre uma
enquete e logo abaixo uma lista de editorias. A direita publicidade, videos, a capa do dia
e redes sociais. As cores que predominam s3o o azul, preto e vermelho. A sessdo de
imagens fica ao centro da pagina; colunas e classificados a esquerda. As publicidades
estdo abaixo das editorias e dos destaques, elas estdo na horizontal. Cores
predominantes sdo o azul e o preto, apenas alguns detalhes em vermelho e cinza. O
Jornal de Limeira tem a edi¢cdo completa disponivel online. Nas noticias as fotos ficam a
esquerda e suas legendas sdo confusas.

No online ha pouca originalidade e o lead aparece poucas vezes, mas quando
acessadas, as noticias aparecem na integra. Sua linha editorial tem um foco mais local.
Na capa do site as manchetes e uma breve descri¢do da noticia ndo aparecem completas,
o que dificulta no entendimento do assunto. O jornal usa material de agéncias de
noticias em algumas editorias como Nacional+Mundial e Esportes.

Duas noticias sobre 0 mesmo assunto que se contradizem na mesma pagina:

# Via-Sacra deve antecipar ensaios. Secretaria de Cultura pretende preparar mais
cedo o elenco. A encenagao da Via-Sacra em Limeira.
# Via-Sacra tem ultimo dia de apresentacdo. Encenagdo acontece no Parque

Cidade, a partir da 20h.

Numeral que deveria ser por extenso:

# Presenca de apenas 1 testemunha frustra CPI. Depoente negou irregularidades;
Chamadas que poderiam trazer mais explicagdes:

# Preco do tomate ja ¢ igual ao da carne.

# Academia vendia anabolizantes.
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# Site critica ecoponto; secretario endossa.

*

Limeira pode construir cemitério de animais.
# Ativa rende beneficio do INSS.
As quatro chamadas de noticias ndao foram atualizadas em nenhum dia do
periodo analisado, elas se repetem pelos sete dias, inclusive o destaque ndo muda:
# Uma vida devastada pela ditadura militar. Bastou um dia na prisio a mando do
DOPS para Bruno Tebaldi, 90, perder os bens ¢ a paz.
# Prodigio da neurociéncia Renato Cardoso, do Sesi 5, venceu etapa estadual de
olimpiada.
# Calgadas de Limeira viram desafio para pedestre. Crateras, mato e entulho
tornaram o ato de transitar numa av.

# Gastos na medida certa. Economista mostra que d4 para consumir e poupar.

Gazeta de Limeira

Logo na capa do Jornal apresentam-se em média cinco propagandas, variando
nos dias da semana, atingindo a méaxima de seis no domingo. Neste dia também h4 um
encarte de jornal feminino, sobre moda e entretenimento. As propagandas costumam ser
de feirdo de carros, setor alimenticio e variados, como imoéveis. Os temas mais comuns
sdao da cidade, local, de seguranca, sobre furtos, roubos de maneira geral, e casos de
policia, e de esporte (mais futebol e basquete). Assuntos secundarios entram transporte,
educagdo, meio-ambiente, saude e variedades.

Na questdo das variagdes do layout e das cores, a Gazeta de Limeira tem o nome
em azul (escuro) e azul claro. As chamadas ficam em preto, e os icones das editorias
variam, por exemplo, amarelo para matéria de seguranga. As chamadas sao formadas de
uma frase, as vezes apresentando fotos. As manchetes costumam ser trés com fotos e
pequeno texto de abertura, de um pardgrafo. Na maioria das chamadas e outras
manchetes o jornal traz poucas informacdes contextuais do lead, faltando clareza no
conteudo, em especifico ndo se explora o quem, como, onde, € o porqué. Ha explicagdes
das fotos nas legendas, mas nao ocorrem complementos das fotos, como poderiam
desenvolver. A linha editorial ¢ focada nas questdes locais, ora migrando para destaque
policial ora ressaltando assuntos agendados pela Prefeitura.

Manchetes principais:

: “Dengue atinge 13 casos na mesmo rua do Cecap”
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* Com foto. “Asfalto afundou e abriu um buraco na Avenida do Abilio Pedro;
moradores do bairro estdo preocupados com possivel interdicdo”. Além da clareza da
chamada ha informagdes objetivas na legenda.

: “Para desafogar aterro, lixo sera ofertado a industrias”. Chamada pouco

esclarecedora, e problema da linguagem de que o aterro ¢ de lixo e ndo de agua para ser

“desafogado”.
Chamadas locais que precisariam de mais explicagdo, mesmo na capa:
: “Arrecadacdo cresce 16%, mas pedagio tem até miniapagdo”
* Abaixo ha foto. “Volante Rodney foi um gigante de meio campo, ajudando a

Inter a conquistar vitdria”.
: “Defesa de Edmilson pede nulidade e conturba CP”
e “Juri de “juizes” do PCC ¢ transferido para dia 25”

GAZETA DE LIMEIRA GAZETA[.‘.:E LIMEIRA GAZETA DE LIMEIRA
et . Y gy S —
=8 wrrecadagio cresce 16%, mas =i Criminosos usam dinamitese  ==w. GCM alira, mata um e fere
g pediio tem até miniapagio ey e g IR ot S S ittty de ok

Gazeta de Limeira digital

A Gazeta de Limeira tem um foco local, e contém espago significativo para
noticias nao locais também. Durante a semana analisada os temas principais: esporte,
seguranca, transito, educacdo, saude, divulgacdao, greve, politica, infraestrutura,
economia, saneamento bdsico e meteorologia. Os temas secundarios sdo mais as
editorias regionais, nacionais e até internacionais. Os temas mais noticiados sdo:
politica, esporte, educacdo, seguranga, saude, divulgacdo, economia, elei¢des, meio
ambiente, meteorologia, transporte, nota de falecimento e loteria.

Na questdo das varia¢des do layout e das cores, a Gazeta de Limeira on-line tem
seu nome acima alinhado a esquerda, logo abaixo as fotos como manchetes, a esquerda
estdo as editorias e os blogs. A direita publicidade, opinido do leitor, redes sociais e a

edicao impressa do dia. As cores que predominam sdo o azul e o preto. No centro da
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pagina ficam as fotos, os videos e o radio, que ndo sdo atualizados frequentemente. As
publicidades estdo a direita em vertical e ao centro na horizontal abaixo do link do
radio. Suas fotografias sdo tratadas como manchetes, elas estdo no centro da pagina. As
legendas sao longas, com informacgdes que poderiam estar no interior da matéria.

No online hd pouca originalidade; o lead ndo aparece; e falta algumas
informagdes para contextualizar o entendimento do assunto. Quando acessadas as
noticias sao resumidas, ao final do resumo esta escrito “mais informagdes na edi¢ao
impressa”, ou seja, nao disponibilizam o contetido para nao assinante e nao oferece para
o assinante a leitura do que estaria no impresso. O material permanece no site por dias,
sem atualizagdo.

O jornal enfatiza temas variados, mas tem um espago significativo para assuntos
nao locais. O jornal também faz uso de agéncias de noticias em editorias como a de
noticias nacionais e de esportes.

Manchete longa, com dados que poderiam estar no interior do link de acesso, além

de explorar questdes nao esclarecedoras do lead:

# Vitoria foi a de namero 500 da Inter de 1975 para ca. Até o meia leonino Jo
jogou recuado no segundo tempo devido a pressdo exercida pelos
Novorizontino, do rapido Vinicius. Com a foto de um lance do jogo.

Exemplo de noticia internacional:

# Seguranca-Asia 3: Pyongyang impede acesso de sul-coreanos a complexo
industrial.

Exemplo de noticia nacional:

# Saude-Rio: Regido metropolitana tenta tracar metas de combate a dengue.

Exemplo de noticia de meteorologia:

# Clima-Rio 2: Morre mais uma vitima das chuvas que atingiram Petrépolis.

Exemplo de noticia local:

Artistas colombianos realizam hoje performances em Limeira.
Prefeitura pede na justica para que sindicato seja multado.
Passageira de moto morre em acidente na Vila Claudia.

Onda de furtos e roubos na rodovidria assusta usuarios.

Condominios alegam estar amparados por lei.

#* % #* & ¥ %

PM flagra homem durante agressao a mae de 83 anos.
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Consideracoes

Com base nas analises do Jornal de Limeira e da Gazeta de Limeira, ambos os
jornais mantém um padrdo em sua diagramacdo, com proximidade dos jornais
tradicionais standers nacionais. Na parte digital mantém as cores e layout, entretanto o
Jornal de Limeira dispde as matérias completas no site, enquanto a Gazeta de Limeira
apresenta o lead e oferece ao leitor que leia a edi¢do impressa, caso queira ler a matéria
completa. A Gazeta de Limeira digital distribui mais o contetdo esteticamente, e
visualmente por isso se torna mais agradavel para a leitura. O Jornal de Limeira ¢ a
Gazeta digitais nao costumam atualizar as informagdes no site, com poucas atualizagdes
ao longo da semana, e ao longo do dia as manchetes permanecem as mesmas, quando ha
modifica¢des ao longo do dia acontece trocas pontuais de fotografias pela Gazeta.

As capas da Gazeta de Limeira impressa sao na maioria das vezes padronizadas.
O logotipo do jornal, sempre em azul escuro e borda em volta em azul claro. Os
assuntos primarios analisados sdo: satde, educacdo, seguranca e divulgacdo local.
Secunddrios: esportes, economia e internacional. As manchetes analisadas, a maior
parte delas apresenta o lead; em algumas o lead ndo ¢ esclarecedor e em outras nao
responde todas as informagdes que precisam ser desenvolvidas. A manchete principal ¢
padronizada, centralizada com fonte maior e em negrito. As demais chamadas do jornal
tanto do lado esquerdo como do lado direito também apresentam ao menos um
paragrafo do lead de cada matéria. Em algumas edi¢des encontram-se chamadas em
icones, preto e azul, ou vermelho, laranja e amarelo.

Em algumas edi¢des analisadas da Gazeta de Limeira impressa o titulo da
reportagem principal ¢ pouco trabalhado, dificultando a clareza no entendimento, e em
algumas edigdes o titulo ¢ elaborado de forma errada, segundo critérios do jornalismo,
em especial no dia 06 de abril: “Cancer de prostata ¢ o que tem maior n° de casos em
Limeira”; “Para evitar ‘esquema’, Camara quer mais empresas em licitagdes”;
“Iracemapolis vai comemorar 59 anos com 1 més de festa”; “Vigilante de carro-forte
segue em estado grave”. As legendas das fotos sdo extensas e as vezes desnecessarias,
com muita informacao para uma legenda.

As capas do Jornal de Limeira sao padrdes, modificando no domingo, com
chamadas em quadrados coloridos, demarcando as editorias, na primeira coluna a
direita. Diferente da Gazeta o Jornal de Limeira impresso trabalha com mais chamadas e

leads, entretanto fica estanque na capa, com a diagramacdo, ha a chamada de duas a
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quatro linhas numa coluna, e um complemento do fato, ou apenas a chamada nessas
linhas, com foto, ou sem foto. Ou seja, a capa fica com aparéncia mais pesada, em razao
dessa escolha de informagdes estanques, uma ao lado da outra, em fontes garrafais. O
Jornal de Limeira impresso também costuma colocar uma informacao mais
contextualizada em trés linhas, em cinco colunas, quando a noticia ¢ de forte interesse
local, como ¢ o caso do fato: “Santa casa registra 2 novos casos de cancer diariamente”,
e na linha fina complementar se repete informacdes que poderiam ser ampliadas, como
se vé&: “A Santa Casa de Limeira registra dois casos de cancer, em média, por dia. Neste
ano, foram diagnosticados 186 novos pacientes. Se esta média for mantida, o hospital
pode ter até 700 novos pacientes em 2013 — um recorde nos ultimos dois anos. No ano

Passado, 572 novos pacientes com cancer foram atendidos™.
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