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RESUMO

Existem musicos que assumem determinada personalidade e estilo de trabalho durante
sua carreira e se mantém fiéis a eles, selecionando seu publico. Porém existem também
artistas que moldam seu estilo de acordo com a demanda das tendéncias do momento
que o mercado vive, visando somente o capital.

Este trabalho pretende analisar o papel do profissional de Relagbes Publicas na
construcdo e manutencdo da imagem desses artistas, através de entrevistas e
levantamentos documentais.
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Introducéo
A imagem de um Artista que trabalha com a musica é composta por diversos fatores:

seu estilo musical, incluindo as proprias masicas, mas também seus vestuarios, sua
presenca de palco etc. Também envolve sua vida pessoal, sua personalidade aparente
para a midia, suas atitudes em eventos.

Para que a imagem do musico seja preservada, deve haver a consciéncia de quais
atitudes podem ou ndo manchar o seu nome. Diante de todo o universo midiatico do

qual ele habita, planos de comunicacdes nascem e atuam para que 0S musicos possam
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conquistar nichos e publicos, e também para manter estes fiéis ao seu trabalho, de forma
que, mesmo inovando seu estilo musical, seus fds acompanhem as inovacgdes. Talvez
tais planos de comunicagdes sejam naturais, e isso prevalece em bandas e musicos
novos ¢ de pequeno sucesso. Uma simples ideia de “Vamos postar um video na internet
para instigar a curiosidade da galera” é uma estratégia de comunicacdo que qualquer
musico pode ter e fazer, sem mesmo saber que isso envolve o trabalho de um
comunicoélogo.

Um fato em destaque da atualidade é a personalidade que as bandas e musicos
assumem, pois, existem muitos que optam por seguir estilos que dao certo, e deixam de
lado o seu préprio. Ndo é o caso de banda covers, que optam por representar
propositalmente uma banda especifica, mas é o caso de grupos como Black eyed Peas,
que apesar de girarem em torno de uma base musical prépria, sempre constroem os seus
sons diante daquilo que vem fazendo mais sucesso nas radios. Por isso, existe a
variedade de sons aonde alguns trazem um conteudo mais black, na época em que o
black se destavaca, e outros com conteudo mais eletrdonico, quando o eletronico se
destacou mais. Mesmo assim, o publico fiel acompanha todas as variedades do grupo,
pois a comunicacao da banda vai além de somente musicas, mas envolve todo o contato

com seus fas, com a personalidade individual.

Teorizando Relagdes publicas
Para entender o papel do profissional de Rela¢des Publicas na construcdo e manutencéo

da identidade artistica de musicos e bandas, precisamos conhecer algumas definicdes
teoricas da profissdo.

A Associacdo Brasileira de Relagbes Publicas define a profissdo e o profissional da
seguinte forma: “Entende-se por Rela¢Ges Publicas a atividade e o esfor¢co deliberado,
planejado e continuo para estabelecer e manter a compreensdo muatua entre uma
instituicdo publica ou privada e 0s grupos de pessoas a que esteja, direta ou
indiretamente, ligada” (ABRP, 1955).

OLIVEIRA, em seu artigo Definicdo de Relagdes Publicas na revista eletrénica RRPP
Atualidades, reflete sobre a proposicdo do Professor Candido Teobaldo de Souza
Andrade:

As RelagBes Publicas possuem uma polissemia do termo que é muito
questionada pelos estudantes e profissionais da area. Essa multiplicidade de

definicdes é gerada devido a ampliddo que tem as RelagBes Publicas. Por
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isso, torna-se dificil chegar a uma Unica definicdo que seja reconhecida por
todo mundo. A polissemia é gerada pela confusdo que fazem da sua causa e
do seu efeito, ou seja, confundem a sua causa (estabelecer a comunicacéo e a
relacdo da organizacdo com seus publicos) com o seu efeito (como serdo
essas relacfes) (OLIVEIRA, 2007 apud ANDRADE 1993).

A partir das defini¢fes vistas, entendemos que é dificil enquadrar o papel do Rela¢des
Publicas na construcdo da imagem de um artista ou banda, pois a0 mesmo tempo que 0
profissional estabelece a compreensdo com o publico, seu trabalho se confunde em
causa e efeito no aprimoramento da qualidade e na construcdo da identidade artistica
através do feedback.

O poder da imagem de um artista musical

A imagem €& uma representacdo de algo, que, no caso de um artista, pode ou nédo
corresponder com a real personalidade deste. Sendo por vezes um simbolo, a imagem de
um artista é utilizada como a forca que ele exercera no mercado musical midiatico, onde
é possivel identificar sua localizacdo dentro de todo um globo de musicos e seus estilos.
Aqueles que tém sua imagem como “Estrelas musicais”, por vezes lancam singles que
terdo grande impacto nas radios e televisdo, mesmo que tal musica ndo seja a de
“melhor qualidade”, pois uma estrela vive em meio a expectativas que sempre sao
cumpridas simplesmente pelo fato de ter sua fama em grau elevado.

Ja artistas que tém seu pablico mais limitado, pois ndo fazem tanto sucesso ou talvez
estejam em ascensao na sua carreira, tem a necessidade de se superar e ndo decepcionar
em cada lancamento, pois sua imagem, apesar de ja existir, ainda se compdem,
recompde e ndo ¢ estavel. Com essa pequena reflexdo, é possivel notar que a imagem de
um artista representa, basicamente, uma margem de erro que esse pode ter, além dos
tipos e quantidade de publico que o seguem.

Assim, nota-se que a imagem de um artista musical representa na midia, sendo de forma
verdadeira ou ndo, o que ele é para os publicos. O poder da imagem é claramente visivel
guando se nota que fas e admiradores de certo musico adotam seu corte de cabelo, seu
estilo de roupas e até mesmo caracteristicas pessoais como humildade ou entdo
arrogancia. Aprendem suas dancas, repetem as suas frases e, principalmente, cantam as

suas musicas.
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Ainda assim, a imagem de cada musico para cada fa é individual e, provavelmente,
Unica. “Contudo, segundo Poyares, é possivel exercer influéncia no processo individual
de formacéo da imagem. E nessa brecha que o profissional de RelagBes Publicas deve
atuar para a formacéo de uma imagem positiva” (POYARES, 2003, apud GOLIN, 2005,
p. 45).

Além do mais, aquele que assume a vida de artista, ndo tem essa como Unica, mas sim
como outra personalidade e vivéncia, tendo assim que lidar com “duas vidas™: a como
um cidaddo comum, e a como um “objeto midiatico”. Neste caso, a imagem tem a
importante funcao de definir qual dessas duas vidas é a que entra no palco, da entrevista
e grava musicas, a funcdo de distinguir uma personalidade da outra. Para isso, existem

caracteristicas especificas da imagem passada:

No caso da ‘celebridade’ midiatica, ao menos do ponto de vista da
representacdo, podemos dizer que sua caracteristica principal ndo é
exatamente a de ser sujeito (ator), nem tdo pouco apenas objeto
(personagem). Sao ambos. Afinal, uma das fungdes da categoria ‘celebridade
midiatica’ parece ser a de gerar padrdes de reconhecimento social para o ‘eu’
a partir do ‘outro’ e vice-versa. A celebridade, portanto, é
preponderantemente persona nos dois sentidos da palavra: uma mascara
ficticia que incorpora o padrdo do outro e uma pessoa real e histérica que
comporta a natureza da personalidade individual. E bom entender, aqui, que
este ‘outro’ possui a dimensfo massiva, ultrapassando sobremaneira os
limites das relacbes com a familia e com outros individuos com os quais se
relaciona no mundo fisico (PIMENTEL, p.196).

Para finalizarmos a abordagem sobre imagem, podemos concluir o assunto de tal
maneira: “Em sintese, podemos definir imagem como sendo um conjunto de percepcdes
e interpretacGes que as pessoas apreendem por meio da interacdo, direta ou ndo, de um
determinado objeto — sendo ele uma organizacdo, uma celebridade ou uma pessoa
comum -, tratando-se, portanto de um processo individual. Cabe ao relag6es publicas,
entdo, fazer com que as percepcbes e as interpretacbes dos seus publicos sejam
favoraveis, com o objetivo de formar uma imagem” (GOLIN, 2005, p.46).

Logo, o Relacdes Publicas vem com a importante funcdo de formar a imagem de um
artista. Mas, e quando a imagem do artista ndo representa seu estilo musical original?
No mercado fonografico, por vezes, o estilo musical de certa banda ou grupo é

manipulada de forma que essa faca um som que agradard as massas, que ird gerar mais
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capital. Muitas bandas se entregam ent&o para o0 molde do mercado, abandonando parte
da sua originalidade. Em contraponto, muitos mantem-se em seu estilo original, com
sua ideologia estavel, mesmo que seu nicho de publico ndo alcance patamares mais

elevados em questdo de numeros, e os fas entdo continuam sempre fiéis ao grupo.

Entrevista com artista local
O proximo trecho do texto é baseado em entrevista feita com uma jovem cantora em

ascensdo. A artista Luciana Pires, cantora de MPB originaria da cidade de Bauru/SP
concedeu entrevista aos autores, falando sobre o inicio de sua carreira e sobre o
relacionamento com seu publico.

Luciana canta e compde desde pequena e aos 0ito anos comecou a tomar aulas de
violdo. Durante parte da sua adolescéncia, comp6s musicas para si mesma, até que em
uma festa de familia, foi encorajada a tocar suas composi¢des. Um amigo da familia
presente no evento encontrou uma gravadora disposta a conhecer seu trabalho em Séo
Paulo/SP e, aos 17 anos, a cantora langou seu primeiro disco, Fim de Tarde.

O éalbum independente aumentou a visibilidade da artista, especialmente depois do
lancamento de trés videoclipes, que tiveram grande repercussao nas redes sociais no ano
de 2008. O publico comecou a pedir mais contedo e seu contato direto com os fas pela
internet fez com que ela percebesse que precisava gerenciar com atencao especial essa
midia, uma vez que a maioria do seu publico a acompanhava devido a sua projecdo nas
redes sociais.

Luciana conta que seu estilo foi amadurecendo ao longo da carreira, porém essa
mudanca de identidade ndo visava expandir seu pablico (este, formado por pessoas que
a acompanham desde o primeiro disco e apreciam sua evolucdo como artista), mas era,
sim, algo interno e pessoal, agregado, nas palavras da cantora, pela sua “(...) transi¢do
de menina para mulher”.

O relacionamento da artista com o pablico atualmente se d4 majoritariamente através da
internet, onde é divulgada a maior parte do seu trabalho através de videoclipes, teasers
de apresentacdes, promog¢des e, mais importante, divulgacéo direta de suas cangdes.
Segundo a cantora, a gravadora que a representa, busca artistas jovens que facam
musica original, porém, ha pouco surgiu um convite de um importante produtor musical
para explorar novos estilos (no caso, musica eletrénica) e fazer apresentacées diferentes
do seu usual. Luciana afirma que esta trabalhando para aproximar esse estilo musical a

sua identidade, ndo objetivando apenas seguir tendéncias e expandir seu publico.
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A influéncia da midia no estilo musical

A musica sempre chamou atencdo por ser uma manifestacéo artistica feita para o povo,
e pelo povo, e quase sempre teve um cunho social embutido, como no caso de Chico
Buarque cantando “Apesar de voc€” na MPB, Titds com “Homem primata” no rock
nacional, Demdnios da Garoa com a “Saudosa Maloca” no samba, Beatles espalhando a
mensagem de que “All you need is love” na musica internacional, e inlmeros outros
artistas. Mas a partir dos anos 2000, parece que uma nova musica vem atingindo a
massa, uma musica que se importa muito mais com o entretenimento do que com 0s
valores transmitidos.

E claro e evidente que a mdsica para entretenimento é importante e sempre esteve
presente na maioria das cenas musicais, ja que a musica é feita pelo povo e para o0 povo,
e este tem seus momentos de descontracdo, e por isso qualquer manifestacdo é valida,
mas nas ultimas duas décadas a ascensdo desse tipo de tematica vem causando certa
inibicdo da musica que prioriza a o contetdo, com letras trabalhadas e arranjos
estudados, que vamos chamar aqui de “Musica conteudista”.

O artista, como qualquer outra pessoa de qualquer outra profissdo, necessita de
remuneracdo para viver, e dependendo de cada momento em que a musica vive, 0 ritmo
em destaque costuma variar, ai o artista se questiona: “Vale a pena eu manter as minhas
origens, minhas influéncias e meu estilo musical, ou devo migrar entre os ritmos até
encontrar algo que faga sucesso e eu ganhe muito dinheiro?”. Para tomar essa decisdo,
eles precisam colocar na balanca o que Ihe € mais importante: manter sua personalidade,
ou ganhar dinheiro.

Outro fator que pesa na hora da escolha, ¢é as velhas e conhecidas gravadoras, estas que
controlam as radios e praticamente escolhem o que vai fazer sucesso ou ndo, e isso
atrapalha muito artistas que queiram explorar um ritmo alternativo, que faca jus a sua
personalidade como compositor e musico. Poucos artistas conseguem fazer sucesso sem
depender de gravadoras, grupos como Teatro Magico e Emicida, sdo excecdes entre as
bandas que atingem um grande publico, sem precisar desse tradicional “jaba”, mas para
conseguirem atingir esse pablico, tiveram que trabalhar muito mais do que normalmente
teriam que trabalhar se tivessem “se vendido” para as gravadoras. Fernando Anitelli
(vocalista e compositor do ‘Teatro Magico’) em entrevista ao site “F5” disse sobre o

assunto: “NO comeco a gente teve que ir de porta em porta, de capital em capital, em
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teatros, centros culturais, escolas, universidades e até hoje a gente faz apresentacoes,
desce, conversa com o publico.”

O grupo ‘The Black Eyed Peas’ ¢ um bom exemplo desses grupos que mudam toda hora
0 seu estilo e esséncia para se adaptar a 0 que esta fazendo sucesso no momento para
estar sempre em alta com o publico. E muito claro a transicdo entre ritmos do grupo,
que até por volta de 2005 fazia uma musica mais voltada para o black music, e a partir
dai comegou a produzir mais masicas no estilo pop, e a partir de 2010 com a ascensdo
da masica eletronica, passou a habitar esse nicho musical. Mas esse publico ¢ um
publico que dificilmente é fiel, pois essa constante metamorfose ritmica é dificil de
acompanhar, portanto eles ndo migram somente de ritmo, mas também de publico.

E claro que ndo sdo todos os artistas que estdo em evidéncia que estdo fazendo isso
somente por dinheiro, uma grande parte dos artistas que fazem sucesso comecaram em
seu estilo e fizeram sucesso com ele, e por isso ndo € justo generalizar, mas, alguns
destes, acabam tendo que adaptar-se as exigéncias das suas gravadoras, e acabam se
rendendo ao mercado fonografico.

Uma evidéncia clara dessa tentativa de moldar talentos foi a nossa entrevistada Luciana
Pires, que recebeu um convite do empresario e produtor musical Rick Bonadio para um
projeto que visa misturar o estilo MPB da cantora com musicas eletronicas, para tocar
em casas noturnas em S&o Paulo.

Mariana Candeias, assessora de imprensa da Batucada Comunicacdo, cedeu entrevista
aos autores. Ela trabalha com bandas renomadas como Jota Quest, Restart, e Maria Rita,
e disse que grande parte dos musicos mantem seu estilo na producdo de um trabalho,
porém sempre ha influéncia de gravadoras, empresarios e todos os envolvidos no
processo. “(...) existem alguns ou outros artistas que sdo um produto de marketing,
digamos assim, o empresario tem uma ideia de montar uma banda com quatro meninos
dangando ¢ a partir disso ele vai procurar os integrantes”. Porém a entrevistada ainda
assim acredita que a maioria dos artistas faz sucesso por seguirem sua ideologia em seus
trabalhos.

O integrante do grupo de Hip-Hop Haikaiss, Pedro Qualy, em entrevista aos autores,

falou sobre a imagem do grupo no cenario musical atual.

A divulgagdo parte muito de n6s, Haikaiss cresceu porque botamos o dedo
em todos os meios de comunicagao que nos oferecem. Com o crescimento de

shows, a nossa divulgacdo foi bastante fortalecida pelos organizadores de
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evento, que lotam as cidades com flyers e banners, despertando a curiosidade
das pessoas (QUALY, 2013).

O Haikaiss apresentou um estilo original na cena underground, que atraiu, inicialmente,

0 publico na cidade de S&o Paulo e, posteriormente, em todo o Brasil.

Alguns anos atras, a midia influenciava 100%, hoje a divulgacdo é gratuita,
entdo o meio underground consegue ter alguma notoriedade sem precisar
seguir regras. Nds fazemos o que gostamos, apenas. Gosto muito de musicas
dos anos 90, fazemos um som que seja 0 que queremos ouvir também, ndo
nos prendemos em nada mais (QUALY, 2013).

E possivel observar que as novas bandas independentes tem mais facilidade em divulgar
seu trabalho devido as facilidades das novas midias sociais (internet). Isso da certa
liberdade para que grupos acreditem e invistam em seus trabalhos e ideologia.

Os autores fizeram a seguinte pergunta ao entrevistado: A escolha de viver na
"contracultura”, longe das midias comuns, e viver sobre o nicho de pablico que néo se
encontra nas massas, € uma questdo de ideologia, ou uma condicéo pelo o Hip-Hop néo

ter espaco no mercado musical?

A escolha vem de ambas, ndo da pra eu fazer uma musica que eu nao escute,
nédo consigo trabalhar com alguém falando no meu ouvido, me dando ordens,
0 Hip-Hop a cada dia ganha espaco, a propria entrada da novela das 7 é uma
TAG . O Rap vem junto, se expandindo a cada dia mais até o ponto em que
ndo haja a tal "contracultura”. Mas, digamos, se nao fosse "contracultura",
vocé, jovem, iria gostar? (QUALY, 2013).

Assim, notamos que grupos originais, mesmo que ndo dominem as radios e TVs,
mantém seu publico fiel e sua imagem sem a necessidade de empresarios para inseri-los
no mercado musical, podendo realizar de forma independente seu trabalho, como no
caso da gravadora do grupo Haikaiss (Esseponto records), fundada pelo integrante
Spvic.

O trabalho do Relacdes Publicas dentro da construcdo de identidade de artistas musicais
envolve o emprego de diversas técnicas e especialidades englobada pela profisséo.
Como citado em “Empresas, ONGs de qualquer natureza, pessoas de qualquer

atividade, independentemente de ideologia ou de cultura, de uma forma ou de outra, ndo
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poderdo prescindir de ‘fazer RP’. Nao poderdo, sob pena de desaparecerem.” (NEVES,
2000, p.263), esse trabalho é imprescindivel na questdo da montagem e manutengdo da
imagem de qualquer empresa, pessoa publica ou produto. Tendo o proprio, entdo, uma
grande influéncia na forma como o povo trata determinadas questfes na imagem de um
certo cantor.

Fica claro que a melhor forma de um artista se comunicar com a midia, é planejando a
comunicac¢do, mantendo a cultura organizacional (visdes, objetivos, ética da empresa ou
artista) na construcdo desse planejamento. Estando relacionado a isso, o entendimento
de o que € a funcdo do RP, como citado por NEVES (2000, p.263) “Relagdes Publicas
ndo é um departamento. Relagdes Publicas € uma funcéo que permeia toda organizacéo.
Para tanto, deve posicionar-se ao longo dos processos € ndo nas suas pontas”. Isso
demonstra o papel de lideranca que o profissional de Rela¢Ges Pdblicas deve ter na
gestdo e planejamento de imagem de um artista musical, 0 que o coloca como o
profissional mais completo para exercer tal fungéo.

Isso leva a idealizacdo do RP como chefe do projeto de Assessoria de Comunicagao no
meio musical, ficando ele encarregado, como citado por WATANABE (2007, p.36)"
“de criar, aperfeicoar, adaptar e inserir o musico na midia”. Isso levara a futuras
demonstragdes “que o RP mais preparado para desenvolver um processo de
comunicacdo completo e eficiente € aquele que obtém mais informacdes sobre os
elementos que serdo citados a seguir. [Imagem, Opinido Pdblica, Influéncia da musica,
Marketing]”, o que mostra que o trabalho do Rela¢des Publicas na construgdo da
imagem artistica necessita de conhecimentos diversos, mas que se completam
perfeitamente no resultado final desse trabalho.

Ao planejar a imagem de uma marca, 0 Relagdes Publicas deve estudar a sociedade a
qual essa marca se relaciona, buscando manter uma filosofia compativel a essa postura.
Um belo exemplo a ser usado sdo as declaracdes da cantora Joelma, em que ela
comparou homossexuais com dependentes quimicos, afirmando “Tenho muitos fas
gays, mas a Biblia diz que o casamento gay ndo ¢ correto ¢ sou contra”, disse a cantora
paraense, que também afirmou que, se tivesse um filho homossexual, “(...) lutaria até a
morte para fazer sua conversdo. Ja vi muitos se regenerarem. Conhego muitas mées que
sofrem por terem filhos gays. E como um drogado tentando se recuperar” (MENDES,
Joelma).

A cantora da banda Calypso acabou por se queimar ao tratar sobre esse assunto, pois se

utilizou de uma filosofia que vai contra o que boa parte do seu publico acredita. Isso
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demonstra a importancia que os valores e a cultura dos fas e do artista devem estar em
sintonia para evitar problemas como esse, e é funcdo do Relagbes Publicas cuidar para
que isso ndo saia do normal.

O que temos de entender também é como a assessoria de um artista ou de uma empresa
estuda o perfil do publico a que serve. Para isso, sdo necessarios pesquisas de opinido
publica, que é o recurso mais funcional no entendimento das reagdes, atitudes e desejos
do publico. A analise desse perfil através da pesquisa de opinido é muito importante na
construcdo da imagem do artista, porque é preciso entender o que a opinido publica
pensa de uma marca, para que o planejamento de imagem seja criado para ela. E,
citando Abraham Lincoln, por GOMES (2000, p. 1) “ninguém consegue triunfar se a
opinido publica estd em seu desfavor. Com a opinido publica a seu lado, ninguém é
derrotado”, isso demonstra o porqué a opinido publica deve ter tanta atencdo por parte
dos artistas e, consequentemente, dos Relagdes Publicas que cuidam de sua imagem.
O planejamento de imagem que um RP realiza para um artista depende de algumas
nocOes e técnicas, € a mais importante delas é o Marketing, que aqui entra tanto com
suas noc¢des mais abrangentes, quanto com as mais voltadas para 0 mercado musical.
Segundo WATANABE (2007, p. 52)

O Marketing Musical leva em conta as exigéncias da sociedade e através de
estudos e pesquisas dos habitos, comportamento e costumes de seus clientes,
transforma o musico num produto altamente desenvolvido, agregando-lhe
valores que satisfagam seus interesses.

Isso demonstra como as noc¢des de marketing trazem para o trabalho de Assessoria de
Comunicacdo ideias de venda do musico como um produto, que remete a questdo do
trabalho do RP em tratar essa venda trazendo boa relagdo com o publico e satisfacdo
pessoal do artista, adaptando o musico ao mercado, relacionando o tipo de mdsica e o
estilo do mesmo com a demanda que o publico apresenta.

Essa adaptacdo depende de diversas nocdes que o trabalho de Assessoria deve buscar
entender: conhecer o ramo ao qual esses artistas vao se voltar, 0s segmentos em que eles
vao atuar, o que leva a um diagndstico em relacdo as mudancas e aos investimentos que

deverdo ser feitos para com esses artistas.
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Além disso, o profissional dessa &rea voltada para o meio musical deve também rastrear
0 ambiente da concorréncia, tendo nocdo de questdes como a oferta e a demanda dentro

de um meio e de um estilo musical.

A vantagem competitiva para diferenciar um mdsico de seus concorrentes
diretos pode ser adquirida através do desenvolvimento da tecnologia
(melhoras nos produtos ou/e processos associados), da preocupagdo com a
legalidade (atencdo com marcas registradas, patentes e com a protecdo do
governo) e do devido cuidado com a localizacdo de sua exposi¢do (busca
para atingir de forma eficiente o publico, seja pela midia ou por meio de
eventos) (WATANABE, 2007, p.54).

Ao estudar a concorréncia relacionando-a ao plano de imagem e ao plano de marketing,
a assessoria busca um conhecimento de como tratar os produtos relacionados ao artista
(shows, CDs, DVDs e produtos de souvenir) com a demanda que o publico tem em
relacdo ao meio e estilo musical ao qual o artista pertence. Esse é o rastreamento do
consumidor.

Alguns artistas focam muito no seu mercado consumidor, segmentando o seu publico.
Temos como exemplo disso a segmentacao geografica, que leva em conta 0s costumes e
tradicOes de cada regido (tecnobrega no Para, axé na Bahia e Funk no Rio de Janeiro e
S&o Paulo). Ha também a segmentacdo demografica, que acorda com a idade, sexo, a
renda familiar e o estado civil do seu pablico (Roberto Carlos para o publico mais
velho, Patati e Patatd para o publico infantil). Por fim podemos citar a segmentacao
psicogréfica, que busca a personalidade e o estilo de vida de seu publico (musica gética
e masica sertaneja universitaria sao alguns exemplos).

A segmentacdo esta relacionada com a gestdo de imagem do artista, porque ela tem uma
forca muito grande sobre o desenvolvimento do mesmo como um produto. O publico
influencia a imagem do artista em relacdo a sua aparéncia, aos diferencias dele em
relacdo a concorréncia € a um plano de marca (através da producdo de simbolos,
assinaturas, nomes que expressem algo facil de se digerir ao publico).

O Relacdes Publicas tem muita forca dentro desse processo por ser o profissional mais
completo dentro da Assessoria de Comunicacdo quanto a nogcao de marketing e a gestao

de imagem.
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O profissional de Relagdes Publicas é a ligagcdo da celebridade com a
audiéncia, e por ele deve ser feita a administracdo da exposicdo desta
celebridade: a frequéncia, as maneiras e os lugares, encontrando um
equilibrio onde nédo seja necessario se expor demais, nem tdo pouco, correndo
o risco de ser esquecida (HACKER, 2003).

Desse modo, o sucesso depende de: planejamento de imagem, assessoria de imprensa,
gestdo de marca, gestdo do produto e o trato com o publico (que aqui ocorre através de

métricas e pesquisa), ou seja, visao sistémica, integrada, holistica da comunicacao.

Consideracoes finais

Dentro do mercado musical, existem artistas que tém a sua personalidade propria e que
seguem suas filosofias musicais, tentam sobreviver no mercado fonogréafico com estas
mesmas filosofias. Em contra partida, existem aqueles que tentam se moldar ao que esta
em evidéncia no momento, migrando entre nichos musicais até encontrar um em que
fagam sucesso, esses artistas buscam muito enquanto estdo em evidencia na midia,
porém esse sucesso acaba sendo passageiro e por vezes acabam voltando ao anonimato.
Dentro da gestdo de imagem, o papel do RP é adaptar as ideias do artista com o grupo
que trabalha para este, no caso uma gravadora, um produtor, um empresario, etc.

E assim como em qualquer mercado, quando um produto é bem aceito pelo consumidor,
ele acaba sendo produzido em massa, e do mesmo jeito é o mercado da musica, quando
determinado ritmo musical faz sucesso, 0s grandes empresarios, produtores musicas e

gravadoras acabam por moldar artistas para esse ritmo.
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